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ROZPORZADZ’ENIE KRAJOWEJ RADY RADIOFONII | TELEWIZJI

z dnia 20 maja 1993 r.

w sprawie zasad dziatalnosci reklamowej w programach radiofonii i telewizji.

Na podstawie art. 16 ust. 4 ustaWy z dnia 29 grudnia
1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U.z 1993 r. Nr 7, poz. 34)
zarzadza sie, co nastepuje:

§ 1. llekro¢ w rozporzadzeniu jest mowa o ustawie,
rozumie si¢ przez to ustawe z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji (Dz. U. 21993 r. Nr 7, poz. 34).

§ 2. 1. Dzienny czas nadawania programu w rozumie-
niu art. 16 ust. 2 ustawy obejmuje okres 24 godzin liczony od
godziny 6.00.

2. Godzina nadawania programu w rozumieniu przepi-
su, o ktérym mowa w ust. 1, oznacza godzing zegarowa.

3. W przypadku nadawania programu przez niepetng

godzing, dopuszczalny godzinowy czas nadawania reklam -

ulega proporcjonalnemu skrdceniu,

§ 3. Do czasu nadawania programu zalicza si¢ audycje
i przekazy spetniajace warunki okre$§lone w art. 4 pkt 4—6
ustawy.

§ 4. 1. W przypadku przerwy w nadawaniu programu
spowodowanej przyczynami niezaleznymi od nadawcy, mo-
ze on nadaé reklame przewidziang do nadania- w czasie
trwania tej przerwy, w analogicznej porze, w ciggu trzech dni
od momentu rozpoczecia nadawania po przerwie.

2. Nadawca niezwiocznie powiadamia Krajowa Rade
Radiofonii i Telewizji o przyczynie i okresie trwania przerwy
uniemozliwiajgcej nadanie reklamy, wymiarze czasowym tej
reklamy, planowanym terminie jej nadania oraz dziennym
i godzinowym wymiarze czasowym reklam w dniu nadania
tej reklamy.

§ 5. Audycje zawierajace bezpoérednie oferty udostep-
nienia towar6éw lub ustug nie mogg przekroczyé tgcznie
jednej godziny w dziennym czasie nadawania programu.

§ 6. 1. Nadawca zalicza do czasu nadawania reklamy
wszelkie audycje i przekazy stanowigce reklame w rozumie-
niu ustawy.

2. Do czasu nadawania reklamy nie zalicza sig:

1) oznaczen reklamy i przerywnikéw nadawanych w ra-
mach bloku reklamowego,

2) reklamy wiasnych audycji nadawcy oraz reklamy jego
ustug. polegajacych na nadawaniu reklam w danym
programie radiowym lub telewizyjnym,

3) reklam widocznych w tie amprez transmltowanych lub
relacjonowanych w programie,

4) reklamy w postaci demonstracji towarow i ustug wyko-
rzystanych do przygotowania audyciji,

b) ogtoszen organdéw panstwowych oraz samorzadu tery-
torialnego podlegajacych obowiazkowej publikacii,

6) reklam nadawanych nieodptatnie w celach dobroczyn-
nych.

§ 7. 1. Reklama powinna by¢ nadawana w wyodreb-
nionych blokach, w przerwach miedzy audycjami, z za-
strzezeniem przepisow § 8.

2. Reklama powinna by¢ oznaczona w sposéb wizuainy
lub dzwigkowy na poczatku i na koicu bioku.

_ 3. Oznaczenie reklamy powinno zawieraé stowo ,.re-
klama” lub ,,ogtoszenie’.

§ 8. 1. Nadawca programu telewizyjnego moze prze-
rwac audycje w celu nadania reklamy nie wczeéniej niz po
uptywie 20 minut od rozpoczgcia audycii lub od zakoriczenia
poprzedniej przerwy w tej audycji.

2. Nadawca programu radiowego moze przerwaé audy-
cje w celu nadania reklamy nie wczeéniegj niz po uptywie 10

-minut od jej rozpoczecia lub od zakoriczenia poprzedniej

przerwy w tej audycji.

3. W przypadku transmisji imprez sportowych, ktore
obejmujg przerwy, reklamg¢ mozna nadawaé¢ w przerwach.
Przepiséw ust. 1 i 2 nie stosuje sig.

4. Nadawca nie moze przerywaé¢ w celu nadania re-
klamy:

1) dziennikéw,
2) audycji o tresci religijnej,

3) audycji przeznaczonych dla dzieci, ktore trwajg krocej
niz 30 minut.

5. Przepisow dopuszczajgcych przerywanie audycji
w celu nadania reklamy nie stosuje sie do programoéw
publicznej radiofonii i telewizji.

§ 9. Nadawca powinien uwzglednia¢ charakter audycji
poprzedzajacej reklame oraz nastepujgcej po niej przy podej-
mowaniu decyzji o nadaniu reklamy.

§ 10. Zakazane jest wykorzystywanie w reklamie wize-
runku lub glosu pracownikow nadawcy wystepujacych
w audycjach informacyjnych lub w programach dla dzieci.

§ 11. 1. Nadawca nie moze przenie$¢ na inng osobe
prawa do dysponowania czasem przeznaczonym na rekiame
w spos6b prawnie wigzacy dla nadawcy.

2. Nadawca nie moze udostepnic¢ wigcej niz 35% czasu
wykorzystywanego na reklamy w okresie jednego roku na
reklame produktow i ustug jednego podmiotu gospodar-
czego lub ugrupowania gospodarczego.

§ 12. 1. Nadawca prowadzi ewidencjg dziennego i go-
dzinowego czasu nadanych reklam, w tym czasu audycji
zawierajacych bezposrednie oferty udostepnienia towaréw
lub ustug, a takze czasu udostepnionego poszczegdlnym
podmiotom gospodarczym.

2. Nadawca przechowuje ewidencje, o ktérej mowa
w ust. 1, przez okres 1 roku od zakonczenia roku kalen-
darzowego, w ktorym reklama zostata nadana.

§ 13. Rozporzadzenie wchodzi w zycie po uptywie
1 miesigca od dnia ogtoszenia.
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