423
ROZPORZADZENIE KRAJOWEJ RADY RADIOFONII | TELEWIZJI

z dnia 31 sierpnia 1993 r.

w sprawie zakazu sponsorowania okreslonych audycji i okreslonych sposobéw sponsorowania.

Na podstawie art. 17 ust. 3 ustawy z dnia 29 grudnia
1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U.z 1993 r. Nr 7, poz. 34)
zarzgdza sie, co nastepuje:

§1. 1. Sponsor audycji nie moze byé wskazywany
w czasie trwania audycji, z zastrzezeniem przepis6w § 7 ust.
1i§8.

2. Wskazanie sponsora moze zawieraé:
1) nazwe lub firme sponsora oraz
2) znak towarowy lub nazwe jednego produktu sponsora.
§ 2. Wskazanie sponsora moze byé emitowane nie dtu-
zej niz 8 sekund w przypadku jednego sponsora audycji, 15

sekund — w przypadku dwéch sponsoréw i 25° sekund
— w innych przypadkach. -

§ 3. 1. Sponsorowana audycja nie moze zawieraé prze-
kazéw zmierzajgcych do promocji sprzedazy albo innych
form korzystania z towaréw lub ustug sponsora.

2. Przepis ust. 1 nie dotyczy reklam produktéw i ustug
sponsora widocznych w tle imprezy transmitowanej lub
relacjonowanej w audyciji.

§ 4. 1. Audycji nie moga sponsorowaé:

1) osoby, ktérych gtéwna dziatalno$é polega na produkcii,
sprzedazy albo innym udostepnieniu towaréw lub ustug,
ktérych reklama jest zakazana,

2) partie polityczne,
3) zwiagzki zawodowe i organizacje pracodawcow.

N

2. Jedna osoba nie moze sponsorowaé audycji w wy-
miarze przekraczajgcym 10% rocznego czasu nadawania
programu.

§ 5. Zakazane jest sponsorowanie:

1) dziennikow,
2) audyciji publicystycznych o tresci spoleczno-polityczne;j,

3) audycji poradniczych i konsumenckich,

4) audycji wyborczych lub bezposrednio zwigzanych z kam-
panig wyborczg,

5) audycji o tresci religijne;.

§ 6. Nadawca nie moze przenie$é na sponsora, ktory
udostepnia nadawcy prawa do rozpowszechnienia audycji,
uprawnien do podejmowania decyzji o rozpowszechnieniu
audycji w programie nadawcy.

§ 7. 1. W przypadku sponsorowania audycji przez udo-
stgpnienie towaréw lub ustug wykorzystanych przy two-
rzeniu audycji, informacje o pochodzeniu towaréw lub
uslug mogg by¢é podawane wylacznie po zakoriczeniu
audycji.

2. Do podawania informacji, o ktérych mowa w ust. 1,
stosuje sie odpowiednio przepis § 2.

§ 8. W przypadku sponsorowania audycji przez udos-
tepnienie nagroéd dla uczestnikéw konkursu, gry lub in-
nej formy wspétzawodnictwa, dopuszcza sie dwukrotne
wskazanie osoby, ktora udostepnita nagrody, oraz nazwy
towaru lub ustugi stanowigcej nagrode w czasie trwania
audycji.

§ 9. 1. Nadawca prowadzi ewidencj¢ audycji sponso-
rowanych.

2. Nadawca przechowuje ewidencje, o ktdrej mowa
w ust. 1, przez okres jednego roku od zakoriczenia roku
kalendarzowego, w ktérym audycja zostata rozpowszech-
niona.

§ 10. Rozporzadzenie wchodzi w zycie po uplywie
1 miesigca od dnia ogtoszenia.
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