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USTAWA

z dnia 31 marca 2000 r.

o0 zmianie ustawy o radiofonii i telewizji i ustawy o jezyku polskim.

Art. 1. W ustawie z dnia 29 grudnia 1992 r. o radio-
fonii i telewizji (Dz. U. z 1993 r. Nr 7, poz. 34, z 1995 .
Nr 66, poz. 335 i Nr 142, poz. 701, z 1996 r. Nr 1086,
poz. 496, z 1997 r. Nr 88, poz. 554 i Nr 121, poz. 770,
z 1999 r. Nr 90, poz. 999 oraz z 2000 r. Nr 29, poz. 356)
wprowadza sie nastepujace zmiany:

1) w art. 4:

a) pkt 4—7 otrzymujg brzmienie:

&) programem jest uporzgdkowany zestaw au-
dycji radiowych lub telewizyjnych, reklam
i innych przekazow, regularnie rozpowszech-
niany, pochodzacy od jednego nadawcy,

5) audycja jest cze$é programu radiowego lub
telewizyjnego, stanowigca odrebna catosé¢
ze wzgledu na tre$é, forme, przeznaczenie
lub autorstwo,

6) reklama jest kazdy przekaz, nie pochodzacy
od nadawcy, zmierzajacy do promocji sprze-
dazy albo innych form korzystania z towa-
row lub ustug, popierania okreslonych
spraw lub idei albo osiagnigecia innego efek-
tu pozadanego przez reklamodawce, nada-
wany za optata lub inng formg wynagrodze-
nia,

7) sponsorowaniem jest bezposrednie lub po-
érednie finansowanie albo wspétfinansowa-
nie tworzenia lub rozpowszechniania audycji
lub innych przekazéw, przez osobe nie beda-
ca nadawcg lub producentem audycji, dla
upowszechnienia, utrwalenia lub podniesie-
nia renomy nazwy, firmy, znaku towarowego
lub innego oznaczenia indywidualizujacego
przedsigbiorce, jego dziatalnosé¢, towar lub
ustuge,”

b) w pkt 9 kropke zastepuje sie przecinkiem i doda-
je sie pkt 10 i 11 w brzmieniu:

. 10) telesprzedazg jest kazdy przekaz zawierajg-
cy bezposrednia oferte sprzedazy towaréw
lub odptatnego swiadczenia ustug,

11) kryptoreklamg jest przedstawianie w audy-
cjach towardw, ustug, nazwy, znaku towa-

rowego lub dziatalnosci przedsigbiorcy be-
dacego producentem towaru lub $wiadcza-
cego ustugi, jezeli zamiarem nadawcy,
w szczegdlnosci zwigzanym z wynagrodze-
niem lub uzyskaniem innej korzysci, jest
osiagniecie efektu rekiamowego oraz jezeli
mozliwe jest wprowadzenie publicznosci
w bfad co do charakteru przekazu.”;

2) w art. 13 ust. 2 otrzymuje brzmienie:

«2. Przepis ust. 1 nie narusza przepiséw dotycza-
cych odpowiedzialnosci innych oséb za tresé
poszczegdlnych audycji, reklam lub innych
przekazow.”;

3) art. 15 otrzymuje brzmienie:

LArt. 15. 1. Nadawcy programéw telewizyjnych
przeznaczaja co najmniej 30% kwartal-
nego czasu nadawania programu
(z wytaczeniem serwisow informacyj-
nych, reklam, telesprzedazy, transmisji
sportowych, przekazow tekstowyeh, te-
leturniejow) na audycje wytworzone
pierwotnie w jezyku polskim.

2. Nadawcy programow radiowych i tele-
wizyjnych przeznaczajg co najmniej
30% miesiecznego czasu nadawania
w programie utworéw stowno-muzycz-
nych na utwory, ktére sg wykonywane
w jezyku polskim.

3. Nadawcy programow radiowych i tele-
wizyjnych przeznaczajg co najmniej
30% miesigecznego czasu nadawania
w programie utwordéw muzycznych na
utwory zwiazane przez osobe wyko-
nawcy (zespo6t wykonaweczy, soliste lub
dyrygenta), kompozytora lub autora
opracowania, z kulturag polska.

4. Nadawcy programow telewizyjnych
przeznaczaja, tam gdzie jest to wyko-
nalne i z uwzglednieniem charakteru
nadawcy, co najmniej potowe kwartal-
nego czasu nadawania programu
(z wytaczeniem serwisow informacyj-
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nych, reklam, telesprzedazy, transmisji
sportowych, przekazow tekstowych
i teleturniejow) na audycje wytworzone
przez producentéw europejskich.

. Krajowa Rada moze okreslié¢, w drodze
rozporzadzenia:

- 1) wyzszy minimalny udziat audycji
pierwotnie wytworzonych w jezyku
polskim w kwartalnym czasie nada-
wania programu telewizyjnego niz
ustalony w ust. 1,

2) wyiszy minimalny udziat utworéw
wykonywanych w jezyku polskim
w programach radiowych, w mie-
siecznym czasie nadawania w pro-
gramie utwordow stowno-muzycz-
nych i utworéw muzycznych, niz
ustalony w ust. 21i 3,

3) warunki, w jakich mozie nastgpié
podwyiszenie minimalnego udziatu
okreslonego w pkt 1

— z uwazglednieniem charakteru po-
szczegolinych nadawcdéw i ich progra-
mow, w tym terytorialnego zasiegu roz-
powszechniania albo liczby mieszkan-
coOw na obszarze objetym rozpo-
wszechnianiem. W rozporzadzeniu Kra-
jowa Rada moze okresli¢ sposdb pro-
wadzenia przez nadawce ewidencji cza-
su trwania audycji i utwordw i jej prze-
chowywania, a takze dokumentéw po-
twierdzajgcych spetnienie warunkdéw
okreslonych w pkt 3.

. Audycje telewizyjng uznaje sie za wy-
tworzong przez producenta europej-
skiego, jezeli:

1) producentem |ub koproducentem
audycji jest osoba fizyczna posiada-
jaca state miejsce zamieszkania
w panstwie europejskim, osoba
prawna lub jednostka organizacyjna
nie majaca osobowosci prawnej,
ktérej siedziba znajduje sie w pan-
stwie europejskim,

2) wigkszo$é zespotu tworczego, do
ktérego zalicza sig w szczegoinosci
rezysera, dziennikarza, autora scena-
riusza, scenografa, odtwdércow
dwéch gtownych rél i kompozytora,
stale zamieszkuje w panstwach euro-
pejskich.”;

4) dodaje sig¢ art. 15a i 15b w brzmieniu:

~Art. 15a. 1. Nadawcy programoéw telewizyjnych

przeznaczaja co najmniej 10% kwartal-
nego czasu nadawania programu na
audycje (z wylaczeniem serwisow in-
formacyjnych, reklam, telesprzedazy,
transmisji sportowych, przekazow tek-
stowych, teleturniejéow) wytworzone
przez europejskich producentéw nie-

Art. 15b. 1.

zaleznych, z uwzglednieniem prefe-
rencji dla audycji wytworzonych
w okresie 3 lat przed rozpowszechnia-
niem w programie.

. Nadawcy programoéw telewizyjnych

i radiowych przeznaczaja co najmniej
10% kwartalnego czasu nadawania
programu na audycje (z wytaczeniem
serwiséw informacyjnych, reklam, te-
lesprzedazy, transmisji sportowych,
przekazow tekstowych, teleturniejéw)
wytworzone pierwotnie w jezyku pol-
skim w okresie 3 lat przed rozpo-
wszechnianiem w programie.

. Audycje uznaje sige za wytworzong

przez producenta niezaleznego, jezeli:

1) taczny udziat producenta, wspdini-
kéw albo akcjonariuszy w organiza-
cji producenta — w kapitale zatozy-
cielskim nadawcy audycji nie prze-
kracza 10% oraz taczny udziat
nadawcy, wspdlnikéw albo akcjo-
nariuszy w organizacji nadawcy —
w kapitale zatozycielskim produ-
centa audycji nie przekracza 10%,

2) osoby bedace cztonkami wtadz or-
ganizacji nadawcy nie sa cztonkami
wtadz w organizacji producenta,
a osoby bedace cztonkami wtadz

organizacji producenta nie sg
cztonkami wtadz w organizacji
nadawcy.

. Krajowa Rada okresli, w drodze rozpo-

rzagdzenia, preferencje w zakresie spo-
sobu zaliczania czasu trwania audycji
telewizyjnych wytworzonych przez
europejskich producentéw niezalez-
nych — w okresie 3 lat przed rozpo-
wszechnianiem tych audycji w pro-
gramie — do kwartalnego czasu nada-
wania audycji wytworzonych przez
europejskich producentéw niezalez-
nych, o ktérych mowa w ust. 1,
z uwzglednieniem charakteru po-
szczego6lnych nadawcdw i ich progra-
mow.

Krajowa Rada moze okreséli¢, w dro-
dze rozporzadzenia, wymogi dotycza-
ce udziatu w programie radiowym
utwordw stowno-muzycznych wyko-
nywanych w jezyku polskim dia pro-
gramow tematycznych i specjalistycz-
nych na poziomie nizszym niz ustalo-
ny w art. 15 ust. 2 i 3, z uwzglednie-
niem charakteru poszczegdlnych
nadawcoéw i ich programow.

. Krajowa Rada moze okreslié, w dro-

dze rozporzadzenia, wymogi dotyczg-
ce udziatu w programie telewizyjnym
audycji wytworzonych pierwotnie
w jezyku polskim, audycji wytworzo-
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nych przez producentow niezaleznych
oraz audycji wytworzonych przez eu-
ropejskich producentdw niezaleznych
dla programoéw tematycznych i spe-
cjalistycznych na poziomie nizszym
niz ustalony w art. 15 ust. 1i 4 i w art.
15a ust. 11 2, z uwzglednieniem cha-
rakteru poszczegolnych progra-

”.

mow.”;

5) art. 16 otrzymuje brzmienie:

LArt. 16.1. Reklamy powinny by¢ wyraznie wyod-

rebnione w programie i oznaczone
w sposob nie budzacy watpliwosci, ze
sg reklamami i nie pochodza od nadaw-
cy. Dotyczy to odpowiednio telesprze-
dazy.

. Reklamy nie mogg zajmowad wigcej niz
15%, a reklamy nadawane tacznie z tele-
sprzedazy, z zastrzezeniem ust. 3, wiecej
niz 20% dziennego czasu nadawania
programu i nie wigcej niz 12 minut
w ciggu godziny.

. Bloki programowe poswigcone wytacz-
nie telesprzedazy nie moga zajmowaé
w programie wiecej niz 3 godziny dzien-
nego czasu nadawania programu, przy
czym minimalny czas trwania takiego
bloku wynosi 15 minut, a liczba tych
blokéw nie moze przekraczac 8.

. Krajowa Rada okresli, w drodze rozpo-
rzgdzenia, sposob prowadzenia w pro-
gramach radiowych i telewizyjnych
dziatalnosci reklamowej i telesprzedazy,
Zz uwzglednieniem zasad okreslonych
w ustawie. W rozporzadzeniu Krajowa
Rada okresli:

1) sposéb ustalania dziennego czasu
nadawania programu, o ktérym mo-
wa w ust. 2 3,

2) warunki nadawania reklam i tele-

sprzedazy w programach,

3) wymagania dotyczace osob, ktoérych
gtos lub wizerunek jest wykorzysty-
wany w reklamach, z uwzglednie-
niem zakresu ograniczen w prowa-
dzeniu przez nie innych audycji
w programach radiowych i telewizyj-
nych,

4) zakres udostepniania przez nadawce
czasu wykorzystywanego na reklamy
i telesprzedaz, w tym maksymalny
wymiar czasu w okresie rocznym dla
jednego przedsigbiorcy lub ugrupo-
wania gospodarczego,

5) sposdéb prowadzenia i przechowywa-
nia przez nadawce ewidencji czasu
nadawanych reklam i telesprzedazy
oraz zakres danych objetych tg ewi-
dencja.”;

6) dodaje sie art. 16a—16¢ w brzmieniu:

LArt. 16a. 1.

Art. 16b. 1.

Reklamy i telesprzedaz sg nadawane
pomiedzy audycjami, z zastrzezeniem
ust. 2—7.

. Audycje mozna przerwac w celu nada-

nia reklamy lub telesprzedazy, o ile nie
stanowi to uszczerbku dla wartosci
audycji i nie narusza uprawnien wta-
$cicieli praw autorskich.

. W transmisjach zawodéw sportowych

zawierajacych przerwy wynikajace
z przepiséw ich rozgrywania, transmi-
sjach innych wydarzen zawierajacych
przerwy oraz w audycjach sktadaja-
cych sie z autonomicznych czesci, re-
klamy lub telesprzedaz moga byé
nadawane wytgcznie w tych prze-
rwach lub pomiedzy poszczegdéinymi
czesciami.

. Krajowa Rada okresla, w drodze roz-

porzadzenia, szczegdtowe zasady
ograniczen w zakresie przerywania fil-
méw  fabularnych i telewizyjnych
w celu nadania reklamy lub telesprze-
dazy.

. Audycje inne niz okreslone w ust. 3

moga by¢ przerywane w celu nadania
reklam lub telesprzedazy, jezeli okres
pomiedzy kolejnymi przerwami w da-
nej audycji wynosi w programie tele-
wizyjnym co najmniej 20 minut,
a w programie radiowym co najmniej
10 minut.

. Nie mozna przerywacé w celu nadania

reklam lub telesprzedazy:

1) serwisOw informacyjnych i maga-
zyndéw na temat aktualnych wyda-
rzen,

2) audycji o tresci religijnej,

3) audycji publicystycznych, doku-
mentalnych i audycji przeznaczo-
nych dla dzieci.

. Nie mozna przerywaé w celu nadania

reklam lub telesprzedazy audycji
w programach publicznej radiofonii
i telewizji, z wyjatkiem audycji, o kto-
rych mowa w ust. 3.

Zakazana jest reklama:

1) wyrobow tytoniowych, rekwizytow
tytoniowych, produktéw imituja-
cych wyroby lub rekwizyty tytonio-
we oraz symboli zwigzanych z uzy-
waniem tytoniu,

2) napojdéw alkoholowych,

3) ustug medycznych i lekéw wydawa-
nych wytgcznie z przepisu lekarza,

4) gier losowych i zaktadéw wzajem-
nych, z wyjgtkiem gier liczbowych,
loterii pienigznych i fantowych.
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2. Zakazuje sig nadawania reklam:

1) nawotujgcych bezposrednio niepet-
noletnich do nabywania produktéw
lub ustug,

2) zachecajgcych niepetnoletnich do
wywierania presji na rodzicow lub
inne osoby w celu skfonienia ich do
zakupu reklamowanych produktdw
tub ustug,

3) wykorzystujgcych zaufanie niepet-
noletnich, jakie poktadajg oni w ro-
dzicach, nauczycielach i innych oso-
bach,

4) w nieuzasadniony sposdb ukazujg-
cych niepetnoletnich w niebezpiecz-
nych sytuacjach,

5) oddziatujgcych w sposob ukryty na

podswiadomosé.
3. Reklama nie moze:

1) narusza¢ godnosci ludzkiej,

2) zawierad tresci dyskryminujacych ze
wzgledu na rase, pte¢ lub narodo-
wosé,

3) rani¢ przekonan religijnych lub poli-
tycznych,

4) zagraza¢ fizycznemu, psychicznemu
lub moralnemu rozwojowi niepet-
noletnich,

5) sprzyja¢ zachowaniom zagrazaja-
cym zdrowiu, bezpieczenstwu lub
ochronie srodowiska.

4. Przepisy ust. 1—3 stosuje sie odpo-
wiednio do telesprzedazy.

Art. 16c. Zakazane jest nadawanie kryptorekla-

",

my.”;

7) art. 17 otrzymuje brzmienie:

~Art. 17. 1. Sponsorowane audycje lub inne prze-

kazy sg oznaczane przez wskazanie
sponsora na ich poczatku lub na kohcu.
Wskazanie sponsora moze zawierac
tylko jego nazwe, firme, znak towarowy
lub inne oznaczenie indywidualizujace
przedsiebiorce, jego dziatalnosé, towar
lub ustuge.

2. Wskazanie sponsora nie moze zawieraé
nazwy, znaku towarowego lub innego
oznaczenia indywidualizujgcego przed-
sigbiorce, jego dziatalnosé, towar lub
ustuge, ktérych reklama jest zakazana
w art. 16b ust. 1 pkt 11 3.

3. Sponsor nie moze wptywaé na tresé
audyciji lub innego przekazu oraz ich
miejsce w programie w sposob ograni-
czajacy samodzielno$é nadawcy. Spon-
sorowanie nie zwalnia nadawcy od od-
powiedzialnosci za tres¢ audycji.

4, Sponsorowane audycje lub inne prze-

kazy nie moga zachecaé¢ do kupna lub
innego udostgpniania towaréw lub
ustug sponsora lub osoby trzeciej.

. Zabronione jest sponsorowanie audy-

cji lub innych przekazdéw, z zastrzeie-
niem ust. 6, przez:

1) partie polityczne,

2) zwigzki zawodowe,

3) organizacje pracodawcow,

4) osoby fizyczne lub osoby prawne,
ktérych zasadniczg dziatalnosé sta-
nowi produkcja lub sprzedaz towa-
row lub swiadczenie ustug, o ktérych
mowa w art. 16b ust. 1.

. Zabronione jest sponsorowanie trans-

misji sportowych przez podmioty wy-
mienione w ust. 5 pkt 1—3 oraz przez
przedsiebiorcow, ktérych gtéwna dzia-
talnos¢ polega na produkcji, sprzedazy
lub innym udostepnianiu towardéw lub
usfug, ktdrych reklama jest zakazana
zgodnie z art. 16b ust. 1 pkt 1.

. Zabronione jest sponsorowanie:

1) serwisdw informacyjnych, z wyijat-
kiem sportowych i prognozy pogo-
dy,

2) audycji publicystycznych o tresci
spoteczno-politycznej,

3) audycji poradniczych i konsumenc-
kich,

4) audycji wyborczych lub bezposred-
nio zwiazanych z kampania wybor-
cza.

. Krajowa Rada okresli, w drodze rozpo-

rzadzenia, sposéb sponsorowania au-
dycji lub innych przekazdw, z uwzgled-
nieniem zasad okreslonych w ust. 1—7,
w tym w szczegdlnosci czas emisji,
wskazania sponsora oraz sposéb roz-
powszechniania informacji o sponso-
rze w zapowiedzi audycji albo po za-
konczeniu audycji lub innego przekazu,
a takze w czasie trwania audycji lub in-
nego przekazu. W rozporzadzeniu Kra-
jowa Rada okresli sposéb prowadzenia

i przechowywania przez nadawce ewi-

denciji sponsorowanych audyciji lub in-
nych przekazéw oraz zakres informaciji
objetych ta ewidencija.”;

8) art. 18 otrzymuje brzmienie:
LArt. 18. 1. Audycje lub inne przekazy nie moga

propagowa¢ dziatan sprzecznych z pra-
wem, z polska racjg stanu oraz postaw
i poglgdow sprzecznych z moralnoscia
i dobrem spotecznym, w szczegdlnosci
nie moga zawierac tresci dyskryminu-
jacych ze wzgledu na rase, ptec¢ iub na-
rodowosé.



Dziennik Ustaw Nr 29

— 1723 —

Poz. 358

2.

Audycje lub inne przekazy powinny
szanowa¢ przekonania religijne odbior-
cow, a zwilaszcza chrzescijanski system
wartosci.

. Audycje lub inne przekazy nie moga

sprzyja¢ zachowaniom zagrazajacym
zdrowiu lub bezpieczenstwu oraz za-
chowaniom zagrazajagcym $rodowisku
naturalnemu.

. Zabronione s3 audycje lub inne przeka-

zy zagrazajace fizycznemu, psychiczne-
mu lub moralnemu rozwojowi niepet-
noletnich, w szczegdinosci zawierajgce
tresci pornograficzne lub w sposdb nie-
uzasadniony i nadmierny eksponujace
przemoc.

. Audycje lub inne przekazy, ktére mogag

zagraza¢ fizycznemu, psychicznemu
i moralnemu rozwojowi niepefnolet-
nich, inne niz te, o ktérych mowa
w ust. 4, nie mogg byé rozpowszechnia-
ne miedzy godzing 6 a godzing 23.

. Krajowa Rada okresli, w drodze rozpo-

rzadzenia, szczegétowe zasady kwalifi-
kowania, rozpowszechniania i sposoéb
zapowiadania audycji lub innych prze-
kazéw, o ktérych mowa w ust. 5.

. Nadawcy dbaja o poprawnosé jezyka

swoich programow i przeciwdziatajg
jego wulgaryzaciji.”;

9) art. 20 otrzymuje brzmienie:

#Art. 20. 1.

Nadawca utrwala audycje, reklamy lub
inne przekazy na odpowiednich nosni-
kach i przechowuje je przez okres 28 dni
od dnia rozpowszechnienia audyc;ji, re-
klamy lub innego przekazu. Po uptywie
tego okresu przechowuje sig zapisy au-
dycji, reklamy lub innego przekazu be-
dacego przedmiotem postepowania
przed organem panstwowym do czasu
zakonczenia tego postepowania.

. Osobie, ktdra twierdzi, ze tre$é audycji,

reklamy lub innego przekazu narusza
jej prawa, nalezy na jej pisemny wnio-
sek i na koszt nadawcy udostepnié za-
pis audycji, reklamy lub innego przeka-
zu albo wyda¢é taki zapis na jej koszt,
w terminie 7 dni od dnia ztozenia wnio-
sku.

. W przypadku odmowy udostepnienia

zapisu audycji, reklamy lub innego
przekazu, osobie, o ktérej mowa
w ust. 2, stuzy roszczenie o udostepnie-
nie zapisu na drodze sadowej; sgdem
witasciwym w tych sprawach jest sad
okregowy.

. Krajowa Rada okresli, w drodze rozpo-

rzadzenia, sposoby utrwalania i prze-
chowywania audycji, reklam i innych
przekazéw przez nadawcow, z uwzgled-

nieniem zakresu informacji o przecho-
wywanych materiatach.”;

10) dodaje sie art. 20b w brzmieniu:

~Art. 20b. 1. Nadawca programu tefewizyjnego

moze nadaé bezposrednia transmisje
z wydarzenia o zasadniczym znacze-
niu spotecznym, zwanego dalej ,wai-
nym wydarzeniem”, tylko:

1)w programie ogdlnokrajowym
w rozumieniu ustawy lub koncesii,
dostepnym w catosci bez opfaty,
z wytaczeniem optat okreslonych
w rozdziale 7 i podstawowych optat
pobieranych przez operatoréw sieci
kablowych, lub

2) jezeli to samo wydarzenie jest
transmitowane przez nadawce pro-
gramu spetniajagcego wymogi okre-
Slone w pkt 1, na podstawie umowy
z nadawcg, ktdry nabyt prawa do
transmisji danego wydarzenia, fub
Z innym uprawnionym, z zastrzeze-
niem ust. 6.

. Ze wzgledu na duze zainteresowanie
spoteczne za waine wydarzenia uwa-
za sie miedzy innymi:

1) letnie i zimowe Igrzyska Olimpij-
skie,

2) poétfinaty i finaty mistrzostw $wiata
i Europy w pitce noznej, a takze
wszelkie inne mecze w ramach tych
imprez z udzialem reprezentacji
Polski, w tym mecze eliminacyjne,

3) inne mecze z udziatem reprezenta-
cji Polski w pitce noznej w ramach
oficjalnych rozgrywek oraz mecze
z udziatem poiskich klubéw w ra-
mach Ligi Mistrzéw i Pucharu
UEFA.

. Krajowa Rada moze, w drodze rozpo-
rzadzenia, okresli¢ liste innych, niz
wymienione w ust. 2, waznych wyda-
rzen, uwzgledniajac stopieA spotecz-
nego zainteresowania okreslonym
wydarzeniem i znaczenie tego wyda-
rzenia dla zycia spotecznego, gospo-
darczego i politycznego.

. Jezeli przewiduije sie organizacje waz-
nego wydarzenia w czesciach, to kaz-
da taka czes¢ uwaza sie za wazne wy-
darzenie.

. Przepis ust. 1 stosuje sie do nadan
Z opoOinieniem, jezeli opdinienie
nadania transmisji z waznego wyda-
rzenia nie przekracza 24 godzin i wyni-
ka z waznych powodow, w szczegdl-
nosci:

1) z czasu, w ktérym odbywa sie dane
wydarzenie, obejmujgcego okres
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miedzy godzing 24 a godzing 6 cza-
su obowigzujagcego na obszarze
Rzeczypospolitej Polskiej,

2) z pokrywania sie w czasie waznych
wydarzen lub ich czesci.

6. Przepisu ust. 1 nie stosuje sig, jezeli
dany nadawca wykaze, ze zaden
nadawca programu spetniajgcego
wymogi okreslone w ust. 1 pkt 1 nie
wyrazit gotowosci zawarcia umowy
umozliwiajgcej nadanie transmisji
zgodnie z ust. 1 pkt 2.

7. Krajowa Rada w zakresie wynikaja-
cym z wigzacych Rzeczpospolita Pol-
ska umoéw miedzynarodowych moze,
w drodze rozporzadzenia, okreslié:

1} listy wydarzen uznanych przez inne
panstwa europejskie za wazne wy-
darzenia,

2) zasady wykonywania wytacznych
praw do telewizyjnych transmisji
wydarzen, o ktérych mowa w pkt 1,
w sposob zapewniajacy, ze wyko-
nywanie tych praw przez nadaw-
cow podlegajgcych ustawie nie po-
zbawi odbiorcow w danym pan-
stwie mozliwosci odbioru tych wy-
darzen na zasadach okreslonych
przez dane panstwo zgodnie z prze-
pisami prawa miedzynarodowe-
go.”;

11) w art. 36 w ust. 1 pkt 4 otrzymuje brzmienie:

.4) przewidywany udziat audycji, o ktérych mowa

w art. 15 ust. 1 i 4, w programie telewizyjnym
albo utwordéw, o ktérych mowa w art. 15 ust. 2
i 3, w programie radiowym lub telewizyjnym,”;

12) dodaje sig art. 39a w brzmieniu:

»Art. 39a. 1. Koncesja moze by¢ udzielona na roz-

powszechnianie w sieciach kablo-
wych lub w sposdb rozsiewczy sateli-
tarny programu pos$wigconego wy-
tgcznie:

1) telesprzedazy,

2) promocji  dziatalnosci  wtasnej
nadawcy.

2. Do programow, o ktérych mowa
w ust. 1, stosuje sie odpowiednio
przepisy ustawy, z wytgczeniem prze-
piséw art. 15—15b.

3. Do programoéw, o kitdrych mowa
w ust. 1 pkt 1, nie stosuje sie:

1) ograniczenia dopuszczalnego wy-
miaru czasowego reklam i tele-
sprzedazy w ciggu godziny, okreslo-
nego w art. 16 ust. 2,

2) przepisow art. 16 ust. 3 oraz
art. 16a.”;

13) dodaje sig¢ art. 40a w brzmieniu:

«LArt. 40a. 1. Nabycie lub objecie udziatow albo ak-
cji, badz nabycie prawa z udziatéw lub
akcji przez podmiot zagraniczny
w spolce, ktéra posiada koncesje na
rozpowszechnianie programu, wyma-
ga zezwolenia Przewodniczgcego Kra-
jowej Rady, do ktérego stosuje sie od-
powiednio przepisy art. 33 ust. 3, art.
35 ust. 2, art. 36 ust. 2 oraz art. 38.

2. Czynnosci, o ktérych mowa w ust. 1,
dokonane przez podmiot zalezny od
podmiotu zagranicznego, uwaza sie
za czynnos$é dokonang przez podmiot
dominujacy w rozumieniu art. 4 pkt 16
ustawy z dnia 21 sierpnia 1997 r. —
Prawo o publicznym obrocie papiera-
mi wartosciowymi (Dz. U. Nr 118,
poz. 754 i Nr 141, poz. 945, z 1998 r.
Nr 107, poz. 669 i Nr 113, poz. 715 oraz
22000 r. Nr 22, poz. 270).

3. Przewodniczacy Krajowej Rady wyda-
je i cofa zezwolenie, o ktérym mowa
w ust. 1, na podstawie uchwaty Krajo-
wej Rady.

4. Czynnosci dokonane bez zezwolenia
sg niewazne.”;

14) w art. 44 skredla sig ust. 6;

15) w art. 53 ust. 1 otrzymuje brzmienie:

» 1. Jezeli nadawca narusza obowigzek wynikajacy
z art. 15 ust. 1—4, art. 15a ust. 1, art. 16
ust. 1—3, art. 16a ust. 1—3 oraz ust. 5 i 6,
art. 16b, art. 16¢, art. 17 ust. 1—7, art. 20 ust. 1,
art. 20b ust. 1 6 lub z przepiséw wydanych na
podstawie art. 15 ust. 5, art. 15a ust. 4, art. 15b,
art. 16 ust. 4, art. 16a ust. 4, art. 17 ust. 8i art. 18
ust. 6, Przewodniczacy Krajowe] Rady wydaje
decyzje naktadajgca na nadawce kare pieniezng
w wysokosci do 50% rocznej optaty za uzywa-
nie czestotliwoséci przeznaczonej do nadawania
programu, a w przypadku gdy nadawca nie
uiszcza optaty za czestotliwo$é, kare pieniezng
w wysokosci do 10% przychodu nadawcy, osia-
gnietego w poprzednim roku podatkowym.”

Art. 2. W ustawie z dnia 7 pazdziernika 1999 r. o je-
zyku polskim {Dz. U. Nr 90, poz. 999) w art. 17 skresla
sie pkt 1.

Art. 3. Prezes Rady Ministréw ogtosi w Dzienniku
Ustaw Rzeczypospolitej Polskiej jednolity tekst ustawy
z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji
z uwzglednieniem zmian wynikajacych z przepisow
ogtoszonych przed dniem wydania jednolitego tekstu.

Art. 4. Ustawa wchodzi w zycie po uptywie 30 dni
od dnia ogtoszenia.

Prezydent Rzeczypospolitej Polskiej: A. Kwasniewski



