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784
ROZPORZADZENIE KRAJOWEJ RADY RADIOFONII | TELEWIZJI

Z dnia 6 lipca 2000 r.

w sprawie sposobu prowadzenia dziatalnosci reklamowej i telesprzedazy w programach radiowych i telewi-
zyjnych oraz szczegétowych zasad ograniczeri w zakresie przerywania filméw fabularnych i telewizyjnych
w celu nadania reklamy lub telesprzedazy.

Na podstawie art. 16 ust. 4 i art. 16a ust. 4 ustawy poz. 701, z 1996 r. Nr 106, poz. 496, z 1997 r. Nr 83,
z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. poz. 554 i Nr 121, poz. 770, 2 1999 r. Nr 80, poz. 999 oraz
21993 r. Nr 7, poz. 34, 2 1995 r. Nr 66, poz. 3351 Nr 142,  z2000 r. Nr 29, poz. 366 i 358) zarzadza sig, co nastepuje:
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— 4054 —

Poz. 784

5 1. llekro¢ w rozporzadzeniu jest mowa o ustawie,
rozumie sig przez to ustawe z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 1993 r. Nr 7, poz. 34,
z 1995 r. Nr 66, poz. 335 i Nr 142, poz. 701, z 1996 .
Nr 106, poz. 496, z 1997 r. Nr 88, poz. 554 i Nr 121,
poz. 770, z 1999 r. Nr 90, poz. 998 oraz z 2000 r. Nr 29,
poz. 356 i 358).

§ 2. 1. Dzienny czas nadawania programu w rozu-
mieniu art. 16 ust. 2 i 3 ustawy obejmuje ckres 24 go-
dzin liczony od godziny 6%.

2. Godzina dziennego czasu nadawania programu
W rozumieniu przepiséw, o ktorych mowa w ust. 1,
oznacza godzine zegarowa.

3. W przypadku nadawania programu przez niepet-
na godzing, dopuszczalny godzinowy ¢czas nadawania
reklam i telesprzedazy ulega proporcjonalnemu skro-
ceniu.

§ 3. Do czasu nadawania programu zalicza sig au-
dycje, reklamy, telesprzedaz i inneg przekazy okreslone
w ustawie.

& 4. 1. Reklama i telesprzedaz powinny by¢ wyod-
rebnione od innych czedci programu i oznaczone
w sposob wizualny lub diwigkowy na poczatku i na
koricu bloku.

2. Oznaczenie reklamy powinno zawiera¢ stowo
«reklama” lub ,ogltoszenie”.

3. Oznaczenie telesprzedazy powinno zawierac sto-
wo ,telesprzedaz” lub ,telezakupy”, chyba ze tele-
sprzedaz nadawana jest tgcznie z reklamami w blioku
oznaczonym zgodnie z ust. 11 2.

4, Oznaczen reklamy i telesprzedazy nie wlicza sig
do czasu nadawania reklamy i telesprzedazy.

& b, Przy podejmowaniu decyzji o nadaniu reklamy
jub telesprzedaiy nadawca powinien uwzgledni¢ cha-
rakter audycji poprzedzajgcych i nastgpujgcych po
przekazach.

§ 6. W reklamach zakazane jest wykorzystywanie
gtosu lub wizerunku osoéb, ktére prowadzity audycje in-
formacyjne i publicystyczne lub audycje dla dzieci
w programie radiowym lub telewizyjnym w okresie
krétszym niZ 3 miesigce przed nadaniem reklamy.

§ 7. 1. Nadawca nie moie przeniesc na inng osobe
prawa do podejmowania decyzji o nadaniu reklamy
lub telesprzedaizy w sposdb prawnie wigizacy dla
nadawcy.

2. Nadawca nie moze udostepnié wigcej niz 35%
czasu wykorzystywanego na reklamy w okresie jedne-
go roku na reklameg produktéw i ustug jednego przed-
sigbiorcy lub ugrupowania gospodarczego.

§ 8. 1. Nadawca prowadzi ewidencje dziennego
i godzinowego czasu nadawanych reklam i telesprze-
day, a takZe czasu udostepnionego poszczegoinym
przedsigbiorcom.

2. Ewidencja nadanych reklam i telesprzedazy obej-
muje nastepujace dane:

1)} nazwe produktu lub usltugi,

2) nazwe zleceniodawcy,

3) datg emisji,

4) godzine emisji i czas trwania reklamy i telesprzeda-
zy,

5) czas trwania bloku reklamowego i telesprzedazy,

6) taczny czas trwania reklam w godzinie zegarowe;j,

7) dzienny czas nadawania programu, reklam i tele-
sprzedazy,

8) dzienna liczbe wyemitowanych blokow telesprze-
daiy.

3. Nadawca przechowuje ewidencje, o ktdrej mowa
w ust. 1, przez okres 1 roku od zakonczenia roku kalen-
darzowego, w ktorym reklama iub telesprzedaz zosta-
ta nadana.

§ 9.1, Filmy fabularne i telewizyjne (z wyjatkiem se-
riali i audygji rozrywkowych) trwajgce ponad 45 minut
moga byé przerywane w celu nadania reklamy lub te-
lesprzedazy wytacznie jeden raz podczas kazdych pel-
nych 45 minut. Kolejne przerwy w celu nadania rekla-
my lub telesprzedazy sa dopuszczalne, jezeli film trwa
co najmniej 20 minut dhizej niz dwa lub kilka petnych
45-minutowych okresow.

2. Filmy fabularne i telewizyjne rozpowszechniane
w programach przeznaczonych wytacznie dla widzéw
w Rzeczypospolitej Polskiej moga byé przerywane
w celu nadania reklamy lub telesprzedazy, jezeli okres
pomiedzy kolejnymi przerwami w danej audycji wyno-
si co najmniej 20 minut,

3. Filmy fabularne i telewizyjne (z wyjatkiem seria-
li i audycji rozrywkowych) moga byé przerywane w ce-
lu nadania reklamy lub telesprzedazy, jezeli okres po-
miedzy kolejnymi przerwami w danej audycji wynaosi
co najmniej 20 minut, z tym ze w okresie pierwszych 45
minut mogg one byé przerywane jednokrotnie w do-
waolnym crasiae.

4, Za czas trwania filmu uwaza sie rzeczywisty czas
jego trwania.

§ 10. 1. Rozporzadzenie wchodzi w zycie z dniem
ogloszenia, z wyjgtkiem § 8 ust. 11 2, ktéry wchodai
w 2ycie z dniem 1 stycznia 2003 r.

2. Do chwili wejscia w zycie przepisdw § 9 ust. 112
do przerywania filméw fabularnych i telewizyjnych
stosuje sie zasady okreslone w § 9 ust. 3 rozporzadze-
nia.

3. Przepis § 9 ust. 3 traci moc z dniem 1 stycznia
2003 r.

Przewodniczgcy Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji:
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