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ROZPORZADZENIE KRAJOWEJ RADY RADIOFONII | TELEWIZJI

z dnia 30 czerwca 2011 r.

w sprawie szczegoétowych warunkéow lokowania produktow

Na podstawie art. 17a ust. 9 ustawy z dnia 29 grud-
nia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U.z 2011 r. Nr 43,
poz. 226, z p6zn. zm.") zarzadza sig, co nastepuje:

§ 1. Rozporzadzenie okresla:

1) szczegb6towe warunki oznaczania przez nadawce
audycji, w ktérych zastosowano lokowanie pro-
duktu, w tym:

a) wzor znaku graficznego informujacego o fakcie
lokowania produktu obowigzujgcego nadawce
programu telewizyjnego,

b) forme sygnatu dzwiekowego do stosowania
przez nadawcéw radiowych informujacego, ze
audycja zawiera lokowanie produktu;

2) sposob prowadzenia oraz przechowywania przez
nadawce ewidencji audycji, w ktorych zastosowa-
no lokowanie produktu;

3) zakres danych objetych ewidencjg, o ktorej mowa
w pkt 2.

8 2. 1. Nadawca programu telewizyjnego obowig-
zany jest do oznaczania audycji, w ktérych zastosowa-
no lokowanie produktu znakiem graficznym.

2. Na poczatku oraz w momencie wznowienia
audycji po przerwie na reklame lub telesprzedaz na-
dawca obowigzany jest umiesci¢ znak graficzny okres-
lony w zatgczniku nr 1 do rozporzadzenia.

3. Na koncu audycji oraz przez caty czas trwania
napisow koncowych nadawca obowigzany jest umies-
ci¢ znak graficzny okreslony w zatgczniku nr 2 do roz-
porzadzenia.

4. Kazdorazowe oznaczenie znakiem graficznym
audycji powinno trwac nie krocej niz 4 sekundy i zaj-
mowac nie mniej niz 5% powierzchni ekranu.

1) Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zostaly
ogtoszone w Dz. U. z 2011 r. Nr 85, poz. 459, Nr 112,
poz. 654, Nr 153, poz. 903 i Nr 160, poz. 963.

§ 3. 1. Nadawca programu radiowego obowigzany
jest do oznaczania audycji, w ktérej zastosowano lo-
kowanie produktu sygnatem dzwigekowym.

2. Sygnat dzwiekowy, o ktorym mowa w ust. 1,
umieszcza sie na poczatku, na kohcu oraz w momen-
cie wznowienia audycji po przerwie na reklame lub
telesprzedaz.

3. Sygnat dzwiekowy, o ktorym mowa w ust. 1, ma
forme czytanego przez lektora tekstu o tresci:

1) ,audycja zawiera lokowanie produktu”, jezeli jest
umieszczony na poczatku lub w momencie wzno-
wienia audycji po przerwie na reklame lub tele-
sprzedaz;

2) ,audycja zawierata lokowanie produktu”, jezeli
sygnat dzwiekowy umieszczony jest na koncu au-
dyciji.

§ 4. 1. Nadawca prowadzi ewidencje audycji, o kto-
rych mowa w 8 2 ust. 1i § 3 ust. 1.
2. Ewidencja, o ktérej mowa w ust. 1, powinna za-
wiera¢ nastepujace dane:
1) tytut i gatunek audycji;

2) date rozpowszechniania,
i czas trwania audycji;

godzine rozpoczecia

3)w przypadku audycji wyprodukowanych przy
udziale nadawcy lub na jego zamdwienie — nazwe
podmiotu lokujgcego oraz nazwe lokowanego
produktu.

3. Nadawca przechowuje ewidencje, o ktorej mo-
wa w ust. 1, przez okres jednego roku od zakonhczenia
roku kalendarzowego, w ktérym audycja zostata roz-
powszechniona.

4. Ewidencja, o ktérej mowa w ust. 1, moze by¢
prowadzona przez nadawce w formie elektroniczne;j.

8 5. Rozporzgdzenie wchodzi w zycie po uptywie
14 dni od dnia ogtoszenia.

Przewodniczacy Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji:
J. Dworak
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Zataczniki do rozporzadzenia Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji z dnia 30 czerwca 2011 r. (poz. 977)

Zatacznik nr 1

AUDYCGJA ZAWIERA LOKOWANIE PRODUKTU

Zatacznik nr 2

AUDYGJA ZAWIERALA LOKOWANIE PRODUKTU





