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DYREKTYWY

DYREKTYWA 2007/65/WE PARLAMENTU EUROPEJSKIEGO I RADY

z dnia 11 grudnia 2007 r.

zmieniajagca dyrektywe Rady 89/552JEWG w sprawie koordynacji niektérych przepiséw

ustawowych, wykonawczych i

administracyjnych  pafistw

cztonkowskich, dotyczacych

wykonywania telewizyjnej dzialalno$ci transmisyjnej

(Tekst majacy znaczenie dla EOG)

PARLAMENT EUROPEJSKI I RADA UNII EUROPEJSKIE],

uwzgledniajac  Traktat ustanawiajacy Wspodlnote Europejska,
w szczegllnosci jego art. 47 ust. 2 i art. 55,

uwzgledniajac wniosek Komisji,

uwzgledniajac opini¢ Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-
Spotecznego (1),

uwzgledniajac opini¢ Komitetu Regionéw (2),

stanowigc
Traktatu (?),

zgodnie z procedura okreSlong w art. 251

a takze majgc na uwadze, co nastgpuje:

(1)  Dyrektywa Rady 89/552/EWG (¥ koordynuje niektére
ustawowe, wykonawcze i administracyjne przepisy
panstw cztonkowskich dotyczace wykonywania dziatal-
noéci transmisyjnej. Jednak nowe technologie transmito- “)
wania audiowizualnych ustug medialnych sprawiaja, ze
niezbedne staje si¢ dostosowanie ram regulacyjnych tak,

() Dz.U. C 318 z 23.12.2006, str. 202.

() Dz.U. C 51 z 6.3.2007, str. 7.

(}) Opinia Parlamentu Europejskiego z dnia 13 grudnia 2006 r.
(dotychczas nieopublikowana w Dzienniku Urzedowym), wspélne
stanowisko Rady z dnia 15 paZdziernika 2007 r. (dotychczas
nieopublikowane w Dzienniku Urzgdowym), stanowisko Parlamentu ()
Europejskiego z dnia 29 listopada 2007 r.

() Dyrektywa Rady 89/552/EWG z dnia 3 pazdziernika 1989 r.
w sprawie koordynagji niektérych przepisow ustawowych, wykona-
wezych i administracyjnych panstw cztonkowskich, dotyczacych
wykonywania telewizyjnej dzialalnosci transmisyjnej (Dz.U. L 298
z 17.10.1989, str. 23). Dyrektywa ostatnio zmieniona dyrektywa
97/36/WE (Dz.U. L 202 z 30.7.1997, str. 60).

aby uwzglednialy one wplyw zmian strukturalnych,
rozpowszechnienia technologii informacyjno-komunika-
cyjnych (,ICT”) i rozwoju technologicznego na sposoby
prowadzenia dzialalnoici gospodarczej, a w szczeg6l-
nosci na finansowanie transmisji komercyjnych, oraz
tak, aby zapewnialy optymalne warunki konkurencyj-
nosci i pewno$¢ prawng w europejskich sektorach: tech-
nologii informacyjnych i mediéw i aby zapewnialy
poszanowanie réznorodnosci kulturowej i jezykowe;.

Ustawowe, wykonawcze i administracyjne przepisy
panstw czlonkowskich dotyczace wykonywania telewi-
zyjnej dzialalnosci transmisyjnej sa juz koordynowane
dyrektywa 89/552/EWG, natomiast przepisy majace
zastosowanie do dzialalno$ci takiej, jak S$wiadczenie
audiowizualnych uslug medialnych na Zadanie, zawierajg
rozbieznosci, z ktorych czes¢ moze utrudniaé swobodg
przeplywu tych ustug we Wspdlnocie Europejskiej
i zaklocaé konkurencj¢ na rynku wewnetrznym.

Audiowizualne ustugi medialne s3 ustugami o charakterze
zarébwno kulturalnym, jak i gospodarczym. Ich rosnace
znaczenie dla spoleczefistw, demokracji — polegajace
w szczegélnodci na zapewnianiu wolnosci informadji,
réznorodnosci opinii i pluralizmu mediéw — oraz dla
edukacji i kultury uzasadnia stosowanie do tych uslug
zasad szczegdlnych.

Artykut 151 ust. 4 Traktatu zobowigzuje Wspdlnote do
uwzgledniania aspektow kulturalnych w swoim dziataniu
prowadzonym na podstawie innych postanowiei Trak-
tatu, zwlaszcza w celu poszanowania i popierania rézno-
rodnosci jej kultur.

W rezolucji z dnia 1 grudnia 2005 r. () i w rezolucji
z dnia 4 kwietnia 2006 r.(°) w sprawie konferencji
ministerialnej WTO i w sprawie rundy dauhanskiej Parla-
ment Europejski zaapelowat o to, by podstawowe ustugi

() Dz.U. C 285 E z 22.11.2006, str. 126.
() Dz.U. C 293 E z 2.12.2006, str. 155.
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publiczne, takie jak uslugi audiowizualne, wylaczy¢
z procesu liberalizacji w ramach negocjacji GATS.
W rezolugji z dnia 27 kwietnia 2006 r. (') Parlament
Europejski wyrazit poparcie dla konwencji Unesco
w sprawie ochrony i promowania réznorodnosci form
wyrazu kulturowego, ktéra to konwencja glosi zwlaszcza
ze ,dzialania, dobra i ustugi kulturalne maja znaczenie
zarowno ekonomiczne, jak i kulturowe, poniewaz sa
no$nikami  tozsamo$ci, wartoSci oraz  znaczef,
i w zwigzku z tym nie powinny by¢ traktowane jako
majace wylacznie warto$¢ handlowa”. Na mocy decyzji
Rady 2006/515/WE z dnia 18 maja 2006 r. w sprawie
zawarcia Konwencji w sprawie ochrony i promowania
réznorodnosci form wyrazu kulturowego (%), konwencja
Unesco zostala zatwierdzona w imieniu Wspdlnoty.
Konwencja weszla w zycie w dniu 18 marca 2007 r.
Niniejsza dyrektywa przestrzega zasad tej konwencgji.

Dzigki  tradycyjnym  audiowizualnym  uslugom
medialnym - takim jak telewizja — oraz wchodzacym
na rynek audiowizualnym ustugom medialnym na
zadanie we Wspdlnocie istnieja znaczne mozliwosci
zatrudnienia, szczeg6lnie w matych i $rednich przedsie-
biorstwach; dzigki ustugom tym pobudzane s3 takze
wzrost gospodarczy i inwestycje. W przypadku audiowi-
zualnych ustug medialnych duze znaczenie maja réwna
konkurencja i rzeczywisty europejski rynek, zatem nalezy
przestrzegal podstawowych zasad rynku wewnetrznego,
takich jak swobodna konkurencja i réwne traktowanie,
w celu zapewnienia przejrzystosci i przewidywalnosci na
rynku audiowizualnych ustug medialnych oraz zmniej-
szenia przeszkéd uniemozliwiajacych wchodzenie na
ten rynek.

System uregulowan, ktéremu obecnie podlegaja wcho-
dzace na rynek audiowizualne uslugi medialne na
zadanie, nie pozwala na zachowanie pewnosci prawnej
ani réwnej konkurencji europejskim przedsigbiorstwom
$wiadczacym audiowizualne ustugi medialne. W celu
uniknigcia zaklécen konkurencji, zwigkszenia pewnosci
prawnej, wsparcia dokoficzenia budowy rynku wewnetrz-
nego oraz uproszczenia tworzenia jednolitej przestrzeni
informacyjnej konieczne jest zatem stosowanie do
wszystkich audiowizualnych ustug medialnych zaréwno
rozpowszechniania telewizyjnego (tzn. linearnych audio-
wizualnych ustug medialnych), jak i audiowizualnych
ustug medialnych na Zadanie (tzn. nielinearnych audio-
wizualnych ustug medialnych), przepiséw skoordynowa-
nych co najmniej w stopniu podstawowym. Podstawowe
zasady, na ktorych opiera si¢ dyrektywa 89/552/EWG,
a mianowicie zasada kraju pochodzenia i wspdlne stan-
dardy minimalne, okazaly si¢ uZyteczne, a zatem
powinny zosta¢ zachowane.

W dniu 15 grudnia 2003 r. Komisja przyjela komunikat
w sprawie przyszlosci europejskiej polityki regulacyjnej
w dziedzinie audiowizualnej, w ktérym podkreslita, ze
polityka regulacyjna w tym sektorze musi, obecnie
i w przysztosci, zabezpiecza¢ okreSlone interesy
publiczne, takie jak réznorodno$¢ kulturowa, prawo do

() Dz.U. C 296 E z 6.12.2006, str. 104.
() Dz.U. L 201 z 25.7.2006, str. 15.

(11)

informacji, pluralizm mediéw, ochrona maloletnich
i konsumentéw oraz zwigkszanie $wiadomosci
spolecznej i umiejetnosci korzystania z mediéw.

W rezolucji Rady i przedstawicieli rzadéw panistw czton-
kowskich zebranych w Radzie z dnia 25 stycznia 1999 r.
dotyczacej mediéw publicznych (}) potwierdzono, ze
wypelnianie przez media publiczne swojej misji wymaga
stalego korzystania przez nie z postepu technicznego.
Wspdlistnienie prywatnych i publicznych dostawcow
audiowizualnych ustug medialnych to cecha wyrézniajaca
europejski rynek mediéw audiowizualnych.

Komisja przyjela inicjatywe ,i2010: europejskie spole-
czenstwo informacyjne” w celu wspierania wzrostu
gospodarczego i zatrudnienia w sektorze spoleczenstwa
informacyjnego i w sektorze mediéw. Jest to wszech-
stronna strategia majaca stymulowa¢ produkcje utwordw
europejskich, rozwdj gospodarki cyfrowej oraz asymilacje
ICT — w kontekscie konwergencji ustug, sieci i urzadzen
z dziedziny spoleczeristwa informacyjnego i mediéw —
poprzez unowocze$nianie 1 wykorzystywanie wszystkich
instrumentéw polityki UE: instrumentéw regulacyjnych,
badan oraz partnerstw z przedsigbiorstwami branzo-
wymi. Komisja zobowigzala si¢ do stworzenia spdjnych
ram rynku wewnetrznego dla ustug spoleczenistwa infor-
macyjnego i ustug medialnych w drodze uaktualnienia
ram prawnych, ktéorym podlegaja ustugi audiowizualne,
przy czym pierwszym krokiem w tym kierunku byl
wniosek Komisji z 2005 r. dotyczacy uaktualnienia
dyrektywy o telewizji bez granic i przeksztalcenia jej
w dyrektywe o audiowizualnych ustugach medialnych.
Cel przewidziany w inicjatywie 12010 zostanie zasad-
niczo osiagniety, jezeli umozliwi si¢ przedsigbiorstwom

rozw6j w  warunkach  regulowanych  jedynie
w niezbednym stopniu a rozpoczynajacym dzialalnosé
malym przedsigbiorstwom — ktére s3 bogactwem

i pracodawcami przyszloici — pozwoli si¢ na prospero-
wanie, wprowadzanie innowacji i tworzenie miejsc pracy
na wolnym rynku.

W rezolucjach z dnia 4 wrzesnia 2003 r. (), 22 kwietnia
2004 r. (°) i 6 wrzesnia 2005 r. (°) Parlament Europejski
wezwal do dostosowania dyrektywy 89/552/EWG w celu
odzwierciedlenia zmian strukturalnych i postepu tech-
nicznego przy jednoczesnym poszanowaniu podstawo-
wych dla niej zasad, ktére pozostajg aktualne. Ponadto
zasadniczo popart on ogélne podejicie polegajace na
przyjeciu podstawowych przepiséw dla wszystkich audio-
wizualnych ustug medialnych i dodatkowych przepiséw
dla rozpowszechniania telewizyjnego.

() Dz.U. C 30 z 5.2.1999, str. 1.

(*) Rezolucja Parlamentu Europejskiego w sprawie telewizji bez granic
(Dz.U. C 76 E z 25.3.2004, str. 453).

(’) Rezolucja Parlamentu Europejskiego w sprawie zagrozef naruszenia
w UE, a w szczegdlnosci we Wloszech, swobody wypowiedzi
i prawa do informacji (art. 11 ust. 2 Karty praw podstawowych)
(Dz.U. C 104 E z 30.4.2004, str. 1026).

(°) Rezolucja Parlamentu Europejskiego w sprawie stosowania w latach
2001-2002 art. 4 i 5 dyrektywy 89/552/EWG (,Telewizja bez

granic”),

zmienionej  dyrektywa 97/36/WE (Dz.U. C 193

E z 17.8.2006, str. 117).
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(12)  Niniejsza dyrektywa przyczynia si¢ do Scislejszego prze- (17)  Cecha audiowizualnych ustug medialnych na zadanie jest
strzegania praw podstawowych i jest w pelni zgodna to, Ze przyjmujg one forme quasi-telewizyjng, to znaczy
z zasadami uznanymi w Karcie praw podstawowych sa skierowane do tych samych odbiorcéw co przekazy
Unii Europejskiej (1), w szczegblnosci w jej art. 11. telewizyjne, a ich charakter i sposéb dostepu do nich
Niniejsza dyrektywa nie powinna zatem stanowi¢ zadnej dawalby uzytkownikowi podstawy do oczekiwania
przeszkody w stosowaniu przez panstwa czlonkowskie ochrony regulacyjnej w ramach niniejszej dyrektywy.
wlasnych norm konstytucyjnych odnoszacych sie do W zwigzku z tym, aby unikngé nieréwnosci w zakresie
wolnosci prasy i wolnosci stowa w mediach. swobody przeplywu i w zakresie konkurencji, pojecie
,audycji” nalezy interpretowaé¢ w sposéb dynamiczny
z uwzglednieniem postepu w dziedzinie rozpowszech-
niania telewizyjnego.
(13)  Niniejsza dyrektywa nie powinna wplywaé na zobowia-
zania panstw czlonkowskich wynikajace ze stosowania
Syﬁl{ngyz 952/ eBrt&/l\cZE 1}‘))a9rl8an;en1t1151tail;?i?ésciljeg;rolcelzl?ﬁz (18) Do celow niniejszej dyrektywy definicja audiowizualnych
e LL - . . P ustug medialnych powinna obejmowac $rodki masowego
E?czzlfll;?ﬁa(%nf%ffmicv);i a:;rkiak;estl; r:o;TOjlelgtrjsvzﬁgwé rtgzllz prz’e}iazg bj'ako ‘nosnik informa'cji, rozrngi.i eduk:@uﬂi d(lia
‘ : . ) - o0g6tu odbiorcéw, w tym powinna ona obejmowaé hand-
krajowe, surowsze lub be.lrdz1.ej.s.zcz§go}owe niz wymaga lowy przekaz audiowizualny, ale nie powinna obej-
tego zwyk}g transpozycja ninicjszej dyrektyv&{y, majgee mowaé zadnych form prywatnej korespondencji, takich
;afitos.owame.do aUdé(l)le}lalgy Ch ulihlg medla(llny Clh na jak wiadomosci poczty elektronicznej wysytane do ogra-
izt;;(;;iggwg?; %’ocegzitosorlqeitom p;(§7§41/1\r;élym niczonej liczby odbiorcéw. Definicja ta nie powinna
y y art. o dyrektywy : takze obejmowaé zadnych wushug, ktérych celem
gléwnym nie jest dostarczanie audycji, to znaczy ustug,
w ktorych przypadku przekaz treici audiowizualnej nie
(14) Dyrektywa 2002/21/WE  Parlamentu  Europejskiego jest celem glownym, ale jedynie czgScig uboczng ushugi.
i Rady z dnia 7 marca 2002 r. w sprawie wspélnych Przyk}a.dem s3 strony internetowe zawierajace element.y
ram regulacyjnych sieci i ustug tacznosci elektronicznej audiowizualne o charakterze jedynie pomocniczym, takie
(dyrektywa ramowa) (°) zgodnie z jej art. 1 ust. 3 nie jak animowane elerpenty.graﬁczne, krotkie spoty rekla-
narusza $rodkéw podejmowanych na poziomie wspdlno- mowe lub informacje zwigzane z produktem lub ustuga
towym lub krajowym dla realizacji celéw zwigzanych niebedacy gsl’ug? .agdlqvwzualnq. Dlatego. tez z zakresq
z interesami ogdlnymi, w szczegélno$ci zwigzanych zastosowania - niniejsze] dyre,ktywy powinno wylgezy¢
z unormowaniami dotyczacymi tresci audydji i z polityka si¢ takze gry losowe, w ktérych stawka sq pienigdze,
audiowizualng. W tym loten(?, Zak}ady i mn.e.rodza]e ustug hazardowych,
a takze gry i wyszukiwarki internetowe; z zakresu tego
nie powinno si¢ jednak wylaczy¢ przekazéw poswigco-
nych hazardowi lub grom losowym.
(15)  Zaden przepis niniejszej dyrektywy nie powinien zobo-
wiazywa¢ ani zachgcaé pafistw czlonkowskich do wpro-
wadzania nowych systeméw koncesjonowania lub admi- (19) Do celéw niniejszej dyrektywy definicja dostawcy ustug
nistracyjnego  zatwierdzania jakiegokolwiek rodzaju medialnych nie powinna obejmowacd 0s6b fizycznych ani
audiowizualnych ustug medialnych. prawnych dokonujgcych jedynie transmisji audycji, za
ktére odpowiedzialno$¢ redakcyjna ponosi osoba trzecia.
(16) Do celow ninicjszej dyrfektywy df.:finicja,audiovdzual.n Y Ch (200  Rozpowszechnianie telewizyjne obejmuje  obecnie
ustug medialnych powinna obejmowa¢ tylko audiowi- Inosci telewizi 1 U evh
: ; o . . w szczegdlnosci telewizje analogowa i cyfrows, trans-
zualne ustugi medialne — niezaleznie od tego, czy jest - o 4 I ) 3 ;
to przekaz telewizyjny czy na zadanie — ktére sg ustu- misje Strumieniowg na zywo (live streaming), nadawanie
gami masowego przekazu, to znaczy sg przeznaczone do W ént?r necte (\yjbcasnn&g) oradz sel:iwencyjne udostepnianie
odbioru przez znaczng czgs¢ ogétu odbiorcéw i moglyby audyqji_ (near-video-on-demand), gdy tymczasem na przy-
- : p . L g klad ustuga wideo na zadanie (video-on-demand) jest
mie¢ na nig wyrazny wplyw. Jej zakres powinien by¢ diowizual ) dial s adani dni
ograniczony do ustug w rozumieniu Traktatu, a wigc audiowizuaing usiugg medialng na Zadanie. Zasadniczo
gre Yy 0 usiug W rozun - ’ ¢ wymogi niniejszej dyrektywy majace zastosowanie do
obejmowac kazdy rodzaj dzialalnosci gospodarczej, hniani 2 . L
: " Do P : rozpowszechniania telewizyjnego lub audycji telewizyj-
w tym dzialalno$¢ przedsigbiorstw $wiadczacych ustugi nych, ktbre s udostepniane przez tego samego dostawce
publiczne, lecz nie powinien obejmowal dzialalnosci vehie medialnveh takze jako  audiowizualne ushiol
zasadniczo niekomercyjnej i niestanowigcej konkurencji 8 e | Jako L SIug
- L . medialne na zgdanie, powinno si¢ uwaza¢ za spelnione,
dla rozpowszechniania telewizyjnego, takiej jak prywatne jezeli spelnione sa wymogi majace zastosowanie do prze.
witryny internetowe oraz ustugi polegajagce na dostar- k lewizyi i i tezeli iednak
. LT . ) azu telewizyjnego, tzn. transmisji linearnej. Jezeli jedna
czaniu lub dystrybucji tresci audiowizualnej wytworzonej huoi 167 dzaiu ud . swnoleole. al
rzez prywatnych uzytkownikéw w celu jej udostep- ustugl roznego rodzaju udostepniane s3 rownoegle, ale
prze: . . ? maja charakter wyraznie odrebny, niniejsza dyrektywa
nienia lub wymiany w ramach grup zainteresowan. . . ) i
powinna mieé zastosowanie do kazdej z danych ustug
z osobna.
() Dz.U. C 364 z 18.12.2000, str. 1.
(3 Dz.U. L 204 z 21.7.1998, str. 37. Dyrektywa ostatnio zmieniona
dyrektywa Rady 2006/96/WE (Dz.U. L 363 z 20.12.2006, str. 81). . L . .
() Dz.U. L 108 z 24.4.2002, str. 33. Dyrektywa zmieniona rozporza- (21)  Zakres zastosowania niniejszej dyrektywy nie powinien

obejmowac elektronicznych wersji gazet i czasopism.
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(22) Do celéw niniejszej dyrektywy okreslenie ,audiowi- nych podda¢ jurysdykcji wylacznie jednego paristwa

(24)

(26)

zualny” powinno odnosi¢ si¢ do ruchomych obrazéw
z dzwigkiem lub bez niego, a wigc obejmowaé filmy
nieme, ale nie powinno obejmowaé transmisji dzwig-
kowej ani ustug radiowych. Chociaz gtéwnym celem
audiowizualnej ustugi medialnej jest dostarczanie audycji,
to jednak definicja takiej ustugi powinna obejmowaé
takze tre§¢ przekazywang w formie tekstu towarzysza-
cego audycgom, np. wySwietlane listy dialogowe
i elektroniczny przeglad audycji. Zakres zastosowania
niniejszej dyrektywy nie powinien obejmowaé samodziel-
nych ustug tekstowych, przy czym nie powinno to
wplywaé na swobodg panstw czlonkowskich w zakresie
regulowania takich ustug na poziomie krajowym zgodnie
z Traktatem.

Pojecie odpowiedzialnosci redakcyjnej jest niezbedne do
okreslenia roli dostawcy ustug medialnych, a przez to do
zdefiniowania  audiowizualnych ustug  medialnych.
Pafistwa czlonkowskie przyjmujac $rodki stuzace wdro-
zeniu niniejszej dyrektywy, moga dokladniej okresli¢
poszczegdlne elementy definicji odpowiedzialnosci redak-
cyjnej, a zwlaszcza pojecie ,faktycznej kontroli”. Niniejsza
dyrektywa powinna pozostawal bez uszczerbku dla
przypadkéw wylaczenia odpowiedzialno$ci ustanowio-
nych w dyrektywie 2000/31/WE Parlamentu Europej-
skiego i Rady z dnia 8 czerwca 2000 r. w sprawie
niektorych aspektow prawnych uslug spoleczenstwa
informacyjnego, w szczegdlnosci handlu elektronicznego
w ramach rynku wewnetrznego (dyrektywa o handlu
elektronicznym) (*).

W przypadku rozpowszechniania telewizyjnego pojecie
réwnoczesnego odbioru powinno obejmowaé takze
odbi6r prawie réwnoczesny ze wzgledu na réznice
w odstepach czasu pomiedzy przekazem a odbiorem,
ktore zdarzaja si¢ z powodéw technicznych wilasciwych
dla procesu transmisji.

Wszystkie cechy audiowizualnej ustugi medialnej okres-
lone w jej definicji i wskazane w motywach 16-23
powinny wystepowac jednoczesnie.

Oprécz definicji reklamy telewizyjnej i telesprzedazy do
niniejszej dyrektywy powinno si¢ wprowadzi¢ szersza
definicje handlowego przekazu audiowizualnego, ktéra
jednak nie powinna obejmowaé emitowanych bezplatnie
ogloszen dotyczacych ustug publicznych ani akeji chary-

tatywnych.

Zasada kraju pochodzenia powinna pozosta¢ kluczowa
dla niniejszej dyrektywy, gdyz jest koniecznym
elementem budowy rynku wewnetrznego. Zasada ta
powinna zatem by¢ stosowana do wszystkich audiowi-
zualnych ustug medialnych w celu  zapewnienia
dostawcom ustug medialnych pewnosci prawnej jako
niezbednej podstawy nowych sposobéw prowadzenia
dzialalnosci gospodarczej oraz dystrybucji takich ushug.
Jest ona réwniez konieczna, aby zapewni¢ swobodny
przeplyw informacji i audycji audiowizualnych na
rynku wewnetrznym.

W celu  stworzenia  silnego,  konkurencyjnego
i zintegrowanego europejskiego sektora audiowizualnego
oraz zwigkszenia pluralizmu mediéw w calej Unii Euro-
pejskiej, nalezy dostawce audiowizualnych ustug medial-

() Dz.U. L 178 z 17.7.2000, str. 1.
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czlonkowskiego, a z pluralizmu informacji uczynié
podstawowa zasad¢ Unii Europejskiej.

Ze wzgledu na postep techniczny, zwlaszcza
w przypadku cyfrowych audycji satelitarnych, kryteria
pomocnicze powinny zostaé zmodyfikowane w celu
zapewnienia odpowiedniej regulacji i jej skutecznego
wykonania oraz przyznania zainteresowanym stronom
autentycznej kontroli nad treScia audiowizualnej ushugi
medialnej.

Poniewaz niniejsza dyrektywa dotyczy ustug udostepnia-
nych ogétowi odbiorcéw w Unii Europejskiej, powinna
mie¢ zastosowanie tylko do audiowizualnych uslug
medialnych, ktére moga by¢ odbierane bezposrednio
lub posrednio za pomocy standardowych urzadzen
konsumenckich przez widzéw w co najmniej jednym
panstwie cztonkowskim. Zdefiniowanie ,standardowych
urzadzent konsumenckich” nalezy pozostawi¢ wlasciwym

organom krajowym.

Artykuly 43-48 Traktatu ustanawiajg prawo przedsie-
biorczoéci jako prawo podstawowe. Dlatego dostawcy
ustug medialnych na ogdél powinni mie¢ swobodg
wyboru panstw czlonkowskich, w ktérych chcg umiesci¢
swoja siedzib¢. Réwniez Trybunal —Sprawiedliwosci
podkreslit, ze ,Traktat nie zakazuje przedsigbiorstwu
korzystania ze swobody $wiadczenia ustug, jezeli nie
oferuje ono ustug w panstwie czlonkowskim, w ktérym
ma swoja siedzibe” (2).

Pafistwa czlonkowskie powinny mie¢ mozliwo$¢ stoso-
wania do dostawcéw ustug medialnych, ktérzy podlegaja
ich jurysdykgji, bardziej szczegdtowych lub surowszych
przepiséw w dziedzinach, ktére podlegaja koordynacji na
mocy niniejszej dyrektywy i powinny przy tym zapew-
nia¢ zgodno$¢ tych przepiséw z podstawowymi zasa-
dami prawa wspdlnotowego. Wlasciwym rozwigzaniem
w sytuacji, w ktérej nadawca podlegajacy jurysdykgji
jednego panistwa czlonkowskiego kieruje przekaz telewi-
zyjny w calosci lub w przewazajacej czgsci na terytorium
innego panstwa czlonkowskiego, bylby wymdg wspol-
pracy panstw czlonkowskich, a w sytuacji omijania prze-
piséw takze kodyfikacja orzecznictwa Trybunalu Spra-
wiedliwosci (°) w polaczeniu ze skuteczniejsza procedurg;
rozwigzanie to uwzglednia interesy panstw czlonkow-
skich, nie stwarzajac jednocze$nie watpliwosci co do
prawidlowego zastosowania zasady kraju pochodzenia.
Pojecie przepiséw przyjetych w interesie publicznym
zostalo wypracowane przez Trybunal Sprawiedliwosci
w ramach orzecznictwa odnoszacego si¢ do art. 43
i 49 Traktatu i obejmuje ono migdzy innymi przepisy
o ochronie konsumentéw, maloletnich oraz o polityce
kulturalnej.  Pafistwo  czlonkowskie — wystepujace
z wnioskiem o wspdlpracg powinno zapewnié, aby
szczegllne przepisy krajowe byly obiektywnie niezbedne,
stosowane w sposob niedyskryminacyjny
i proporcjonalne.

(3) Sprawa C-56/96 VT4, pkt 22; sprawa C-212/97 Centros przeciwko

Erhvervs-og Selskabsstyrelsen; patrz réwniez: sprawa C-11/95
Komisja przeciwko Krolestwu Belgii oraz sprawa C-14/96 Paul
Denuit.

(}) Sprawa C-212/97 Centros przeciwko Erhvervs-og Selskabsstyrelsen;
sprawa C-33/74 Van Binsbergen przeciwko Bestuur van de Bedrijfs-
vereniging; sprawa C-23/93 TV 10 SA przeciwko Commissariaat
voor de Media, pkt 21.
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dostawcy ustug medialnych majgcego siedzib¢ w innym
panstwie  czlonkowskim  jest w  calosci lub
w przewazajacej czeSci kierowany na jego terytorium,
panstwo czlonkowskie moze si¢ odwolal do takich
kryteriéw jak zrédlo dochodéw z reklam telewizyjnych
lub abonamentu, gléwny jezyk danej ustugi lub obecnosé
audycji lub przekazéw handlowych skierowanych bezpo-
§rednio do widzoéw w panstwie cztonkowskim, w ktérym
sg one odbierane.

Niezaleznie od stosowania zasady kraju pochodzenia,
panstwa czlonkowskie nadal moga podejmowal na
mocy niniejszej dyrektywy dzialania, ktdére ograniczaja
swobode przeplywu przekazow telewizyjnych, jednak
z zastrzezeniem spelnienia warunkéw i w ramach proce-
dury ustanowionej w niniejszej dyrektywie. Jednak
zgodnie z utrwalonym orzecznictwem Trybunatu Spra-
wiedliwosci wszelkie ograniczenia swobody $wiadczenia
ustug, takie jak wszelkie odstepstwa od podstawowej
zasady Traktatu, podlegaja wykladni zawezajacej ().

W odniesieniu do audiowizualnych ustug medialnych na
zadanie, ograniczenia swobody ich $wiadczenia powinny
by¢ dopuszczalne jedynie zgodnie z warunkami
i procedurami identycznymi jak warunki i procedury
przewidziane w art. 3 ust. 4, 5 i 6 dyrektywy
2000/31/WE.

W komunikacie skierowanym do Parlamentu Europej-
skiego i Rady o poprawie otoczenia regulacyjnego
w dziedzinie wzrostu gospodarczego i zatrudnienia
w Unil Europejskiej Komisja podkreslifa, ze niezbedne
jest dokladne zbadanie kwestii wlasciwego podejscia
regulacyjnego  do  danego sektora i  problemu,
w szczegllnosci w celu okreslenia, czy odpowiedniejsze
byloby dla nich prawodawstwo, czy tez nalezy rozwazy¢
alternatywne rozwigzania takie jak wspélregulacja lub
samoregulacja. Ponadto do$wiadczenie pokazuje, ze
zardwno instrument wspélregulacji, jak i instrument
samoregulacji stosowane zgodnie z réznymi tradycjami
prawnymi parnistw czlonkowskich moga odgrywaé istotng
role w zapewnieniu wysokiego poziomu ochrony konsu-
mentéw. Srodki majace stuzy¢ osiagnieciu celéw lezacych
w interesie publicznym w sektorze wchodzacych na
rynek audiowizualnych ustug medialnych sg skutecz-
niejsze, jezeli s3 podejmowane przy czynnym poparciu
ze strony samych ustugodawcéw.

I tak: samoregulacja stanowi rodzaj dobrowolnej inicja-
tywy pozwalajacej podmiotom gospodarczym, partnerom
spolecznym, organizacjom pozarzagdowym lub stowarzy-
szeniom przyjmowal wspdlne wytyczne, ktére beda
obowigzywaé ich wszystkich. Panstwa czltonkowskie
powinny, zgodnie ze swoimi odmiennymi tradycjami
prawnymi, uzna¢ role, jaka skuteczna samoregulacja
moze odegra jako uzupelienie obowiazujacych mecha-
nizméw prawodawczych i sadowych lub administracyj-

(") Sprawa C-355/98 Komisja przeciwko Belgii [2000], Rec. str. [-1221,
pkt 28; sprawa C-348/96 Calfa [1999], Rec. str. 1-0011, pkt 23.

niniejszej dyrektywy. Jednak samoregulacja, mimo ze
moze by¢ uzupelniajaca metoda wdrazania niektérych
przepiséw niniejszej dyrektywy, nie powinna zastgpié
obowigzkéw prawodawcy krajowego.

Wspolregulacja w swojej podstawowej formie stanowi
ogniwo prawne pomiedzy samoregulacja a prawodawca
krajowym zgodnie z tradycjami prawnymi poszczeg6l-
nych panstw czlonkowskich. Wspélregulacja powinna
dopuszczad mozliwo$é interwencji panstwa,
w przypadku gdy jej cele nie zostaja spelnione. Bez
uszczerbku dla formalnych obowiazkéw panstw czlon-
kowskich w zakresie transpozycji, niniejsza dyrektywa
zacheca do korzystania z instrumentu wspdlregulacji
i instrumentu samoregulacji. Nie powinno to jednak
naklada¢ na panistwa czlonkowskie obowiazku ustano-
wienia systemu wspélregulacji lub samoregulacji ani nie
narusza czy naraza na szwank inicjatyw wspol-
i samoregulacyjnych juz podjetych w panstwach czlon-
kowskich i przynoszacych pozytywne skutki.

Umiejetnos¢ korzystania z mediéw odnosi si¢ do spraw-
noéci, wiedzy i osadu, ktére pozwalaja konsumentom
skutecznie i bezpiecznie uzywaé mediéw. Osoby cechu-
jace si¢ umiejetnoScig korzystania z medidw potrafig
dokonywa¢ $wiadomych wyboréw, zdaja sobie sprawe
z charakteru tredci i ustug, a takze s3 w stanie korzystaé
z calego zakresu mozliwosci stwarzanych przez nowe
technologie komunikacyjne. Umieja lepiej chroni¢ siebie
i swojg rodzing przed materialami szkodliwymi lub
obrazliwymi. Dlatego nalezy upowszechniaé umiejetno$é
korzystania z mediéw we wszystkich grupach spolecz-
nych i uwaznie obserwowaé rozwdj tych umiejetnosci.

Przyklady mozliwych dziatan upowszechniajacych umie-
jetnos$¢ korzystania z mediéw, takich jak state ksztalcenie
nauczycieli i szkoleniowcéw, specjalne szkolenia interne-
towe dla dzieci, poczawszy od najmlodszych grup wieko-
wych, w tym zajecia otwarte dla rodzicéw, oraz organi-
zowanie krajowych kampanii spolecznych z udzialem
wszystkich mediéw na temat tego, jak odpowiedzialnie
korzystal z Internetu, zostaly juz przedstawione
w zaleceniu Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 20
grudnia 2006 r. w sprawie ochrony maloletnich,
godnosci  ludzkiej oraz prawa do odpowiedzi
w odniesieniu do konkurencyjnosci europejskiego prze-
mystu audiowizualnego oraz internetowych ustug infor-
macyjnych (2).

Prawa do rozpowszechniania telewizyjnego wydarzen
budzacych duze zainteresowanie odbiorcow moga by¢
nabywane przez nadawcéw na zasadzie wylacznosci.
Istotne jest jednak, aby promowaé pluralizm dzigki
réznorodnosci zrédel i oferty audycji informacyjnych
w calej Unii Europejskiej oraz przestrzegaé zasad uzna-
nych w art. 11 Karty praw podstawowych Unii Europej-
skiej.

() Dz.U. L 378 z 27.12.2006, str. 72.
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ochrony intereséw widzoéw w Unii Europejskiej, whasci-
ciele wylacznych praw do rozpowszechniania telewizyj-
nego wydarzenia budzacego duze zainteresowanie
odbiorcow powinni - na uczciwych, rozsadnych
i niedyskryminujacych zasadach, z nalezytym uwzgled-
nieniem praw wylacznych - udziela¢é pozostalym
nadawcom prawa do wykorzystywania krétkich frag-
mentéw tych wydarzen na uzytek ogélnych audycji
informacyjnych. Zasady takie powinny zosta¢ przedsta-
wione z odpowiednim wyprzedzeniem, zanim nastapi
wydarzenie budzace duze zainteresowanie odbiorcow,
tak, aby da¢ innym zainteresowanym podmiotom wystar-
czajacy czas na skorzystanie z takiego prawa. Nadawca
powinien mie¢ mozliwo$¢ skorzystania z tego prawa
poprzez posrednika reprezentujacego go w konkretnych
przypadkach. Takie krétkie fragmenty moga by¢ wyko-
rzystywane przez wszystkie kanaly, takze specjalne
kanaly sportowe, do celéw przekazu obejmujgcego
obszar calej UE i powinny trwa¢ nie dluzej niz
90 sekund.

Prawo dostgpu do krotkich fragmentéw wydarzen
powinno mie¢ zastosowanie na zasadzie transgranicznej
jedynie wtedy, gdy jest to konieczne. Dlatego nadawca
najpierw powinien ubiegaé si¢ o dostep u nadawcy
dysponujacego prawami wylacznymi do wydarzenia
budzacego duze zainteresowanie odbiorcéw i majacego
siedzibe w tym samym panstwie cztonkowskim.

Pojecie ogdlnych audycji informacyjnych nie powinno
obejmowal audycji skompilowanych z takich krétkich
fragment6éw i stuzacych celom rozrywkowym.

Zasada kraju pochodzenia powinna mieé zastosowanie
zaréwno do dostepu do krétkich fragmentéw, jak i do
ich transmisji. W przypadkach transgranicznych oznacza
to, ze rbine przepisy prawa powinny by¢ stosowane
kolejno. Po pierwsze, do dostgpu do krotkich frag-
mentéw powinno mie¢ zastosowanie prawo panstwa
czlonkowskiego, w ktorym siedzibe ma nadawca oferu-
jacy sygnal pierwotny (tj. udzielajacy dostepu). Zwykle
jest to pafistwo czlonkowskie, w ktorym odbywa sig
przedmiotowe wydarzenie. W przypadku gdy panstwo
czlonkowskie ustanowilo réwnowazny system udzielania
dostepu do przedmiotowego wydarzenia, zastosowanie
powinno mie¢ prawo tego panstwa czlonkowskiego.
Po drugie, do transmisji krétkich fragmentéw, powinno
mie¢ zastosowanie prawo panstwa czlonkowskiego,
w ktérym siedzibe ma nadawca transmitujgcy.

Wymogi niniejszej dyrektywy dotyczace dostepu do
wydarzen budzacych duze zainteresowanie odbiorcéw
w celu przygotowania krétkich relacji informacyjnych
powinny pozostawaé bez uszczerbku dla dyrektywy
2001/29/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia
22 maja 2001 r. w sprawie harmonizacji niektdrych
aspektow  praw  autorskich i pokrewnych
w  spoleczenstwie informacyjnym (1) i wlaSciwych
konwencji miedzynarodowych w dziedzinie ochrony
praw autorskich i praw pokrewnych. Pafistwa cztonkow-
skie powinny ulatwia¢ dostep do wydarzen budzacych
duze zainteresowanie odbiorcéw poprzez udzielenie
dostepu do sygnalu nadawcy w rozumieniu niniejszej

() Dz.U. L 167 z 22.6.2001, str. 10.
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w rozumieniu niniejszej dyrektywy. Sposoby takie obej-
mujg migdzy innymi udzielenie dostepu do miejsca tych
wydarzeni przed udzieleniem dostepu do sygnatu. Nie
powinno to stanowi¢ przeszkody w zawieraniu przez
nadawcow bardziej szczegblowych uméw.

Nalezy zapewni¢, by dostawcy ustug medialnych, ktérzy
wyemitowali na zZywo telewizyjne audycje informacyjne,
w dalszym ciagu mogli udostgpniaé je po transmisji na
zywo w formie ustugi na Zadanie i by nie musieli doko-
nywa¢ zmian w poszczegélnych audycjach poprzez
usuwanie krétkich fragmentéw. Mozliwo$¢ taka powinna
by¢ ograniczona do sytuacji, w ktérej ten sam dostawca
ustug medialnych udostgpnia identyczne audycje telewi-
zyjne w formie ustugi na zadanie, a wigc nie mozna z tej
mozliwosci korzystaé, by tworzy¢ nowe rodzaje ustug na
zadanie oparte na krotkich fragmentach.

Audiowizualne ustugi medialne na zadanie r6znig si¢ od
ustug przekazu telewizyjnego mozliwosciami wyboru
i kontroli, jakie daja uzytkownikowi, a takze wplywem,
jaki wywieraja na spoleczefistwo (?). Uzasadnia to objecie
audiowizualnych ustug medialnych na zadanie wezszym
zakresem regulacji, co oznacza, ze powinny one pozos-
tawa¢ w zgodnoici jedynie z podstawowymi zasadami
okreslonymi w niniejszej dyrektywie.

Z uwagi na szczeg6lny charakter audiowizualnych ustug
medialnych, a zwlaszcza ich opiniotwérczy wplyw na
ludzi, istotne jest, aby uzytkownicy wiedzieli dokladnie,
kto odpowiada za tre§¢ tych ustug. Dlatego waznym
zadaniem panstw czlonkowskich jest dopilnowanie, by
uzytkownicy mieli nieprzerwanie latwy i bezposredni
dostep do informacji na temat dostawcy uslugi medialnej.
Kazde pafstwo czlonkowskie samo precyzuje, w jaki
sposb mozna ten cel osiggnal w praktyce bez
uszczerbku dla jakichkolwiek innych wiasciwych prze-
piséw prawa wspélnotowego.

Dostepnos¢ szkodliwych tresci w audiowizualnych ustu-
gach medialnych nadal budzi niepokdj prawodawcéw,
przedsi¢biorstw branzowych i rodzicéw. Pojawig si¢
ré6wniez nowe problemy, zwigzane zwlaszcza
z nowymi platformami i nowymi produktami. Dlatego
niezbedne jest wprowadzenie przepisow stuzacych
ochronie fizycznego, umystowego i moralnego rozwoju
maloletnich oraz ochronie godnosci ludzkiej we wszyst-
kich audiowizualnych ustugach medialnych, w tym takze
w handlowych przekazach audiowizualnych.

Nalezy zachowal nalezyta réwnowage miedzy Srodkami
podejmowanymi w celu ochrony fizycznego, umysto-
wego 1 moralnego rozwoju maloletnich i ochrony
godnosci ludzkiej a podstawowym prawem do wolnosci
stowa zawartym w Karcie praw podstawowych Unii
Europejskiej. Celem tych dzialan, takich jak stosowanie
osobistych numerdéw identyfikacyjnych (kodéw PIN),
systemOw filtrowania lub oznaczania, powinno wiec
by¢ zapewnienie odpowiedniego poziomu ochrony
fizycznego, umystowego i moralnego rozwoju malolet-
nich i ochrony godnosci ludzkiej, zwlaszcza
w przypadku audiowizualnych uslug medialnych na
zadanie.

(%) Sprawa C-89/04, Mediakabel.
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Na znaczenie systeméw filtrowania i oznaczania tresci
zwrécono uwage juz w zaleceniu w sprawie ochrony
maloletnich, godnosci ludzkiej oraz prawa do odpo-
wiedzi, w ktérym zawarto kilkanascie mozliwych
rodzajéw $rodkéw na rzecz matoletnich, takich jak syste-
matyczne dostarczanie uzytkownikom, ktérzy wykupuja
ustuge u dostawcy, skutecznego, podlegajacego aktuali-
zacji i prostego w obstudze systemu filtrowania lub
wyposazanie w systemy automatycznego filtrowania
ustug przeznaczonych dla dzieci.

Do dostawcow ustug medialnych, ktérzy podlegaja jurys-
dykgji panstw czlonkowskich, powinien mie¢ w kazdym
przypadku  zastosowanie zakaz rozpowszechniania
pornografii dziecigcej zgodnie z przepisami decyzji
ramowej Rady 2004/68/WSiSW z dnia 22 grudnia
2003 r. dotyczgcej zwalczania seksualnego wykorzysty-
wania dzieci i pornografii dziecigcej (1).

Zaden z przepiséw wprowadzonych niniejsza dyrektywa
dotyczacych  ochrony  fizycznego,  umystowego
i moralnego rozwoju maloletnich i ochrony godnosci
ludzkiej nie oznacza koniecznie, ze realizacja Srodkéw
podjetych w celu ochrony tych intereséw powinna
polega¢é na uprzedniej weryfikacji audiowizualnych
ustug medialnych przez organy publiczne.

Audiowizualne ustugi medialne na zadanie moga
w przysziosci cze$ciowo zastapi¢ rozpowszechnianie tele-
wizyjne. W zwigzku z tym nalezy w miar¢ mozliwosci
wspieral produkgje i dystrybucje utworéw europejskich,
a przez to aktywnie przyczynial si¢ do promowania
réznorodnosci kulturowej. Takie wsparcie dla utwordw
europejskich mogloby polegal, przykltadowo, na udziale
finansowym takich ustlug w produkcji utworéw europej-
skich i na zakupie praw do nich, zapewnianiu ich mini-
malnego udzialu w katalogu ustug wideo na Zadanie
lub  prezentowaniu ich w  sposéb atrakcyjny
w elektronicznym przegladzie audycji. Wazne jest regu-
larne weryfikowanie stosowania przepiséw dotyczacych
wspierania utworéw europejskich przy pomocy audiowi-
zualnych ustug medialnych. Roéwniez w sprawozdaniach,
o ktérych mowa w niniejszej dyrektywie, panstwa czlon-
kowskie powinny uwzgledni¢ przede wszystkim udzial
finansowy takich ustug w produkecji i zakupie praw do
utworéw europejskich, udzial utworéw europejskich
w katalogach audiowizualnych ustug medialnych oraz
faktyczne korzystanie z utworéw europejskich oferowa-
nych w ramach tych ushug.

Definiujgc ~ pojecie  ,producenta  niezaleznego  od
nadawcy”, o ktérym mowa w art. 5 dyrektywy
89/552[EWG, pafistwa czlonkowskie powinny we wlas-
ciwy sposob uwzgledni¢ przede wszystkim takie kryteria,
jak: kto jest wiascicielem firmy producenckiej, ile audycji
dostarczanych jest temu samemu nadawcy oraz kto
posiada prawa do wtérnego wykorzystania audycji (secon-
dary rights).

() Dz.U. L 13 z 20.1.2004, str. 44.
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Wdrazajac przepisy art. 4 dyrektywy 89/552/EWG,
panstwa czlonkowskie powinny zachgcaé nadawcéw do
przyznania nalezytego udzialu w ofercie programowej
koprodukcjom europejskim i europejskim utworom
pochodzenia nieeuropejskiego.

Wazne jest zapewnienie, aby utwory kinematograficzne
byly emitowane w okresach uzgodnionych pomiedzy
posiadaczami praw a dostawcami ustug medialnych.

Dostepno$¢  audiowizualnych ustug medialnych na
zadanie daje konsumentom wigksze mozliwosci wyboru.
Szczegbltowe przepisy dotyczace handlowego przekazu
audiowizualnego w audiowizualnych ustugach medial-
nych na zgdanie nie wydaja si¢ wigc ani uzasadnione,
ani sensowne z technicznego punktu widzenia. Niemniej
jednak we wszystkich handlowych przekazach audiowi-
zualnych nalezy przestrzegaé nie tylko zasad oznaczania,
lecz takze podstawowych przepiséw jakosciowych, tak,
aby uznane cele polityki publicznej zostaly osiagnigte.

Prawo do odpowiedzi jest wlasciwym $rodkiem prawnym
w przypadku rozpowszechniania telewizyjnego i moze
by¢ takze stosowane wobec ustug elektronicznych. Zale-
cenie w sprawie ochrony maloletnich, godnosci ludzkiej
oraz prawa do odpowiedzi zawiera odpowiednie wska-
z6wki dotyczgce wprowadzania do prawa krajowego lub
realizacji w praktyce krajowej Srodkéw, tak, aby
zapewni¢ dostateczne prawo do odpowiedzi lub réwno-
wazne $rodki prawne w odniesieniu do mediéw elektro-
nicznych.

Jak stwierdzita Komisja w komunikacie wyjasniajacym
poswigconym  niektorym  aspektom  przepiséw
o reklamie telewizyjnej zawartych w  dyrektywie
o telewizji bez granic (%), rozwdj nowych technik reklamy
i innowacje marketingowe stworzyly nowe skuteczne
mozliwosci zamieszczania audiowizualnych przekazéw
handlowych w ramach tradycyjnych ustug rozpowszech-
niania, dzieki czemu przekazy te mogg w tych samych
warunkach lepiej konkurowaé z innowacyjnymi ustugami
na zgdanie.

Rozwéj gospodarczy i techniczny daje uzytkownikom
coraz wigkszy wyb6ér w  korzystaniu przez nich
z audiowizualnych ustug medialnych, a takze naklada
na nich wigksza odpowiedzialno$¢. Aby regulacja pozos-
tala proporcjonalna do celow lezacych w interesie
publicznym, powinna ona dopuszczal pewien stopien
elastycznosci w odniesieniu do rozpowszechniania tele-
wizyjnego. Zasada oddzielenia powinna by¢ ograniczona
do reklamy telewizyjnej i telesprzedazy, lokowanie
produktu powinno by¢ dozwolone pod okreslonymi
warunkami, chyba ze pafistwo czlonkowskie postanowi
inaczej, a niektdre ograniczenia ilosciowe powinny zostaé
zniesione. Lokowanie produktu majace charakter ukryty
powinno jednak by zakazane. Zasada oddzielenia nie
powinna stanowi¢ przeszkody w korzystaniu z nowych
technik reklamy.

() Dz.U. C 102 z 28.4.2004, str. 2.
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2005/29/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia
11 maja 2005 r. dotyczaca nieuczciwych praktyk hand-
lowych stosowanych przez przedsigbiorstwa wobec
konsumentéw na rynku wewnetrznym (!) ma zastoso-
wanie do nieuczciwych praktyk handlowych, takich jak
praktyki wprowadzajace w blad i praktyki agresywne,
wystepujace w audiowizualnych ustugach medialnych.
Ponadto poniewaz dyrektywa 2003/33/WE Parlamentu
Europejskiego i Rady z dnia 26 maja 2003 r
w sprawie zblizenia przepiséw ustawowych, wykona-
wezych i administracyjnych panistw  czlonkowskich,
odnoszacych si¢ do reklamy i sponsorowania wyrobow
tytoniowych (3), ktéra zakazuje reklamy papierosow
i innych produktéw tytoniowych oraz sponsorowania
ich prezentacji w mediach drukowanych, ustugach spole-
czefistwa informacyjnego i audycjach radiowych, obowia-
zuje bez uszczerbku dla dyrektywy 89/552/EWG,
w zwiazku ze specyficznym charakterem audiowizual-
nych ustug medialnych, po wejsciu w zycie niniejszej
dyrektywy zwiazek pomiedzy dyrektywa 2003/33/WE
i dyrektywa 89/552/EWG powinien pozostal niezmie-
niony. Artykul 88 wust. 1 dyrektywy 2001/83/WE
z dnia 6 listopada 2001 r. w sprawie wspélnotowego
kodeksu odnoszacego si¢ do produktéw leczniczych
stosowanych u ludzi (%), ktory zakazuje reklamy okreslo-
nych produktéw medycznych adresowanej do ogétu
spoleczenstwa, stosuje si¢ zgodnie z ust. 5 tego artykutu
bez uszczerbku dla art. 14 dyrektywy 89/552/EWG. Po
wejsciu w Zycie niniejszej dyrektywy zwigzek pomiedzy
dyrektywa 2001/83/WE a dyrektywa 89/552/EWG powi-
nien pozosta¢ niezmieniony. Ponadto niniejsza dyrek-
tywa powinna pozostawac bez uszczerbku dla rozporzg-
dzenia (WE) nr 1924/2006 Parlamentu Europejskiego
i Rady z dnia 20 grudnia 2006 r. w sprawie o$wiadczen
zywieniowych i zdrowotnych dotyczacych zywnosci (¥).

Biorac pod uwage wigksza mozliwo$¢ unikania reklamy
przez widzéw dzigki stosowaniu nowych technologii,
takich jak magnetowidy cyfrowe, oraz dzieki wigkszemu
wyborowi kanalow, szczegblowe uregulowania odno-
szace si¢ do zamieszczania spotéw reklamowych majace
na celu ochrong widzéw przestaja mie¢ uzasadnienie.
Niniejsza dyrektywa nie powinna zwigksza¢ dopuszczal-
nego limitu reklam emitowanych w ciggu godziny, ale
powinna pozwala¢ nadawcom na wigksza elastyczno$é
w ich zamieszczaniu, o ile nie narusza to nadmiernie
integralnosci audycji.

Niniejsza dyrektywa ma na celu zachowanie specyficz-
nego charakteru telewizji w Europie, w ktérej reklama
najchetniej umieszczana jest pomiedzy audycjami,
i dlatego ogranicza mozliwo$¢ przerywania nig utworéw
kinematograficznych i filméw wyprodukowanych dla
telewizji oraz audycji niektorych innych kategorii nadal
wymagajacych specjalnej ochrony.

Poprzednio obowigzujacy dzienny limit reklamy telewi-
zyjnej byl w duzej mierze ograniczeniem teoretycznym.
Wazniejszy jest limit godzinowy, poniewaz obowiazuje

() Dz.U. L 149 z 11.6.2005, str. 22.

() Dz.U. L 152 z 20.6.2003, str. 16.

() Dz.U. L 311 z 28.11.2001, str. 67. Dyrektywa ostatnio zmieniona
rozporzadzeniem (WE) nr 1901/2006 (Dz.U. L 378 z 27.12.2006,
str. 1).

() Dz.U. L 404 z 30.12.2006, str. 9; sprostowanie w Dz.U. L 12
z 18.1.2007, str. 3.
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nalezy znie$¢ limit dzienny, a utrzymaé godzinowy
limit reklamy telewizyjnej i spotow telesprzedazowych.
Poniewaz konsumenci maja wigksze mozliwosci wyboru
ograniczenia ilociowe czasu, ktérym moga dysponowac
kanaly telesprzedazowe lub reklamowe, wydaja si¢ nie
mie¢ juz uzasadnienia. Jednak limit spotéw reklamy tele-
wizyjnej i spotéw telesprzedazowych wynoszacy 20 %
godziny zegarowej pozostaje w mocy. Pojecie telewizyj-
nego spotu reklamowego nalezy rozumie¢ jako reklame
telewizyjna w znaczeniu art. 1 lit. i) dyrektywy
89/552/EWG zmienionej niniejsza dyrektywa, trwajaca
nie dluzej niz 12 minut.

Niniejsza dyrektywa zakazuje ukrytego handlowego prze-
kazu audiowizualnego, poniewaz ma on negatywny
wplyw na konsumentéw. Zakaz ukrytego handlowego
przekazu audiowizualnego nie powinien dotyczy¢ przy-
padkéw, gdy lokowanie produktu jest dozwolone
prawnie w ramach niniejszej dyrektywy — kiedy to
widz zostal odpowiednio poinformowany
o zastosowaniu lokowania produktu. Poinformowanie
takie moze mie¢ forme zasygnalizowania faktu, ze
w audycji stosuje si¢ lokowanie produktu, na przyklad
za pomocg neutralnego symbolu graficznego.

Lokowanie produktu jest zabiegiem obserwowanym
w utworach kinematograficznych i utworach audiowi-
zualnych produkowanych dla telewizji, lecz pafistwa
czlonkowskie roznie regulujg jego stosowanie. W celu
zapewnienia réwnej konkurengji, a przez to zwigkszenia
konkurencyjnosci  europejskiego  sektora  mediéw,
konieczne jest przyjecie przepiséw dotyczacych loko-
wania produktu. Definicja lokowania produktu wprowa-
dzona niniejszg dyrektywa powinna obejmowaé dowolna
forme handlowego przekazu audiowizualnego polegajaca
na tym, ze w zamian za oplate lub podobne wynagro-
dzenie w audycji przedstawia si¢ produkt, ustuge lub ich
znak towarowy lub nawigzuje si¢ do nich tak, iz
stanowig one element samej audycji. Bezplatne dostar-
czanie towardw lub uslug, takich jak rekwizyty lub
nagrody, nalezy traktowaé jako lokowanie produktu
jedynie wtedy, gdy dane towary lub ustugi maja znaczna
warto$C. Lokowanie produktu powinno podlegaé takim
samym przepisom i ograniczeniom jako$ciowym jak
handlowy przekaz audiowizualny. Decydujacym kryte-
rium, ktére pozwala rozrézni¢ sponsorowanie prezentacji
produktu i jego lokowanie, jest to, ze w przypadku loko-
wania produktu odwolanie do danego produktu zostaje
wbudowane w akcje audydji, i dlatego w definicji zamie-
szczonej w art. 1 lit. m) dyrektywy 89/552[EWG zmie-
nionej niniejsza dyrektywa uzyto stéw ,stanowig one
element samej audycji”. Natomiast informacje sponsoro-
wane moga si¢ pojawi¢ w trakcie trwania audycji, ale nie
stanowia one elementu jego akcji.

Lokowanie produktu powinno co do zasady by¢ zaka-
zane. Jednak w przypadku niektérych gatunkéw audycji
wlasciwe jest dopuszczenie odstgpstw wymienionych
w wykazie wyjatkow. Pafistwo czlonkowskie powinno
mie¢ mozliwo$¢ calkowitego lub czesciowego niestoso-
wania tych odstepstw, przykladowo poprzez dopusz-
czenie lokowania produktu jedynie w audycjach, ktére
nie zostaly wyprodukowane wylacznie w tym panstwie
cztonkowskim.
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produktu i jego lokowania w przypadkach gdy zabiegi te
wplywaja na tre$¢ audycji w sposéb naruszajacy odpo-
wiedzialno$¢ i niezalezno$¢ redakcyjng dostawcy ustug
medialnych. Ma to miejsce w przypadku lokowania tema-
tycznego.

Prawo o0s6b niepelnosprawnych i oséb starszych do inte-
gracji i uczestnictwa w zyciu spolecznym i kulturalnym
Wspdlnoty jest nierozlacznie zwigzane ze $wiadczeniem
dostepnych audiowizualnych ustug medialnych. Srodki
pozwalajace na osiagniecie dostepnosci powinny obej-
mowaé miedzy innymi: jezyk migowy, wyswietlane listy
dialogowe, dzwigkowa S$ciezka narracyjna oraz prosta
w obstudze nawigacja.

Zgodnie z obowiazkami nalozonymi na panistwa czton-
kowskie przez Traktat, s3 one odpowiedzialne za wdro-
zenie i skuteczne stosowanie niniejszej dyrektywy. Moga
one dowolnie wybiera¢ odpowiednie do tego celu instru-
menty zgodnie ze swoimi tradycjami prawnymi
i posiadanymi strukturami, a w szczegdlnosci zgodnie
z charakterem ich niezaleznych organéw regulacyjnych,
tak by méc wykonac¢ swoje zadanie wdrozenia niniejszej
dyrektywy w sposéb bezstronny i przejrzysty. Scisle
biorgc, instrumenty wybrane przez panstwa czlonkow-
skie powinny przyczynia¢ si¢ do upowszechniania plura-
lizmu mediow.

Niezbedna jest Scista wspdlpraca pomigdzy wlasciwymi
organami  regulacyjnymi  pafstw  czlonkowskich
a Komisjg w celu zapewnienia prawidlowego stosowania
niniejszej dyrektywy. Rownie wazna jest Scista wspol-
praca pomiedzy pafistwami czlonkowskimi oraz
pomiedzy ich organami regulacyjnymi szczegdlnie
z uwagi na wplyw, jaki nadawcy majacy siedzibe
w jednym pafistwie czlonkowskim moga mie¢ na inne
panstwo czlonkowskie. W przypadku gdy prawo krajowe
przewiduje udzielanie koncesji i jezeli sprawa dotyczy
wiecej niz jednego panstwa czlonkowskiego, wskazane
jest, by przed przyznaniem takiej koncesji wlasciwe
organy nawigzaly kontakt. Wspoélpraca ta powinna obej-
mowaé wszystkie dziedziny, ktére podlegaja koordynacji
na mocy dyrektywy 89/552[EWG zmienionej niniejsza
dyrektywa, w szczegdlnosci jej art. 2, 2a i 3.

W zwiazku z tym, ze cele niniejszej dyrektywy, miano-
wicie stworzenie obszaru bez granic wewnetrznych na
uzytek audiowizualnych uslug medialnych, przy jedno-
czesnym zapewnieniu wysokiego poziomu ochrony
celow bedacych  przedmiotem interesu  ogdlnego,
w szczegblnosci ochrony maloletnich i godnosci ludzkiej,
jak réwniez upowszechniania praw oséb niepelnospraw-
nych, nie moga by¢ osiggnigte w wystarczajacy sposob
przez panstwa czlonkowskie, a ze wzgledu na rozmiary
i skutki niniejszej dyrektywy, moga by¢ osiagnigte
w lepszy sposéb na poziomie Wspdlnoty, Wspdlnota
moze przyja¢ $rodki, zgodnie z zasadg subsydiarnoci
okre$long w art. 5 Traktatu. Zgodnie z zasada propor-
cjonalnoéci okreSlong w tym artykule, niniejsza dyrek-
tywa nie wykracza poza to, co jest niezbedne do osigg-
nigcia tych celéw.

w sprawie lepszego stanowienia prawa (!) zacheca sie
panstwa czlonkowskie do sporzadzania, dla ich wlasnych
celow i w interesie Wspdlnoty, wiasnych tabel, ktére
w mozliwie najszerszym zakresie odzwierciedlaja kore-
lacje pomigdzy niniejsza dyrektywa a Srodkami transpo-
zycji, oraz do podawania ich do wiadomosci publicznej,

PRZYJMUJA NINIEJSZA DYREKTYWE:

Artykut 1

W dyrektywie 89/552/EWG wprowadza si¢ nastepujace zmiany:

1) tytul otrzymuje brzmienie:

,Dyrektywa 89/552/EWG Parlamentu Europejskiego i Rady

Z

niektérych

i

dnia 3 pazdziernika 1989 r. w sprawie koordynacji
przepiséw  ustawowych,  wykonawczych
administracyjnych panstw czlonkowskich dotyczacych

$wiadczenia audiowizualnych ustug medialnych (dyrektywa

o

audiowizualnych ustugach medialnych)”;

artykul 1 otrzymuje brzmienie:

JArtykut 1

Do celéw niniejszej dyrektywy:

a)

»audiowizualna ustuga medialna« oznacza:

— usluge w rozumieniu art. 49 i 50 Traktatu, za
ktéra  odpowiedzialnos§¢  redakcyjna  ponosi
dostawca ustug medialnych i ktérej podstawowym
celem jest dostarczanie ogélowi odbiorcéw -
poprzez sieci facznosci elektronicznej
w rozumieniu art. 2 lit. a) dyrektywy
2002/21/WE - audycji w celach informacyjnych,
rozrywkowych lub edukacyjnych. Taka audiowi-
zualna ustuga medialna jest przekazem telewi-
zyjnym w rozumieniu lit. €) niniejszego artykulu
albo audiowizualng ustuga medialng na zadanie
w rozumieniu lit. g) niniejszego artykuty,

lub
— handlowy przekaz audiowizualny;

saudycja«  oznacza ciag ruchomych  obrazéw
z dZwigkiem lub bez niego, stanowiacy odrebna catosé
w ukladzie lub katalogu audycji przygotowanym przez
dostawce ustug medialnych i majacy forme i tre§é
poréwnywalng z forma i treScia rozpowszechniania
telewizyjnego. Przykladami audycji sg: filmy pelnome-
trazowe, transmisje wydarzen sportowych, seriale
komediowe, filmy dokumentalne, audycje dla dzieci
oraz filmy i seriale telewizyjne;

() Dz.U. C 321 z 31.12.2003, str. 1.
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»odpowiedzialno$¢ redakcyjna« oznacza sprawowanie
faktycznej kontroli zaréwno nad wyborem audydji,
jak 1 nad  sposobem  ich  zestawienia
w chronologicznym ukladzie w przypadku przekazéw
telewizyjnych lub w katalogu w przypadku audiowi-
zualnych ustug medialnych na zadanie. Odpowiedzial-
no$¢ redakcyjna nie musi oznaczaé¢ odpowiedzialnosci
prawnej na podstawie prawa krajowego za dostarczana
tre$¢ lub $wiadczone ustugi;

»dostawca ustug medialnych« oznacza osobe fizyczng
lub prawna, ktéra ponosi odpowiedzialno$¢ redakcyjng
za wybor audiowizualnej tresci audiowizualnej ustugi
medialnej i decyduje o sposobie zestawienia tej tresci;

srozpowszechnianie telewizyjne« lub »przekaz telewi-
zyjny« (tzn. linearna audiowizualna usluga medialna)
oznacza audiowizualng usluge medialng $wiadczong
przez dostawce ustug medialnych, umozliwiajaca
réwnoczesny odbiér audycji na podstawie ukladu
audycji;

»nadawca« oznacza dostawce ustug medialnych majg-
cych forme przekazéw telewizyjnych;

»audiowizualna ustuga medialna na zgdanie« (tzn. nieli-
nearna audiowizualna ustuga medialna) oznacza audio-
wizualng ustuge medialng $wiadczong przez dostawce
uslug  medialnych, umozliwiajaca uzytkownikowi
odbi6r audycji w wybranym przez niego momencie
i na jego Zyczenie w oparciu o katalog audydji przy-
gotowany przez dostawce ustug medialnych;

shandlowy przekaz audiowizualny« oznacza obrazy
z dZwigkiem lub bez niego, ktére majg stuzyé bezpo-
Sredniemu lub posredniemu promowaniu towardw,
ustug lub wizerunku osoby fizycznej lub prawnej
prowadzacej dziatalno$¢ gospodarczg. Obrazy te towa-
rzysza audycji lub zostaja w niej umieszczone
w zamian za oplat¢ lub podobne wynagrodzenie lub
w celach autopromocji. Formy handlowego przekazu
audiowizualnego obejmuja miedzy innymi: reklame
telewizyjne, sponsorowanie, telesprzedaz i lokowanie
produktu;

sreklama  telewizyjna« oznacza wszelkiego rodzaju
ogloszenia zwigzane z dzialalnoscig handlowa, gospo-
darczg, rzemieslniczg lub dzialalnoscig w ramach
wolnego zawodu rozpowszechniane przez przedsig-
biorstwo publiczne lub prywatne lub osobe fizyczng
w zamian za oplate lub podobne wynagrodzenie lub
rozpowszechniane przez to przedsigbiorstwo lub te
osobe fizyczna w celach autopromocji w celu promogji
odplatnego dostarczania towaréw lub $wiadczenia
ustug, w tym nieruchomosci, praw i zobowigzan;

n)

sukryty handlowy przekaz audiowizualny« oznacza
prezentowanie w audycjach — za pomocg stéw lub
obrazéw — towardéw, ustug, firmy, znaku towarowego
lub dziatalnosci producenta towaréw lub ustugodawcy,
jezeli prezentacja ta w zamierzeniu dostawcy ustug
medialnych ma stuzy¢ za reklame i moze wprowadzaé
odbiorcéw w blad co do swojego charakteru. Uznaje
si¢, Ze prezentacja jest zamierzona w szczegdlnosci,
jezeli jest dokonywana w zamian za oplatg lub
podobne wynagrodzenie;

»sponsorowanie« oznacza wszelkiego rodzaju udzial,
jaki publiczne lub prywatne przedsigbiorstwo lub
osoba fizyczna, nieSwiadczacy audiowizualnych ustug
medialnych ani nieprodukujacy utworéw audiowizual-
nych, mialy w sfinansowaniu audiowizualnych ustug
medialnych lub audycji w celu promowania swojej
firmy, swojego znaku towarowego, swojego wize-
runku, swojej dziatalnosci lub swoich wyrobow;

stelesprzedaz« oznaczajg przekaz ofert kierowanych
bezposrednio do odbiorcéw z zamiarem odplatnego
dostarczania towaréw lub $wiadczenia ustug, w tym
nieruchomosci, praw i zobowigzan;

»lokowanie produktu« oznacza wszelkie formy handlo-
wego przekazu audiowizualnego polegajacego na
przedstawieniu lub nawigzaniu do produktu, ustugi
lub ich znaku towarowego w taki sposéb, ze stanowig
one element samej audycji, w zamian za oplate lub
podobne wynagrodzenie;

(i) »utwory europejskie« oznaczaja:

— utwory pochodzace z parnistw czlonkowskich,

— utwory, ktére pochodza z europejskich panistw
trzecich  bedacych  stronami  Europejskiej
konwencji Rady Europy o telewizji ponadgra-
nicznej 1 ktore spelniaja warunki okre$lone

w ppkt (i),

— utwory powstale w koprodukcji w ramach
uméw dotyczacych sektora audiowizualnego
zawartych pomiedzy Wspélnotg a panstwami

trzecimi i spelniajagce  warunki okreslone
w tych umowach,
— zastosowanie  przepiséw  tiret  drugiego

i trzeciego zalezy od tego, czy w danych

panstwach  trzecich utwory  pochodzace
z panstw cztonkowskich nie sg objete Srodkami
dyskryminacyjnymi;
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ii) utwory, o ktérych mowa w ppkt (i) tiret pierwsze
i drugie, s3 utworami wykonanymi gléwnie przez
autoréw i pracownikéw zamieszkalych przynajm-
nij w jednym z panstw, o ktérych mowa
w ppkt (i) tiret pierwsze i drugie, pod warunkiem
ze spelniaja  jeden z nastgpujacych  trzech
warunkow:

— s3 wykonane przez co najmniej jednego produ-
centa majacego siedzib¢ w co najmniej jednym
z tych panstw, lub

— s3 produkowane pod nadzorem i faktyczng
kontrola co najmniej jednego producenta maja-
cego siedzibe w co najmniej jednym z tych
panstw, lub

— udzial wspdlproducentéw z tych panstw
w lacznych kosztach koprodukeiji jest wigkszos-
ciowy, a koprodukcja nie jest kontrolowana
przez zadnego producenta majgcego siedzibg
poza tymi panstwami.

i) utwory  niebedace  utworami  europejskimi
w rozumieniu ppkt (i), ale powstale w ramach
dwustronnych uméw o koprodukcji zawartych
miedzy panstwami czlonkowskimi a pafstwami
trzecimi uwazane sg za utwory europejskie, pod
warunkiem ze wspélproducenci ze Wspdlnoty
majg wickszosciowy udzial w lacznych kosztach
produkgji i ze produkcja ta nie jest kontrolowana
przez zadnego producenta majacego siedzibe poza
terytorium pafstw czlonkowskich.”;

3) artykul 2 otrzymuje brzmienie:

JArtykut 2

1. Kazde panstwo czlonkowskie zapewnia, by wszystkie
audiowizualne uslugi medialne $wiadczone  przez
dostawcéw ustug medialnych podlegajacych jego jurys-
dykeji pozostawaly w zgodzie z zasadami systemu prawa,
ktére majg zastosowanie do audiowizualnych ustug medial-
nych przeznaczonych do odbioru w tym panstwie czlon-
kowskim.

2. Do celéw niniejszej dyrektywy dostawcami ustug
medialnych podlegajacymi jurysdykeji panstwa czlonkow-
skiego s3 dostawcy:

a) majacy siedzibe w danym panstwie czlonkowskim,
zgodnie z ust. 3; lub

b) podlegajacy przepisom ust. 4.

3. Do celéw niniejszej dyrektywy w nastepujacych przy-
padkach uznaje si¢, ze dostawca ustug medialnych ma
siedzib¢ w jednym z panstw czlonkowskich:

a) w tym panstwie czlonkowskim znajduje si¢ gléwne
biuro dostawcy uslug medialnych i podejmowane sg
decyzje redakcyjne dotyczace audiowizualnej ustugi
medialnej;

b) jezeli gléwne biuro dostawcy ustug medialnych znajduje
sie w jednym panstwie czlonkowskim, ale decyzje
redakcyjne dotyczace audiowizualnej ustugi medialnej
sa podejmowane w innym pafistwie czlonkowskim,
uznaje si¢, Ze dostawca ustug medialnych ma siedzibe
w tym pafistwie czlonkowskim, w ktérym dziata
znaczna  czg§¢  pracownikéw  zaangazowanych
w $wiadczenie audiowizualnej ustugi medialnej. Jezeli
znaczna  czg§¢  pracownikéw  zaangazowanych
w $wiadczenie audiowizualnej ustugi medialnej dziala
w obu z tych panstw czlonkowskich, uznaje sie, ze
dostawca ustug medialnych ma siedzibe w tym
panstwie czlonkowskim, w ktérym znajduje si¢ jego
gléwne biuro. Jezeli w zadnym z tych panstw czlon-
kowskich nie dziala znaczna cz¢$¢ pracownikéw zaan-
gazowanych w $wiadczenie audiowizualnej ushugi
medialnej, uznaje si¢, Ze dostawca ustug medialnych
ma siedzibe w tym panstwie czlonkowskim,
w ktérym pierwotnie rozpoczal swoja dzialalno$é
zgodnie z prawem tego pafistwa czlonkowskiego, pod
warunkiem Ze jego zwiazek z gospodarka tego panstwa
cztonkowskiego jest faktyczny i trwaly;

) jezeli gléwne biuro dostawcy ustug medialnych znajduje
sic w jednym z pafistw czlonkowskich, ale decyzje
dotyczace audiowizualnej ustugi medialnej s3 podejmo-
wane w panstwie trzecim lub odwrotnie, uznaje sie, ze
dostawca ma siedzib¢ w danym panstwie czlonkow-
skim, pod warunkiem ze w tym pafstwie dziala
znaczna  czg§¢  pracownikdw  zaangazowanych
w $wiadczenie audiowizualnej ustugi medialnej.

4. Uznaje si¢, ze dostawcy ustug medialnych, do ktérych
nie stosuje si¢ przepisow ust. 3, podlegaja jurysdykcji
panstwa czlonkowskiego, jezeli:

a) korzystaja z naziemno-satelitarnej stacji nadawczej znaj-
dujacej si¢ w tym panstwie czlonkowskim;

b) nie korzystajg z naziemno-satelitarnej stacji nadawczej
znajdujacej sie w tym panstwie czlonkowskim, ale
korzystaja z lacza satelitarnego nalezacego do tego
panstwa cztonkowskiego.
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5. Jezeli zgodnie z ust. 3 i 4 nie mozna okresli¢, ktore
panistwo czlonkowskie sprawuje jurysdykcje, wiasciwym
panstwem czlonkowskim jest to, w ktéorym dostawca
ustug medialnych jest ustanowiony w rozumieniu
art. 43-48 Traktatu.

6.  Niniejszej dyrektywy nie stosuje si¢ do audiowizual-
nych ustug medialnych, ktére sg przeznaczone do odbioru
wylacznie w panistwach trzecich i ktére nie sg bezposrednio
lub po$rednio odbierane za pomoca standardowych urza-
dzen konsumenckich w zadnym z panstw czlonkowskich.”.

w art. 2a wprowadza si¢ nastepujace zmiany:

a) ust. 1 otrzymuje brzmienie:

,1.  Panstwa czlonkowskie zapewniajg na swoim tery-
torium swobodg¢ odbioru i nie ograniczaja retransmisji
audiowizualnych uslug medialnych z innych panstw
czlonkowskich z przyczyn, ktére wchodza w zakres
dziedzin podlegajacych koordynacji na mocy niniejszej

dyrektywy.”;

b) w ust. 2 zdanie wprowadzajace i lit. a) otrzymuja
brzmienie:

,2. W odniesieniu do rozpowszechniania telewizyj-
nego, pafistwa czlonkowskie moga tymczasowo
odstapi¢ od stosowania przepiséw ust. 1, jezeli spel-
nione s3 nastgpujace warunki:

a) Przekaz telewizyjny pochodzacy z innego panstwa
czlonkowskiego stanowi jawne, powazne i grozne
naruszenie art. 22 ust. 1 lub 2 lub art. 3b;";

¢) dodaje si¢ ust. 4, 5 i 6 w brzmieniu:

,4. W odniesieniu do audiowizualnych ustug medial-
nych na zadanie, pafistwa czlonkowskie moga podjaé
srodki w celu odstgpienia od stosowania przepiséw
ust. 1 w przypadku okreslonej ustugi, o ile spelnione
s3 nastepujace warunki:

a) Srodki te s3:

(i) niezbedne z jednego z nastepujacych wzgledow:

— porzadku publicznego, a zwlaszcza zapobie-
gania przestepstwom, ich wykrywania,

$cigania i karania, w tym ochrony malolet-
nich oraz zwalczania wszelkich przypadkéw
nawolywania do nienawisci z powodu rasy,
plci, religii czy narodowosci oraz przy-
padkéw  naruszenia godnosci ludzkiej
w stosunku do konkretnych oséb,

— ochrony zdrowia publicznego,

— bezpieczenstwa  publicznego, w  tym
ochrony bezpieczenistwa panstwa i ze
wzgledow obrony kraju,

— ochrony konsumentéw, w tym inwestoréw;

(i) podejmowane w stosunku do audiowizualnej
ustugi medialnej na zadanie naruszajgcej
wzgledy, o ktérych mowa w ppkt (i), lub stano-
wiacej powazne i groZne ryzyko naruszenia
tych wzgled6w;

(ili) proporcjonalne do wymienionych wzgledéw;

b) przed podjeciem przedmiotowych Srodkéw i bez
uszczerbku dla postepowania sagdowego, w tym
postepowania przygotowawczego oraz czynnosci
wykonywanych w ramach §ledztwa, panstwo czton-
kowskie:

— zwrdcito sie o podjecie Srodkéw do panistwa
czlonkowskiego, ktérego jurysdykcji podlega
ustugodawca, a ono ich nie podjelo lub podjeto
srodki nieodpowiednie,

— zawiadomilo Komisje i paistwo czlonkowskie,
ktérego  jurysdykcji podlega  ustugodawrca,
o zamiarze podjecia takich $rodkéw.

5. W naglych przypadkach panstwa czlonkowskie
moga odstapi¢ od spehienia warunkéw okreslonych
w ust. 4 lit. b). W takiej sytuacji nalezy w jak najkrét-
szym terminie poinformowaé o podjetych $rodkach
Komisje i panistwo czlonkowskie, ktorego jurysdykeji
podlega ustugodawca, i wskaza¢ przy tym, dlaczego
sytuacja zostala przez panstwo czlonkowskie uznana
za nagla.
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6. Bez uszczerbku dla mozliwosci podjecia przez
panstwo czlonkowskie $rodkéw, o ktérych mowa
w ust. 4 i 5, Komisja w jak najkrétszym terminie anali-
zuje ich zgodno$¢ z prawem wspdlnotowym. Jezeli
Komisja dojdzie do wniosku, ze $rodki s3 niezgodne
z prawem wspélnotowym, zwraca si¢ do danego
panstwa czlonkowskiego o powstrzymanie si¢ od
podjecia  wszelkich zaproponowanych $rodkéw lub
o zakoficzenie przedmiotowych Srodkéw w  trybie

pilnym.”;

5) artykul 3 otrzymuje brzmienie:

JArtykut 3

1. Panstwa czlonkowskie moga zobowigzaé dostawcow
ustug medialnych podlegajacych ich jurysdykeji do prze-
strzegania bardziej szczegétowych lub surowszych prze-
piséw w dziedzinach, ktére podlegaja koordynacji na
mocy niniejszej dyrektywy, pod warunkiem ze przepisy
takie sa zgodne z prawem wspolnotowym.

2. W przypadku gdy pafistwo czlonkowskie:

a) na mocy ust. 1 skorzystalo z prawa do przyjecia
w ogblnym interesie publicznym bardziej szczegélo-
wych lub surowszych przepiséw; oraz

b) ocenia, ze nadawca podlegajacy jurysdykcji innego
panstwa czlonkowskiego dokonuje przekazu telewizyj-
nego, ktéry w calosci lub w przewazajacej czeSci jest
kierowany na jego terytorium;

moze ono kontaktowaé si¢ z pafistwem czlonkowskim
sprawujagcym  jurysdykcje w celu osiggnigcia obopdlnie
zadowalajacego rozwigzania wszelkich pojawiajacych sig
probleméw. Panstwo czlonkowskie sprawujace jurysdykeje,
po otrzymaniu uzasadnionego wniosku od pierwszego
z panstw czlonkowskich, wystepuje do nadawcy
0 przestrzeganie rzeczonych przepiséw  przyjetych
w interesie publicznym. W terminie dwdch miesiecy
panstwo czlonkowskie sprawujace jurysdykcje informuje
pierwsze z panstw o efektach uzyskanych w wyniku tego
wystapienia. Kazde z tych panstw czlonkowskich moze
zwréci¢ si¢ do komitetu kontaktowego ustanowionego na
mocy art. 23a o przeanalizowanie sprawy.

3. W przypadku gdy pierwsze z panstw czlonkowskich:

a) ocenia, ze efekty uzyskane w wyniku zastosowania
ust. 2 nie sg satysfakcjonujace; oraz

b) ocenia, ze dany nadawca ustanowil swoja siedzibg
w panstwie czlonkowskim sprawujacym jurysdykcje

w celu ominigcia surowszych przepiséw, ktore podle-
gaja koordynacji na mocy niniejszej dyrektywy, ktére to
przepisy mialyby do niego zastosowanie, gdyby mial
siedzib¢ w pierwszym panstwie cztonkowskim;

moze ono przyjaé odpowiednie Srodki przeciwko takiemu
nadawcy.

Srodki takie muszg by¢ obiektywnie niezbedne, stosowane
w spos6b niedyskryminacyjny i proporcjonalne do zamie-
rzonych celow.

4. Panstwo czlonkowskie moze podjaé $rodki, o ktérych
mowa w ust. 3, tylko wowczas, gdy spelnione zostaly
nastepujgce warunki:

a) powiadomilo ono Komisj¢ i panstwo czlonkowskie,
w ktérym nadawca ma swojg siedzibe, o zamiarze
podjecia takich $rodkéw i uzasadnilo swoja oceng; oraz

b) Komisja stwierdzila, ze Srodki te s3 zgodne z prawem
wspolnotowym, a zwlaszcza ze oceny, ktorych doko-
nato pafistwo cztonkowskie przed podjeciem Srodkéw
wynikajacych z ust. 2 1 3, sg prawidlowe.

5. Komisja podejmuje decyzje w sprawie niezgodnosci
srodkéw z prawem wspdlnotowym w terminie trzech
miesieccy od otrzymania powiadomienia okreslonego
w ust. 4 lit. a). Jezeli Komisja podejmie decyzje stwierdza-
jaca niezgodno$é srodkéw z prawem wspdlnotowym, dane
panstwo cztonkowskie powstrzymuje si¢ od ich podjecia.

6. Panstwa czlonkowskie zapewniajg w odpowiedni
sposéb, w ramach swojego ustawodawstwa, by dostawcy
ustug medialnych podlegajacy ich jurysdykeji faktycznie
przestrzegali przepisow niniejszej dyrektywy.

7. Panstwa czlonkowskie popieraja systemy wspolregu-
lacji lub  samoregulacji na  szczeblu  krajowym
w dziedzinach, ktére podlegaja koordynacji na mocy niniej-
szej dyrektywy, w zakresie dozwolonym przez ich systemy
prawne. Systemy te muszg by¢ skonstruowane tak, aby byly
powszechnie akceptowane przez gléwne zainteresowane
strony w danych panistwach czlonkowskich oraz musza
zapewnia ich skuteczne wykonywanie.

8. O ile niniejsza dyrektywa nie stanowi inaczej, stosuje
si¢ dyrektywe 2000/31/WE. W przypadku niezgodnosci
przepiséw dyrektywy 2000/31/WE z przepisami niniejszej
dyrektywy charakter nadrzedny majg przepisy niniejszej
dyrektywy, chyba Ze stanowi ona inaczej.”;

6) skresla si¢ art. 3a;
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7) dodaje si¢ rozdzial Ila w brzmieniu: b) handlowe przekazy audiowizualne nie wykorzystuja

LROZDZIAL TIA

PRZEPISY MAJACE ZASTOSOWANIE DO WSZYSTKICH
AUDIOWIZUALNYCH USLUG MEDIALNYCH

Artykut 3a

Panistwa czlonkowskie zapewniajg, by dostawcy audiowi-
zualnych ustug medialnych podlegajacy ich jurysdykeji
zapewnili ustugobiorcom latwy, bezposredni i trwaly
dostep przynajmniej do nastepujacych informacji:

a) firmy dostawcy ustug medialnych;

b) adresu geograficznego, pod ktérym dostawca ustug
medialnych ma swoja siedzibg;

¢) danych dotyczacych dostawcy ustug medialnych, w tym
adresu jego poczty elektronicznej lub witryny interne-
towej, ktére pozwalajg szybko skontaktowal si¢ z nim
w sposéb bezposredni i skuteczny;

d) w  odpowiednich  przypadkach -  informacji
o wiasciwych organach regulacyjnych lub nadzorczych.

Artykut 3b

Pafistwa czlonkowskie zapewniaja w odpowiedni sposéb,
by audiowizualne ustugi medialne $wiadczone przez
dostawcow ustug medialnych podlegajacych ich jurysdykeji
nie zawieraly Zadnych treSci nawolujacych do nienawisci ze
wzgledu na rase, pled, religie lub narodowosc.

Artykut 3¢

Pafistwa czlonkowskie zachecaja dostawcéw ustug medial-
nych podlegajacych ich jurysdykcji do zapewniania, by
Swiadczone przez nich ustugi stawaly si¢ stopniowo
dostepne dla 0s6b z uposledzeniami wzroku lub stuchu.

Artykut 3d

Pafistwa czlonkowskie zapewniaja, by dostawcy ustug
medialnych podlegajacy ich jurysdykcji nie emitowali
utworéw kinematograficznych poza okresami uzgodnio-
nymi z posiadaczami praw do tych utworéw.

Artykut 3e

1. Panstwa czlonkowskie zapewniaja spelnianie przez
handlowe przekazy audiowizualne rozpowszechniane
przez dostawcéw ustug medialnych podlegajacych ich
jurysdykcji nastepujacych wymagan:

a) handlowe przekazy audiowizualne sg fatwo rozpozna-
walne. Zakazuje si¢ ukrytych handlowych przekazow
audiowizualnych;

technik podprogowych;

¢) handlowe przekazy audiowizualne nie:

(i) podwazajg szacunku dla godnosci ludzkiej;

(i) zawieraja zadnych treSci dyskryminujacych ze
wzgledu na pleé, ras¢ lub pochodzenie etniczne,
narodowo$¢, religie lub $wiatopoglad, niepelnos-
prawno$¢, wiek lub orientacje seksualna ani nie
promujg takiej dyskryminacji;

(i) zachecaja do postgpowania zagrazajgcego zdrowiu
lub bezpieczenstwu;

(iv) zachecaja do postgpowania powaznie szkodzacego
ochronie $rodowiska;

d) zakazane s3 wszelkie rodzaje handlowych przekazéw
audiowizualnych na temat papieroséw i innych
produktéw tytoniowych;

e) handlowe przekazy audiowizualne na temat napojow
alkoholowych nie s3 specjalnie kierowane do malolet-
nich i nie zachecajg do nieumiarkowanej konsumpcji
takich napojow;

f) zakazany jest handlowy przekaz audiowizualny na
temat produktéw i zabiegéw leczniczych dostepnych
wylacznie na recepte w panstwie czlonkowskim,
ktérego jurysdykeji podlega dostawca ustug medialnych;

g) handlowe przekazy audiowizualne nie wyrzadzaja
fizycznej lub moralnej szkody maloletnim. W zwigzku
z tym nie mogg bezpo$rednio naklania¢ matoletnich do
kupna lub najmu produktu lub ustugi, wykorzystujac
ich brak doswiadczenia lub fatwowierno$é, nie mogg
bezposrednio zacheca¢ maloletnich, by przekonali
rodzicéw lub osoby trzecie do kupna reklamowanych
produktéw lub ustug, nie moga wykorzystywaé szcze-
g6lnego zaufania, ktérym maloletni darza rodzicéw,
nauczycieli lub inne osoby, ani nie moga bez uzasad-
nienia pokazywaé maloletnich w niebezpiecznych
sytuacjach.

2. Pafistwa czlonkowskie i Komisja  zachecajg
dostawcow  ustug  audiowizualnych do opracowania
sposobow postepowania wobec niestosownych handlowych
przekazéw audiowizualnych towarzyszacych audycjom dla
dzieci lub bedacych elementem tych audycji i stanowiacych
reklame artykuléw Zywnosciowych lub napojow, ktére
zawieraja skladniki odzywcze i substancje o dzialaniu odzy-
wezym lub fizjologicznym, zwlaszcza takie jak tluszcze,
kwasy tluszczowe trans, s6l/séd i weglowodany, niezale-
cane w nadmiernych iloSciach w codziennej diecie.
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Artykut 3f

1. Sponsorowane audiowizualne ustugi medialne lub
audycje sponsorowane spelniajg nastepujace wymagania:

a) ich tres¢, a w przypadku rozpowszechniania telewizyj-
nego takze ich miejsce w ukladzie audycji w zadnych
okolicznosciach nie podlega wplywom powodujacym
naruszenie odpowiedzialno$ci i niezaleznosci redak-
cyjnej dostawcy ustug medialnych;

b) nie zachecajg bezposrednio do zakupu lub najmu
towaréw ani ustug, zwlaszcza przez specjalne, promo-
cyjne odniesienia do tych towaréw lub ustug;

¢) widzowie s3 wyraznie poinformowani o istnieniu
umowy o sponsorowaniu. Audycje sponsorowane sa
wyraznie oznaczone za pomocg nazwy, znaku firmo-
wego lub jakiegokolwiek innego symbolu sponsora,
takiego jak odniesienie do jego produktu(-6w) lub
ustugi (ustug) lub do ich charakterystycznego znaku,
w spos6b wlasciwy dla audycji - na poczatku,
w trakcie ich trwania lub na koncu.

2. Audiowizualne uslugi medialne i audycje nie s3 spon-
sorowane przez przedsigbiorstwa, ktérych zasadnicza dzia-
falno$¢ polega na produkeji lub sprzedazy papieroséw
i innych wyrobéw tytoniowych.

3. Audiowizualne ustugi medialne lub audycje sponsoro-
wane przez przedsigbiorstwa, ktérych dzialalno$¢ obejmuje
produkgje lub sprzedaz produktéw i zabiegéw leczniczych,
mogg promowa¢ firme lub wizerunek przedsigbiorstwa, ale
nie promuja konkretnych produktéw ani zabiegéw leczni-
czych, jezeli w pafistwie czlonkowskim, ktérego jurysdykeji
podlega dostawca ustlug medialnych, sa one dostgpne
wylacznie na recepte.

4. Audyge informacyjne i audycje dotyczace biezacych
wydarzen nie sa sponsorowane. Panistwa czlonkowskie
moga zabroni¢ prezentowania firmowego znaku sponsora
podczas audycji dla dzieci, audycji dokumentalnych
i religijnych.

Artykut 3 g

1. Zakazuje si¢ lokowania produktu.

2. O ile panstwo cztonkowskie nie postanowi inaczej,
lokowanie produktu jest dopuszczalne w drodze odstgp-
stwa od ust. 1:

— w utworach kinematograficznych, filmach i serialach
wyprodukowanych na uzytek audiowizualnych ustug
medialnych, w audycjach sportowych oraz audycjach
rozrywkowych, lub

— w przypadku gdy nie dochodzi do platnosci, ale jedynie
do dostarczenia bezplatnie pewnych towaréw lub ustug,
takich jak rekwizyty i nagrody, po to, aby zostaly
zaprezentowane w audycji.

Odstepstwa przewidziane w tiret pierwszym nie stosuje si¢

do audycji dla dzieci.

Audycje, w ktérych stosuje si¢ lokowanie produktu, spet-
niajg co najmniej wszystkie ponizsze wymagania:

a) ich tre$¢, a w przypadku rozpowszechniania telewizyj-
nego takze ich miejsce w ukladzie audycji w zadnych
okolicznosciach nie podlega wplywom powodujacym
naruszenie odpowiedzialno$ci i niezaleznosci redak-
cyjnej dostawcy ustug medialnych;

b) nie zachecajg bezposrednio do zakupu ani najmu
towaréw ani ustug, zwlaszcza przez specjalne, promo-
cyjne odniesienia do tych towaréw lub ustug;

¢) nie eksponujg nadmiernie danego produktu;

d) widzowie zostaja wyraznie poinformowani
o zastosowaniu lokowania produktu. Audycje,
w ktorych stosuje si¢ lokowanie produktu, oznacza si¢
odpowiednio na poczatku, na koficu oraz w momencie
wznowienia po przerwie reklamowej, tak, aby uniknaé
wprowadzenia widzéw w blad.

Na zasadzie wyjatku panstwa czlonkowskie moga odstapi¢
od wymogéw zawartych w lit. d), o ile dana audycja nie
zostala wyprodukowana przez dostawce ustug medialnych
ani przedsi¢biorstwo z nim zwigzane ani taka produkcja
nie zostala przez te podmioty zlecona.

3. W zadnym wypadku w audycjach nie stosuje si¢
lokowania produktu, jezeli produktami tymi sa:

— wyroby tytoniowe lub papierosy albo wyroby przedsie-
biorstw, ktérych zasadnicza dzialalno$¢ polega na
produkgji lub sprzedazy papieroséw i innych wyrobéw
tytoniowych, lub
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— konkretne produkty lub zabiegi lecznicze dostgpne
wylgcznie na recepte w panstwie czlonkowskim,
ktérego jurysdykeji podlega dostawca ustug medialnych.

4. Przepisy ust. 1, 2 i 3 stosuje si¢ tylko do audycji
wyprodukowanych po dniu 19 grudnia 2009 r.”;

dodaje si¢ rozdziat IIb w brzmieniu:

,ROZDZIAL 1IB

PRZEPISY MAJACE ZASTOSOWANIE WYELACZNIE DO
AUDIOWIZUALNYCH  USLUG MEDIALNYCH NA
ZADANIE

Artykut 3h

Pafistwa czlonkowskie podejmuja odpowiednie S$rodki
w celu zapewnienia, by te audiowizualne ustugi medialne
na zadanie $wiadczone przez dostawcow ustug medialnych
podlegajacych ich jurysdykeji, ktére moga powaznie
zaszkodzi¢ fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu
rozwojowi  maloletnich, byly udostepniane jedynie
w sposdb zapewniajgcy, by maloletni w zwyklych okolicz-
nosciach nie mogli stucha¢ ani oglada¢ przekazéw zawar-
tych w takich audiowizualnych ustugach medialnych na
zadanie.

Artykut 3i

1. Panstwa czlonkowskie zapewniaja, by dzigki audiowi-
zualnym ustugom medialnym na Zzadanie $wiadczonym
przez dostawcéw ustug medialnych podlegajacych ich
jurysdykcji promowane byly — w granicach mozliwosci
i w stosowny sposob — produkcja utworéw europejskich
oraz dostep do nich. Taka promocja moglaby polegaé
miedzy innymi na udziale finansowym takich ustug
w produkcji utworéw europejskich i zakupie praw do
nich lub udost¢pnianiu lub eksponowaniu utworéw euro-
pejskich w katalogu audycji oferowanych w ramach audio-
wizualnej ustugi medialnej na zadanie.

2. Nie pézniej niz dnia 19 grudnia 2011 r., a nastgpnie
co cztery lata, panstwa czlonkowskie sktadaja Komisji spra-
wozdania z wdrozenia ust. 1.

3. W oparciu o informacje przekazane przez panstwa
czlonkowskie oraz niezalezng analiz¢, Komisja sklada Parla-
mentowi Europejskiemu i Radzie sprawozdanie dotyczace
stosowania ust. 1, uwzgledniajac przy tym rozwdj rynku
i technologii oraz cel, ktérym jest réznorodno$¢ kultu-
rowa.”;

9) dodaje si¢ rozdzial llc w brzmieniu:

ROZDZIAL 1IC

ROZPOWSZECHNIANIE TELEWIZYJNE: PRZEPISY DOTY-
CZACE PRAW WYLACZNYCH I KROTKICH RELA(]I

Artykut 3j

1. Kazde panstwo czlonkowskie moze podja¢ $rodki
zgodne z prawem wspolnotowym w celu zapewnienia, by
nadawcy podlegajacy jego jurysdykeji, ktérzy na prawach
wylacznosci rozpowszechniaja wydarzenia uznawane przez
to panstwo czlonkowskie za wydarzenia o zasadniczym
znaczeniu  spolecznym, nie  rozpowszechniali  ich
w sposOb pozbawiajacy zasadnicza cz¢$¢ odbiorcow
w tym panstwie mozliwosci ogladania tych wydarzen
w ogolnodostepnej telewizji w przekazie na zywo lub
z opdznieniem. Jezeli panstwo czlonkowskie podejmuje
takie $rodki, sporzadza ono wykaz wytypowanych wyda-
rzefi, krajowych lub nie, ktore uznaje za wydarzenia
o zasadniczym znaczeniu spolecznym. Sporzadza ten
wykaz w jawny i przejrzysty sposéb, w odpowiednim
czasie. Réwnoczesnie panstwo czlonkowskie okresla, czy
wydarzenia te powinny by¢ dostgpne w pelnym czy czgs-
ciowym przekazie na zywo lub — jezeli to konieczne lub
wskazane z obiektywnych wzgledéw interesu publicznego
— czy powinny by¢ dostepne w pelnym czy czgSciowym
przekazie z opdznieniem.

2. Panstwa czlonkowskie niezwlocznie powiadamiajg
Komisje o wszelkich $rodkach podjetych lub planowanych
na mocy ust. 1. W terminie trzech miesigcy od otrzymania
powiadomienia Komisja sprawdza, czy S$rodki takie sa
zgodne z prawem wspdlnotowym, i powiadamia o nich
inne pafistwa czlonkowskie. Komisja zasigga opinii komi-
tetu kontaktowego ustanowionego na mocy art. 23a.
Niezwlocznie publikuje w Dzienniku Urzedowym Unii
Europejskiej informacje o podjetych Srodkach, a co
najmniej raz w roku — zbiorczy wykaz $rodkéw podjetych
przez panstwa cztonkowskie.

3. Pafstwa czlonkowskie zapewniaja w odpowiedni
spos6b, w ramach swojego ustawodawstwa, by nadawcy
podlegajacy ich jurysdykeji nie wykonywali praw wylacz-
nych, ktére nabyli po publikacji niniejszej dyrektywy,
w  sposéb pozbawiajacy zasadnicza czg$¢ odbiorcow
w innym panstwie czlonkowskim mozliwosci ogladania
wydarzefi wytypowanych przez to inne panstwo czlonkow-
skie zgodnie z ust. 1 i 2; mozliwos¢ ogladania tych wyda-
rzefi dotyczy pelnego lub czg$ciowego przekazu na zywo
lub — jezeli to konieczne lub wskazane z obiektywnych
wzgledow interesu publicznego — ich pelnego lub czgscio-
wego przekazu z opdznieniem w ogélnodostepnej telewizji,
zaleznie od decyzji tego innego paristwa czlonkowskiego
zgodnie z ust. 1.

Artykut 3k

1. Panstwa czlonkowskie zapewniaja, by kazdy nadawca
majacy siedzibe we Wspdlnocie i cheacy przygotowad
kroétkie relacje informacyjne mial dostep — na uczciwych,
rozsadnych i niedyskryminacyjnych zasadach — do wyda-
rzen, ktére budzg duze zainteresowanie odbiorcow i sg
transmitowane na zasadzie wylgcznosci przez nadawce
podlegajacego ich jurysdykji.
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2. Jezeli prawa wylaczne do wydarzenia budzacego duze
zainteresowanie odbiorcéw nabyl inny nadawca majacy
siedzibe w tym samym panstwie czlonkowskim co
nadawca ubiegajacy sie¢ o dostep, o dostep ubiega sig
u tego nadawcy.

3. Panstwa czlonkowskie zapewniajg, by dostep taki byt
zagwarantowany poprzez umozliwienie nadawcom dowol-
nego wybierania krétkich fragmentéw z sygnalu nadawcy
transmitujgcego z zastrzezeniem podania przynajmniej ich
zrédla, chyba ze podanie go jest niemozliwe ze wzgledow
praktycznych.

4. Zamiast stosowal przepisy ust. 3, pafstwo czlonkow-
skie moze ustanowi¢ réwnowazny system, ktdry dzigki
innym sposobom pozwoli na istnienie dostgpu do wyda-
rzeft na uczciwych, rozsadnych i niedyskryminacyjnych
zasadach.

5.  Krotkie fragmenty sa wykorzystywane wylacznie
w ogblnych audycjach informacyjnych a w audiowizual-
nych ustugach medialnych na zadanie moga by¢ wykorzys-
tywane jedynie w przypadku gdy ten sam dostawca ustug
medialnych prezentuje t¢ sama audycje w pdZniejszym
czasie.

6. Bez uszczerbku dla ust. 1-5, panstwa czlonkowskie
zapewniaja zgodnie ze swoimi systemami prawa
i praktykami prawnymi, by okreSlone zostaly sposoby
i warunki udostepniania takich krotkich fragmentow,
a zwlaszcza wszelkie ustalenia zwigzane z rekompensata,
maksymalny czas trwania krétkich fragmentéw oraz ogra-
niczenia czasowe dotyczace ich przekazu. Jezeli przewiduje
si¢ rekompensatg, nie powinno ono przewyzsza¢ dodatko-
wych kosztéw poniesionych bezposrednio w zwiazku
z udostepnieniem.”;

10) w art. 4 ust. 1 skreSla si¢ wyrazy ,,w rozumieniu art. 6,”;

11) skresla si¢ art. 6 1 7;

12) tytul rozdzialu IV otrzymuje brzmienie:

13

~

~REKLAMA TELEWIZYJNA I TELESPRZEDAZ”;

artykut 10 otrzymuje brzmienie:

JArtykut 10

1. Reklama telewizyjna i telesprzedaz musza by¢ fatwo
rozpoznawalne i odrdézniajace si¢ od materialu redakcyj-
nego. Bez uszczerbku dla stosowania nowych technik rekla-
mowych, reklama telewizyjna i telesprzedaz musza by¢
wyraznie oddzielone od innych czesci audycji w sposob
wizualny lub dZwigkowy, lub przestrzenny.

14

=

15)

16)

17)

18)

19)

2. Pojedyncze spoty reklamowe i telesprzedazowe, poza
spotami umieszczanymi podczas transmisji wydarzen spor-

towych, stanowig wyjatek.”;

artykul 11 otrzymuje brzmienie:

JArtykut 11

1. Panstwa czlonkowskie zapewniaja, by w przypadku
gdy reklamy telewizyjne lub telesprzedaz sa umieszczone
podczas audydji, nie zostala naruszona integralno$¢ audycji
— przy uwzglednieniu naturalnych przerw w audycji, czasu
trwania audycji i jej charakteru — ani nie zostaly naruszone
uprawnienia posiadaczy praw do audycji.

2.  Emisja filméw wyprodukowanych dla telewizji
(z wylaczeniem serii, seriali i filméw dokumentalnych),
utwordw kinematograficznych i audycji informacyjnych
moze zostaé przerwany reklamg telewizyjna lub telesprze-
dazg tylko jeden raz w ciggu kazdego przewidzianego
w ukladzie audycji okresu nie krétszego niz 30 minut.
Przekaz audycji dla dzieci moze zostaé przerwany reklamg
telewizyjna lub telesprzedazg tylko raz w ciagu kazdego
przewidzianego w ukladzie audycji okresu nie krétszego
niz 30 minut, o ile czas trwania danej audycji — przewi-
dziany w ukladzie audycji — jest dluzszy niz 30 minut. Nie
wolno umieszcza¢ reklamy telewizyjnej ani telesprzedazy
podczas transmisji uroczystosci religijnych.”;

skresla sig art. 12 1 13;

skredla sig art. 14 ust. 1;

skresla sig art. 16 i 17;

artykul 18 otrzymuje brzmienie:

JArtykut 18

1. Czas nadawania telewizyjnych spotéw reklamowych
i spotoéw telesprzedazowych nie przekracza 20 % danej
godziny zegarowe;j.

2. Ustgpu 1 nie stosuje si¢ do ogloszen nadawcy
w zwigzku z jego wlasnymi audycjami ani w zwigzku
z produktami towarzyszacymi wywodzacymi si¢ bezpo-
$rednio z tych audycji, do ogloszef sponsorowanych ani
do lokowania produktu.”.

artykul 18a otrzymuje brzmienie:

LJArtykut 18a

Bloki telesprzedazy sa wyraznie oznaczone w sposob
wizualny i dZzwigkowy i nadawane w sposéb nieprzerwany
przez co najmniej 15 minut.”;
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20) artykut 19 otrzymuje brzmienie:

21

22

-

—

JArtykut 19

Przepisy niniejszej dyrektywy stosuje si¢ mutatis mutandis do
kanatéw telewizyjnych poswieconych wylacznie reklamie
i telesprzedazy oraz do kanaléw telewizyjnych po$wieco-
nych wylacznie autopromocji. Do kanaléw tych nie stosuje
si¢ rozdziatu III, a takze art. 11 i 18.

skredla sie art. 19a;
artykut 20 otrzymuje brzmienie:

JArtykut 20

Bez uszczerbku dla art. 3, panistwa czlonkowskie moga,
z nalezytym uwzglednieniem prawa wspdlnotowego, usta-
nawia warunki inne niz warunki ustanowione w art. 11
ust. 2 i art. 18 w odniesieniu do przekazéw telewizyjnych
przeznaczonych do odbioru wylacznie na terytorium
krajowym i ktére nie mogg by¢ bezposrednio ani posrednio
odbierane w zadnym z pozostalych panstw czlonkow-
skich.”;

23) tytul rozdzialu V otrzymuje brzmienie:

»ROZPOWSZECHNIANIE
MALOLETNICH”;

TELEWIZYJNE: OCHRONA

24) skresla si¢ art. 22a i 22b;

25) tytul rozdzialu VI otrzymuje brzmienie:

»~ROZPOWSZECHNIANIE TELEWIZYJNE: PRAWO DO
ODPOWIEDZI”;

26) artykul 23a ust. 2 lit. €) otrzymuje brzmienie:

,€) ulatwianie wymiany informacji miedzy panstwami
czlonkowskimi a Komisja na temat biezacego stanu
i rozwoju dzialan regulacyjnych w dziedzinie audiowi-
zualnych ustug medialnych w $wietle wspdlnotowej
polityki audiowizualnej, a takze na temat istotnych
aspektéw rozwoju technicznego;”;

27) dodaje si¢ rozdzial VIb w brzmieniu:

+,ROZDZIAL VIB

WSPOLPRACA ORGANOW REGULACYJNYCH PANSTW
CZLONKOWSKICH

Artykut 23b

Pafistwa czlonkowskie podejmujg odpowiednie $rodki —
przede wszystkim za posrednictwem wlasciwych niezalez-
nych organéw regulacyjnych — w celu przekazywania
Komisji i sobie nawzajem informacji niezbednych do stoso-

wania przepiséw niniejszej dyrektywy, a w szczegdlnosci jej
art. 2, 2ai 3.

28) skresla sie art. 25 i 25a;

29) artykul 26 otrzymuje brzmienie:

JArtykut 26

Nie pézZniej niz dnia 19 grudnia 2011 r., a nastgpnie co
trzy lata, Komisja przedklada Parlamentowi Europejskiemu,
Radzie i Europejskiemu Komitetowi Ekonomiczno-Spotecz-
nemu sprawozdanie dotyczace stosowania niniejszej dyrek-
tywy, a w razie potrzeby przedklada wnioski stuzace jej
dostosowaniu do postgpu w dziedzinie audiowizualnych
ustug medialnych; bierze przy tym pod uwage przede
wszystkim najnowsze osiggniecia techniczne, konkurencyj-
no$¢ sektora oraz stopien umiejetnosci korzystania
z mediéw w kazdym z panstw czlonkowskich.

W sprawozdaniu tym nalezy takze odnies¢ si¢ do kwestii
reklam telewizyjnych, ktore towarzysza audycjom dla dzieci
lub stanowig ich element, a zwlaszcza do tego, czy przepisy
ilosciowe 1 jakoSciowe zawarte w niniejszej dyrektywie
zapewnily odpowiedni poziom ochrony.”.

Artykut 2

W rozporzadzeniu (WE) nr 2006/2004 Parlamentu Europej-
skiego i Rady z dnia 27 pazdziernika 2004 r. w sprawie wspol-
pracy miedzy organami krajowymi odpowiedzialnymi za egzek-
wowanie przepisow prawa w zakresie ochrony konsumentéw
(Rozporzadzenie w sprawie wspdlpracy w dziedzinie ochrony
konsumentéw) (') wprowadza si¢ nastgpujaca zmiane:

— pkt 4 zalacznika ,Dyrektywy i rozporzadzenia objete art. 3

1.

lit. a)” otrzymuje brzmienie:

4. Dyrektywa 89/552/EWG z dnia 3 pazdziernika 1989 r.
Parlamentu Europejskiego i Rady w sprawie koordy-
nacgji niektorych przepiséw ustawowych, wykona-
wezych i administracyjnych panstw  czlonkowskich
dotyczacych  $wiadczenia  audiowizualnych — ustug
medialnych (dyrektywa o audiowizualnych ustugach
medialnych) (*): art. 3h i 3i oraz art. 10-20. Dyrektywa
ostatnio zmieniona dyrektywa 2007/65/WE Parla-
mentu Europejskiego i Rady (*¥).

z.U. z 17.10. , str. 23.
*) Dz.U. L 298 z 17.10.1989 23
(**) Dz.U. L 332 z 18.12.2007 r., str. 27".

Artykut 3

Nie pézniej niz dnia 19 grudnia 2009 r. pafistwa czlon-

kowskie wprowadzaja w Zycie przepisy ustawowe, wykonawcze
i administracyjne niezbedne do wykonania niniejszej dyrektywy.
Niezwlocznie przekazuja Komisji tekst tych przepisow.

() Dz.U. L 364 z 9.12.2004, str. 1. Rozporzadzenie zmienione dyrek-

tywa 2005/29/WE.
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Przepisy przyjete przez panstwa czlonkowskie zawieraja odnie-
sienie do niniejszej dyrektywy lub odniesienie to towarzyszy ich
urzegdowej publikacji. Sposéb, w jaki dokonuje si¢ takiego
odniesienia, okreslaja pafistwa czlonkowskie.

2. Panstwa czlonkowskie przekazuja Komisji teksty najwaz-
niejszych przepiséw krajowych przyjmowanych przez nie
w dziedzinie objetej niniejszg dyrektyws.

Artykut 4

Niniejsza dyrektywa wchodzi w zycie nastepnego dnia po jej
opublikowaniu w Dzienniku Urzgdowym Unii Europejskiej.

Artykut 5

Niniejsza dyrektywa skierowana jest do panstw cztonkowskich.

Sporzadzono w Strasburgu, dnia 11 grudnia 2007 r.

W imieniu Rady
M. LOBO ANTUNES
Przewodniczgcy

W imieniu Parlamentu Europejskiego
H.-G. POTTERING
Przewodniczgcy




