Warszawa, dnia 6 marca 2019 r.

Poz. 40

DECYZJA Nr 33/MON
MINISTRA OBRONY NARODOWEJ

z dnia 5 marca 2019 .
w sprawie dzialalnosci promocyjnej w resorcie obrony narodowej

Na podstawie art. 2 pkt 1 ustawy z dnia 14 grudnia 1995 r. o urzedzie Ministra Obrony

Narodowej (Dz. U. z 2019 r. poz. 196) oraz § 2 pkt 3a i 14 rozporzadzenia Rady Ministrow
z dnia 9 lipca 1996 r. w sprawie szczegdtowego zakresu dziatania Ministra Obrony Narodowej
(Dz. U. poz. 426 iz 2014 r. poz. 933) ustala sie, co nastepuje:

§ 1. Decyzja okresla zadania resortu obrony narodowej podejmowane w celu kreowania
pozadanego wizerunku Sit Zbrojnych Rzeczypospolitej Polskiej i Ministerstwa Obrony
Narodowej oraz tryb i zasady realizacji wydatkéw na dziatalno$§¢ promocyjng w resorcie
obrony narodowe;.

§ 2. Uzyte w tresci decyzji okreslenia oznaczaja:

1)
2)
3)
4)

5)

6)
7)
8)
9)

Minister — Ministra Obrony Narodowej;

Ministerstwo — Ministerstwo Obrony Narodowej;

Sity Zbrojne — Sity Zbrojne Rzeczypospolitej Polskiej;

resort — dziat administracji rzagdowej, w sktad ktorego wchodza Minister jako kierownik
dzialu administracji rzagdowej obrona narodowa, Ministerstwo jako urzad, jednostki
organizacyjne podlegle lub nadzorowane przez Ministra, w tym Sity Zbrojne;
Sekretarz Stanu, Podsekretarz Stanu — Sekretarza Stanu, Podsekretarza Stanu
w Ministerstwie;

Sztab Generalny — Sztab Generalny Wojska Polskiego;

Dowoddca Generalny — Dowodcg Generalnego Rodzajow Sit Zbrojnych;

Dowddca Operacyjny — Dowodcg Operacyjnego Rodzajow Sit Zbrojnych;

Inspektorat Wsparcia — Inspektorat Wsparcia Sit Zbrojnych;

10) komorka organizacyjna — departament, zarzad, Centrum Operacyjne Ministra Obrony

Narodowej, biuro — wchodzace w sktad Ministerstwa;

11) jednostka organizacyjna — jednostke organizacyjng niewchodzaca w sktad

Ministerstwa, podlegta Ministrowi lub przez niego nadzorowana;

12) komorka do spraw promocji — komorke organizacyjng wiasciwa do spraw promocji,



wskazang w regulaminie organizacyjnym Ministerstwa Obrony Narodowej;
13) kierownik komoérki do spraw promocji — osobe kierujacg komorka do spraw promocji;
14) plan priorytetowych przedsigwzig¢ promocyjnych — plan priorytetowych przedsigwzie¢
promocyjnych resortu obrony narodowej;

15) nieruchomos$¢ — nieruchomos$¢ znajdujaca si¢ w trwalym zarzadzie jednostki
organizacyjnej;
16) podmiot zewnetrzny — kazdy podmiot, bez wzgledu na jego status prawny

I organizacyjny, niebedacy komorka organizacyjng lub jednostkg organizacyjng.

§ 3. Celem dziatalnos$ci promocyjnej jest w szczegolnosci:

1) ksztaltowanie pozytywnego wizerunku zohierza polskiego, Sit Zbrojnych oraz
Ministerstwa;

2) tworzenie klimatu zaufania i aprobaty spotecznej dla Sit Zbrojnych oraz ich zadan
realizowanych w kraju 1 za granicg;

3) pozyskiwanie najlepszych kandydatow do shuzby wojskowej;

4) ksztattowanie swiadomosci obronnej obywateli Rzeczypospolitej Polskiej;

5) budowanie spolecznego zaplecza Sit Zbrojnych, miedzy innymi poprzez
pozyskiwanie partnerow do dzialalno$ci na rzecz bezpieczenstwa i obronnosci
panstwa.

§ 4. W ramach dziatalnosci promocyjnej realizowane sg nastepujgce zadania:

1) planowanie, organizowanie, koordynowanie oraz udzial w przedsigwzigciach
promocyjnych resortu w kraju 1 za granica;

2) wybor, realizacja procedur zwigzanych z zakupami oraz koordynowanie dystrybucji
narzedzi promocyjnych, materialtdw promocyjnych i wydawniczych oraz elementéw
ekspozycyjno-wystawienniczych;

3) wspolpraca z podmiotami zewngtrznymi przy realizacji projektow promujgcych
Ministerstwo i Sity Zbrojne.

§ 5. W ramach realizacji zadah w obszarze promocji, okreslonych w Regulaminie organizacyjnym
Ministerstwa, kiecrownik komorki do spraw promocji w szczegoInosci:

1) tworzy rozwigzania systemowe oraz definiuje cele strategiczne w zakresie promocji;

2) planuje, organizuje i koordynuje kampanie, programy i inne przedsiewzigcia
promocyjne Ministerstwa w Kkraju i za granica, w tym odpowiada za organizacje stoisk
Ministerstwa podczas targéw 1 wystaw przemystu obronnego;

3) opracowuje plan priorytetowych przedsiewzigé promocyjnych resortu, W ramach
planowania budzetowego na kazdy kolejny rok, w uzgodnieniu z kierownikiem komorki
organizacyjnej wlasciwej do spraw ksztaltowania budzetu resortu;

4) analizuje potrzeby i dokonuje wyboru narzgdzi promocyjnych, materiatow
promocyjnych oraz elementow ekspozycyjno-wystawienniczych, przygotowuje
dokumentacj¢ prawno-finansowg w celu ich nabycia, prowadzi negocjacje
i uzgodnienia z wykonawcami, uczestniczy w pracach komisji przetargowych oraz
w realizacji umow, prowadzi dystrybucje materiatow promocyjnych;

5) analizuje potrzeby szkoleniowe oraz planuje szkolenia dla pracownikow i Zotnierzy
odpowiedzialnych za dziatalno$¢ promocyjng w komoérkach i jednostkach



organizacyjnych;

6) wspolpracuje z partnerami zewnetrznymi przy realizacji projektow promujacych

Ministerstwo i Sity Zbrojne;

7) analizuje wyniki badan spolecznych dotyczacych wizerunku Sit Zbrojnych

I Ministerstwa oraz implementuje wnioski z badan w dziatalno$ci promocyjnej;

8) zapewnia materialy promocyjne dla:

a) komorek organizacyjnych Ministerstwa,

b) ataszatow obrony przy przedstawicielstwach dyplomatycznych Rzeczypospolitej
Polskiej,

€) polskich kontyngentéw wojskowych,

d) obserwatorow wojskowych misji organizacji mi¢gdzynarodowych,

e) zespolow facznikowych przy organizacjach miedzynarodowych
I miedzynarodowych strukturach wojskowych,

f) polskich przedstawicielstw wojskowych przy organizacjach migdzynarodowych
I miedzynarodowych strukturach wojskowych,

g) zolierzy zawodowych pelnigcych shuzbe poza granicami panstwa w statych
przedstawicielstwach Rzeczypospolitej Polskiej przy  organizacjach
migdzynarodowych,

h) jednostek organizacyjnych, za wyjatkiem:

— finansujacych dzialalno$¢ promocyjng w ramach limitu wydatkow na staty
dzialalnos$¢ promocyjna,

— dysponujacych srodkami finansowymi na realizacj¢ zadan promocyjnych
W ramach planu priorytetowych przedsiewzie¢ promocyjnych.

§ 6. Na finansowanie stalej dziatalno$ci promocyjnej, prowadzonej przez komorke do
spraw promocji, tworzy si¢ limit wydatkow, ustalony wedlug nastepujgcego algorytmu:

SDP komorka do spraw promocji = A X B, gdzie poszczegdlne symbole oznaczaja:
SDP komorka do spraw promocji — wydatki na statg dziatalno$¢ promocyjng komorki do
spraw promociji,
A — 5% kwoty okres$lonej w art. 21 ust. 1 pkt 68a ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku
dochodowym od 0s6b fizycznych (Dz. U. z 2018 r. poz. 1509, z poézn. zm."V),
B — limit stanow $redniorocznych zoiierzy zawodowych Sit Zbrojnych na dany rok,
okreslony w decyzji budzetowe;.

§ 7. Dziatalno§¢ promocyjng na rzecz wilasng oraz podleglych jednostek organizacyjnych
prowadza:
1) Dowddca Generalny;
2) Dowoddca Operacyjny;
3) Dowoddca Wojsk Obrony Terytorialnej;
4) Szef Inspektoratu Wsparcia;
5) Komendant Gtéwny Zandarmerii Wojskowej;
6) Dowoddca Garnizonu Warszawa,
7) rektorzy-komendanci uczelni wojskowych i komendanci jednostek szkolnictwa
wojskowego.

D Zmiany wymienionej ustawy zostaly ogtoszone w Dz. U. z 2018 r. poz. 1540, 1552, 1629, 1669, 1693, 2073,
2126, 2159, 2192, 2193, 2215, 2242, 2244, 2245, 2246, 2429 i 2529 oraz z 2019 r. poz. 29 i 271.



§ 8. Szef Sztabu Generalnego koordynuje dzialalno$¢ promocyjnag tych sposrod jednostek
organizacyjnych, o ktorych mowa w § 7, ktore zostaly mu podporzadkowane na mocy
odregbnych przepisow.

§ 9. Za dziatalno$¢ promocyjng prowadzong przez jednostki organizacyjne, o ktérych mowa
w § 7, odpowiadajg wymienieni dowddcy (szef, komendanci), ktorzy planuja, koordynuja,
nadzorujg oraz dokumentuja realizacj¢ dzialan promocyjnych w podleglych sobie
jednostkach organizacyjnych.

§ 10. Dowddcy (szefowie, komendanci) jednostek organizacyjnych, podleglych dowddcom
(szefowi, komendantom), o ktérych mowa w § 7, planuja i prowadzg dziatania promocyjne
w zakresie okreSlonym przez przelozonych, uwzgledniajac takze potrzeby wlasne,
podlegtych jednostek organizacyjnych i lokalnej spotecznosci.

§ 11. Dowoddey (szef, komendanci) jednostek organizacyjnych, o ktorych mowa w § 7,
finansujg dzialalno$¢ promocyjng ze srodkow wilasnych. Na finansowanie tej dziatalno$ci
tworzy si¢ limit wydatkow ustalony wedtug nastepujacego algorytmu:

SDP = A x C, gdzie poszczegbdlne symbole oznaczaja:

SDP — wydatki na statg dzialalno$¢ promocyijna,

A — 5% kwoty okreslonej w art. 21 ust. 1 pkt 68a ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku
dochodowym od 0s6b fizycznych,

C — limity stanéw $redniorocznych Zzoiierzy zawodowych, okreslonych w decyzji
budzetowej na dany rok dla tych jednostek organizacyjnych oraz podlegtych im struktur.

§ 12. Dowoddcey (szef, komendanci) jednostek organizacyjnych, o ktorych mowa w § 7,
finansujg dziatalno$¢ promocyjng z limitu, o ktorym mowa w § 11, bezposrednio albo,
uwzgledniajgc potrzeby podleglych jednostek organizacyjnych, przekazujg cze$é tego
limitu podlegltym sobie jednostkom organizacyjnym. O podjetych decyzjach niezwlocznie
informujg wlasciwych dysponentéw srodkow budzetowych, ktorzy bedg realizowali te
wydatki.

§ 13. Dowoddcy (szefowie, komendanci) jednostek organizacyjnych inni niz wymienieni w § 7
oraz dowodcy, ktorzy nie otrzymajg limitu wydatkéw, o ktorym mowa w § 12 lub nie
realizuja zadan finansowanych w ramach planu priorytetowych przedsigwziec
promocyjnych, nie sg uprawnieni do dokonywania wydatkéw o charakterze promocyjnym.

§ 14. Kampanie i inne dziatania ogoélnopolskie oraz promocyjne przedsiewzigcia krajowe
i migdzynarodowe 0 charakterze panstwowym i resortowym, a takze dziatania na rzecz
ataszatow obrony przy przedstawicielstwach dyplomatycznych Rzeczypospolitej Polskiej,
obserwatorow wojskowych misji organizacji migdzynarodowych, zespotéw tacznikowych
przy organizacjach migdzynarodowych i migdzynarodowych strukturach wojskowych,
polskich przedstawicielstw wojskowych przy organizacjach mig¢dzynarodowych
i migdzynarodowych strukturach wojskowych oraz polskich kontyngentéw wojskowych
moga by¢ finansowane w ramach planu priorytetowych przedsigwzig¢ promocyjnych oraz
prowadzone na podstawie odrgbnych decyzji Ministra.



§ 15. Wydatki na realizacje przedsiewzie¢, ujetych w planie priorytetowych przedsiewzigé
promocyjnych, nie obciazaja limitow wydatkoéw, o ktorych mowaw § 61 11.

§ 16. Propozycje do planu priorytetowych przedsiewzig¢ promocyjnych, wedhig wzoru
stanowigcego zatgcznik Nr 1 do decyzji, w terminie do dnia 31 pazdziernika roku
poprzedzajacego rok przedplanowy, o ktorym mowa w przepisach w sprawie planowania
i wykonywania budzetu resortu obrony narodowej, zgtaszaja:

1) Sekretarze i Podsekretarze Stanu;

2) Szef Sztabu Generalnego;

3) Dyrektor Generalny Ministerstwa;

4) Dowddca Generalny;

5) Dowddca Operacyjny;

6) Dowoddca Wojsk Obrony Terytorialnej;

7) Szef Inspektoratu Wsparcia,

8) Komendant Gt6wny Zandarmerii Wojskowej;

9) Dowddca Garnizonu Warszawa;

10) dyrektorzy komorek organizacyjnych Ministerstwa, pozostajacych w bezposrednie;j
podlegtosci Ministra;

11) Dyrektor Gabinetu Politycznego Ministra;

12) dyrektorzy (szefowie, komendanci) innych, niewymienionych powyzej jednostek
organizacyjnych, podlegtych Ministrowi i bezposrednio mu podporzagdkowanych,
0 ktorych mowa w decyzji w sprawie wykazu jednostek organizacyjnych podlegtych
Ministrowi lub przez niego nadzorowanych wraz z ich bezposrednim
podporzadkowaniem.

§ 17. Osoby, o ktorych mowa w § 16 zglaszajg swoje propozycje w formie jednolitego
dokumentu, obejmujgcego zadania promocyjne kierowanych przez nie komorek i jednostek
organizacyjnych oraz komorek i jednostek organizacyjnych im podporzadkowanych. Dla
wszystkich zadan okreslajg jednolity (wspolny) cel (cele) oraz miernik (mierniki).

§ 18. Propozycje dowddcow jednostek organizacyjnych, o ktérych mowa w § 8, przed
zgloszeniem muszg uzyskac¢ akceptacje Szefa Sztabu Generalnego.

§ 19. Kierownik komoérki do spraw promocji opracowuje plan priorytetowych przedsigwzigé
promocyjnych, bioragc pod uwagg potrzeby resortu, propozycje zgloszone przez osoby,
0 ktérych mowa w § 16 oraz mozliwosci budzetu resortu — W szczegdlnosci:
1) analizuje i weryfikuje zgloszone propozycje;
2) dokonuje wyboru zadan oraz opracowuje plan;
3) uzgadnia plan z kierownikiem komoérki organizacyjnej wiasciwej do spraw
ksztaltowania budzetu resortu;
4) przesyta plan osobom, o ktorych mowa w § 16.

§ 20. Plan priorytetowych przedsigwzig¢ promocyjnych realizuja:
1) w zakresie srodkow finansowych, dla ktorych dysponentem jest Dyrektor Generalny
Ministerstwa — kierownik komorki do spraw promoc;ji;



2) w zakresie srodkow finansowych, dla ktorych dysponentem nie jest Dyrektor Generalny
Ministerstwa — osoby, wymienione w § 16 pkt 4-9i 12.

§ 21. W szczegbélnych przypadkach dopuszcza si¢ mozliwo$¢ zmiany, W drodze aneksu,
zatwierdzonego planu priorytetowych przedsigwzi¢¢ promocyjnych. Zmiany wprowadza
kierownik komoérki do spraw promocji samodzielnie lub na wniosek 0sob, o ktorych mowa
w § 16. Zmiany na wniosek oséb, o ktorych mowa w § 16, wprowadzane sa
wedlug nastepujacej procedury:

1) wprowadzenie nowych zadan do planu:

a) wnioskodawca:

— okresla wysoko$¢ $rodkéw finansowych niezbednych do realizacji
planowanych zadan oraz uzgadnia w komodrce organizacyjnej wlasciwej
do spraw ksztattowania budzetu resortu czy istnieje mozliwo$¢ uzyskania tych
srodkow,

— przesyta kierownikowi komorki do spraw promocji wniosek w sprawie
wprowadzenia aneksu do planu wedlug wzoru stanowigcego zatgcznik Nr 1
do decyzji, wraz z uzasadnieniem i dokumentem potwierdzajagcym mozliwos¢
uzyskania srodkow budzetowych na sfinansowanie planowanych zadan;

b) kierownik komorki do spraw promocji:

— analizuje wniosek oraz sporzadza aneks do planu (w przypadku pozytywnej
oceny wniosku) lub informuje wnioskodawce o braku mozliwosci
wprowadzenia aneksu do planu (w przypadku negatywnej oceny wniosku lub
niespetnienia warunkoéw, o ktérych mowa w lit. a),

— uzgadnia aneks do planu z komorka organizacyjng wilasciwg do spraw
ksztaltowania budzetu resortu,

—  przesyta wnioskodawcy aneks do planu;

2) przeznaczenie $rodkow ujetych w planie na realizacje innego zadania, niz
zaplanowane:

a) wnioskodawca przesyla w tej sprawie wniosek wedlug wzoru stanowigcego
zalgcznik Nr 1 do decyzji, wraz z uzasadnieniem, Kkierownikowi komorki
do spraw promociji,

b)  Kkierownik komorki do spraw promaociji:

— analizuje wniosek oraz sporzadza aneks do planu (w przypadku pozytywnej
oceny wniosku) lub informuje wnioskodawce o braku mozliwosci
wprowadzenia aneksu do planu (w przypadku negatywnej oceny wniosku),

—  przesyla wnioskodawcy aneks do planu.

§ 22. Wydatki w ramach limitu na stala dziatalno$¢ promocyjna oraz w ramach planu
priorytetowych przedsigwzig¢ promocyjnych moga by¢ ponoszone wylacznie na zakup
narzgdzi promocyjnych, materialdw promocyjnych oraz elementow ekspozycyjno-
wystawienniczych, stuzacych celom, o ktérych mowa w § 3, a takze na organizacj¢ stoisk
Ministerstwa podczas targdw 1 wystaw przemystu obronnego.



§ 23. Narzedziami promocyjnymi, w rozumieniu niniejszej decyzji, sa w szczeg6lnosci:
1) przekazy medialne (programy radiowe i telewizyjne, artykuty sponsorowane itp.);
2) programy komputerowe, strony (portale) internetowe, serwisy spotecznosciowe i ich
elementy;
3) utwory filmowe i fotograficzne;
4) reklama;
5) koszty dotarcia do odbiorcow narzedzi, o ktorych mowa w pkt 1-4.

§ 24. Materialami promocyjnymi, w rozumieniu niniejszej decyzji, sa nieposiadajace wartosci
handlowej przedmioty, ktorych warto$¢ nie przekracza kwoty, o ktérej mowa w art. 21 ust.
1 pkt 68a ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od osob fizycznych,
opatrzone znakiem promocyjnym Wojska Polskiego, znakiem Ministerstwa i innymi
znakami uzywanymi w Sitach Zbrojnych Ilub innymi kojarzacymi si¢ z wojskiem
I obronnoscig elementami wizualnymi, a w szczegdlnosci:

1) wydawnictwa ksigzkowe;

2) foldery, ulotki, naklejki, plakaty;

3) kalendarze;

4) nosniki dzwigku i obrazu, elektroniczne nosniki danych;

5) ryngrafy, plakiety, znaczki, proporczyki;

6) materiaty piSmiennicze i biurowe;

7) elementy odziezy;

8) artykuty spozywcze (w tym stodycze reklamowe);

9) zabawki;

10) inne przedmioty, ktérych forma i przeznaczenie nie budzg negatywnych skojarzen.

§ 25. Elementami ekspozycyjno-wystawienniczymi, w rozumieniu niniejszej decyzji, s3
rozwigzania systemowe oparte na elementach wielokrotnego wykorzystania,
W szczegdlnosci:
1) S$ciany ekspozycyjne;
2) banery reklamowe;
3) flagi reklamowe;
4) stojaki reklamowe typu roll-up;
5) stojaki na ulotki;
6) systemy prezentacji zdj¢¢, grafiki i plakatow;
7) namioty promocyjne.

§ 26. Narzedzia promocyjne, materiaty promocyjne i elementy ekspozycyjno-wystawiennicze
nie moga:
1) zawiera¢ elementow promujacych osoby aktualnie petnigce stuzbe wojskowa lub
aktualnie petnigce funkcje publiczne;
2) narusza¢ praw autorskich i dobr osobistych chronionych prawem cywilnym;
3) podlega¢ sprzedazy, w tym podczas aukcji, licytacji itp.



§ 27. Nie wyklucza si¢ oznaczania znakiem promocyjnym Wojska Polskiego, znakiem
Ministerstwa i innymi znakami uzywanymi w Sitach Zbrojnych lub innymi elementami
wizualnymi kojarzacymi si¢ z wojskiem i obronnoscig przedmiotow innych, niz materiaty
promocyjne, takich jak np. papier firmowy, wizytowki, koperty, teczki i inne materiaty
biurowe, materiaty konferencyjne, upominki okoliczno$ciowe itp.

§ 28. Wydatkowanie srodkoéw finansowych w ramach limitu na stala dziatalno§¢ promocyjna
oraz w ramach planu priorytetowych przedsiewzie¢ promocyjnych odbywa si¢ zgodnie
z procedurami, okreslonymi w przepisach o zamowieniach publicznych.

§ 29. Wydatkowanie srodkoéw finansowych w ramach limitu na stata dziatalno§¢ promocyjna
oraz w ramach planu priorytetowych przedsiewzie¢ promocyjnych na realizacje zadan
ze srodkow budzetowych, dla ktérych dysponentem jest Dyrektor Generalny Ministerstwa,
odbywa si¢ zgodnie z regulaminami udzielania zamoéwien publicznych, wprowadzonymi
do stosowania w drodze zarzadzen Dyrektora Generalnego Ministerstwa.

§ 30. Kierownik komoérki do spraw promocji udostepnia podmiotom, o ktérych mowa
w § 5 pkt 8, na ich wniosek, posiadane narzedzia promocyjne, materialy promocyjne
i elementy ekspozycyjno-wystawiennicze. Dowddcy (szefowie, komendanci) jednostek
organizacyjnych, o ktorych mowa w § 7, zamawiajg oraz udostepniajg narzedzia
promocyjne, materialy promocyjne i elementy ekspozycyjno-wystawiennicze na potrzeby
wlasne i podlegtych jednostek organizacyjnych, zgodnie z zasadami, okre§lonymi w § 23-
26 iw § 28.

§ 31. Dopuszcza si¢ przekazywanie materialdw promocyjnych podmiotom zewne¢trznym,
W zwigzku z podejmowanymi przez nie dziataniami na rzecz obronnosci panstwa
I ksztaltowania pozytywnego wizerunku Ministerstwa, Sit Zbrojnych i zotnierza polskiego.
Materialy promocyjne moga by¢ udostgpnione tym podmiotom na ich uzasadniony
whniosek, zawierajagcy w szczegolnosci nazwe i adres podmiotu, a takze szczegdlowa
informacje¢ na temat przedsigwzi¢cia, podczas ktoérego materialy zostang wykorzystane oraz
sposobu wykorzystania tych materiatow.

§ 32. Nie przekazuje si¢ materialdw promocyjnych w zwigzku z przedsigwzieciami,
na realizacje ktérych zostalo udzielone wsparcie Ministra w formie dotacji celowej
na realizacje zadania publicznego.

§ 33. Ewidencjonowanie no$nikow, na ktorych zostaly zarejestrowane narzedzia promocyjne,
ewidencjonowanie i wydawanie materialow promocyjnych oraz uzytkowanie elementow
ekspozycyjno-wystawienniczych dokumentuje si¢ zgodnie z zasadami gospodarki
magazynowej.

§ 34. Do celow promocyjnych, za zgoda wlasciwego dowddcy (szefa, komendanta) jednostki
organizacyjnej, bezposrednio podlegtej dowodcy (szefowi, komendantowi) jednostki
organizacyjnej, o ktorej mowa w § 7, moze by¢ wykorzystywany sprzet wojskowy oraz
nieruchomosci.



§ 35. Podczas wykorzystania sprzetu wojskowego lub nieruchomosci do celow promocyjnych
szczegblng uwage nalezy zwrocié na wymogi bezpieczenstwa. Za bezpieczne
wykorzystanie sprzetu wojskowego lub nieruchomosci do celow promocyjnych odpowiada
dowodca jednostki wojskowej, z ktorej udostepniono sprzet wojskowy lub nieruchomosci.

§ 36. W dziatalnosci promocyjnej Kierownik komorki do spraw promocji oraz dowddcy (szef,
komendanci) jednostek organizacyjnych, o ktérych mowa w § 7, moga wspotpracowaé
z organami administracji publicznej oraz z innymi podmiotami zewnetrznymi, pod
warunkiem, ze podmioty te zachowuja neutralno§¢ w sprawach politycznych,
W szczegdlnosci Z:

1) organizacjami pozarzagdowymi, szkotami, uczelniami i placowkami naukowymi oraz
innymi partnerami spolecznymi na zasadach okre$lonych w obowigzujacych
przepisach w sprawie zasad wspOlpracy resortu obrony narodowej z organizacjami
pozarzagdowymi 1 innymi partnerami spotecznymi,

2) podmiotami prowadzgcymi dziatalno§¢ gospodarczag na podstawie odrgbnych
porozumien lub uméw cywilno-prawnych.

§ 37. Wspolpraca z podmiotami zewnetrznymi, o ktorych mowa w § 36, jest dopuszczalna
jedynie podczas przedsigwziec, ktore prezentuja Sity Zbrojne w sposob wiarygodny, bez
uszczerbku dla ich pozytywnego wizerunku oraz nieuwlaczajacy honorowi zohierskiemu.

§ 38. W przypadku organizacji wspolnych przedsiewzig¢ lub udziatu przedstawicieli resortu
w przedsiewzigciach organizowanych przez podmioty, o ktéorych mowa w § 36, zotnierze
i pracownicy resortu mogg promowac¢ wylgcznie Ministerstwo i Sily Zbrojne, zgodnie
z celami okreslonymi w § 3.

§ 39. Zasady obowigzujace w sprawie specjalistycznych ustug wojskowych wykonywanych
na rzecz podmiotéw zewnetrznych regulowane sg w odrgbnych przepisach.

§ 40. 1. Sekretarze 1 Podsekretarze Stanu oraz dowodcy (szefowie, dyrektorzy, komendanci),
o ktorych mowa w § 16, do dnia 1 marca opracowuja roczng ocen¢ dzialalnosci promocyijne;.
2. Sekretarze 1 Podsekretarze Stanu oraz dowodcy (szefowie, dyrektorzy, komendanci),
o ktérych mowa w § 16, do dnia 15 marca przedstawiaja roczng ocene dziatalnosci promocyjnej
kierownikowi komorki do spraw promocji wedlug wzoru stanowigcego zalacznik Nr 2
do decyzji.
3. Kierownik komoérki do spraw promocji do dnia 30 kwietnia sporzadza roczng ocene
dziatalno$ci promocyjnej resortu na podstawie rocznych ocen, o ktorych mowa w ust. 2.

§ 41. Sekretarze i Podsekretarze Stanu oraz dowodcy (szefowie, dyrektorzy, komendanci),
o ktorych mowa w § 16, jezeli kierowane przez nie komorki i jednostki organizacyjne lub
komorki i jednostki organizacyjne im podleglte realizowaty zadania w ramach planu
priorytetowych przedsiewzig¢ promocyjnych, dolaczaja do rocznej oceny dziatalnosci
promocyjnej sprawozdanie z realizacji tego planu. Wzor sprawozdania rocznego z realizacji
planu priorytetowych przedsigwzie¢ promocyjnych stanowi zatagcznik Nr 3 do decyzji.



§ 42. Roczng oceng dzialalno$ci promocyjnej resortu podpisuje kierownik komorki do spraw
promocji.

§ 43. Traci moc decyzja Nr 212/MON Ministra Obrony Narodowej z dnia 29 kwietnia 2008 .
w sprawie dzialalno$ci promocyjnej w resorcie obrony narodowej (Dz. Urz. Min. Obr. Nar.
poz. 117,z 2010 r. poz. 111, z 2013 r. poz. 361 oraz z 2014 r. poz. 80)

§ 44. Decyzja wchodzi w zycie z dniem ogloszenia.

Minister Obrony Narodowej: M. Blaszczak



PROPOZYCJE

Zataczniki do decyzji Nr 33/MON
Ministra Obrony Narodowej
z dnia 5 marca 2019 r. (poz. 40)

(wpisa¢ nazwe komorki lub jednostki organizacyjnej)

DO PLANU PRIORYTETOWYCH PRZEDSIEWZIEC PROMOCYJNYCH RESORTU OBRONY NARODOWEJ

Zatacznik Nr 1

NAROK ...
Miernik okreslajacy stopien realizacji celu
Wartos¢ planowana
Oznaczenie celu Nazwa do osiagniecia
(nie wiecej, niz 3 cele) e . S dla kazdego
(nie wiecej, niz 5 miernikow) L
miernika
na koniec ......... r.
Nazwa
celu
o Koszt Pysponent .
Termin realizacji lizacii $rodkéw Uwagi
Lp. Zadania realizacjl | pudzetowych
| I 1 v \% VI | VII | vl | IX X X1 | XN
1.
2.

RAZEM

Uzasadnienie:

AL L e

imi¢ 1 nazwisko oraz stanowisko osoby

zglaszajacej propozycje do planu




Zatacznik Nr 2
..................................... dn. ............... T
miejscowos¢ i data

nazwa podmiotu sktadajacego sprawozdanie

ROCZNA OCENA
DZIALALNOSCI PROMOCYJNEJ ZA ............ ROK

1. MERYTORYCZNA OCENA DZIALALNOSCI PROMOCYJNEJ

Syntetyczna ocena opisowa (0 objetosci nieprzekraczajacej dwoch arkuszy formatu A4).
Wskazanie najwazniejszych wydarzen, przedsigwzie¢, projektow itp.,
z ktoérymi zwigzane byty dziatania promocyjne. Charakterystyka statej (biezacej) dziatalnosci promocyjne;.
Opis i ocena wykorzystanych kanatéw, narzedzi i materiatow promocyjnych.

2. FINANSOWANIE DZIALALNOSCI PROMOCYJNEJ*

Kwota Kwota
planowana wydatkowana

Stata dziatalno$¢ promocyjna?

Plan priorytetowych przedsiewzigé promocyjnych®

I11. WNIOSKI, PROPOZYCJE

imi¢ i nazwisko oraz stanowisko
osoby sktadajacej sprawozdanie

1 Cze$¢ 2 sprawozdania wypetnia sie za jednostki organizacyjne, dla ktérych dysponentem $rodkéw finansowych
nie jest Dyrektor Generalny Ministerstwa.

2 Dotyczy srodkow finansowych, o ktorych mowa w § 11 decyzji.
3 Dotyczy $rodkow finansowych, o ktorych mowa w § 14-21 decyzji.



SPRAWOZDANIE

(wpisa¢ nazwe komorki lub jednostki organizacyjnej)

Z REALIZACJI PLANU PRIORYTETOWYCH PRZEDSIEWZIEC PROMOCYJNYCH RESORTU OBRONY NARODOWEJ

Zatacznik Nr 3

Oznaczenie celu

Miernik okreslajacy stopien realizacji celu

Nazwa

Wartos¢ planowana
do osiggniecia
na koniec .........
roku

Wartos¢ osiagnieta
na koniec .........
roku

Nazwa
celu

Ocena stopnia realizacji celu

Koszt realizacji*

. Termin Syntetyczna informacja nt. zrealizowanych zadan.
Lp. Zadania B .
realizacji Planowany Faktyczny Uwagi
1.
2.
RAZEM

imi¢ i nazwisko oraz stanowisko
osoby sktadajacej sprawozdanie

! Dotyczy przedsiewzigé, dla ktorych dysponentem srodkow budzetowych jest podmiot inny, niz Dyrektor Generalny Ministerstwa Obrony Narodowej.






