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UCHWALA NR XI1/108/2025
RADY MIEJSKIEJ W REDZIE

z dnia 30 stycznia 2025 r.

w sprawie uchwalenia zasad i warunkéw sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardéw jakosciowych oraz rodzajow
materialéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, dla miasta Reda.

Na podstawie art.37a wust. l ustawy zdnia 27 marca 2003 r. o planowaniu izagospodarowaniu
przestrzennym (Dz. U. z 2024 r. poz. 1130 z pdzn. zm.) oraz art. 18 ust. 2 pkt 15 i art. 40 ust. 1 ustawy z dnia
8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (Dz. U. z 2024 r. poz. 1465 z p6zn. zm.), Rada Miejska w Redzie
uchwala, co nastepuje:

Rozdzial 1.
Przepisy ogolne

§ 1. 1. Uchwala si¢ zasady iwarunki sytuowania obiektow matlej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, dla miasta Reda, zwane dalej ,,uchwatg krajobrazowa”.

2. Uchwata, o ktoérej mowa wust. 1, dotyczy calej Gminy Miasta Reda (zwanej dalej ,,miastem”),
z wylaczeniem terenéw zamknigtych, ktore zostaly ustalone przez inne organy niz ministra wlasciwego do
spraw transportu.

3. Integralng czg¢Scig uchwaty sa:
1) opis granic podziatu miasta Reda na obszary, stanowiacy zatacznik nr 1 do uchwaty;
2) rysunek ,,Strukturalizacja miasta Reda”, stanowiacy zalacznik nr 2 do uchwaty;
3) rysunki ,,Obszar indywidualnej promocji”, stanowigce zalaczniki szczegdtowe:

a) nr 2.1 do uchwaty ,, Tereny sportu i rekreacji — MOSIR, Fabryka Kultury”,

b) nr 2.2 do uchwaly ,,Rejon ulicy Drogowcow”,

¢) nr 2.3 do uchwaty ,,Targowisko miejskie”,

d) nr 2.4 do uchwaty ,,Dworzec PKP”;

4) rozstrzygnigcie o sposobie rozpatrzenia uwag do projektu uchwaly w sprawie zasad 1 warunkow
sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych iurzadzen reklamowych oraz ogrodzen,
ich gabarytow, standardéw jakoSciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢
wykonane, niebedace ustaleniami uchwaly, dla miasta Reda, stanowiace zatgcznik nr 3 do uchwaty.

§ 2. 1. Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych innych niz okreslone
w niniejszej uchwale krajobrazowe;j.



Dziennik Urzgdowy Wojewddztwa Pomorskiego -2- Poz. 754

2.Dla tablic reklamowych iurzadzen reklamowych, stanowigcych szyldy, uchwata krajobrazowa
w Rozdziale 2 okresla szczegdlowe zasady iwarunki sytuowania, gabaryty oraz ich liczbe na danej
nieruchomosci, w odniesieniu do catego obszaru miasta.

3. Dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy, uchwata krajobrazowa w Rozdziale
3 okresla szczegdtowe zasady i warunki ich sytuowania i gabaryty, w odniesieniu do wyznaczonych obszarow
strukturalnych miasta iobszaru indywidualnej promocji, zgodnie z opisem przebiegu granic, zawartym
w zalaczniku nr 1do uchwaly, przedstawionym na rysunku, stanowigcym zalgcznik nr 2 do uchwaty,
wyznaczono nastepujace obszary:

1) sze$¢ obszarow strukturalnych:
a) promocji reklam w strefie Srodmie$cia, oznaczony symbolem A,
b) dopuszczenia reklam w strefie Srodmieécia, oznaczony symbolem B,
c¢) tonowania reklam w strefie zurbanizowanej, oznaczony symbolem C,
d) ochrony ekspozycji walorow krajobrazowych pradoliny rzeki Redy, oznaczony symbolem D,

e) ochrony ekspozycji walorow krajobrazowych korytarza ekologicznego rzeki Redy, oznaczony symbolem
E,

f) ciszy reklamowej (OCHK Puszcza Darzlubska i TPK), oznaczony symbolem F;

2) obszar wyrdznionych przestrzeni publicznych uktadu komunikacyjnego ulic: Gdanskiej, Wejherowskiej,
Puckiej, Lakowej, Morskiej, Miynskiej, Gniewowskiej, czesci ul. Obwodowej, ktorego przebieg
wyznaczono w zalaczniku graficznym nr 2 do uchwaty;

3) obszar indywidualnej promocji, w ktorym dopuszcza si¢ reklamy sponsoré6w imprez sportowo-
kulturalnych oraz reklamy zwigzane z promocja miasta:

a) ,,Tereny sportu i rekreacji — MOSIR, Fabryka Kultury” oznaczone na rysunkach cyfra 1,
b) ,,Rejon ulicy Drogowcow” oznaczony na rysunkach cyfra 2,

¢) ,,Targowisko Miejskie” oznaczone na rysunkach cyfra 3,

d) ,,Dworzec PKP” oznaczony na rysunkach cyfra 4.

4. Granice obszaréw opisano w zataczniku nr 1 do uchwaly ioznaczono na rysunkach, stanowiacych
zatgcznik nr 2 1ina rysunkach, stanowigcych zalaczniki szczegétowe od nr2.1 do nr 2.4 do uchwaty dla
Obszaru Indywidualnej Promocji.

§ 3. 1. Pojecia, uzyte w uchwale, zdefiniowane w innych przepisach to: obiekt matej architektury, reklama,
tablica reklamowa, urzadzenie reklamowe, szyld.

2. Pojecia zdefiniowane w niniejszej uchwale zawierajg, miedzy innymi, wykaz urzadzen i tablic
reklamowych, obiektow matlej architektury oraz ogrodzen, mogacych wystagpi¢ na obszarze miasta, ich
gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane. Definicje
poje¢ uzytych w niniejszej uchwale, z zastrzezeniem innych ustalen szczegétowych, zawartych w kolejnych
rozdziatach uchwaly, sa nastgpujace:

1) azurowe ogrodzenie — ogrodzenie zelementdw przeziernych, tworzacych wzor lub rytm z otwordw,
zajmujacych co najmniej 25% powierzchni ogrodzenia; dokonywanie pomiaru stopnia azurowosci zgodnie
z § 3ust. 5 pkt 5;

2) baner — tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe, wykonane z tkaniny, tekstyliow, winylu lub innego
migkkiego materialu, zwierajgca elementy umozliwiajgce ich zamocowanie, na konstrukcji tymczasowo lub
stale zakotwionej w gruncie, na obiektach budowlanych lub na innych no$nikach reklamy, o formacie
nie wigkszym niz duzy;

3) baner sprzedazy lub najmu nieruchomosci - zgodny z definicjg z pkt 2, promujacy jedynie oferte sprzedazy
lub najmu nieruchomosci, sytuowany tylko na terenie nieruchomosci, ktorej dotyczy, na czas nie dluzszy
niz 3 miesiace;

4) billboard — urzadzenie reklamowe, zjednostronng lub dwustronng tablica reklamowa, z mozliwoscia
podswietlenia tablicy o formacie nie wigkszym niz wielki, posadowiona na wspolnej konstrukcji no$nej, na
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jednym shupie pionowym/prostym, trwale zwigzany z gruntem fundamentem pod naturalnym poziomem
terenu, z tablica w ukladzie poziomym, umieszczong na stupie po $rodku powierzchni stuzacej ekspozycji
reklamy, o tacznej wysokos$ci nie nizszej niz 6,0 m i nie wyzszej niz 8,0 m; dla billboard’u o dwustronnej
tablicy reklamowej, tablice nalezy umiesci¢ w sposob rownolegly wzgledem siebie;

5) citylight — podswietlona, przeszklona tablica reklamowa Iub urzadzenie reklamowe o wymiennej
ekspozycji, jako wolnostojace, nascienne lub zintegrowane z wiatg przystankowg, stuzace do zamieszczania
plakatow, w tym przewijanych plakatdow oraz elektronicznych plakatow, o standardowym wymiarze
powierzchni ekspozycji reklamy 1,2 m x 1,8 m lub 1,4 m x 2,4 m oraz o catkowitej wysokoSci wraz
z elementami konstrukcyjnymi nie wyzszej niz 3,0 m;

6) ekran — tablica reklamowa §wietlna, sluzaca prezentacji informacji wizualnej o zmiennej tresci,
w szczegolnosci w technice wyswietlania obrazu TFT LCD lub przy uzyciu technik bezposredniej emisji
swiatlta, np. ekran LED, o mocy i sposobie $wiecenia wedtug regulacji zawartych w ustawach o ruchu
drogowym i o drogach publicznych oraz innych przepisach odrebnych;

7) elementy wygrodzeniowe — eclementy stuzace czasowemu wyznaczeniu przestrzeni, np. ogrodka
gastronomicznego lub terenu, na ktorym odbywa si¢ wydarzenie, niezwigzane na state z gruntem,
w szczegolnosci: donice z zielenia, pachotki, stupki, barierki itp.;

8) falbana - pozioma podwieszona dekoracja o wysokosci do 30 cm z materialu, z ktérego wykonane jest
przekrycie np.: parasol ogrodowy, markiza, przekrycie namiotowe, wystgpujaca jako nosnik reklamys;

9) flaga lub proporzec — tablica reklamowa wykonana z tkaniny lub innego migkkiego materiatu, o uktadzie
poziomym lub pionowym, umieszczana na maszcie wolnostojagcym o maksymalnej wysokosci do 5 m, na
stupie o$wietleniowym, na wysiggniku lub bezposrednio na obiekcie budowlanym, na pionowych osiach
kompozycyjnych elewacji, jedynie do stosowania przy lub na obiektach o funkcji w catosci ustugowej lub
jako reklama okoliczno$ciowa; sytuowanie masztéw nie wigcej niz po trzy w jednym rzedzie w granicach
jednej nieruchomosci;

10) gablota — urzadzenie reklamowe jedno- lub dwustronne, trwale zwigzane z gruntem, na jednym lub dwoch
stupkach, w formacie nie wigkszym niz $redni;

11) gablota gastronomiczna — urzadzenie reklamowe umieszczone na stojaku, na ptocie, sytuowane wytacznie
przy wejsciu do lokalu lub do ogrédka gastronomicznego, na elewacji budynku, przy wejsciu do lokalu,
przeznaczona do ekspozycji menu, o maksymalnej wielko$ci powierzchni ekspozycyjnej formatu matego,
z dopuszczeniem gabloty gastronomicznej, o maksymalnej wielkos¢ powierzchni ekspozycyjnej formatu
sredniego, bezposrednio przy wjezdzie do miejsca sprzedazy w systemie ,,drive thru”;

12) kaseton — urzadzenie reklamowe w formie prostopadioscianu jedno- lub dwustronnego z ptaska lub
przestrzenng grafika, z podswietleniem lub bez, wystepujacy jako: szyld gtowny, szyld przylegly, szyld
semaforowy;

13) kubik — wolnostojace urzadzenie reklamowe, niezwigzane trwale z gruntem, w postaci stelaza
przestrzennego z reklama, wystepujace jedynie jako reklama okolicznosciowa, o tacznej wysokosci do 2,5
m i o szerokosci do 2,5 m, stanowiacej dlugos¢ srednicy kota, obrysowanego na rzucie tego urzadzenia;

14) litera lub logotyp stosowane w reklamie, jako znaki:
a) przestrzenne np. cigte, odlewane lub formowane w inny sposob,
b) ptaskie np. malowane, nanoszone bezposrednio na no$nik;

15) markiza — rozpigta na stelazu tkanina lub inne tekstylia, sytuowana na elewacji w parterze budynku, nad
otworami okiennymi lub drzwiowymi, wystgpujaca jako nosnik reklamy, o dopuszczalnej powierzchni
stuzacej ekspozycji reklamy do 20% powierzchni markizy;

16) model przestrzenny — urzadzenie reklamowe w formie figuratywnego przedstawienia danego przedmiotu
lub postaci w dowolnej skali, umieszczone w przestrzeni lub taki przedmiot uzytkowy, ktory nie peni
przypisanej mu pierwotnie funkcji, lecz nie jest wyzszy niz 1,5 m;

17) naklejka, tabliczka — tablica reklamowa, sytuowana bezposrednio na przeszkleniu, na kondygnacji, na
ktorej znajduje sie¢ wejscie do lokalu zzewnatrz iod strony tego wejscia lub od strony okienka
sprzedazowego, w formacie nie wickszym niz drobny;
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18) neon — konturowa forma plastyczna, wykonana z uzyciem rurek jarzeniowych;

19) no$nik pneumatyczny — urzadzenie dmuchane w formie balonu, dmuchanej bramy, airwall’a, na ktéorym
mogg by¢ umieszczone tablice reklamowe w formacie nie wigkszym niz duzy;

20) nos$nik reklamy — obiekt lub miejsce na obiekcie, na ktérym sytuowane jest urzadzenie reklamowe lub
tablica reklamowa, w szczegélnosci: elewacja budynku, elementy wchodzace w sklad ogrodka
gastronomicznego, elementy wygrodzeniowe, falbana, markiza, no$nik pneumatyczny, obiekty matej
architektury, lezak, urzadzenia sportowe rehabilitacyjne, rekreacyjne itowarzyszace imprezom
okoliczno$ciowym, siatka ochronna elewacyjna, szyba wystawowa itp.;

21) plakat — tablica reklamowa w rodzaju wyrobu poligraficznego, stanowigcy w calosci forme graficzna,
sytuowana na shupie reklamowym, w citylight Iub winnym wskazanym miejscu, wedtug ustalen
szczegotowych dla poszczegdlnych obszaréw, o formacie nie mniejszym niz maty;

22) pole powierzchni ekspozycji reklamy — pole powierzchni prostokata opisanego na reklamie lub suma pol
powierzchni prostokatow, opisanych na niepolgczonych ze sobg elementach reklamy; dla urzadzen
reklamowych o ksztalcie uniemozliwiajacym wyliczenie pola powierzchni, stuzacej ekspozycji reklamy,
stosuje si¢ zasady obliczania wedtug przepiséw odrgbnych;

23) pylon — wolnostojace, pionowe urzadzenie reklamowe, stuzace ekspozycji reklam, mocowane w gruncie
bez wyodrebnionej podstawy, stuzace ekspozycji reklam, do ktorego zalicza sig:

a) pylon cenowy — urzadzenie reklamowe, o maksymalnej wysokosci do 7,0 m i maksymalnej szerokos$ci
do 1/3 wysokos$ci, zwienczone dwustronnym szyldem o szerokosci tego pylonu, shuzace informacji
o aktualnych cenach produktow,

b) pylon gltéwny — urzadzenie reklamowe, o maksymalnej wysokosci do 3,5 m i maksymalnej szerokosci
do 1/3 wysokosci, za wyjatkiem wysokosci regulowanej odrebnie dla poszczegdlnych obszarow, stuzace
prezentacji szyldu gléwnego lub innej reklamy,

¢) pylon zbiorczy — urzadzenie reklamowe, stuzace prezentacji zgrupowanych modutowo szyldow
przylegtych, o pojedynczym formacie nie wigkszym niz drobny, o maksymalnej wysokos$ci urzadzenia
do 3,5 m i o szerokosci do 1/3 wysokosci;

24) reklama drobna — tablica reklamowa na elementach ogrodka gastronomicznego, na elementach
wygrodzeniowych, na falbanie, na markizie, na urzadzeniu sportowym, na namiocie/pawilonie, na stoisku
promocyjnym, w formie naklejek, tabliczek, logotypu, liter przestrzennych lub malowanych, o powierzchni
ekspozycji nie wigkszej niz w formacie drobnym;

25) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu budowlanego wraz z opisem
lub reklamg produktéw lub uslug zwigzanych z projektowaniem i realizacja inwestycji zlokalizowanej na
grodzonym terenie;

26) reklama na rusztowaniu — w formie tablicy reklamowej, jedynie w przypadku prowadzonych robot
budowlanych na elewacjach i sytuowana na czas wykonywania tych robdt, lecz na czas nie dluzszy niz
3 lata, w ilo$ci nie wigkszej niz jedna na elewacje i w formacie nie wigkszym niz $redni;

27) reklama na siatce ochronnej elewacyjnej — umieszczona jedynie w przypadku prowadzonych robot
budowlanych na elewacjach i sytuowana na czas wykonywania tych robot budowlanych, nie duzszy niz
3 lata, w dowolnym formacie;

28) reklama okolicznosciowa — reklama wydarzenia kulturalnego, sportowego, spotecznego, religijnego,
zwigzanego ze wspoOlpraca z miastami partnerskimi itp., dotyczgca wydarzenia, organizowanego na
obszarze miasta Redy lub innego miasta partnerskiego, sytuowana na okres trwania wydarzenia i na okres
nie dluzszy niz 2 tygodnie przed wydarzeniem i1 dzien po wydarzeniu, do ktorej zaliczaja si¢ tablice
reklamowe i urzadzenia reklamowe wymienione w §6 ust. 2, oprocz nosnika pneumatycznego, reklamy
na namiocie lub na stoisku promocyjnym, ktore moga by¢ sytuowane tylko na czas trwania wydarzenia;
wyjatek dotyczy zbiorczych informacji o imprezach odbywajacych sie cyklicznie Iub planowanych
w okresie letnim od czerwca do sierpnia, dla ktorych reklama wydarzenia kulturalnego, sportowego,
spotecznego, sytuowana jest na okres trwania wydarzenia ina okres nie dtuzszy niz 2 miesigce przed
wydarzeniem i 1 dzien po wydarzeniu;
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29) reklama przylegla sygnujaca — tablica reklamowa o powierzchni ekspozycji reklamy nie wigkszej niz
w formacie $rednim, sytuowana w dowolnym miejscu na budynku lub na obiekcie matlej architektury,
zawierajaca jedynie informacje o inwestorze, firmie projektujacej ibudowlanej, realizujacej obiekt,
w formie logotypu, liter przestrzennych lub malowanych;

30) stup reklamowy — urzadzenie reklamowe w formie walca o $rednicy od 120 cm do 175 cm i wysokosci
powierzchni ekspozycyjnej do 3,5 m shuzace do umieszczania ogloszen, plakatow;

31) strefa ekspozycji — obszar ochrony przedpola ekspozycji widokowej elementow krajobrazu kulturowego;
32) szyldy w zalezno$ci od rodzaju i miejsca sytuowania:

a) gtbwny — jako nazwa obiektu albo gtownej lub wybranej dziatalnosci prowadzonej na danej
nieruchomosci,

b) przylegly — sytuowany rownolegle do nosnika reklamy, w odleglosci nie wigkszej niz 0,2 m lub
bezposrednio sytuowany na no$niku reklamy,

¢) semaforowy — wywieszka uliczna, sytuowana prostopadle do fasady budynku pionowo lud poziomo,

d) wizytowkowy — stuzacy prezentacji pojedynczych lub zgrupowanych modutowo w podziale graficznym
szyldow przyleglych na zbiorczej tablicy, o wspdlnych elementach modutu o formacie nie wickszym niz
drobny, ze znajdujacymi si¢ w danym miejscu pozostatymi szyldami wizytéwkowymi;

33) tablica systemowa — urzadzenie reklamowe wolnostojace, z dopuszczeniem podswietlenia, o jedno lub
dwustronnej powierzchni ekspozycyjnej reklamy w ukladzie poziomym, o grubosci nie wigkszej niz
0,15 m, na trwale zwigzane z gruntem, na wspolnej konstrukcji nosnej i wysokosci urzadzenia nie wigkszej
niz 5,0 m, o formacie i zasadach sytuowania okreslonych w uchwale dla poszczegolnych obszarow;

34) totem — urzadzenie reklamowe wolnostojace w formie masztu o maksymalnej wysokosci do 3,5 m,
zwienczonego logotypem przestrzennym, tablicg reklamowa, litera przestrzenna, kasetonem, o formacie
nie wigkszym niz maly;

35) winder — tablica reklamowa wykonana z tkaniny lub innego mi¢kkiego materialu, o uktadzie pionowym,
rozpigta na maszcie o maksymalnej wysokosci do 3,5 m, niezwigzanym trwale z gruntem; sytuowanie
nie wiecej niz po trzy w jednym rzedzie w granicach jednej nieruchomosci;

36) witacz wejSciowy — przenosne urzadzenie reklamowe w formie gabloty lub tablica reklamowa
umieszczona na pulpicie, stojaku, sztaludze lub na plocie, sytuowana wyltacznie przy wejsciu do lokalu lub
do ogrodka gastronomicznego, przeznaczona do ekspozycji menu lub innych informacji, dotyczacych
swiadczonych ustug, o powierzchni ekspozycyjnej w formacie nie wigkszym niz maty;

37) witacz miejski — przydrozna tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe informujace o wjezdzie do
miasta w formie pylonow, o maksymalnej wysokosci do 5,0 m, sluzace promocji miasta;

38) wyklejka — rodzaj reklamy na przeszklong witryne lokalu, o formacie stanowigcym pokrycie 30% szyby,
z wyjatkiem 100% powierzchni przeszklenia, dopuszczonej dla reklamy sprzedazy Iub najmu
nieruchomosci w dowolnym jednym oknie w budynku, usytuowanym powyzej parteru, na elewacji od
strony ulicy, na czas nie dtuzszy niz 3 miesiace; za przeszklenie witryny lub okna lokalu uwaza si¢ rowniez
przeszklenia nieprzezierne, dla ktorych zastosowano np. szklo mrozone, matowe, przydymione redukujgce
promieniowanie stoneczne.

3. Gabaryty tablic reklamowych i urzadzen reklamowych - wielko$ci powierzchni ekspozycyjnej reklamy,
wystepuja w nastepujacych formatach:

1) drobny — do 0,1 m? wiacznie;

2) maty — powyzej 0,1 m? do 1,25 m? wigcznie;
3) $redni — powyzej 1,25 m? do 4,0 m? wiacznie;
4) duzy — powyzej 4,0 m? do 9,0 m?> wilacznie;

5) wielki — powyzej 9,0 m? do 18,0 m? wigcznie.
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4. Widoczno$¢ elementéw konstrukcyjnych nowych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych nalezy
ograniczy¢ w szczeg6Olno$ci poprzez ukrycie ich w obudowie lub wkomponowanie konstrukcji w tablice
reklamowa lub urzadzenie reklamowe.

5. Zasady dokonywania pomiaréw sa nastgpujace:
1) wysoko$¢ znaku:
a) dla liternictwa jest to wysokos¢ litery wielkiej,
b) dla pozostatych znakow jest to wysoko$¢ najwiekszego znaku;

2) odlegtosci pomiedzy reklamami wolnostojacymi, sytuowanymi przy drodze, nie dotycza odleglosci
wzgledem reklam znajdujacych sie po przeciwnych stronach drogi;

3) urzadzenia reklamowe i tablice reklamowe powinny miesci¢ si¢ wraz ze wszystkimi ich elementami,
w wyznaczonych odleglosciach;

4) odleglos¢ Iub wysokos¢ mierzona wzgledem elementéw — lub wzgledem okreslonych punktow
W przestrzeni, stanowi najkrotszy odcinek miedzy nimi;

5) stopien azurowosci (przeziernosci) ogrodzenia (A) (A=Pp/Pc*100%) jest stosunkiem procentowym
powierzchni przeziernej (Pp) do powierzchni catkowitej (Pc) mierzonej po obrysie ogrodzenia. Do
przeziernosci wlicza si¢ elementy konstrukcyjne ogrodzenia takie jak cze$ci wystajacej fundamentdéw
i stupow.

6. Na calym obszarze miasta mogg by¢ sytuowane urzadzenia reklamowe i tablice reklamowe bedace
realizacja obowigzku nalozonego przepisami prawa, niezaleznie od zasad i warunkéw sytuowania malej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych ustalonych w uchwale.

§ 4. 1. Zasady sytuowania malej architektury, tablic reklamowych, urzadzen reklamowych iogrodzen
w kontekscie ochrony dziedzictwa kulturowego izabytkéw oraz dobr kultury wspotczesnej, w zakresie
wszelkich dzialan inwestycyjnych dotyczacych obiektow wpisanych do rejestru zabytkow wojewoddztwa
pomorskiego, ujetych w gminnej ewidencji zabytkow i objetych ochrong w planach miejscowych, podlegaja
przepisom odrebnym z zakresu ochrony iopieki nad zabytkami.Miasto Reda polozone jest w obszarze
mikroregionu historyczno — kulturowego ziemi pucko — wejherowskiej, charakteryzujacego si¢ wybitnymi
walorami dziedzictwa kulturowego. Dla ochrony dziedzictwa kulturowego izabytkéw oraz débr kultury
wspotczesnej struktury przestrzennej ukladu osadniczego, ustala si¢ nastgpujace zasady sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych:

1) zakaz sytuowania urzadzen reklamowych i tablic reklamowych nie bedacych szyldami:

a) na obiektach wpisanych do rejestru zabytkow woj. pomorskiego, ujetych w gminnej ewidencji zabytkow
i objetych ochrong w planach miejscowych,

b) na pomnikach, dzietach plastycznych z wyjatkiem reklam przylegtych sygnujacych,
¢) na terenach cmentarzy, miejsc kultu religijnego i ogrodow jordanowskich, na pomnikach przyrody,

d)na terenach parkéw oraz terenach, wyznaczonych w miejscowych planach zagospodarowania
przestrzennego jako tereny zieleni urzadzonej, oprocz reklam okolicznosciowych,

e) wolnostojacych urzadzen reklamowych i tablic reklamowych wzdhuz osi i ciggéw widokowych po obu
stronach ul. Gdanskiej, od strony wjazdu do z m. Rumi w kierunku ul. Wejherowskiej, wyznaczonych
w zataczniku nr 2 do uchwaly, stanowigcych strefe ochrony ekspozycji zabytku wpisanego do rejestru
zabytkow — kosciota pw. Wniebowzigcia NMP przy ul. Gdanskiej 3 oraz w strefach ochrony ekspozycji
innych cennych zespotow zabudowy i otwar¢ widokowych wskazanych w audycie krajobrazowym,;

2) zasady sytuowania szyldow na obiektach wpisanych do rejestru zabytkow woj. pomorskiego, ujetych
w gminnej ewidencji zabytkow iobjetych ochronag w planach miejscowych - wszelkie dzialanie
inwestycyjne, podlegaja przepisom odrebnym z zakresu ochrony i opieki nad zabytkami oraz ustaleniom
zawartym w Rozdziale 2, pod nastepujacymi warunkami:

a) dopasowania kompozycyjnego ksztattu, wielkosci, kolorystyki, sposobu os$wietlenia do detali
architektonicznych budynkoéw, z zakazem:
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- przestaniania detalu, wtym: gzymsow, fryzow, balustrad w szczegodlnosci: schodow, balkonow,
loggii, taraséw, boniowania, sztukaterii, ozdobnego zrdéznicowania faktury tynkow, oktadzin
kamiennych, ceramicznych i innych elementéw historycznego wystroju budynku,

- zaburzania porzadku i uktadu kompozycyjnego obiektu; dopasowanie sytuowania szyldu do: swiatet
otworow okiennych idrzwiowych, pionowych ipoziomych podzialow elewacji, wyznaczonych:
detalem architektonicznym lub widocznymi elementami konstrukcyjnymi,

- stosowania materiatow odbijajacych $wiatlo dzienne w spos6b mogacy powodowaé efekt ol$nienia,

b) wyznaczenia w projekcie budowlanym lokalizacji i formy tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
na obiekcie, zgodnie z uchwala;

3) zakaz sytuowania wolnostojacych urzadzen reklamowych itablic reklamowych, wzdhuz osi iciagow
widokowych po obu stronach ul. Gdanskiej, od strony wjazdu do i wyjazdu z miasta Rumi w kierunku ul.
Wejherowskiej, wyznaczonych w zataczniku nr 2 do uchwaly, stanowigcych strefe ochrony ekspozycji
zabytku wpisanego do rejestru zabytkow — kosciota pw. Wniebowzigcia NMP przy ul. Gdanskiej 3 oraz
w strefach ochrony ekspozycji innych cennych zespolow zabudowy iotwaré widokowych wskazanych
w audycie krajobrazowym,;

4)w zespole zabytkowym ina nieruchomosci, na ktoérej znajduje si¢ zabytek, obowigzuje zachowanie
istniejacych ogrodzen imozliwos¢ sytuowania odtworzonych ogrodzen zabytkowych, na podstawie
zachowanych przekazow historycznych, wedlug indywidualnych zasad, wynikajacych z rekonstrukcji
ogrodzenia, dla ktorych nie obowiazuja ustalenia zawarte w § 12 niniejszej uchwaty;

5) dopuszcza si¢ sytuowanie malej architektury w zespole zabytkowym i na nieruchomosci, na ktorej znajduje
si¢ zabytek - wszelkie dziatania inwestycyjne dotyczace obiektow wpisanych do rejestru zabytkow woj.
pomorskiego, ujetych w gminnej ewidencji zabytkow 1objetych ochrong w planach miejscowych,
podlegaja przepisom odrebnym z zakresu ochrony i opieki nad zabytkami.

§ 5. Zasady sytuowania matlej architektury, tablic reklamowych, urzadzen reklamowych i ogrodzen
w kontekscie ochrony krajobrazu:

1) zapewnienie przedpola ekspozycji nastepujacym obiektom:

a) zabytkom w strefie ekspozycji osi i ciggdw widokowych, wskazanych w zalagczniku nr 2 do uchwaty
i zgodnie z ustaleniami zawartymi w § 4 pkt 3,

b) panoramie miasta od strony wjazdu ul. Pucka w kierunku ul. Gdanskiej, poprzez ograniczenie reklam
wolnostojacych do formatu nie wigkszego niz §redni oraz zgodnie z pozostatymi ustaleniami, dla
poszczegblnych obszarow,

c¢) zabytkom zgodnie z ustaleniami zawartymi w § 4;
2) redukcja barier przestrzennych poprzez sytuowanie:

a) obiektow malej architektury, tablic reklamowych, urzadzen reklamowych iogrodzen w sposob
niekolidujacy z ciggami komunikacyjnymi,

b) obiektoéw matej architektury w sposdb okreslajacy charakterystyczne punkty orientacyjne w przestrzeni,
3) zachowanie odleglosci:

a)nie mniejszej niz 10,0 m pomigdzy urzadzeniem reklamowym wolnostojacym a urzadzeniami
reklamowymi takimi jak: potykacz, reklama semaforowa, witacz wej$ciowy, gablota gastronomiczna,
oraz rzad flag, proporcow, winderow,

b) nie mniejszej niz 35,0 m pomigdzy tablica systemowa $redniego formatu, a tablicg systemowa $redniego
formatu, duzego formatu i billbordem, pylonem zbiorczym lub totemem,

¢) nie mniejszej niz 70,0 m pomiedzy stupem reklamowym, a tablicami systemowymi duzego formatu lub
stupem reklamowym oraz pomigdzy tablica systemowa duzego formatu, a billbordem, pylonem
zbiorczym lub totemem,

d) nie mniejszej niz 100,0 m pomiedzy urzadzeniami reklamowymi typu billboard,
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e) dla tablic reklamowych, nie bgdacych szyldami, sytuowanych na elewacji budynku, takich jak: plakat,
naklejka, tabliczka, zachowanie minimalnej odleglo$ci migdzy tablicami nie mniejszej niz wysokos¢ lub
szeroko$¢ wigkszej z analizowanych tablic reklamowych; ustalona odlegto$¢ nie dotyczy sytuowania na
no$nikach takich jak: stup reklamowy i wiata przystankowa.

§ 6. Standardy jakoSciowe w zakresie warunkow sytuowania obiektow malej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ustala si¢ zgodnie z powszechnie przyjetymi zasadami
standardow jako$ciowych, dotyczacych w szczegolno$ci:

1) standardow technicznych i bezpieczenstwa w zakresie trwalego zamocowania;
2) kompletnosci i trwalo$ci wyposazenia;
3) waloroéw estetycznych w zakresie jakosci uzytych materiatldw i utrzymania ich w czystosci.

Rozdzial 2.
Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych bedacych szyldami
w obszarze calego miasta

§ 7. 1. Ogodlne zasady sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych begdacych szyldami, dalej
nazwanych ,,szyldami”:

1) zakazuje si¢:

a) przestaniania szyldami, usytuowanymi na elewacji lub ogrodzeniu, detali architektonicznych,
z wylaczeniem szyldow neonowych iznakoéw bez tla oraz przestaniania innych tablic reklamowych
1 urzadzen reklamowych,

b) sytuowania szyldow na budynkach w odleglosci mniejszej niz 0,5 m od tablic znumerami
porzadkowymi nieruchomosci oraz nazw ulic;

2) nakazuje sie:

a) sytuowanie szyldow z przestrzeganiem zasad ochrony dziedzictwa kulturowego izabytkdéw, wedtug
ustalen zawartych w § 4 ust. 1 pkt 2,

b) sytuowanie szyldow zgodnie z podziatami architektonicznymi obiektu budowlanego, w szczegolnosci
wysrodkowane wzgledem otworow okiennych lub drzwiowych lub krawedzi elewacji lub detalu
architektonicznego,

c) ukrycie elementdw konstrukcyjnych z wylaczeniem elementow konstrukcyjnych o wartosciach
kulturowych,

d) stosowanie przy doswietleniu lub podswietleniu szyldow oswietlenia o stalej intensywnosci i barwie
biatej;
3) dopuszcza si¢ bez ograniczen szyldy wymagane zgodnie z przepisami odrgbnymi.

2. Maksymalna, tgczna liczba szyldow, sytuowanych na terenie nieruchomosci przez jeden podmiot
prowadzacy dziatalno$¢, nie moze przekraczac ilosci 10 sztuk, wedtug ustalen dotyczacych zasad sytuowania
poszczegblnych rodzajow szyldow, wymienionych w niniejszej uchwale, w nastepujacym zakresie:

1) na budynek — jeden szyld gtéwny na kazda elewacje budynku z ogélnodostepnym wejsciem do budynku,
na kazda elewacj¢ naroznej witryny lub od strony witryny lub od strony ulicy, dodatkowo jeden szyld
semaforowy;

2) na lokal:

a) jeden dowolny szyld przylegly lub na szybie, usytuowany na kazdej elewacji z ogélnodostepnym
wejsciem do budynku lub na kazda elewacje naroznej witryny, jeden szyld semaforowy na kazda
elewacje z og6lnodostgpnym wejsciem do budynku lub na kazda elewacj¢ naroznej witryny,

¢) jeden szyld wizytowkowy pojedynczy lub zbiorczy przy kazdym funkcjonujacym wejsciu do budynku
prowadzacym do podmiotu reklamy lub na pylonie zbiorczym przed wejsciem,

d) dodatkowo szyld przylegty:

- w indywidualnej ilo$ci na budynku, z usytuowaniem ustalonym w § 8 ust. 1 pkt 2 lit. a) tiret czwarte,
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- na falbanach,

- na witaczu wej$ciowym,

- na elementach ogrodka gastronomicznego,
- na elementach wygrodzeniowych;

3) dodatkowo na wiat¢ nad budynkiem: dopuszcza si¢ po jednym dowolnym szyldzie przyleglym przy
kazdym wyjezdzie i wjezdzie pod wiate; dodatkowo dopuszcza si¢ po jednym szyldzie przyleglym na
kazdym urzadzeniu, stuzacym wykonaniu ustugi, znajdujacym si¢ pod wiata lub na terenie poza wiata,
w formacie nie wigkszym niz drobny;

4)na kiosk uliczny: dopuszcza si¢ po jednym szyldzie gldownym na kazdej elewacji kiosku, widocznej
z przestrzeni publicznej, jeden dowolny szyld przylegly lub na szybie, sytuowany od strony miejsca obstugi
klienta.

§ 8. Zasady i warunki sytuowania szyldow na budynkach w obszarze calego miasta.
1. Szyld gléwny:
1) sytuowanie szyldu gtéwnego:

a) na elewacji frontowej budynku lub w dowolnym miejscu, na elewacji budynku, widocznym z przestrzeni
publicznej, wyznaczonym w projekcie budowlanym,

b) na elewacji frontowej budynku w parterze, na wspolnej wysokosci dla wszystkich szyldow przylegtych,

c) na budynku posiadajagcym jedna kondygnacje¢ lub jako dodatkowy szyld na budynku, posiadajacym
wiecej niz jedng kondygnacje naziemna, nad gorng krawedzia elewacji, w odleglosci od tej krawedzi
nie wigkszej niz potowa wysokos$ci znakow szyldu, a dla szyldow w formie neonu takze na tej krawedzi,
w attyce;

2) forma szyldu gtownego:

a) logotyp, litery przestrzenne lub malowane, neon, jako szyldow przyleglych, o wysokos$ci stanowigcej
nie wiecej niz 1/6 odleglosci dolnej krawedzi logotypu, liter przestrzennych lub malowanych, neonu,
od poziomu terenu, znajdujacego si¢ bezposrednio pod nimi, a dla budynkéw parterowych szyldu
przyleglego o 1/3 wysokosci elewacji budynku mierzonej od terenu przylegtego do okapu,

b) logotyp, litery przestrzenne lub malowane, neon, jako szyld sytuowanego nad okapem stropodachu
o wysokosci stanowigcej:

- do 0,8 m wysokosci dla elewacji o wysokos$ci do 6,0 m,
- do 1/8 wysokosci elewacji, lecz nie wiecej niz 1,2 m dla elewacji o wysoko$ci od 6,0 m do 12,0 m,
- do 1/10 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 6,0 m dla elewacji wyzszych niz 12,0 m,

c) kaseton jedynie w parterze budynku o wysoko$ci stanowigcej nie wigcej niz 1/6 odlegltosci dolnej
krawedzi od poziomu terenu, znajdujgcego si¢ bezposrednio pod nim,

d) szyld semaforowy pionowy, ktorego najnizszy punkt znajduje si¢ nie nizej niz 2,4 m nad istniejacym
poziomem terenu bezposrednio pod nim, na odleglos¢ nie wigksza niz 1,0 m przed elewacja budynku,
jako kasetonu, logotypu, liter przestrzennych lub malowanych,

e) pylon gléwny, zwienczenie pylonu cenowego lub zbiorczego.
2. Szyld przylegty:
1) sytuowanie szyldu przylegtego:

a) w parterze budynku lub w pasie migdzy parterem a pierwszym pigtrem, bezposrednio nad stropem
parteru, w miejscu przeznaczonym dla szyldu:

- na tej samej wysokosci dla wszystkich szyldow przyleglych i semaforowych na elewacji lub pierzei,
o ile jest to mozliwe,

- wysrodkowany wzgledem podziatow pionowych osi kompozycyjnych budynku, albo Swiatet otwordw
okiennych i drzwiowych,
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- w budynku za lub przed szyba w otworze okiennym lub drzwiowym tylko w formie logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych,

- wyrownany wzgledem podziatow poziomych elewacji, a w przypadku szyldu zamontowanego za lub
przed otworem okiennym wyrownany wzgledem gornej krawedzi tego otworu,

b) na ogrodzeniu przy wejsciu gtownym, w formacie nie wigkszym maty,

c¢) na falbanach, na markizie, lub na witaczu wejsciowym, na elementach ogrédka gastronomicznego, na
elementach wygrodzeniowych, tablicach zawierajacych instrukcje Iub regulamin, na wiacie stacji
benzynowej, na kiosku ulicznym lub innych nosnikach reklamy,

d) dodatkowo w dowolnym miejscu na budynku, zuwzglednieniem ustalen zawartych w§ 4 pkt1
uchwaty, w formie logotypu, liter przestrzennych Iub malowanych, dla ustugi zlokalizowanej w calym
budynku;

2) forma szyldu przyleglego:

a) kaseton sytuowany jedynie na budynku, o maksymalnej wysoko$ci stanowigcej nie wigcej niz 1/6
odlegtosci dolnej krawedzi kasetonu od poziomu terenu, znajdujacego si¢ bezposrednio pod nim,

b) gablota, gablota gastronomiczna lub tablica kredowa sytuowana na elewacji w strefie parteru, po jednej
stronie wejscia do lokalu,

c) logotyp, litery przestrzenne lub malowane, neon:

- sytuowane na budynku, o maksymalnej wysokosci stanowigcej nie wigcej niz 1/6 odleglosci
od poziomu terenu, znajdujacego si¢ bezposrednio pod nimi,

- przymocowane bezposrednio do elewacji albo na dystansach, na bezbarwnej tablicy eksponujacej
elewacje, na kasetonie, na szybie w witrynie, za lub przed szyba, w $wietle otworu okiennego lub
drzwiowego.

3. Szyld semaforowy:

1) sytuowanie szyldu semaforowego:
a) nie nizej niz 2,4 m nad poziomem terenu bezposrednio pod nim,
b) dla lokalu znajdujacego si¢ w parterze:

- na elewacji na wysokos$ci parteru, przy funkcjonujagcym wejsciu do budynku, z ktérego znajduje si¢
wejscie lub dojscie do lokalu lub przy witrynie,

- na tej samej wysokosci dla wszystkich szyldow przysciennych i semaforowych na elewacji,
- przy pionowej osi kompozycyjnej elewacji budynku,
- na odlegltosc¢ nie wickszg niz 1,0 m przed elewacja,
c) dla lokalu znajdujacego si¢ bezposrednio pod lub nad parterem, sytuowany:
- na wysokosci parteru,
- na tej samej wysokosci dla wszystkich szyldow przylegtych i semaforowych na elewacji,
- na odlegtos¢ nie wigksza niz 1,0 m przed elewacja;

2) forma szyldu semaforowego: kaseton, logotyp, litery przestrzenne lub malowane, neon o maksymalne;j
wysokosci stanowigcej nie wigcej niz 1/6 odlegtosci od poziomu terenu, znajdujacego si¢ bezposrednio pod
nimi; dopuszcza si¢ model przestrzenny, jako czgs¢ szyldu semaforowego.

4. Szyld wizytowkowy:
1) sytuowanie szyldu wizytowkowego:
a) przy wejsciach do budynku albo na drzwiach zewn¢trznych prowadzacych do podmiotu reklamy,

b) na bramach w przejsciach bramnych albo na bramach wejsciowych, na ogrodzeniach prowadzacych do
podmiotu reklamy,
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¢) na pylonach zbiorczych znajdujacych si¢ na dojsciu do wejscia do budynku prowadzacego do podmiotu
reklamy,

d) na falbanach, na fladze, na markizie, na proporcu,
e) na elementach wygrodzeniowych,
f) na witaczu wej$ciowym,;

2) forma szyldu wizytowkowego: logotyp, litery przestrzenne lub malowane, w formacie nie wigkszym niz
drobny; ogranicza si¢ taczng wielkos¢ powierzchni zgrupowanych szyldow wizytdéwkowych
umieszczonych na elewacjach budynkéw wpisanych do rejestru zabytkow, ujetych w ewidencji zabytkow
lub objetych ochrong w planach miejscowych, do 1,0 m?.

5. Szyld na szybie:
1) sytuowanie szyldu na szybie: w witrynach, w otworach okiennych i drzwiowych;

3) forma szyldu wizytowkowego: malowana lub wyklejka, o powierzchni ekspozycyjnej nie wigkszej niz 30%
powierzchni otworu, w ktérym si¢ znajduje.

Rozdzial 3.
Ustalenia w zakresie zasad i warunkéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, innych
niz szyldy dla calego obszaru miasta.

§ 9. Okresla si¢ ogolne zasady sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych niebedacych
szyldami:

1) zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych niebedacych szyldami na:

a) elewacjach budynkoéw, ktore zostaly wpisane do rejestru zabytkdw, ujetych w gminnej ewidencji
zabytkow lub objetych ochrong w miejscowych planach, zgodnie z ustaleniami zawartymi w § 4 ust.1
pkt 1,

b) elewacjach budynkow, ktore posiadajg otwory okienne lub detal architektoniczny, istotny w wizerunku
budynku, z wyjatkiem reklamy na siatce ochronnej elewacyjnej,

¢) nieruchomosciach, na ktérych sytuowane sg budynki o funkcji: o$wiatowej, szkolnictwa wyzszego,
sakralnej, urzedéw organdow administracji publicznej lub placowek dyplomatycznych, oprocz reklam
okolicznos$ciowych i terendow, okreslonych jako obszar indywidualnej promocji,

d) terenach parkow, cmentarzy iogrodéw jordanowskich oraz terenach, wyznaczonych w miejscowych
planach zagospodarowania przestrzennego jako tereny =zieleni urzadzonej, oprocz reklam
okoliczno$ciowych,

e) na pojazdach, zaparkowanych na terenie miasta, widocznych w przestrzeni publicznej; zakaz dotyczy
pojazdow shuzacych wylacznie funkcji reklamowej, takich jak przyczepa lub inne pojazdy bez silnika,
dostosowanych jedynie do sytuowania urzadzen reklamowych i tablic reklamowych;

2) dopuszcza si¢ bez dodatkowych ograniczen takie tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, ktore:

a) informuja o inwestycjach, prowadzonych ze srodkow publicznych, o ile nie przykrywaja one otworow
w elewacji ani dekoracji architektonicznej i nie przekraczaja powierzchni ekspozycyjnej formatu
sredniego,

b) sytuowanych na podstawie przepisow odrgbnych.

§ 10. Ustalenia szczegétowe w zakresie zasad i warunkéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, innych niz szyldy, dla poszczegdélnych obszaréow strukturalnych od A do F, obszaru
wyréznionych przestrzeni publicznych ukladu komunikacyjnego ulic i obszaru indywidualnej promocji
w czesciach od 1 do 4.

1. Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych niebedacych szyldami
w obszarze strukturalnym A - promocji reklam w strefie Srédmie$cia zabrania si¢ sytuowania innych tablic
reklamowych 1iurzadzen reklamowych niebedacych szyldami, niz ponizej wymienione, ktérych znaczenie
objasniono w § 3, z zastrzezeniem ustalen zawartych w § 6:

1) na budynkach:
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a) baner sprzedazy lub najmu nieruchomosci,
b) ekran formatu nie wickszego niz $redni,
c) gablota,
d) gablota gastronomiczna,
e) naklejka, tabliczka w witrynach przy wejsciu lub na drzwiach wejsciowych do lokali ustugowych,
f) reklama na rusztowaniu, na siatce ochronnej elewacyjnej,
g) reklama przylegta sygnujaca,
h) wyklejka w witrynie ustugowe;j tylko w poziomie parteru budynku;
2) na budowlach:
a) plakat, citylight w wiacie przystankowej,
b) reklama na kiosku ulicznym: naklejka, tabliczka, plakat, wyklejka,
¢) reklama drobna: na elementach ogrodka gastronomicznego, na elementach wygrodzeniowych,
d) reklama na ogrodzeniu tymczasowym;
3) wolnostojace, zgodnie z zachowaniem odleglosci ustalonych w § 5 pkt 3:
a) baner sprzedazy lub najmu nieruchomosci,

b) billboard, sytuowany jedynie po potudniowej stronie ul. Wejherowskiej, na odcinku od skrzyzowania
z ul. Puckg i ul. Gdanskg do granicy z obszarem C, nie dalej niz 20,0 m od zewnetrznej krawedzi jezdni
tej ulicy, w odleglosci nie mniejszej niz 20,0 m od najblizej potozonego punktu na elewacji budynku,
widocznej od strony miejsca sytuowania billboard’u,

c) citylight,

d) gablota,

e) gablota gastronomiczna,

f) pylon cenowy,

g) pylon giéwny,

h) pylon zbiorczy,

1) reklama drobna: na falbanie, na markizie,

j) reklama okoliczno$ciowa: baner, flaga Iub proporzec na maszcie, reklama na namiocie, na pawilonie,
reklama na urzadzeniu towarzyszacym imprezie okoliczno$ciowej, winder, tablica systemowa
w formacie nie wigkszym niz duzy, z dopuszczeniem zastosowania formy ekranu,

k) stup reklamowy,
1) tablica systemowa, w formacie nie wigkszym niz $redni,

m) tablica systemowa, w formacie nie wigkszym niz duzy, jedynie po poludniowej stronie ul.
Wejherowskiej, na odcinku od skrzyzowania z ul. Pucka i ul. Gdanska do granicy z obszarem C oraz po
poludniowej stronie ul. Gdanskiej, na odcinku od granicy z miastem Rumia do skrzyzowania
z ul. Obwodowa, sytuowana zgodnie z przepisami odrgbnymi oraz nie dalej niz 20,0 m od zewngtrznej
krawedzi jezdni tych ulic,

n) witacz wejsciowy.

2. Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych niebedacych szyldami
w obszarze strukturalnym B - dopuszczenia reklam w strefie Srodmiescia, zabrania si¢ sytuowania innych
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych niebedacych szyldami, niz ponizej wymienione, z zastrzezeniem
ustalen zawartych w § 6.

1) na budynkach:
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a) baner sprzedazy lub najmu nieruchomosci,
b) ekran formatu nie wickszego niz $redni,
c) gablota,
d) gablota gastronomiczna,
e) naklejka, tabliczka w witrynach przy wejsciu lub na drzwiach wejsciowych do lokali ustugowych,
f) reklama na rusztowaniu, na siatce ochronnej elewacyjnej,
g) reklama przylegta sygnujaca,
h) wyklejka w witrynie ustugowe;j tylko w poziomie parteru budynku;
2) na budowlach:
a) plakat, citylight w wiacie przystankowej,
b) reklama na kiosku ulicznym: naklejka, tabliczka, plakat, wyklejka,
¢) reklama drobna: na elementach ogrodka gastronomicznego, na elementach wygrodzeniowych,
d) reklama na ogrodzeniu tymczasowym;
3) wolnostojace, zgodnie z zachowaniem odleglosci ustalonych w § 5 pkt 3:
a) baner sprzedazy lub najmu nieruchomosci,

b) citylight przed budynkiem uzytecznos$ci publicznej, poza obiektami wpisanymi do rejestru lub ewidencji
zabytkow, formatu $redniego,

c) gablota gastronomiczna,

d) gablota przed budynkiem uzytecznosci publicznej,
e) pylon cenowy

f) pylon gtéwny,

g) pylon zbiorczy,

h) reklama drobna: na falbanie, na markizie,

i) reklama okolicznosciowa: baner, flaga lub proporzec na maszcie, reklama na namiocie, na stoisku
promocyjnym, reklama na urzadzeniu towarzyszacym imprezie okolicznosciowej, tablica systemowa
z dopuszczeniem zastosowania formy ekranu w formacie nie wicksza niz duzy, winder,

j) shup reklamowy,
k) tablica systemowa w formacie nie wigkszym niz $redni,
1) witacz wejsciowy.

3. Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych niebedacych szyldami
w obszarze strukturalnym C - tonowania reklam w strefie zurbanizowanej, zabrania si¢ sytuowania innych
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych niebedacych szyldami, niz ponizej wymienione, z zastrzezeniem
ustalen zawartych w § 6.

1) na budynkach:
a) baner sprzedazy lub najmu nieruchomosci,
b) ekran formatu nie wickszego niz $redni,
c) gablota,
d) gablota gastronomiczna,
e) naklejka, tabliczka w witrynach przy wejsciu lub na drzwiach wejsciowych do lokali ustugowych,

f) reklama na rusztowaniu, na siatce ochronnej elewacyjnej,
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g) reklama przylegla sygnujaca,
h) wyklejka w witrynie ustugowe;j tylko w poziomie parteru budynku;
2) na budowlach:
a) plakat, citylight w wiacie przystankowej,
b) reklama drobna: na elementach ogrodka gastronomicznego, na elementach wygrodzeniowych,
c¢) reklama na kiosku ulicznym: naklejka, tabliczka, plakat, wyklejka,
d) reklama na ogrodzeniu tymczasowym,;
3) wolnostojace, zgodnie z zachowaniem odlegtosci ustalonych w § 5 pkt 3:
a) baner sprzedazy lub najmu nieruchomosci
b) citylight,
¢) gablota przed budynkiem uzytecznosci publicznej,
d) gablota gastronomiczna,
e) pylon cenowy,
f) pylon gtéwny,
g) pylon zbiorczy,
h) reklama drobna: na falbanie, na markizie,

i) reklama okoliczno$ciowa: baner, flaga lub proporzec na maszcie, reklama na namiocie /pawilonie, na
stoisku promocyjnym, reklama na urzadzeniu towarzyszacym imprezie okoliczno$ciowej, tablica
systemowa z dopuszczeniem zastosowania formy ekranu w formacie nie wiekszym niz duzy, winder,

J) stup reklamowy,
k) tablica systemowa w formacie nie wickszym niz $redni,
1) witacz wejsciowy.

4. Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych niebedacych szyldami
w obszarze strukturalnym D - ochrony ekspozycji waloréw krajobrazowych pradoliny rzeki Redy, zabrania
si¢ sytuowania innych tablic reklamowych iurzadzen reklamowych niebedacych szyldami, niz ponizej
wymienione, z zastrzezeniem ustalen zawartych w § 6.

1) na budynkach:
a) baner sprzedazy lub najmu nieruchomosci,
b) naklejka, tabliczka w witrynach przy wejsciu lub na drzwiach wejsciowych do lokali ustugowych,
c¢) reklama na rusztowaniu, na siatce ochronnej elewacyjnej,
d) reklama przylegta sygnujaca,
e) wyklejka w witrynie ustugowe;j tylko w poziomie parteru budynku;
2) na budowlach:
a) plakat, citylight w wiacie przystankowe;j,
b) reklama na kiosku ulicznym: naklejka, tabliczka, plakat, wyklejka,
c¢) reklama drobna: na elementach ogrodka gastronomicznego, na elementach wygrodzeniowych,
d) reklama na ogrodzeniu tymczasowym,;
3) wolnostojace, zgodnie z zachowaniem odleglosci ustalonych w § 5 pkt 3:
a) baner sprzedazy lub najmu nieruchomosci,

b) reklama drobna: na falbanie, na markizie,
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c) reklama okolicznosciowa: baner, flaga lub proporzec na maszcie, reklama na urzadzeniu sportowym,
rehabilitacyjnym, rekreacyjnym, na namiocie/pawilonie, na stoisku promocyjnym, urzadzeniu
towarzyszacym imprezie okoliczno$ciowej, tablica systemowa w formacie nie wigkszym niz duzy,
winder,

d) stup reklamowy.

5. Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych niebedacych szyldami
w obszarze strukturalnym E — ochrony ekspozycji waloréw krajobrazowych korytarza ekologicznego rzeki
Redy, zabrania si¢ sytuowania innych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych niebedacych szyldami, niz
ponizej wymienione, z zastrzezeniem ustalen zawartych w § 6.

1) na budynkach:
a) baner sprzedazy lub najmu nieruchomosci
b) naklejka, tabliczka w witrynach przy wejsciu lub na drzwiach wejsciowych do lokali ustugowych,
¢) na siatce ochronnej elewacyjnej lub na rusztowaniu,
d) reklama przylegta sygnujaca,
e) wyklejka w witrynie ustugowe;j tylko w poziomie parteru budynku;
2) na budowlach:
a) plakat, citylight w wiacie przystankowej,
b) reklama drobna: na elementach ogrodka gastronomicznego, na elementach wygrodzeniowych,
¢) reklama na kiosku ulicznym: naklejka, tabliczka, plakat,
d) reklama ma ogrodzeniu tymczasowym,
3) wolnostojace, zgodnie z zachowaniem odleglosci ustalonych w § 5 pkt 3:
a) baner sprzedazy lub najmu nieruchomosci
b) reklama na falbanie, na markizie,

c¢) reklama okoliczno$ciowa: baner, flaga lub proporzec na maszcie, reklama na namiocie, na urzadzeniu
sportowym, rehabilitacyjnym, rekreacyjnym, na namiocie/pawilonie, na stoisku promocyjnym, reklama
na urzadzeniu towarzyszacym imprezie okoliczno$ciowej, winder,

d) stup reklamowy.

6. Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych niebedacych szyldami
w obszarze strukturalnym F — ciszy reklamowej, zabrania si¢ sytuowania innych tablic reklamowych
1 urzadzen reklamowych niebedacych szyldami, niz ponizej wymienione, z zastrzezeniem ustalen zawartych
w § 6.

1) na budynkach:
a) baner sprzedazy lub najmu nieruchomosci,
b) naklejka, tabliczka w witrynach przy wejsciu lub na drzwiach wej$ciowych do lokali ustugowych,
¢) reklama na rusztowaniu, na siatce ochronnej elewacyjnej,
d) reklama przylegta sygnujaca;
2) na budowlach: plakat, citylight w wiacie przystankowej;
3) wolnostojace: zakazuje si¢ sytuowania tablic i urzgdzen reklamowych niebedacych szyldami.

7. Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych niebedacych szyldami
w obszarze wyréznionych przestrzeni publicznych ukladu komunikacyjnego ulic: Gdanskie;j,
Wejherowskiej, Puckiej, Lakowa, Morskiej, Mtynskiej, Gniewowskiej, cze$ci ul. Obwodowej, zabrania si¢
sytuowania innych tablic reklamowych iurzadzen reklamowych niebgdacych szyldami, niz ponizej
wymienione, z zastrzezeniem ustalen zawartych w § 6;
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1) ulice: Gdanska, Wejherowska, Pucka zgodnie z przepisami ustawy o drogach publicznych oraz:
a) na budowlach:
- plakat, citylight w wiacie przystankowej,
- reklama drobna: na elementach ogrodka gastronomicznego, na elementach wygrodzeniowych,
- reklama na kiosku ulicznym: naklejka, tabliczka, plakat, wyklejka,
b) wolnostojace, zgodnie z zachowaniem odleglosci ustalonych w § 5 pkt 3:

- billboard, sytuowany w ul. Gdanskiej, na odcinku od skrzyzowania z ul. Pucka i ul. Wejherowska do
granicy z obszarem C oraz wrejonie skrzyzowania zul. Gdanskiej zul. Obwodowa iprzy ul
Gdanskiej przy granicy z Miastem Rumia, w odleglosci nie mniejszej niz 20,0 m od najblizej
potozonego punktu na elewacji budynku, widocznej od strony miejsca sytuowania billboard’u,

- gablota przed budynkiem uzyteczno$ci publicznej,

- pylon cenowy,

- pylon gléwny,

- pylon zbiorczy,

- reklama drobna: na falbanie, na markizie,

- shup reklamowy,

- tablica systemowa, w formacie nie wigkszym niz $rednim,

- witacz miejski, sytuowany przy ul. Gdanskiej przy wjezdzie do miasta od strony Rumi i Wejherowa,
przy ul. Puckiej przy wjezdzie do miasta od strony Pucka,

- totem,;
2) ulice: Lakowa, Morska zgodnie z przepisami ustawy o drogach publicznych oraz:
a) na budowlach:
- plakat, citylight w wiacie przystankowej,
- reklama drobna: na elementach ogrodka gastronomicznego, na elementach wygrodzeniowych,
- reklama na kiosku ulicznym: naklejka, tabliczka, plakat, wyklejka,
b) wolnostojace, zgodnie z zachowaniem odlegtosci ustalonych w § 5 pkt 3:
- flaga Iub proporzec, umieszczona na stupie oswietleniowym,
- pylon cenowy,
- pylon gtéwny,
- pylon zbiorczy,

- reklama okoliczno$ciowa: baner, kubik, flaga Iub proporzec na maszcie, model przestrzenny, nos$nik

pneumatyczny, reklama na urzadzeniu sportowym, rehabilitacyjnym, rekreacyjnym, na
namiocie/pawilonie, na stoisku promocyjnym, na urzadzeniu towarzyszacym imprezie
okolicznosciowej, tablica systemowa z dopuszczeniem zastosowania formy ekranu, w formacie
nie wigkszym niz $redni,

- stup reklamowy,
- tablica systemowa, w formacie nie wigkszym niz $redni;
3) ulice: Mtynska, Gniewowska zgodnie z przepisami ustawy o drogach publicznych oraz:
a) na budowlach:
- plakat, citylight w wiacie przystankowej,

- reklama drobna: na elementach ogrodka gastronomicznego, na elementach wygrodzeniowych,
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- reklama na kiosku ulicznym: naklejka, tabliczka, plakat, wyklejka,
b) wolnostojace, zgodnie z zachowaniem odlegtosci ustalonych w § 5 pkt 3:
- flaga lub proporzec umieszczona na stupie oswietleniowym,
- pylon cenowy,
- pylon gtéwny,
- pylon zbiorczy,

- reklama okoliczno$ciowa: baner, kubik, flaga Iub proporzec na maszcie, model przestrzenny, nos$nik

pneumatyczny, reklama na urzadzeniu sportowym, rehabilitacyjnym, rekreacyjnym, reklama na
namiocie/pawilonie, na stoisku promocyjnym, reklama na urzadzeniu towarzyszacym imprezie
okolicznosciowej,

- stup reklamowy,
- tablica systemowa, w formacie nie wigkszym niz $redni;
4) cze$¢ ulicy Obwodowej zgodnie z przepisami ustawy o drogach publicznych oraz:

a) na budowlach:
- plakat, citylight w wiatach przystankowych,
- reklama na elementach ogrodka gastronomicznego, na elementach wygrodzeniowych,
- reklama na kiosku ulicznym: naklejka, tabliczka, plakat, wyklejka,

b) wolnostojace, zgodnie z zachowaniem odleglosci ustalonych w § 5 pkt 3:

- billboard, sytuowany w rejonie skrzyzowania z ul. Gdanska, w odlegtosci nie mniejszej niz 20,0 m od
najblizej potozonego punktu na elewacji budynku, widocznej od strony miejsca sytuowania
billboard’u,

- flaga Iub proporzec, umieszczona na stupie oswietleniowym,
- pylon cenowy,

- pylon gtéwny,

- pylon zbiorczy,

- reklama okoliczno$ciowa: baner, flaga lub proporzec na maszcie, kubik, model przestrzenny, nosnik

pneumatyczny, reklama na urzadzeniu sportowym, rehabilitacyjnym, rekreacyjnym, na
namiocie/pawilonie, na stoisku promocyjnym, na urzadzeniu towarzyszacym imprezie
okolicznosciowej,

- shup reklamowy,

- tablica systemowa, w formacie nie wickszym niz duzy,
- totem,

- witacz miejski przy skrzyzowaniu z ul. Gdanska.

8. Zasady iwarunki sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych niebedacych szyldami
w obszarze indywidualnej promocji, zabrania si¢ sytuowania innych tablic reklamowych iurzadzen
reklamowych niebedacych szyldami, niz ponizej wymienione, z zastrzezeniem ustalen zawartych w § 6,
dla nastgpujacych terenow:

1) tereny sportu i rekreacji — MOSIR, Fabryka Kultury oznaczone na rysunkach cyfra 1:
a) na budynkach:
- baner,
- ekran w formacie nie wigkszym niz $redni,

- flaga lub proporzec na wysiggniku,
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- naklejka, tabliczka,
- reklama przylegla sygnujaca,
- reklama na rusztowaniu, na siatce ochronnej elewacyjne;j,
b) na budowlach:
-reklama drobna: reklama na elementach ogrodka gastronomicznego, na elementach

wygrodzeniowych,
- reklama na ogrodzeniu tymczasowym,
c¢) wolnostojace, zgodnie z zachowaniem odlegtosci ustalonych w § 5 pkt 3:
- citylight,
- flaga lub proporzec na stupie o§wietleniowym lub na maszcie,
- gablota,
- gablota gastronomiczna,
- pylon gléwny,
- pylon zbiorczy,

- reklama na falbanie, na markizie,

- reklama drobna: reklama na urzadzeniu sportowym, rehabilitacyjnym, rekreacyjnym, reklama na

namiocie/pawilonie, na stoisku promocyjnym,

- reklama okoliczno$ciowa: kubik, model przestrzenny, nos$nik pneumatyczny, reklama na urzadzeniu
towarzyszacym imprezie okoliczno$ciowej, tablica systemowa z dopuszczeniem formy ekranu,

w formacie nie wickszym niz duzy, winder,
- stup reklamowy,
- tablica systemowa, w formacie nie wickszym niz duzy,
- totem,;
2) rejon ulicy Drogowcow i Targowisko Miejskie oznaczone na rysunkach cyframi 2 i 3:
a) na budynkach:
- baner,
- baner sprzedazy lub najmu nieruchomosci,
- ekran formatu nie wigkszego niz sredni,
- gablota,
- naklejka, tabliczka w witrynach przy wejsciu lub na drzwiach wejsciowych do ustug,
- reklama przylegta sygnujaca,
- reklama na rusztowaniu, na siatce ochronnej elewacyjne;j,
- wyklejka w witrynie ustugowej tylko w poziomie parteru budynku,
b) na budowlach:
- reklama na elementach ogrodka gastronomicznego, na elementach wygrodzeniowych,
- reklama na ogrodzeniu tymczasowym,
¢) wolnostojace, zgodnie z zachowaniem odleglosci ustalonych w § 5 pkt 3:
- citylight,
- flaga Iub proporzec na stupie o§wietleniowym lub na maszcie,

- gablota,
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- gablota gastronomiczna,

- pylon gtéwny,

- pylon zbiorczy,

- reklama na falbanie, na markizie,

- reklama na urzadzeniu sportowym, rehabilitacyjnym, rekreacyjnym,
- reklama na namiocie/pawilonie, na stoisku promocyjnym,

- reklama okoliczno$ciowa: kubik, model przestrzenny, reklama na urzgdzeniu towarzyszgcym imprezie
okolicznosciowej,

- stup reklamowy,
- tablica systemowa, w formacie nie wigkszym niz $redni,
- totem,
- witacz wejsciowy;
3) ,Dworzec PKP” oznaczony na rysunkach cyfra 4:

a) na budynkach:
- flaga lub proporzec na wysiggniku,
- naklejka, tabliczka w witrynach przy wejsciu lub na drzwiach wejsciowych do ustug,
- reklama na rusztowaniu, na siatce ochronnej elewacyjnej,
- reklama przylegta sygnujaca,
- wyklejka w witrynie ustugowej tylko w poziomie parteru budynku;

b) na budowlach:
- reklama na elementach ogrodka gastronomicznego, na elementach wygrodzeniowych,
- reklama na kiosku ulicznym: naklejka, tabliczka, plakat, wyklejka,

¢) wolnostojace, zgodnie z zachowaniem odlegtosci ustalonych w § 5 pkt 3:
- citylight,
- flaga lub proporzec na stupie o§wietleniowym lub na maszcie,
- gablota,
- gablota gastronomiczna,

- reklama okoliczno$ciowa: baner, kubik, model przestrzenny, reklama na urzadzeniu towarzyszacym
imprezie okolicznosciowej,

- pylon gtéwny,

- pylon zbiorczy,

- reklama na falbanie, na markizie,

- reklama na urzadzeniu sportowym, rehabilitacyjnym, rekreacyjnym,
- reklama na namiocie/pawilonie, na stoisku promocyjnym,

- stup reklamowy,

- tablica systemowa, w formacie nie wickszym niz duzy,

- totem,

- witacz wejsciowy;
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4)dla obszaru indywidualnej promocji obowiazuja roéwniez ustalenia zawarte w §9 oraz ustalenia
obowigzujace dla poszczegdlnych obszaréow strukturalnych graniczacych z terenami obszaru indywidualnej
promocji, w zakresie rodzaju 1izasad sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych,
nie wymienionych dla terenéw obszaru indywidualnej promocji.

Rozdzial 4.
Zasady sytuowania obiektow malej architektury

§ 11. 1. Zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury w obszarze catego miasta:

1) w obrebie jednej przestrzeni dostgpnej publicznie, takiej jak plac, ulica lub jej czytelnie wyodrgbniona
czg$¢, nakazuje si¢ stosowanie spdjnych stylowo obiektow malej architektury, w tym: dla obiektow
stuzacych rekreacji codziennej oraz dla obiektow stuzacych utrzymaniu porzadku, ustala si¢ kolory
stonowane i niejaskrawe, w odcieniach z palety brazow, bezy, zieleni i szaro$ci; ograniczenie w zakresie
kolorystyki nie dotyczy obiektow sytuowanych w parkach, na skwerach, na placach zabaw i silowni
zewngtrznych;

2) dla obiektow malej architektury, sytuowanych w przestrzeni dostepnej publicznej, ustala si¢ standardy
jakosciowe i materialowe, z zastosowaniem nastgpujacych materiatéw budowlanych:

a) materialow o dlugotrwalej odpornosci na procesy starzenia,

b) stali nierdzewnej, malowanej lub kortenowskiej dla widocznych czgsci metalowych,

¢) aluminium anodowanego lub malowanego, zeliwa malowanego,

d) kamienia,

¢) kompozytow,

f) betonu z kruszywem kamiennym ptukanym o frakcji 2-5 mm lub betonu polimerowego gtadkiego,
g) drewna o twardosci nie mniejszej niz 40 MPa o zwartym ustojeniu,

h) szkta klejonego lub hartowanego,

i) farby organicznej proszkowej drobnostrukturalnej o nawierzchni matowej perlistej, w przypadku
malowania powierzchni metalowych.

Rozdzial 5.
Zasady sytuowania ogrodzen

§ 12. 1. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania ogrodzen:
1) rodzaje ogrodzen:

a) trwale zwigzane z gruntem, azurowe, zgodnie z definicja ustalong w§ 3 ust. 2 pkt 1 o wysokosci
dostosowanej do ogrodzen zlokalizowanych w sasiedztwie, lecz nie wyzszej niz 1,50 m nad poziomem
terenu dla ogrodzen, sytuowanych od strony ponadlokalnego uktadu drogowego ulic Gdanska, Pucka,
Wejherowska i nie wyzszej niz 1,70 m nad poziomem terenu dla pozostatych ogrodzen; ograniczenie
wysokosci nie dotyczy:

- odtwarzanych ptotow historycznych, w tym furtek i bram,
- ogrodzen wokot terenow produkcyjnych, przemystowych, sktadowych,

- ogrodzen, sytuowanych na granicy migdzy sgsiadami, nie sgsiadujacych zterenami przestrzeni
publicznych ulic, ciggow pieszych i pieszo jezdnych, placéw, parkéw i skwerow, pod warunkiem
pozostawienia otwartych przejs¢ umozliwiajacych dotychczasowy kontakt migdzy sasiadami
i ogolnodostgpnych otwartych przejs¢ pieszych w ciggach komunikacyjnych, wyznaczonych
w miejscowych planach,

- ogrodzen wokot placow budowy, terenéw sktadowo - magazynowych, terendw na ktorych odbywa si¢
produkcja lub ustugi o charakterze produkcyjnym, wokot terenow punktow selektywnej zbiorki
odpadow komunalnych,

b) tymczasowe zwigzane z robotami budowlanymi:

- maksymalna wysoko$¢ 2,20 m,
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- nieograniczajace szerokosci ciggdw pieszych i rowerowych,
¢) w formie zywoplotow;
2) zakazuje si¢ sytuowania ogrodzen:

a) wewnatrz osiedli mieszkaniowych wielorodzinnych izespolow zabudowy jednorodzinnej, ktore
tworzylyby ograniczania dostgpnosci mieszkancow do wspolnych elementéw zagospodarowania terenu
takich jak:

- miejsca postojowe,
- zielen osiedlowa, z wylgczeniem ogrodzen placow zabaw dla dzieci, boisk i wybiegéw psow,
zapewniajacych zachowanie bezpieczenstwa i warunkow sanitarnych,

b) wokdt otwartych terendw zieleni, w szczegdlnosci: wokot lasow i pol, jezeli nie shuzg prowadzeniu
gospodarki le$nej i rolnej, nieuzytkow zielonych, dolin rzecznych oraz obszaréw cennych przyrodniczo
1 krajobrazowo, z wyltaczeniem parkéw miejskich;

3) nie uwaza si¢ za ogrodzenia elementéw matej architektury takich jak murki o wysokosci do 0,5 m,
pachotki, stupki, barierki, donice z zielenig, zywoptoty do wysokosci 1,2 m.

Rozdzial 6.
Przepisy przejsSciowe

§ 13. 1. W dniu wejscia w zycie uchwatly, dla istniejacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,
ustala si¢ nastepujace terminy dostosowawcze:

1) termin dostosowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy, do zasad i warunkow
okreslonych w uchwale, ustala si¢ na 12 miesigcy od dnia wejscia w zycie uchwaty;

2) termin dostosowania dla tablic reklamowych iurzadzen reklamowych bedacych szyldami, do zasad
i warunkow, okreslonych w uchwale, ustala si¢ na 24 miesigce od dnia wejscia w zycie uchwaty;

3) dopuszcza si¢ maksymalnie 5% przekroczenia okreslonych w tre$ci uchwaly wielkosci, odnoszacych si¢ do
powierzchni ekspozycji reklamy istniejacych tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych.

2. Okresla si¢ nastepujace warunki dostosowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych oraz
ogrodzen do zasad i warunkéw okre§lonych w uchwale:

1) dostosowanie tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego moze nastgpi¢ poprzez zmiang rodzaju
i formatu, w szczegdlnosci poprzez dostosowanie do zasad sytuowania ustalonych w uchwale lub
usunigcie;

2) jezeli usytuowane s3 co najmniej dwie tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe w tym samym
miejscu, to pierwszenstwo w pozostawieniu maja:
a) szyldy,

b) tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe najbardziej odpowiadajace rodzajowi i formatowi lub
pozostawia si¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe o wigkszej powierzchni ekspozycji reklamy,
ustalonych w niniejszej uchwale;

3) w przypadku niespelnienia warunku odleglosci pomiedzy tablicami reklamowymi lub urzadzeniami
reklamowymi, dostosowania wymagaja:

a) tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe niestanowigce elementu wiaty przystankowej,

b) tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe o wigkszej powierzchni ekspozycji reklamy, aw
przypadku kiedy powierzchnie ekspozycji sag rowne to w kolejnosci tablica reklamowa lub urzadzenie
reklamowe umieszczone pdzniej w danej lokalizacji;

4)w przypadku, gdy tablice reklamowe iurzadzenia reklamowe wystepujace na elewacji budynkow,
nie spetniaja wymogdéw okreslonych w niniejszej uchwale, dotyczacych ich ilosci oraz tacznej powierzchni
ekspozycji, to o pozostawieniu tablicy reklamowej badz urzadzenia reklamowego rozstrzygaja nastgpujace
warunki w nizej podanej kolejnosci:

a) pozostawia si¢ tablicg reklamowg lub urzadzenie reklamowe w formie liter,
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b) pozostawia si¢ szyldy przed pozostatymi tablicami i urzadzeniami reklamowymi,
¢) pozostawia si¢ tablicg reklamowg lub urzadzenie reklamowe o wigkszej powierzchni ekspozycji reklamy,

d) pozostawia si¢ tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe o wigkszych pozostatych gabarytach,
zgodnie z kolejnoscia: wysokos¢, dlugosé, szerokosé;

5) dopuszcza si¢ maksymalnie 5% przekroczenia wielko$ci odnoszacych si¢ do wysokosci istniejacych
ogrodzen, okre§lonej w tresci uchwaty;

6) w przypadku koniecznos$ci usuniecia tablic reklamowych iurzadzen reklamowych, po zakonczeniu prac
demontazowych, nalezy uporzadkowac teren i przywréci¢ go do poprzedniego stanu.

2. Obiekty matlej architektury iogrodzenia, istniejagce w dniu wejscia w zycie uchwaty, nie wymagaja
dostosowania do zasad 1 warunkow okreslonych w uchwale.

Rozdzial 7.
Przepisy koncowe

§ 14. 1. Wykonanie uchwaly powierza si¢ Burmistrzowi Miasta Reda.

2. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia jej ogloszenia w Dzienniku Urzgdowym
Wojewodztwa Pomorskiego.

Przewodniczacy Rady

Lukasz Kaminski
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Zatagcznik Nr 1 do uchwaty Nr X1I/108/2025
Rady Miejskiej w Redzie
z dnia 30 stycznia 2025 r.

Opis granic podzialu miasta Reda na obszary

Ustala si¢ podziatl miasta Reda na sze$¢ obszarow strukturalnych, obszar wyrdéznionych przestrzeni
publicznych uktadu komunikacyjnego ulic i obszar indywidualnej promocji, ktorych zasieg przestrzenny
oznaczono na rysunku pt. ,,Strukturalizacja miasta Reda” w skali 1:7500 stanowigcym zatacznik nr 2 do
uchwaly oraz rysunkach szczegétowych pt. ,,Obszar indywidualnej promocji” stanowigcych zatgczniki od
nr 2.1 do nr 2.4 do uchwaly. Ustala si¢ podzial miasta Reda na obszary wedlug nastgpujacego opisu granic:

1. Sze$¢ obszarow strukturalnych oznaczonych symbolami od A do F:

1) Obszar A - promocji reklam w strefie Srédmiescia, obejmujacy tereny centrum miasta, potozone po
obu stronach ul. Gdanskiej i na poludnie od ul. Wejherowskiej ktorego granice przebiegaja:

a)w czeSci poludniowo zachodniej Obszaru A, potozonej po poludniowej stronie ul. Wejherowskiej
i ul. Gdanskiej, z wylaczeniem obszaru indywidualnej promocji oznaczonych cyframi 2,3,4 granice
przebiegaja:

- od potocnego zachodu po potudniowo zachodniej granicy dzialek ewidencyjnych nr: 256/6, 279/2,
279/1— obrgb mapy 1,

- od poénocy po potudniowej granicy dziatek pasa drogowego ulicy Wejherowskiej do skrzyzowania tej
ulicy zulica Pucka i Gdanska, a nastepnie wzdtuz potudniowej i potudniowo zachodniej granicy
dziatek pasa drogowego ulicy Gdanskiej az do granicy miasta Redy,

- od potudnia wzdtuz potudniowej i potudniowo zachodniej granicy dziatek nr: 256/6, 435/18, 719/24,
720/1 oraz 720/2 — obreb mapy 1 do granicy miasta Redy,

b) w czesci wschodniej Obszaru A, potozonej po potnocno wschodniej stronie ul. Gdanskiej, migdzy ul.
Gdanska aul. Obwodowag do skrzyzowania zul. Miynska ipo polocno wschodniej stronie
ul. Mtynskiej, migdzy ul. Mtynska, a granica administracyjna miasta Reda, z wylaczeniem czesci
obszaru indywidualnej promocji oznaczonego cyfra 1, ktorego granice przebiegaja: od poinocy
od ul. Gdanskiej granica biegnie pétnocnymi granicami dziatek nr: 19/7, 19/28, 19/27, 34, 42, 1271,
1307, 1273, 43/13, 43/23, 43/7, 43/116, wschodnimi granicami dzialek nr:43/124, 51/4, 58/3,
poludniowymi granicami dziatek nr: 59/11, 60/6, 60/5, zachodnia ipoinocng granica dziatek
ewidencyjnych nr 749/6, 755/4, 749/8, 749/10, do ul. Obwodowej i na potudnie po zachodniej granicy
dziatek ewidencyjnych pasa drogowego ul. Obwodowej, do skrzyzowania z ul. Mtynska i na péinocny
wschod po potudniowej granicy dziatek pasa drogowego ul. Mtynskiej i dalej potudniowo wschodnia
granicg dziatki nr 838/8, nastepnie na potudnie wschodnimi granicami dzialek nr: 838/10, 842/7, 848/5,
849/12, 853/5, 852/3, nastgpnie poéinocng granicg dziatki nr 881/3, dalej na potudnie wschodnig granica
dziatki nr 874/4, dalej po granicy administracyjnej miasta Reda, na potudniowy zachod do ul. Gdanskiej,
w obrebie geodezyjnym nr 1, z wylaczeniem obszaru wyrdznionych przestrzeni publicznych uktadu
komunikacyjnego;

2) Obszar B - dopuszczenia reklam w strefie Srédmiescia, obejmujacy obszar potozony po wschodniej
stronie ul. Obwodowej, w obrebie geodezyjnym nr 1, ktdrego granice przebiegaja:

a) od poéinocy od potnocnego wierzchotka dziatki nr 753/10, po wschodniej granicy dziatek nr: 753/10,
753/12, po potnocnych granicach dziatek nr: 754/6, 754/14, 755/3, po poinocnej i wschodniej granicy
dziatki nr 756, dalej po wschodniej granicy dziatek nr: 755/3, 757, 790, 792, 818/8, 824, 826/4, 827/6,
834, 835, 1356, 843, 861, 862, 875/3, nastepnie na poludniowy zachdd po granicy administracyjnej
miasta Reda do granicy z Obszarem A,

b) od potudnia i od wschodu po granicy z obszarem A, wg opisu w ust.1 pkt 2) lit. b);
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3) Obszar C - tonowania reklam w strefie zurbanizowanej, obejmujgcy obszar skladajacy si¢ z trzech
czesci, potozonych: w zachodniej czgsci miasta po obu stronach ul. Wejherowskiej, w pdinocnej czesci
miasta po obu stronach ul. Puckiej i w potudniowej cz¢éci miasta, ktorego granice przebiegaja:

a) w czeSci zachodniej obszaru C, wzdhluz ul. Wejherowskiej:

od pdinocy od granicy administracyjnej miasta Reda wzdluz poludniowej granicy obszaru E,
w poprzek dzialki nr 1/54 na przedtuzeniu poéinocnej granicy dziatki nr 1/20, dalej pétnocnymi
granicami dziatek nr: 1/20, 1/21, 1/7, 10, 15/7, 15/17, 121/2, 23/52, 23/56, 23/57, 23/55, 23/25, 23/12,
23/29, 23/30, 23/31, 23/46, 23/36, 23/41, 23/37, 23/40, 23/27, 23/26, nastepnie po wschodniej granicy
dziatki nr 34/1, nastepnie w poprzek dziatek nr 51/34, 51/9, nastepnie po pdéinocnej granicy dzialek
nr: 51/6, 52/4, nastgpnie przez dziatki nr: 53/1, 54/1, 55/6, 55/3, 55/7, 56/7, 56/4, 57/1, 58/8, 58/10,
58/15, 58/37, 58/19, 58/32, 58/35, 58/27, 58/29, 76/1, 60/5, 61/3, 61/4, po potudniowe]j granicy
dziatek nr: 62/6, 62/7, przez dziatkg nr 62/2 i po jej wschodniej granicy, przez ul. Wejherowska, po
wschodniej granicy dziatek nr: 64/4, 74, nastgpnic po poludniowej izachodniej granicy
administracyjnej miasta Reda, w obrebie geodezyjnym nr 3,

b) w czesci pélnocnej obszaru C - po zachodniej i wschodniej stronie ul. Puckiej:

od zachodu po granicy OCHK Puszcza Darzlubska, to jest po wschodniej granicy dziatek nr:
231/15, 231/14, 231/16, dalej po poludniowej granicy dziatek nr 222, 221, w obrebie geodezyjnym nr
4, nastepnie przez dziatki nr: 221, 1369/1, 18, 221, 220/10, w obrebie geodezyjnym nr 4, dalej przez
dziatki nr: 41/2, 41/1, 192/48, 192/34, 192/35, 191, 193/9, 220/26, 188, 220/10, dalej na pdinoc po
wschodniej granicy dziatek nr: 185/4, 185/10, w obrebie geodezyjnym nr 2, nastgpnie po granicy
dziatek nr: 220/10, 216 w obrebie geodezyjnym nr 4, do ul. Puckiej ipo jej poéinocno wschodniej
granicy pasa drogowego, do dziatki nr 526/7, i dalej na péinocny wschod po wschodniej granicy
dziatek nr: 219, 218, 213/1, 213/2, przez dziatk¢ nr 93 ul. Rekowska, dalej po potudniowo wschodniej
granicy dziatek nr: 397, 396, dalej na potudniowy wschod po granicy administracyjnej miasta Reda,
nastepnie na potudniowy zachdd po granicy z obszarem D, to jest po potudniowo wschodniej granicy
dziatek nr: 352, 45, 46, 47, przez ul. Teczowa, dalej po poludniowo wschodniej granicy dziatek nr:
66, 65, 64, 63, przez ul. Swictego Jakuba, wzdhiz Kanatu Mrzezino po potudniowo wschodniej
granicy dziatki nr: 144, w obrebie geodezyjnym nr 5, po potudniowo wschodniej granicy dzialek nr:
651, 556, w obrebie geodezyjnym nr 2, dalej na wschod przez dziatke nr 1388/18 ipo potnocno
wschodniej granicy dziatek nr: 557/14, 557/15, przez ul. Wierzbowa, nastepnie na potudnie po jej
wschodniej granicy dziatki drogowej, do zachodniego wierzchotka dziatki nr 567/8 i po potudniowej
i wschodniej granicy tej dzialki, dalej na wschod po poélnocnej granicy dziatek nr: 561/1, 563/4,
564/1, 565/1, przez rzeke Rede po poénocno wschodnich granicach dziatek nr: 920/2, 921/2, 922/2,
923/2, 926/1, 926/2, dalej na potudnie po zachodniej granicy dziatki drogowej ul. Kazimierskiej, dalej
przez dziatki nr: 999/3, 1200/1, 1002/2, 1200/2, 1201/2, 1201/3, 1202/4, na poludniowy zachod po
poludniowej granicy dziatek nr: 1202/4, 1202/3, 1202/2, dalej na péinoc po pdinocno wschodniej
granicy rzeki Redy, idalej na zachdd po granicy z Obszarem E, po potudniowej stronie dziatki
drogowej ul. Nowej, nastgpnie po wschodniej granicy dziatki drogowej ul. Wrzosowej,
do ul. Kazimierskiej, nastgpnie na zachdd po granicy dziatek nr 438/3, 440/16, 440/19, 440/18,
440/29, 440/28, 440/27, 440/26, 440/25, 440/24, 440/23, 440/22, 440/21, 443/7, 443/3, 444/6, 444/3,
446/35, 446/34, 446/33, 446/32, 446/31, 446/30, 446/29, 446/28, 446/27, 446/37, 446/36, 465/2,
446/51, 446/50, 446/53, 446/45, 467, dalej na potudniowy wschod po potnocno wschodniej granicy
dziatki nr 477/3, nastepnie na zachod po poludniowej granicy dziatek nr: 1285/9, 1285/7, 1273/5,
1286, 1273/6, 1272/3, 1272/1, nastepnie przez ul. Pucka dalej na zachod po potudniowej granicy
dziatek nr: 243/39, 243/36, 243/37, przez dziatki nr: 243/48, 243/58, 243/50, po poludniowej granicy
dziatki nr 1360/3, przez dziatke nr 1360/7, po potudniowej granicy dziatki nr 1360/9, przez teren
kolei na dziatce nr 183, po poinocnej granicy dzialek nr: 1361/36, 176/62, 176/60, 176/59, 176/58,
176/55, przez dziatke nr 176/46, po potnocnej granicy dziatek nr: 176/56, 176/63, 1390/6, dalej na
zachod po potudniowej granicy dzialek nr: 169/35, 169/20, 166/3, 165/4, po zachodniej granicy
dziatki nr 165/3, dalej po potudniowej granicy dzialki nr 165/1, dalej na péinoc po granicy dzialek
nr: 165/1, 164/4, dalej na zachdd po granicy dziatek nr: 162/10, wokot dziatek 161/7, 161/8, dalej po
zachodniej granicy dzialki nr 161/9, nastgpnie na potnoc po wschodniej granicy dziatek nr: 159/1,
159/4, dalej po granicy z OCHK Puszcza Darzlubska, to jest po granicy dzialek nr: 231/15, 231/14,
231/16, potozonych w obrebie geodezyjnym nr 4,
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c) w czeSci poludniowej obszaru C — po poludniowej stronie terenow kolejowych:

- od pétocnego wschodu po potudniowej granicy dziatek ewidencyjnych nr: 256/6, 435/18, 719/24
w obrgbie geodezyjnym nr 1,

- od poludniowego zachodu po granicy administracyjnej miasta Reda i po granicy Trojmiejskiego Parku
Krajobrazowego, tj. po potnocno zachodniej granicy dziatek nr: 1358, 1259/4, przez ul. Gniewowska,
po potnocno wschodniej granicy dziatki nr 1256, dalej po granicy administracyjnej miasta Reda,
w obrebie geodezyjnym nr 1;

4) Obszar D - ochrony ekspozycji waloré6w krajobrazowych pradoliny rzeki Redy —obejmujacy obszar
potocno wschodniej czgéci miasta Redy, ktorego granice przebiegaja:

a) w czesci obszaru D, po zachodniej stronie rzeki Redy:

od polnocnego-wschodu od przecigcia Kanalu Mrzezino z Alejg Lipowa  po granicy
administracyjnej miasta Reda, nastgpnie na potudnie po zachodnim brzegu rzeki Redy (dziatki nr
176), po wschodniej granicy dziatek nr: 177, 153, 154, 148, nast¢pnie na wschod pdinocng granica
dziatki nr 673/2, dalej na potudniowy zachdéd wzdtuz ul. Wiejskiej po wschodniej granicy dzialek
nr: 675, 561/2, dalej na zachod po potudniowej granicy dziatki nr 567/8, do ul. Wierzbowej, nastgpnie
na péinoc po ul. Wierzbowej - po wschodniej granicy dziatki nr 558/1, nastgpnie na zachdd po
poludniowej granicy dziatki nr 1388/18, nastgpnie na potnoc po wschodniej granicy dziatek nr: 556,
651, 144, nastepnie na potnocny zachéd po poocno wschodniej granicy dziatki nr 146 - ul. Swietego
Jakuba, nastepnie po wschodniej granicy dziatek nr: 63, 64, 65, 66, przez dziatke nr 54 - ul. Teczowa,
dalej po potudniowo wschodniej granicy dziatek nr: 47, 46, 45, 352 - Kanalu Mrzezino, do granicy
administracyjnej miasta Reda, w obrgbie geodezyjnym nr 5,

b) w czesci obszaru D, po wschodniej stronie rzeki Redy:

od potnocy 1 od wschodu po granicy administracyjnej miasta Reda, tj. od pdéinocnego wierzchotka
dziatki nr 1460/1 do potudniowo wschodniego wierzchotka dziatki 862, nastgpnie po granicy
z Obszarem B wg opisu w ust. 1 pkt 2) lit. a), dalej po granicy z Obszarem C wg opisu w ust. 1 pkt 3)
lit. b), w obrebie geodezyjnym nr 2, na poéinoc po wschodnim brzegu rzeki Redy, tj. po wschodniej
granicy dzialek nr: 566, 683, w obrgbie geodezyjnym nr 2, dalej po wschodniej granicy dziatek nr:
175, 174, w obrebie geodezyjnym nr 5;

5) Obszar E - ochrony ekspozycji waloréw krajobrazowych korytarza ekologicznego rzeki Redy,
obejmujacy pas terenu od zachodniej do wschodniej granicy administracyjnej miasta Reda, potozony
wzdtuz rzeki Redy, ktérego granice przebiegaja:

a) w zachodniej czeSci Obszaru E wzdluz rzeki Redy na poélnoc od ul. Wejherowskiej — od granicy
administracyjnej miasta Reda na wschod po poélnocnym brzegu rzeki Redy, tj. pétnocnymi granicami
dziatek nr: 35, 75/2, 75/1 w obrgbie geodezyjnym nr 3, dalej na potnoc po zachodniej granicy dziatek
nr: 159/1, 159/4 w obrgbie geodezyjnym nr 2, nastgpnie na wschod po granicy z Obszarem C wedlug
opisu w pkt 3) lit. b), nastepnie na potudnie zachodnia granicg dzialek ewidencyjnych pasa drogowego
ul. Puckiej do ul. Wejherowskiej, dalej na zachdd granica dziatlek ewidencyjnych pasa drogowego
ul. Wejherowskiej do granicy z Obszarem C i po jego poinocnej granicy wedlug opisu w pkt 3) lit. a),
nastepnie na potnoc po granicy administracyjnej miasta Reda,

b) w Srodkowej czesci Obszaru E, polozonej na wschdéd od ulicy Puckiej: od ul. Puckiej na wschdd po
granicy z Obszarem C wedtug opisu w pkt 3) lit. b), wzdhuz rzeki Redy do ul. Obwodowej, nastepnie na
poludnie po zachodniej granicy dziatek drogowych ul. Obwodowej do granicy z Obszarem A, dalej na
zachod po poinocnej granicy Obszaru A wedlug opisu w pkt 1) lit. b), do pdinocnej granicy dziatek
drogowych ul. Wejherowskiej, nastepnie na pétnoc po wschodniej granicy dziatek drogowych ul. Puckiej
do granicy z Obszarem C,

c) w polnocno wschodniej czeSci Obszaru E: od najdalej wysunietego miejsca na pétnocny wschod, na
granicy administracyjnej miasta Reda, potozonego na rzece Reda, na potudnie po granicy
administracyjnej miasta Reda i po wschodniej granicy rzeki Redy do granicy z Obszarem C ina zachod
po granicy Obszarem C wedlug opisu w pkt 3) lit. b), do granicy z Obszarem D i na poinoc po granicy
Obszaru D wedtug opisu w pkt 4) lit. a), do granicy administracyjnej miasta Reda i dalej na wschdd po
granicy do rzeki Redy;
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6) Obszar F - ciszy reklamowej (OCHK Puszcza Darzlubska i TPK), obejmujacy kompleksy lesne
w zachodniej i w mniejszym fragmencie w potudniowej cze$ci miasta Reda, w granicach OCHK Puszczy
Darzlubskiej i TPK oraz w czgéciach przylegtych do OCHK Puszcza Darzlubska, potozonych poza ich
granicami, granice obszaru przebiegaja:

a) w potnocno zachodniej czesci Obszaru F: od zachodu granica obszaru obejmuje kompleks lesny ,a
granica obszaru pokrywa si¢ z granicg administracyjng miasta Reda, do granicy z obszarem C, nastepnie
na potudnie po granicy tego obszaru wedlug opisu w pkt 3) lit. b), do granicy z obszarem E i po jego
granicy wedtug opisu w pkt 5) lit. a),

b) w poludniowej cze$ci Obszaru F: od potnocy po granicy Trdjmiejskiego Parku Krajobrazowego i po
granicy Obszaru C wedtug opisu w pkt 3) lit. ¢), a od potudnia po granicy administracyjnej miasta Reda.

2. Obszar wyréznionych przestrzeni publicznych ukladu komunikacyjnego ulic: Gdanskiej,

Wejherowskiej, Puckiej, takowej, Morskiej, Mlynskiej, Gniewowskiej, oraz fragmentu ul. Obwodowej -
ktorych tereny wyznacza si¢ w obrebie ewidencyjnych dziatek drogowych tych ulic.

3. Obszar indywidualnej promocji, w ktorym dopuszcza si¢ reklamy sponsoréw imprez sportowo-
kulturalnych oraz reklamy zwigzane z promocjg miasta:

1) tereny sportu irekreacji — MOSIR, Fabryka Kultury - oznaczone na zatgczniku nr 2 cyfrg 1, to teren
obejmujacy: fragment dziatki nr 43/21, dziatki ewidencyjne nr: 43/20, 59/12, 59/14, 59/13, 59/2, 60/1,
767/1,767/2,755/6, 766, 767/3, 765/1, 769/2, 769/4, 769/5, 769/6, 762/24 — obreb geodezyjny nr 1, wedlug
zalacznika szczegdtowego nr 2.1,

2) rejon ulicy Drogowcow - teren oznaczony na zatgczniku nr 2, to teren obejmujacy dziatki nr: 252/3, 253/3,
255/36, 255/40, 255/41, 255/43, fragment 255/34, obrgb geodezyjny nr 1, wedlug zatacznika
szczegotowego nr 2.2,

3) Targowisko Miejskie - oznaczone na zataczniku cyfra 3, to teren obejmujacy dziatki ewidencyjne nr:
417/14, 417/13 — obreb geodezyjny nr 1, wedlug zatacznika szczegdtowego nr 2.3,

4) Dworzec PKP — teren oznaczony na zataczniku nr 2 cyfra 4, to teren obejmujacy dziatki ewidencyjne nr:
435/16, 719/23, 435/3, cze$¢ 435/18, czes¢ 719/24, 435/17 — obreb geodezyjny nr 1, wedlug zatacznika
szczegotowego nr 2.4.

Przewodniczacy Rady

Lukasz Kaminski
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Obszar indywidualnej promoc;i
Tereny sportu i rekreacji - MOSIR, Fabryka Kultury
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Obszar indywidualnej promoc;i
Targowisko miejskie
skala 1:1000
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Zatacznik Nr 3 do uchwaty Nr X1I/108/2025
Rady Miejskiej w Redzie
z dnia 30 stycznia 2025 r.

Rozstrzygniecie o sposobie rozpatrzenia uwag

zgloszonych na podstawie art. 37b ust. 2 pkt 8 ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym
(Dz. U. 22024 r. poz. 1130 z pézn. zm.) do projektu uchwaly w sprawie uchwalenia zasad i warunkow
sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych iurzadzen reklamowych oraz ogrodzen,
ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatdw budowlanych, zjakich moga by¢
wykonane na terenie miasta Reda, ktory byt wylozony do publicznego wgladu w dniach od 23 wrze$nia
2023 r. do 20 pazdziernika 2023 r., w siedzibie Urzedu Miasta w Redzie przy ul. Gdanskiej 33.

Uwagi mozna bylto sktada¢ w nieprzekraczalnym terminie do dnia 3 listopada 2023 r..
W zwigzku z wytozeniem do publicznego wgladu do projektu uchwaty wptynety 3 pisma z uwagami.

1. Pismo nr 1 zlozone 30 pazdziernika 2023 r. przez firme Cityboard Media Sp. z 0.0. z siedzibg
w Warszawie

Uwagi dotyczyly ustalen zawartych w:

1.1) § 3 ust. 1 pkt 4 projektu uchwatly w zakresie zmiany definicji billboardu polegajacej na zmianie
w zakresie maksymalnej jego wysokos$ci z ”...nie wyzej niz 8,0 m...” na ,, ... nie wyzszej niz 13,0 m;

1.2) § 3ust. 1 pkt 3 projektu uchwaty w zakresie zmiany gabarytu tablic iurzadzen reklamowych
w formacie wielkim z ,,powyzej 9,0 m? do 18,0 m? wiacznie” na powyzej 9,0 m? do 48 m?> wilacznie, ze
wzgledu na juz istniejagce w Redzie tablice tego formatu bgdace wlasnoscig Cityboard Media, usytuowane
tuz przy Urzedzie Miasta;

1.3) § 3 ust. I punkt 22 projektu uchwaly w zakresie wyjasnienia o jakich przepisach odrgbnych jest
mowa w zakresie wyliczenia powierzchni reklamy w przypadku braku mozliwosci jej wyliczenia;

1.4) § 3 ust. 1 pkt4 projektu uchwaly w zakresie doprecyzowania zapisu iwyjasnienia czy no$niki
reklamowe ustawione na terenie miasta Redy, posiadajace wazne dokumenty legislacyjne, be¢da musiaty
by¢ dostosowane do ustalen uchwaty réwniez w zakresie widocznosci elementow konstrukcyjnych;

1.5) § 5 ust. 1 pkt 3a)-d) projektu uchwaty w zakresie doprecyzowania sposobu mierzenia odlegtosci oraz
postgpowania w przypadku, gdy ktéra§ znich nie zostanie spelniona - wtasciciel ktérego nosnika
reklamowego bedzie musial dostosowaé si¢ do proponowanych odleglosci, jezeli kazdy znich posiada
prawomocne pozwolenie na budowe lub zgloszenie robdt budowlanych przyjete przez organ
architektoniczno — budowlany;

1.6) § 9ust. 1 pkt 1 e) projektu uchwaty w zakresie usunigcia zapisu z projektu uchwaty z powodu
zagrozenia, ze uchwala bedzie niewazna. Uzasadnieniem jest zarzut Wojewody todzkiego w zakresie
uregulowania ,,mobilnych” no$nikéw reklamy, ponadto ustalenia nie sg ostre, a zatem sprzeczne z zasadami
techniki legislacyjnej;

1.7) § 10 ust. 1 pkt 3 b) projektu uchwaty w zakresie zmiany zapisu o odleglosciach wzgledem krawedzi
jezdni oraz odleglosci od budynku — brak podstaw do wprowadzania takich ograniczen;

1.8) § 10 ust. 7 pkt 1 b) projektu uchwaty w zakresie usunigcia z projektu uchwaty zapisu o odlegtosci od
elewacji budynku, ze wzgledu ze dostosowanie si¢ do odleglosci 20 m doprowadzi do catkowitej likwidacji
reklam juz istniejacych. Rozwigzanie to godzi w ochron¢ praw nabytych przez podmioty, ktore dokonaly
zgodnie z prawem zgloszen robot budowlanych na te tablice i urzadzenia reklamowe, ktore zostaly przyjete
przez wlasciwe organy lub uzyskaly stosowne ostateczne pozwolenia na ich budowe;

1.9) § 10 ust. 7 pkt 4 b) projektu uchwaty w zakresie usunigecia z projektu uchwaty zapisu o odlegtosci od
elewacji budynku, ze wzgledu ze dostosowanie si¢ do odleglosci 20 m doprowadzi do catkowitej likwidacji
reklam juz istniejacych. Rozwigzanie to godzi w ochrong¢ praw nabytych przez podmioty, ktére dokonaty
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zgodnie z prawem zgloszen robot budowlanych na te tablice i urzadzenia reklamowe, ktore zostaty przyjete
przez wlasciwe organy lub uzyskaty stosowne ostateczne pozwolenia na ich budowe;

1.10) § 13 ust. 1 pkt 1 projektu uchwaly w zakresie dodania do ustalen \ projektu uchwaty zapisu
0 nastepujacym brzmieniu:

»4. Zwalnia si¢ z obowigzku dostosowania istniejgcych tablic iurzadzen reklamowych powstatych
W oparciu o prawomocne pozwolenia na budowe lub zgloszenia robdt budowlanych przyjete przez organ
architektoniczno — budowlany”.

Rozpatrzenie uwag zawartych w piSmie nr 1

Ad. 1.1), 1.2). Uwag nie uwzgle¢dnia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

Cityboard powotuje si¢ na fakt, ze posiada billboard’y na terenie miasta Redy i wprowadzenie
oczekiwanych przez nich zapisow byloby utrzymaniem stanu faktycznego, zgodnego z decyzjami
administracyjnymi. Jednakze istota uchwal krajobrazowych nie jest podtrzymanie stanu istniejacego,
a wypracowanie takich zasad, ktore przywroca porzadek przestrzenny ipozwola na dalsze, harmonijne
ksztaltowanie tadu przestrzennego. Zadaniem stawianym przed tym dokumentem byta w pierwszej
kolejnosci identyfikacja zagrozen, elementéw negatywnie oddzialujacych na krajobraz, zaburzajacych jego
czytelny odbiér. W tym ujgciu tym bardziej nalezy oczekiwac, ze usunicte badz dostosowane do
wypracowanych zasad zostang te no$niki, ktore zidentyfikowano jako negatywnie oddziatujace na estetyke
miasta.

Proponowane zmiany ustalen zawartych:

-w § 3 ust. 1 pkt 4 projektu uchwaly dotyczacej zmiany wysokosci billboard’u z ”...nie wyzej niz 8,0 m...”
na ,, ... nie wyzszej niz 13,0 m,

-w § 3 ust. 1 pkt 3 projektu uchwaly dotyczacej zmiany gabarytu tablic i urzadzen reklamowych w formacie
wielkim z ,,powyzej 9,0 m? do 18,0 m? wigcznie” na powyzej 9,0 m? do 48 m? wiacznie,

w miejscach wyznaczonych w uchwale do ich sytuowania, stanowitaby zagrozenie dla estetycznego
wizerunku miasta ijego otoczenia w kontek$cie istniejacych waloréw krajobrazowych miasta,
istniejgcego zagospodarowania i istotnych, dla utrzymania tego wizerunku, cennych elementow
krajobrazowych.

Ad. 1.3). Uwaga bezzasadna.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

W § 3ust. 1 pkt22projektu uchwaly, ustalenia w zakresie wyliczenia powierzchni reklamy
w przypadku braku mozliwos$ci jej wyliczenia, odnosza si¢ do nastgpujacych przepisow odrgbnych Art.
17b ust. 4 ustawy z dnia 12 stycznia 1991 r. o podatkach i optatach lokalnych (t.j. Dz. U. 2023 poz.
Nr 70 ):

cyt.: ,,Jesli ksztalt urzadzenia reklamowego uniemozliwia wyznaczenie pola powierzchni stuzacej
ekspozycji reklamy, o ktérym mowa w ust. 3, wysokos$¢ oplaty zalezy od pola powierzchni bocznej
prostopadtoscianu opisanego na urzadzeniu reklamowym.”

Ad. 1.4). Uwage czeSciowo uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

Zgodnie z proponowanymi ustaleniami uchwaty krajobrazowej, tablice iurzadzenia reklamowe na
terenic miasta Redy beda musialy by¢ dostosowane do ustalen uchwaly w wyznaczonym okresie
dostosowawczym, ustalonym na 12 miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaly. Ustalenie to dotyczy
rowniez ustalen zawartych w § 3 ust. 4 uchwaty krajobrazowej, ktore nakazuja ograniczenie widocznosci
elementow konstrukcyjnych tablic reklamowych 1iurzadzen reklamowych, poprzez ukrycie ich
w obudowie lub wkomponowanie konstrukcji w tablice reklamowsg. Intencja tego ustalenia bylo
odniesienie si¢ jedynie do nowych tablic iurzadzen reklamowych, anie do tych, ktéorych miejsce
sytuowania 1 wielko§¢ powierzchni ekspozycyjnej, sa zgodne ustaleniami w uchwaly, a ukrycie
elementow konstrukcyjnych jest niemozliwe bez demontazu urzadzenia.
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Czgéciowo uwage uwzglednia sie w zakresie dotyczacym ukrycia i wkomponowania konstrukcji
urzadzenia w tablice reklamowa, poprzez odniesienie ustalen jedynie do nowych urzadzen. Korekta
polega na ujednoliceniu ustalen zawartych w § 3 ust. 4 uchwaly krajobrazowej polegajacym na wpisaniu
stowa ,,nowych”.

Ad. 1.5). Uwaga bezzasadna.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

Odnos$nie doprecyzowania sposobu mierzenia odlegtosci oraz postepowania w przypadku, gdy ktoras
z nich nie zostanie spetniona, w uchwale ustala si¢ nastepujgce postgpowanie:

1) dostosowanie tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego moze nastapi¢ poprzez zmiane rodzaju
i formatu, w szczegdlnosci poprzez dostosowanie do zasad sytuowania ustalonych w uchwale Iub
usunigcie;

2) jezeli usytuowane sa co najmniej dwie tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe w tym samym
miejscu, to pierwszenstwo w pozostawieniu maja:

a) szyldy,

b) tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe najbardziej odpowiadajace rodzajowi i formatowi lub
pozostawia si¢ tablicg reklamowg lub urzadzenie reklamowe o wigkszej powierzchni ekspozycji reklamy,
ustalonych w niniejszej uchwale;

3) w przypadku niespetnienia warunku odlegto$ci pomiedzy tablicami reklamowymi lub urzadzeniami
reklamowymi, dostosowania wymagaja:

a) tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe niestanowigce elementu wiaty przystankowej,

b) tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe o wigkszej powierzchni ekspozycji reklamy, aw
przypadku kiedy powierzchnie ekspozycji sa réwne to w kolejnosci tablica reklamowa lub urzadzenie
reklamowe umieszczone pdzniej w danej lokalizacji;

4)w przypadku, gdy tablice reklamowe 1iurzadzenia reklamowe wystepujace na elewacji budynkow,
nie spelniajg wymogoéw okreslonych w niniejszej uchwale, dotyczacych ich ilosci oraz tacznej powierzchni
ekspozycji, to o pozostawieniu tablicy reklamowej badz urzadzenia reklamowego rozstrzygaja nastgpujace
warunki w nizej podanej kolejnosci:

a) pozostawia si¢ tablicg reklamowg lub urzadzenie reklamowe w formie liter,
b) pozostawia si¢ szyldy przed pozostatymi tablicami i urzadzeniami reklamowymi,
¢) pozostawia si¢ tablicg reklamowg lub urzadzenie reklamowe o wigkszej powierzchni ekspozycji reklamy,

d) pozostawia si¢ tablice reklamowsg lub urzadzenie reklamowe o wickszych pozostalych gabarytach,
zgodnie z kolejnoscia: wysokos¢, dlugos¢, szerokosc.

Ad. 1.6). Uwaga bezzasadna.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

Powotujac si¢ na uchwaty krajobrazowe w woj. pomorskim, projekt uchwaty krajobrazowej
w Redzie rowniez przewiduje zakaz sytuowania reklam na pojazdach, zaparkowanych na terenie
miasta, widocznych w przestrzeni publicznej; zakaz dotyczy pojazdow stuzacych wytacznie funkcji
reklamowej, takich jak przyczepa lub inne pojazdy bez silnika, dostosowanych jedynie do sytuowania
urzadzen reklamowych i tablic reklamowych. Nie stosuje si¢ nazwy ,,mobilnych” nosnikéw reklamy.

Ad. 1.7), 1.8), 1.9). Uwag nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

Zakaz sytuowania urzadzen reklamowych wolnostojacych w odlegtosci blizszej niz 20 m od
elewacji budynkow obowigzuje dla billboard’6w i tablic systemowych, w konkretnych lokalizacjach.
Ustalenie ma zapobiec przestanianiu elewacji budynkéw lub przestanianiu widoku z okien tych
budynkow, urzadzeniami reklamowymi w formacie duzym i wielkim.

Ad. 1.10). Uwagi nie uwzglednia sie.
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Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

Celem uchwaly krajobrazowej jest uporzadkowanie iujednolicenie wystepujacych rodzajow
reklam w przestrzeni publicznej miasta Redy, degradujacych swojg wielkos$cig, nadmierng gestoscia
wystepowania, w roznych formach, czgsto nieestetycznych, przestaniajacych cenng architekture.
Zwolnienie z obowigzku dostosowania istniejgcych tablic iurzadzen reklamowych, powstatych
W oparciu o prawomocne pozwolenia na budowe lub zgloszenia robot budowlanych przyjete przez
organ architektoniczno — budowlany, byloby zaprzeczeniem istoty uchwat krajobrazowych, ktorej
celem jest przywrocenie porzadku przestrzennego i harmonijne ksztalttowanie tadu przestrzennego
miasta.

2. Pismo nr 2 zlozZone 2 listopada 2023 r. przez firme¢ SA Bibury sp. z 0.0. w Warszawie

Uwagi dotyczyly:

2.1)§ 8ust. 1 pktllit. b) projektu uchwaly w zakresie dopuszczenia wysokosci logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych, neonu, jako szyldu przylegltego, kasetonu w wymiarach okre$lonych
w metrach, tak aby mozliwe bylo zmontowanie na elewacjach obiektow handlowych szyldu glownego
o wymiarach co najmniej 5,1 m wysokosci na 4,5 m szerokosci;

2.2)§ 8ust. 1 pkt2lit. b) projektu uchwaly w zakresie dopuszczenia wysokosci logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych, neonu, jako szyldu przylegtego, kasetonu w wymiarach okre$lonych
w metrach, tak aby mozliwe bylo zmontowanie na elewacjach obiektow handlowych szyldu przyleglego
o wymiarach co najmniej 1,4 m wysoko$ci na 4,8 m szerokosci.

Rozpatrzenie uwag zawartych w piSmie nr 2 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

Ad. 2.1) 12.2) Wskazany w uchwale sposob obliczania odpowiedniej wysokos$ci szyldu, uzalezniony jest
od wysokosci elewacji, na ktérej bedzie umieszczony. Ustalenie to pozwala na réwne traktowanie
podmiotow, poniewaz zawiera jednolite zasady dla wszystkich szyldow sytuowanych na terenie catego
miasta. Ustalenia pozwalajg na odpowiedni dobor szyldu o wielko$ci adekwatnej do gabarytow obiektu i na
unikniecie sytuacji, w ktorej szyld moglby by¢ przeskalowany, niedostosowany do skali architektury
przestaniajgc lub zaburzajac jej estetyke.

3.Pismo nr 3 zlozone 26 pazdziernika 2023r. przez firm¢ McDonald’s Sp. zo.0. zsiedziba
w Warszawie

Uwagi dotyczyly nastepujacych ustalen :

3.1) tre$¢ projektowanej uchwaty pozostaje bardzo nieczytelna i w wielu miejscach niejasna;

3.2) projekt nie zawiera wskazania do ktorych definicji poje¢ ,,obiekt matej architektury, reklama, tablica
reklamowa, urzqdzenie reklamowe, szyld” zawartych ,,w innych przepisach” si¢ odnosi;

3.3) projekt uchwaly w ogole nie postuguje si¢ pojeciami szeroko stosowanymi w uchwalach
krajobrazowych, ktorych znaczenie zostato juz ugruntowane w praktyce prawodawczej;

3.4) projekt uchwaty zawiera postanowienia wykraczajace poza uprawnienia ustawowe np. podejmowana
jest wnim proba regulowania kwestii dotyczacych stragandw, ktore nie stanowig obiektow malej
architektury;

3.5) wniosek o wprowadzenie nastepujacych zmian do projektu uchwaty:
a) §3.1. pkt 9 nadajagc mu nastgpujgce brzmienie uwzglgdniajace standardowe wymiary i proporcje flag:

flaga — tablica reklamowa wykonana z tkaniny lub innego migkkiego materiatu, o uktadzie poziomym
lub pionowym, umieszczana na maszcie wolnostojgcym o maksymalnej wysokosci do 10 m, na stupie
oSwietleniowym, na wysiegniku Ilub bezposrednio na obiekcie budowlanym, na pionowych osiach
kompozycyjnych elewacji, jedynie do stosowania przy lub na obiektach o funkcji w catosci ustugowej lub
Jjako reklama okolicznosciowa; sytuowanie masztow nie wigcej niz po trzy w jednym rzedzie, w granicach
Jjednej nieruchomosc,

b) §3.1. pkt 11 nadajgc mu nastgpujace brzmienie:
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gablota gastronomiczna — urzqdzenie reklamowe umieszczone na stojaku, na ptocie, lub wolnostojgce,
sytuowane wytgcznie przy wejsciu do lokalu lub do ogrédka gastronomicznego lub bezposrednio przy
wijeZdzie do miejsca sprzedaZy w systemie ,drive thru”, na lub przy elewacji budynku przy wejsciu do
lokalu, przeznaczona do ekspozycji menu, o maksymalnej wielkosci powierzchni ekspozycyjnej formatu
matego, z dopuszczeniem gabloty gastronomicznej sytuowanej w systemie , drive thru menu”
o maksymalnej wielkos¢ powierzchni ekspozycyjnej formatu Sredniego_i z_dopuszczeniem jej formy
ekran,

c) §3.1. pkt 23 lit. b) nadajac mu nastgpujace brzmienie usuwajace nieuzasadnione zrdéznicowanie w wysokosci
pylonéw zaleznie od dziatalnosci, ktorej dotycza, powodujace nieuzasadniong faworyzacje stacji paliw:

pylon — wolnostojgce, pionowe urzqdzenie reklamowe, stuzgce ekspozycji reklam, mocowane w gruncie
bez wyodrebnionej podstawy, stuzqce ekspozycji reklam, do ktorego zalicza sig:

b) pylon glowny — urzgdzenie reklamowe, stuzqce prezentacji szyldu glownego, reklamy, o maksymalnej
wysokosci do 7,0 m i maksymalnej szerokosci do 1/3 wysokosci, za wyjgtkiem wysokosci regulowanej
odrebnie dla poszczegolnych obszarow,

d) § 3.1. pkt 35 nadajac mu nastgpujace brzmienie:

totem — urzqdzenie reklamowe wolnostojgce w formie masztu o maksymalnej wysokosci do 15 m,
zwienczonego logotypem przestrzennym, tablicq reklamowgq, literq przestrzenng, kasetonem,_o_szerokosci
do_1/3 wysokosci i formacie nie wigkszym niz duzy,

e)§ 4.1. pkt3 nadajac mu nastepujace brzmienie, oparte na brzmieniu art. 43 ust. 1 ustawy o drogach
publicznych:

3) zakaz sytuowania wolnostojgcych urzgdzen reklamowych i tablic reklamowych, wzdtuz osi drogi publicznej
— ul. Gdanskiej, po obu stronach ul. Gdanskiej w odleglosci 6m, od strony wjazdu do z m. Rumi w kierunku
ul. Wejherowskiej, wyznaczonych w zalgczniku nr 2 do uchwaly, stanowigcych strefe ochrony ekspozycji
zabytku wpisanego do rejestru zabytkow — kosciota pw. Wniebowziecia NMP przy ul. Gdanskiej 3, oraz
w strefach ochrony ekspozycji innych cennych zespolow zabudowy i otwaré widokowych wskazanych w
zalgczniku nr 2 do uchwaly;

f)§ 5pktl1 lit. b) poprzez jego usunigcie, gdyz postanowienie jest nieprecyzyjne inie jest mozliwe
ustalenie celu jego wprowadzenia (w szczegdlnosci brak jest definicji ,,panoramy miasta”),

g)§ Spkt2 lit. a) poprzez jego usunigcie, gdyz postanowienie jest nieprecyzyjne inie jest mozliwe
ustalenie celu jego wprowadzenia (w szczegdlnosci oczywistym jest, ze ogrodzenia ksztattujg ciagi
komunikacyjne, wigc nie bardzo jasne jest pojecie ,,nickolidowania” np. w przypadku tzw. slepej uliczki,
szlabanow, bram wjazdowych, fontann na placach),

h) § 5pkt2 lit. b) poprzez jego usunigcie, gdyz postanowienie jest nieprecyzyjne inie jest mozliwe
ustalenie celu jego wprowadzenia (w szczeg6lnosci catkowicie niezrozumialte jest jak w praktyce ma
wygladaé ,,sytuowanie obiektow matej architektury w sposob okreslajgcy charakterystyczne punkty
orientacyjne w przestrzeni”),

i) § 7.1. pkt 2 nadajagc mu nastepujace brzmienie, przywracajgce rownowage w warunkach prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej w lokalach w budynkach wielolokalowych i 1-lokalowych:

na budynek — poza szyldami wskazanymi w pkt. 2) poniiej, jeden dodatkowy szyld na kazdg
elewacje budynku, na kazdg elewacje naroznej witryny, lub od strony witryny, lub od strony ulicy,
dodatkowo jeden szyld semaforowy; z zastrzeieniem, ze w przypadku budynku w ktérym dziatalnosé
prowadzona jest przez jeden podmiot dopuszczalne jest sytuowanie po dwa szyldy na kaZdej elewacji
niezaleznie od tego, czy znajduje si¢ na niej ogolnodostepne wejscie;

1) § 8.1. pkt 1 lit. b) tiret pierwsze i drugie nadajac mu nastepujace brzmienie:

W formie:
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- logotypu, liter przestrzennych Ilub malowanych, neonu, jako szyldu przyleglego, o wysokosci
stanowigcej nie wiecej niz__1/5 odleglosci dolnej krawedzi logotypu, liter przestrzennych Ilub
malowanych, neonu od poziomu terenu znajdujgcego si¢ bezposrednio pod nimi, a dla budynkow
parterowych szyldu przylegltego o 1/3 wysokosci elewacji budynku mierzonej od terenu przylegtego do
okapu,

- logotypu, liter przestrzennych lub malowanych, neonu, jako szyldu sytuowanego nad okapem
stropodachu o wysokosci stanowigcej:

-do 0,9 m wysokosci dla elewacji o wysokosci do 6,0 m,

-do 1/8 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 1,2 m dla elewacji o wysokosci od 6,0 m do 12,0
m;

-do 1/10 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 6,0 m dla elewacji wyzszych niz 12,0 m,
k) § 8.1. pkt 2 lit. a) tiret trzecie nadajac mu nastgpujace brzmienie:
sytuowany:

- na parasolu, na markizie, lub na witaczu wejsciowym, na elementach ogrodka gastronomicznego, na
elementach wygrodzeniowych, tablicach zawierajgcych instrukcje lub regulamin, na wiacie stacji
benzynowej, na kiosku ulicznym, lub innych nosnikach reklamy,

1) §8.1. pkt2 lit. b) tiret trzecie nadajgc mu nast¢pujace brzmienie uwzgledniajace konieczno$é
ujednolicenia wysokosci szyldow stosowanych na elewacjach:

W formie:
- logotypu, liter przestrzennych lub malowanych, neonu:

- sytuowanych na budynku, o maksymalnej wysokosci stanowigcej nie wigcej niz 1/5 odleglosci od
poziomu terenu znajdujgcego sie bezposrednio pod nimi,

- przymocowanych bezposrednio do elewacji albo na dystansach, na bezbarwnej tablicy eksponujgcej
elewacje, na kasetonie, na szybie w witrynie, za lub przed szybg, w swietle otworu okiennego lub
drzwiowego,

m) § 11.1 pkt 1) nadajac mu nastepujace brzmienie:
Zasady i warunki sytuowania obiektow maltej architektury w obszarze catego miasta:

1) w obrebie jednej przestrzeni dostepnej publicznie, takiej jak plac, ulica lub jej czytelnie wyodrebniona
czes¢, nakazuje sig stosowanie spojnych stylowo obiektow maltej architektury, w tym: dla obiektow
stuzqcych rekreacji codziennej, oraz dla obiektow stuzgcych utrzymaniu porzqdku, ustala sie kolory
stonowane i niejaskrawe, w odcieniach z palety brgzow, bezy, zieleni i szarosci; ograniczenie w zakresie
kolorystyki nie dotyczy obiektow sytuowanych w parkach, na skwerach, na placach zabaw i sitowni

zewnetrznych,

n) § 12.1. — poprzez dodanie w nim lit. d) o nast¢pujacym brzmieniu:

trwale zwiqzane 7z gruntem ogrodzenia ogrodkow gastronomicznych w formie aZurowej lub
przeziernej o wysokosci nie wiekszej niz 2,0 m.

Rozpatrzenie uwag zawartych w piSmie nr 3

Ad. 1), 2), 3). Uwagi bezzasadne.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

Sktadajacy uwagi wnosi, iz tres¢ projektowanej uchwaty pozostaje bardzo nieczytelna i w wielu
miegjscach niejasna. Sg to uwagi nieuzasadnione, poniewaz uchwaly o podobnej formie i tresci juz
funkcjonuja w Sopocie, Gdyni iGdansku. Ztego wynika, ze jednak sa czytelne iprawidtowo
funkcjonuja w realizacji.

Ad. 4). Uwage uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:
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Uwaga dotyczy ustalen zawartych w § 3 ust. 1 pkt 31 uchwaty krajobrazowej, w zakresie definicji
»stragandw”, ktore zdaniem sktadajacego uwage, nie stanowia obiektow malej architektury. Uznaje
si¢ uwage za pomylke edytorska, polegajacg na pozostawieniu definicji ,,straganu” w projekcie
uchwaty krajobrazowej bez dalszego przywotania w ustaleniach szczegétowych dla poszczegolnych
obszarow. W trakcie konsultacji, uzgodnien i wprowadzania kolejnych poprawek, zapadly decyzje
usuniecia ustalen dotyczacych ,,straganéw”. Korekte wykonano w zakresie ustalen szczegdétowych,
odnoszacych si¢ do poszczegdlnych obszaréw, natomiast omytkowo pominieto usunigcie definicji.
Obecnie definicja sama w sobie niczemu nie shuzy, bo nie zostata wykorzystana do formutowania
regulacji, dotyczacych zasad sytuowania tablic iurzadzen reklamowych. Usunigcie definicji
nie zmieni tresci uchwaly.

W projekcie uchwaty, w ramach reklamy okolicznosciowej, funkcje nosnika reklamy petni stoisko
promocyjne, pawilon lub namiot, sytuowane w miescie dla drobnej sprzedazy $wiatecznej lub
okoliczno$ciowej, podczas imprez organizowanych przez miasto.

Ad. 5 a). Uwagi nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

W § 3 ust. 1 pkt 9 uchwaty krajobrazowej zaproponowano maksymalng wysokos$¢ do 5,0 m masztu
wolnostojacego, na ktorym umieszczone sg flaga albo proporzec. Jest to wysoko$¢ adekwatna do
sredniej wysokosci budynkow w miescie i otaczajacego krajobrazu. Tymczasem sktadajacy uwage
wnosi, aby ja podwoi¢ do maksymalnej wysokosci 10,0 m. Proponowana wysoko$¢ bytaby
wysokoscig dominujgcg w krajobrazie miasta. W zatozeniach do uchwaly jednym z postulatow,
oprocz wielkosci iilosci, byto ograniczenie wysokosci i1 dominacji reklam w krajobrazie miasta.
Proponuje si¢ uzna¢ uwage za sprzeczng z zatozeniami do uchwaty krajobrazowe;j.

Ad. 5 b). Uwage czeSciowo uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

W § 3ust. 2 pkt 11 uchwaly krajobrazowej zaproponowano czytelng ijednoznaczna definicje
gabloty gastronomicznej, dla ktérej przewidziano szczegdlnag mozliwo$¢ sytuowania w systemie
ndriver thru”. Ten rodzaj reklamy moze by¢ stosowany przez wszystkich przedsigbiorcow, ktorzy
korzystaja z tego systemu. Jednakze w celu doprecyzowania definicji zgodnie z uwagg, proponuje si¢
wnies¢ korekte polegajaca na wprowadzeniu zaproponowanych zmian w zakresie okreslenia
szczegblowego miejsca sytuowania. To znaczy umiejscowienia gabloty cyt.: ,,bezposrednio przy
wjezdzie do miejsca sprzedazy w systemie ,,drive thru””, co nie zmienia pierwotnego znaczenia tej
definicji. Pozostate propozycje wniesienia zmian sg niezrozumiate, wobec tego bezzasadne.

Ad 5 c). Uwage czeSciowo uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

W § 3ust. 2 pkt 23 uchwaly krajobrazowej zaproponowano maksymalng wysoko$¢ pylonu
gtéwnego 3,5 m, natomiast sktadajacy uwage wnosi podwyzszenie dopuszczalnej wysokosci do 7,0
m. Wysokos¢ do 7,0 m w projekcie uchwaly, ustalono dla pylonéw cenowych. Pylon cenowy moze
by¢ sytuowany przed firmami, ktéorych ceny sg bardzo waznym elementem poréwnawczym dla
klienta w kontekscie dokonania wyboru dotyczacego kupna tego samego produktu od réznych
przedsigbiorcow. Oczywiscie dotyczy to wszystkich przedsigbiorcéw, nie tylko w przywotanych
w ustaleniach, przyktadowych ,,stacji benzynowych”.

W zatozeniach do uchwaly jednym z postulatow oprocz wielkosci iilosci bylo ograniczenie
wysokosci reklam w krajobrazie miasta. Proponuje si¢ uzna¢ uwage dotyczaca podniesienia
wysokosci pylonu gléwnego za sprzeczng z zalozeniami do uchwaty krajobrazowej. Natomiast w celu
uniknigcia nieporozumien w kwestii nierownego traktowania innych przedsigbiorcow, proponuje si¢
usuna¢ przywolane w projekcie uchwaly przykladowe ,,stacje benzynowe”. Korekta ta nie zmienia
znaczenia definicji pylonu cenowego, a urzadzenie to bedzie nadal stuzy¢ ré6znym przedsigbiorcom,
wedtug zasad ustalonych w projekcie uchwaty.

Ad 5 d). Uwagi nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:
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W § 3ust. 1 pkt35 projektu uchwatly ustalono definicje totemu, ktérego forma masztu
zwienczonego logotypem, nie moze przekracza¢ 3,5 m wysokosci. W uwadze zawarto propozycje
podwyzszenia masztu do 15,0 m i zwienczenie logotypem o szerokosci 1/3 wysokosci, czyli do 5,0 m.

Proponowane w projekcie uchwaly krajobrazowej regulacje, dotyczace wysoko$ci masztu
i szeroko$ci zwienczenia totemu, sg adekwatne do kameralno$ci miasta i do s$redniej wysokosSci
budynkéw w miescie. Proponowana wuwadze wysoko$§¢ bytaby wysokoscia dominujaca
w krajobrazie miasta.

W zatozeniach do uchwaly jednym z postulatow oprocz wielkosci iilosci bylo ograniczenie
wysokosci 1dominacji reklam w krajobrazie miasta. Proponuje si¢ uzna¢ uwage za sprzeczna
z zatozeniami do uchwaty krajobrazowe;.

Ad 5 e), 5 f). Uwag nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

W § 4ust. 1 pkt3 projektu uchwaty ustalono zasady sytuowania matej architektury, tablic
reklamowych, urzadzen reklamowych iogrodzen w kontek$cie ochrony dziedzictwa kulturowego
1 zabytkow oraz dobr kultury wspolczesnej, a w § 5 pkt 1 w konteks$cie ochrony krajobrazu. Ponadto
ustalenia szczegdétowe dotyczace dopuszczenia reklam wolnostojacych w obszarze A strefy
Srédmiescia — promocji reklam, zostaly uregulowane w § 10 ust. 1 pkt 3. Zaproponowane przez
sktadajacego uwagi sg sprzeczne z uzgodnieniami PWKZ i z przepisami odrgbnymi, w tym ustawy
o drogach publicznych iochronie zabytkow. Uwaga w zakresie potrzeby zdefiniowania pojecia
,panorama miasta” jest bezzasadna, poniewaz jest to pojecie powszechnie uzywane, zrozumiale,
o ktorym piszg w kazdym podreczniku dotyczacym ksztalttowania krajobrazu lub przewodniku
turystycznym.

Ad 5 g), 5 h). Uwag nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

W § Spkt2lit. a) ib) projektu uchwaly ustalono redukcj¢ barier przestrzennych poprzez
sytuowanie obiektow matej architektury, tablic reklamowych, urzadzen reklamowych i ogrodzen,
w sposob niekolidujacy z ciggami komunikacyjnymi oraz w sposob okreslajacy charakterystyczne
punkty orientacyjne w przestrzeni. Propozycja usunigcia tego ustalenia jest bezzasadna, bo nie sg to
nieprecyzyjne i niemozliwe do wprowadzenia ustalenia. Ustalenia nalezy czyta¢ wprost, czyli stowo
,hiekolidowania” rozumie¢ jako nieprzeszkadzania prawidlowemu funkcjonowaniu ciggow
komunikacyjnych, tak aby nie stwarza¢ zagrozenia dla pieszych i jadacych pojazdami. Przykladem
moze by¢ reklama usytuowana na $rodku chodnika lub ustawiona w poprzek chodnika mala
architektura w formie nie pozwalajgca na bezpieczne omini¢cie przeszkody. Natomiast ,,sytuowanie
obiektow malej architektury w sposdb okreSlajacy charakterystyczne punkty orientacyjne
w przestrzeni” jest pojgciem dotyczacym nie tylko bezkolizyjnosci, ale réwniez estetyki, czyli
ustawiania w przestrzeni publicznej akcentow odpowiadajacych ich urbanistycznym zalozeniom,
czyli na $rodku placu, w miejscu zmiany kierunku ciggu pieszego, na zakonczeniu osi widokowej, itd.

Ad 5 i). Uwagi nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

W § 7 ust. 1 pkt 2 projektu uchwaty, na ktéry powotuje si¢ sktadajacy uwage, dla szyldow ustalono
nakazy, dotyczace ogolnych zasad sytuowanie szyldow, z przestrzeganiem zasad ochrony dziedzictwa
kulturowego i zabytkow, wedlug ustalen zawartych w § 4 ust. 1 pkt 2, zgodnie z architekturg budynku
i nakazem ukrycia elementéw konstrukcyjnych oraz stosowania przy doswietleniu lub podswietleniu
szyldow oswietlenia o stalej intensywnoS$ci ibarwie biatej. Natomiast uwaga obejmuje zapisy,
ktorych tres¢ bardziej odnosi si¢ do § 7 ust. 2 pkt 1 i 2, w ktorym ustala si¢ ilo$¢ szyldow na jeden
podmiot prowadzacy dziatalno$¢ lacznie oraz zasady ich sytuowania na budynek ilokal. Uwaga
nie ma oczywistego uzasadnienia, jest niezrozumiata w kwestii czyt.: ,,przywrdcenia réwnowagi
w warunkach prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej”.

Ad 5 j). Uwagi nie uwzglednia sig.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:
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W projekcie uchwaty w § 8 ust. 1 pkt 1 lit. b:

- wtiret pierwsze, ustalenia dotycza wysoko$ci stanowiacej nie wiecej niz 1/6 odlegtosci dolnej
krawedzi logotypu, liter przestrzennych lub malowanych, neonu, od poziomu terenu ,

- w tiret drugie dotyczg szyldu sytuowanego nad okapem stropodachu o wysokosci stanowiacej do 0,8
m wysokosci dla elewacji o wysokosci do 6,0 m,

obejmujg kluczowe ustalenia dotyczace zasad sytuowania szyldow. Ustalenia te byty
konsultowane i uzgadniane z instytucjami w trybie sporzadzania uchwaly. Proponowane w uwadze
zmiany wysokosci: na nie wigcej niz 1/5 odlegtosci dolnej krawedzi szyldu od terenu polozonego
pod nim oraz na 0,9 m wysokosci szyldu dla elewacji o wysokos$ci do 6,0 m, sg probg zburzenia
procedowanego projektu uchwaty. Nie przedstawiono zadnego uzasadnienia badz analizy korzysci
dla krajobrazu w wyniku wprowadzenia takiej zmiany.

Ad 5 k). Uwagi nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

W projekcie uchwaty w § 8 ust. 1 pkt 2 lit. atiret trzecie ustalono zasady sytuowania szyldu
przylegtego migdzy innymi na falbanach. Sktadajacy uwage wnosi o usunigcie falbany i wpisanie
w to miejsce parasola. W zamiarze tej regulacji bylo dopuszczenie szyldu jedynie na falbanie
parasola, a nie na catym parasolu. Tak wigc sktadajacy uwage wnosi o rezygnacje ujednoliconego
koloru parasoli, ktére moglyby by¢ pokryte szyldem w catosci. Trudno zaakceptowaé ogrodki
gastronomiczne z kilkoma lub kilkunastoma parasolami, ktore beda pokryte w catosci szyldem. Nie
przedstawiono uzasadnienia do wprowadzenia tej zmiany, wobec tego nalezy ja potraktowaé jako
niezgodng z zatozeniami procedowanej uchwaty.

Ad 51). Uwagi nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

W projekcie uchwaty w § 8 ust. 1 pkt 2 lit. b tiret trzecie ustalono migdzy innymi nast¢pujace
formy szyldow przylegtych: logotyp, litera przestrzenna lub malowana, neon, o maksymalnej
wysokosci szyldu stanowiacej nie wiecej niz 1/6 odleglosci od poziomu terenu, znajdujacego sig
bezposrednio pod nimi. Sktadajacy uwage wnosi o zmiang maksymalnej wysokosci szyldow
stanowigcej na nie wigcej niz 1/5 odleglosci od poziomu terenu, znajdujacego si¢ bezposrednio pod
nimi, czyli zwigkszenia wysoko$ci szyldu. Nie przedstawiono uzasadnienia do tej uwagi, ani
korzysci dla krajobrazu, wynikajacych z podwyzszenia wysokos$ci szyldu, wobec tego nalezy ja
potraktowac jako niezgodng z zatozeniami procedowanej uchwaty.

Ad 5 m). Uwage uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

W projekcie uchwaty w § 11 ust. 1 pkt 1 ustalono zasady i warunki sytuowania obiektow mate;j
architektury w obrebie jednej przestrzeni dostepnej publicznie, w obszarze catego miasta. Dla
uczytelnienia tych ustalen proponuje si¢ uwzgledni¢ uwagg, ktora polega na zmianie szyku zdania,
czyli na korekcie edytorskiej, w celu lepszego zrozumienia regulacji, bez zmiany jej znaczenia,
nadajac mu nastgpujace brzmienie:

1) wobrebie jednej przestrzeni dostgpnej publicznie, takiej jak plac, ulica lub jej czytelnie
wyodrebniona czes¢, nakazuje sig stosowanie spojnych stylowo obiektow matej architektury, w tym: dla
obiektow stuzqcych rekreacji codziennej, oraz dla obiektow stuzgcych utrzymaniu porzqdku, ustala sig
kolory stonowane i niejaskrawe, w odcieniach z palety brgzow, bezy, zieleni iszarosci; ograniczenie
w zakresie kolorystyki nie dotyczy obiektow sytuowanych w parkach, na skwerach, na placach zabaw
i sitowni zewnetrznych,”

Ad 5 n). Uwagi nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:
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W projekcie uchwaty w § 12 ust. 1 ustala si¢ rodzaje ogrodzen, ich wysoko$¢ iforme oraz zasady
sytuowania. Skladajacy uwage wnosi o wprowadzenie dodatkowego ogrodzenia ogrodkow
gastronomicznych, trwale zwigzanego z gruntem, w formie azurowej lub przeziernej, o wysokosci
nie wigkszej niz 2,0 m. Ta uwaga jest niezgodna z zatozeniami procedowanej uchwaly. Dzielenie
przestrzeni publicznej wysokimi ogrodzeniami trwale potaczonymi z gruntem to propozycja degradujaca
przestrzen publiczng. Nie przedstawiono uzasadnienia tej uwagi ani korzysci dla krajobrazu wynikajacych
z takiego ustalenia.

Przewodniczacy Rady

Lukasz Kaminski
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	lit. c w rozdz.3 § 10 ust. 1 pkt 1
	lit. d w rozdz.3 § 10 ust. 1 pkt 1
	lit. e w rozdz.3 § 10 ust. 1 pkt 1
	lit. f w rozdz.3 § 10 ust. 1 pkt 1
	lit. g w rozdz.3 § 10 ust. 1 pkt 1
	lit. h w rozdz.3 § 10 ust. 1 pkt 1

	pkt 2 w rozdz.3 § 10 ust. 1
	lit. a w rozdz.3 § 10 ust. 1 pkt 2
	lit. b w rozdz.3 § 10 ust. 1 pkt 2
	lit. c w rozdz.3 § 10 ust. 1 pkt 2
	lit. d w rozdz.3 § 10 ust. 1 pkt 2

	pkt 3 w rozdz.3 § 10 ust. 1
	lit. a w rozdz.3 § 10 ust. 1 pkt 3
	lit. b w rozdz.3 § 10 ust. 1 pkt 3
	lit. c w rozdz.3 § 10 ust. 1 pkt 3
	lit. d w rozdz.3 § 10 ust. 1 pkt 3
	lit. e w rozdz.3 § 10 ust. 1 pkt 3
	lit. f w rozdz.3 § 10 ust. 1 pkt 3
	lit. g w rozdz.3 § 10 ust. 1 pkt 3
	lit. h w rozdz.3 § 10 ust. 1 pkt 3
	lit. i w rozdz.3 § 10 ust. 1 pkt 3
	lit. j w rozdz.3 § 10 ust. 1 pkt 3
	lit. k w rozdz.3 § 10 ust. 1 pkt 3
	lit. l w rozdz.3 § 10 ust. 1 pkt 3
	lit. m w rozdz.3 § 10 ust. 1 pkt 3
	lit. n w rozdz.3 § 10 ust. 1 pkt 3


	ust. 2 w rozdz.3 § 10
	pkt 1 w rozdz.3 § 10 ust. 2
	lit. a w rozdz.3 § 10 ust. 2 pkt 1
	lit. b w rozdz.3 § 10 ust. 2 pkt 1
	lit. c w rozdz.3 § 10 ust. 2 pkt 1
	lit. d w rozdz.3 § 10 ust. 2 pkt 1
	lit. e w rozdz.3 § 10 ust. 2 pkt 1
	lit. f w rozdz.3 § 10 ust. 2 pkt 1
	lit. g w rozdz.3 § 10 ust. 2 pkt 1
	lit. h w rozdz.3 § 10 ust. 2 pkt 1

	pkt 2 w rozdz.3 § 10 ust. 2
	lit. a w rozdz.3 § 10 ust. 2 pkt 2
	lit. b w rozdz.3 § 10 ust. 2 pkt 2
	lit. c w rozdz.3 § 10 ust. 2 pkt 2
	lit. d w rozdz.3 § 10 ust. 2 pkt 2

	pkt 3 w rozdz.3 § 10 ust. 2
	lit. a w rozdz.3 § 10 ust. 2 pkt 3
	lit. b w rozdz.3 § 10 ust. 2 pkt 3
	lit. c w rozdz.3 § 10 ust. 2 pkt 3
	lit. d w rozdz.3 § 10 ust. 2 pkt 3
	lit. e w rozdz.3 § 10 ust. 2 pkt 3
	lit. f w rozdz.3 § 10 ust. 2 pkt 3
	lit. g w rozdz.3 § 10 ust. 2 pkt 3
	lit. h w rozdz.3 § 10 ust. 2 pkt 3
	lit. i w rozdz.3 § 10 ust. 2 pkt 3
	lit. j w rozdz.3 § 10 ust. 2 pkt 3
	lit. k w rozdz.3 § 10 ust. 2 pkt 3
	lit. l w rozdz.3 § 10 ust. 2 pkt 3


	ust. 3 w rozdz.3 § 10
	pkt 1 w rozdz.3 § 10 ust. 3
	lit. a w rozdz.3 § 10 ust. 3 pkt 1
	lit. b w rozdz.3 § 10 ust. 3 pkt 1
	lit. c w rozdz.3 § 10 ust. 3 pkt 1
	lit. d w rozdz.3 § 10 ust. 3 pkt 1
	lit. e w rozdz.3 § 10 ust. 3 pkt 1
	lit. f w rozdz.3 § 10 ust. 3 pkt 1
	lit. g w rozdz.3 § 10 ust. 3 pkt 1
	lit. h w rozdz.3 § 10 ust. 3 pkt 1

	pkt 2 w rozdz.3 § 10 ust. 3
	lit. a w rozdz.3 § 10 ust. 3 pkt 2
	lit. b w rozdz.3 § 10 ust. 3 pkt 2
	lit. c w rozdz.3 § 10 ust. 3 pkt 2
	lit. d w rozdz.3 § 10 ust. 3 pkt 2

	pkt 3 w rozdz.3 § 10 ust. 3
	lit. a w rozdz.3 § 10 ust. 3 pkt 3
	lit. b w rozdz.3 § 10 ust. 3 pkt 3
	lit. c w rozdz.3 § 10 ust. 3 pkt 3
	lit. d w rozdz.3 § 10 ust. 3 pkt 3
	lit. e w rozdz.3 § 10 ust. 3 pkt 3
	lit. f w rozdz.3 § 10 ust. 3 pkt 3
	lit. g w rozdz.3 § 10 ust. 3 pkt 3
	lit. h w rozdz.3 § 10 ust. 3 pkt 3
	lit. i w rozdz.3 § 10 ust. 3 pkt 3
	lit. j w rozdz.3 § 10 ust. 3 pkt 3
	lit. k w rozdz.3 § 10 ust. 3 pkt 3
	lit. l w rozdz.3 § 10 ust. 3 pkt 3


	ust. 4 w rozdz.3 § 10
	pkt 1 w rozdz.3 § 10 ust. 4
	lit. a w rozdz.3 § 10 ust. 4 pkt 1
	lit. b w rozdz.3 § 10 ust. 4 pkt 1
	lit. c w rozdz.3 § 10 ust. 4 pkt 1
	lit. d w rozdz.3 § 10 ust. 4 pkt 1
	lit. e w rozdz.3 § 10 ust. 4 pkt 1

	pkt 2 w rozdz.3 § 10 ust. 4
	lit. a w rozdz.3 § 10 ust. 4 pkt 2
	lit. b w rozdz.3 § 10 ust. 4 pkt 2
	lit. c w rozdz.3 § 10 ust. 4 pkt 2
	lit. d w rozdz.3 § 10 ust. 4 pkt 2

	pkt 3 w rozdz.3 § 10 ust. 4
	lit. a w rozdz.3 § 10 ust. 4 pkt 3
	lit. b w rozdz.3 § 10 ust. 4 pkt 3
	lit. c w rozdz.3 § 10 ust. 4 pkt 3
	lit. d w rozdz.3 § 10 ust. 4 pkt 3


	ust. 5 w rozdz.3 § 10
	pkt 1 w rozdz.3 § 10 ust. 5
	lit. a w rozdz.3 § 10 ust. 5 pkt 1
	lit. b w rozdz.3 § 10 ust. 5 pkt 1
	lit. c w rozdz.3 § 10 ust. 5 pkt 1
	lit. d w rozdz.3 § 10 ust. 5 pkt 1
	lit. e w rozdz.3 § 10 ust. 5 pkt 1

	pkt 2 w rozdz.3 § 10 ust. 5
	lit. a w rozdz.3 § 10 ust. 5 pkt 2
	lit. b w rozdz.3 § 10 ust. 5 pkt 2
	lit. c w rozdz.3 § 10 ust. 5 pkt 2
	lit. d w rozdz.3 § 10 ust. 5 pkt 2

	pkt 3 w rozdz.3 § 10 ust. 5
	lit. a w rozdz.3 § 10 ust. 5 pkt 3
	lit. b w rozdz.3 § 10 ust. 5 pkt 3
	lit. c w rozdz.3 § 10 ust. 5 pkt 3
	lit. d w rozdz.3 § 10 ust. 5 pkt 3


	ust. 6 w rozdz.3 § 10
	pkt 1 w rozdz.3 § 10 ust. 6
	lit. a w rozdz.3 § 10 ust. 6 pkt 1
	lit. b w rozdz.3 § 10 ust. 6 pkt 1
	lit. c w rozdz.3 § 10 ust. 6 pkt 1
	lit. d w rozdz.3 § 10 ust. 6 pkt 1

	pkt 2 w rozdz.3 § 10 ust. 6
	pkt 3 w rozdz.3 § 10 ust. 6

	ust. 7 w rozdz.3 § 10
	pkt 1 w rozdz.3 § 10 ust. 7
	lit. a w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 1
	tir. 1 (25) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 1 lit. a
	tir. 2 (26) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 1 lit. a
	tir. 3 (27) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 1 lit. a

	lit. b w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 1
	tir. 1 (28) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 1 lit. b
	tir. 2 (29) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 1 lit. b
	tir. 3 (30) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 1 lit. b
	tir. 4 (31) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 1 lit. b
	tir. 5 (32) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 1 lit. b
	tir. 6 (33) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 1 lit. b
	tir. 7 (34) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 1 lit. b
	tir. 8 (35) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 1 lit. b
	tir. 9 (36) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 1 lit. b
	tir. 10 (37) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 1 lit. b


	pkt 2 w rozdz.3 § 10 ust. 7
	lit. a w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 2
	tir. 1 (38) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 2 lit. a
	tir. 2 (39) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 2 lit. a
	tir. 3 (40) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 2 lit. a

	lit. b w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 2
	tir. 1 (41) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 2 lit. b
	tir. 2 (42) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 2 lit. b
	tir. 3 (43) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 2 lit. b
	tir. 4 (44) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 2 lit. b
	tir. 5 (45) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 2 lit. b
	tir. 6 (46) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 2 lit. b
	tir. 7 (47) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 2 lit. b


	pkt 3 w rozdz.3 § 10 ust. 7
	lit. a w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 3
	tir. 1 (48) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 3 lit. a
	tir. 2 (49) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 3 lit. a
	tir. 3 (50) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 3 lit. a

	lit. b w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 3
	tir. 1 (51) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 3 lit. b
	tir. 2 (52) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 3 lit. b
	tir. 3 (53) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 3 lit. b
	tir. 4 (54) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 3 lit. b
	tir. 5 (55) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 3 lit. b
	tir. 6 (56) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 3 lit. b
	tir. 7 (57) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 3 lit. b


	pkt 4 w rozdz.3 § 10 ust. 7
	lit. a w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 4
	tir. 1 (58) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 4 lit. a
	tir. 2 (59) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 4 lit. a
	tir. 3 (60) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 4 lit. a

	lit. b w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 4
	tir. 1 (61) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 4 lit. b
	tir. 2 (62) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 4 lit. b
	tir. 3 (63) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 4 lit. b
	tir. 4 (64) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 4 lit. b
	tir. 5 (65) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 4 lit. b
	tir. 6 (66) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 4 lit. b
	tir. 7 (67) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 4 lit. b
	tir. 8 (68) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 4 lit. b
	tir. 9 (69) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 4 lit. b
	tir. 10 (70) w rozdz.3 § 10 ust. 7 pkt 4 lit. b



	ust. 8 w rozdz.3 § 10
	pkt 1 w rozdz.3 § 10 ust. 8
	lit. a w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 1
	tir. 1 (71) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 1 lit. a
	tir. 2 (72) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 1 lit. a
	tir. 3 (73) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 1 lit. a
	tir. 4 (74) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 1 lit. a
	tir. 5 (75) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 1 lit. a
	tir. 6 (76) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 1 lit. a

	lit. b w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 1
	tir. 1 (77) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 1 lit. b
	tir. 2 (78) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 1 lit. b

	lit. c w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 1
	tir. 1 (79) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 1 lit. c
	tir. 2 (80) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 1 lit. c
	tir. 3 (81) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 1 lit. c
	tir. 4 (82) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 1 lit. c
	tir. 5 (83) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 1 lit. c
	tir. 6 (84) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 1 lit. c
	tir. 7 (85) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 1 lit. c
	tir. 8 (86) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 1 lit. c
	tir. 9 (87) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 1 lit. c
	tir. 10 (88) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 1 lit. c
	tir. 11 (89) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 1 lit. c
	tir. 12 (90) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 1 lit. c


	pkt 2 w rozdz.3 § 10 ust. 8
	lit. a w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 2
	tir. 1 (91) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 2 lit. a
	tir. 2 (92) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 2 lit. a
	tir. 3 (93) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 2 lit. a
	tir. 4 (94) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 2 lit. a
	tir. 5 (95) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 2 lit. a
	tir. 6 (96) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 2 lit. a
	tir. 7 (97) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 2 lit. a
	tir. 8 (98) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 2 lit. a

	lit. b w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 2
	tir. 1 (99) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 2 lit. b
	tir. 2 (100) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 2 lit. b

	lit. c w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 2
	tir. 1 (101) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 2 lit. c
	tir. 2 (102) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 2 lit. c
	tir. 3 (103) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 2 lit. c
	tir. 4 (104) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 2 lit. c
	tir. 5 (105) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 2 lit. c
	tir. 6 (106) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 2 lit. c
	tir. 7 (107) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 2 lit. c
	tir. 8 (108) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 2 lit. c
	tir. 9 (109) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 2 lit. c
	tir. 10 (110) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 2 lit. c
	tir. 11 (111) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 2 lit. c
	tir. 12 (112) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 2 lit. c
	tir. 13 (113) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 2 lit. c
	tir. 14 (114) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 2 lit. c


	pkt 3 w rozdz.3 § 10 ust. 8
	lit. a w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 3
	tir. 1 (115) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 3 lit. a
	tir. 2 (116) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 3 lit. a
	tir. 3 (117) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 3 lit. a
	tir. 4 (118) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 3 lit. a
	tir. 5 (119) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 3 lit. a

	lit. b w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 3
	tir. 1 (120) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 3 lit. b
	tir. 2 (121) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 3 lit. b

	lit. c w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 3
	tir. 1 (122) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 3 lit. c
	tir. 2 (123) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 3 lit. c
	tir. 3 (124) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 3 lit. c
	tir. 4 (125) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 3 lit. c
	tir. 5 (126) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 3 lit. c
	tir. 6 (127) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 3 lit. c
	tir. 7 (128) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 3 lit. c
	tir. 8 (129) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 3 lit. c
	tir. 9 (130) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 3 lit. c
	tir. 10 (131) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 3 lit. c
	tir. 11 (132) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 3 lit. c
	tir. 12 (133) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 3 lit. c
	tir. 13 (134) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 3 lit. c
	tir. 14 (135) w rozdz.3 § 10 ust. 8 pkt 3 lit. c


	pkt 4 w rozdz.3 § 10 ust. 8



	Rozdział 4 - Zasady sytuowania obiektów małej architektury
	§ 11 w rozdz.4
	pkt 1 w rozdz.4 § 11 ust. 1
	pkt 2 w rozdz.4 § 11 ust. 1
	lit. a w rozdz.4 § 11 ust. 1 pkt 2
	lit. b w rozdz.4 § 11 ust. 1 pkt 2
	lit. c w rozdz.4 § 11 ust. 1 pkt 2
	lit. d w rozdz.4 § 11 ust. 1 pkt 2
	lit. e w rozdz.4 § 11 ust. 1 pkt 2
	lit. f w rozdz.4 § 11 ust. 1 pkt 2
	lit. g w rozdz.4 § 11 ust. 1 pkt 2
	lit. h w rozdz.4 § 11 ust. 1 pkt 2
	lit. i w rozdz.4 § 11 ust. 1 pkt 2



	Rozdział 5 - Zasady sytuowania ogrodzeń
	§ 12 w rozdz.5
	pkt 1 w rozdz.5 § 12 ust. 1
	lit. a w rozdz.5 § 12 ust. 1 pkt 1
	tir. 1 (136) w rozdz.5 § 12 ust. 1 pkt 1 lit. a
	tir. 2 (137) w rozdz.5 § 12 ust. 1 pkt 1 lit. a
	tir. 3 (138) w rozdz.5 § 12 ust. 1 pkt 1 lit. a
	tir. 4 (139) w rozdz.5 § 12 ust. 1 pkt 1 lit. a

	lit. b w rozdz.5 § 12 ust. 1 pkt 1
	tir. 1 (140) w rozdz.5 § 12 ust. 1 pkt 1 lit. b
	tir. 2 (141) w rozdz.5 § 12 ust. 1 pkt 1 lit. b

	lit. c w rozdz.5 § 12 ust. 1 pkt 1

	pkt 2 w rozdz.5 § 12 ust. 1
	lit. a w rozdz.5 § 12 ust. 1 pkt 2
	tir. 1 (142) w rozdz.5 § 12 ust. 1 pkt 2 lit. a
	tir. 2 (143) w rozdz.5 § 12 ust. 1 pkt 2 lit. a

	lit. b w rozdz.5 § 12 ust. 1 pkt 2

	pkt 3 w rozdz.5 § 12 ust. 1


	Rozdział 6 - Przepisy przejściowe
	§ 13 w rozdz.6
	pkt 1 w rozdz.6 § 13 ust. 1
	pkt 2 w rozdz.6 § 13 ust. 1
	pkt 3 w rozdz.6 § 13 ust. 1
	ust. 2 w rozdz.6 § 13
	pkt 1 w rozdz.6 § 13 ust. 2
	pkt 2 w rozdz.6 § 13 ust. 2
	lit. a w rozdz.6 § 13 ust. 2 pkt 2
	lit. b w rozdz.6 § 13 ust. 2 pkt 2

	pkt 3 w rozdz.6 § 13 ust. 2
	lit. a w rozdz.6 § 13 ust. 2 pkt 3
	lit. b w rozdz.6 § 13 ust. 2 pkt 3

	pkt 4 w rozdz.6 § 13 ust. 2
	lit. a w rozdz.6 § 13 ust. 2 pkt 4
	lit. b w rozdz.6 § 13 ust. 2 pkt 4
	lit. c w rozdz.6 § 13 ust. 2 pkt 4
	lit. d w rozdz.6 § 13 ust. 2 pkt 4

	pkt 5 w rozdz.6 § 13 ust. 2
	pkt 6 w rozdz.6 § 13 ust. 2



	Rozdział 7 - Przepisy końcowe
	§ 14 w rozdz.7
	ust. 2 w rozdz.7 § 14



	Załącznik 1 - Opis granic podziału miasta Reda na obszary
	ust. 1 w zał.1
	pkt 1 w zał.1 ust. 1
	lit. a w zał.1 ust. 1 pkt 1
	tir. 1 (1) w zał.1 ust. 1 pkt 1 lit. a
	tir. 2 (2) w zał.1 ust. 1 pkt 1 lit. a
	tir. 3 (3) w zał.1 ust. 1 pkt 1 lit. a

	lit. b w zał.1 ust. 1 pkt 1

	pkt 2 w zał.1 ust. 1
	lit. a w zał.1 ust. 1 pkt 2
	lit. b w zał.1 ust. 1 pkt 2

	pkt 3 w zał.1 ust. 1
	lit. a w zał.1 ust. 1 pkt 3
	lit. b w zał.1 ust. 1 pkt 3
	lit. c w zał.1 ust. 1 pkt 3
	tir. 1 (4) w zał.1 ust. 1 pkt 3 lit. c
	tir. 2 (5) w zał.1 ust. 1 pkt 3 lit. c


	pkt 4 w zał.1 ust. 1
	lit. a w zał.1 ust. 1 pkt 4
	lit. b w zał.1 ust. 1 pkt 4

	pkt 5 w zał.1 ust. 1
	lit. a w zał.1 ust. 1 pkt 5
	lit. b w zał.1 ust. 1 pkt 5
	lit. c w zał.1 ust. 1 pkt 5

	pkt 6 w zał.1 ust. 1
	lit. a w zał.1 ust. 1 pkt 6
	lit. b w zał.1 ust. 1 pkt 6


	ust. 2 w zał.1
	ust. 3 w zał.1
	pkt 1 w zał.1 ust. 3
	pkt 2 w zał.1 ust. 3
	pkt 3 w zał.1 ust. 3
	pkt 4 w zał.1 ust. 3


	Zalacznik 2 „Strukturalizacja miasta Reda”  rysunek w skali 1:7500
	Zalacznik 3 Obszar indywidualnej promocji. Tereny sportu i rekreacji – MOSIR, MDK” rysunek szczegółowy w skali 1:2000  2.1
	Sheets and Views
	Zał. 2.2

	Załącznik 3 - Rozstrzygnięcie o sposobie rozpatrzenia uwag
	ust. 1 w zał.3
	tir. - (1) w zał.3
	tir. - (2) w zał.3
	pkt 1 w zał.3
	pkt 2 w zał.3
	lit. a w zał.3 pkt 2
	lit. b w zał.3 pkt 2

	pkt 3 w zał.3
	lit. a w zał.3 pkt 3
	lit. b w zał.3 pkt 3

	pkt 4 w zał.3
	lit. a w zał.3 pkt 4
	lit. b w zał.3 pkt 4
	lit. c w zał.3 pkt 4
	lit. d w zał.3 pkt 4

	ust. 2 w zał.3
	ust. 3 w zał.3
	lit. a w zał.3 ust. 3
	lit. b w zał.3 ust. 3
	lit. c w zał.3 ust. 3
	lit. d w zał.3 ust. 3
	lit. e w zał.3 ust. 3
	pkt 3 w zał.3 ust. 3
	lit. f w zał.3 ust. 3 pkt 3
	lit. g w zał.3 ust. 3 pkt 3
	lit. h w zał.3 ust. 3 pkt 3
	lit. i w zał.3 ust. 3 pkt 3
	lit. j w zał.3 ust. 3 pkt 3
	tir. 1 (3) w zał.3 ust. 3 pkt 3 lit. j
	tir. 2 (4) w zał.3 ust. 3 pkt 3 lit. j

	lit. k w zał.3 ust. 3 pkt 3
	tir. 1 (5) w zał.3 ust. 3 pkt 3 lit. k

	lit. l w zał.3 ust. 3 pkt 3
	tir. 1 (6) w zał.3 ust. 3 pkt 3 lit. l
	tir. 2 (7) w zał.3 ust. 3 pkt 3 lit. l
	tir. 3 (8) w zał.3 ust. 3 pkt 3 lit. l

	lit. m w zał.3 ust. 3 pkt 3

	pkt 1 w zał.3 ust. 3
	lit. n w zał.3 ust. 3 pkt 1
	tir. 1 (9) w zał.3 ust. 3 pkt 1 lit. n
	tir. 2 (10) w zał.3 ust. 3 pkt 1 lit. n





		2025-02-26T14:54:24+0000
	Polska
	Jacek Zbigniew Karpiński
	Publikacja w dzienniku urzędowym.




