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UCHWALA NR L/516/2022

RADY MIEJSKIEJ W CHRZANOWIE
z dnia 29 listopada 2022 roku

w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania na terenie Gminy Chrzanéw obiektéw malej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardéw
jakoSciowych oraz rodzajow materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 i art. 40 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (t.].
Dz. U. 22022 r., poz. 559 zp6zn. zm.), art. 37a ust. 1, 2, 4, 6, 7, 9110 oraz art. 37b ust.6 ustawy z dnia
27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U. z 2022 r., poz. 503 z p6zn. zm.),
w zwiazku z uchwatg Nr XXXI1/321/2021 Rady Miejskiej w Chrzanowie z dnia 25 maja 2021 r. w sprawie
przygotowania projektu uchwaty ustalajacej zasady i warunki sytuowania obiektow malej architektury, tablic
iurzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatow
budowlanych zjakich moga by¢ wykonane, na wniosek Burmistrza Miasta Chrzanowa, Rada Miejska
w Chrzanowie uchwala, co nastgpuje:

Rozdzial 1.
Przepisy wprowadzajace.

§ 1. Rada Miejska w Chrzanowie ustala zasady 1 warunki sytuowania na terenie Gminy Chrzanéw obiektow
matej architektury, tablic reklamowych iurzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy
jako$ciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych, zjakich moga by¢ wykonane, zwane dalej Uchwala
Krajobrazowa.

§ 2. Ustala si¢ podzial Gminy Chrzanéw na obszary podlegajace r6znym regulacjom:

1) obszar centrum — ograniczony od pdinocy: pdéinocng granicg pasa drogowego ulicy Ksiedza Jakuba
Kamienskiego, z wylaczeniem skrzyzowania zulica Elii Marchettiego (to jest dziatki geodezyjnej
o numerze: 4273/15); nastgpnie od wschodu: wschodnig granica pasa drogowego ulicy Ksigdza Jakuba
Kamienskiego na odcinku do Ronda Ofiar Faszyzmu, wschodnia granicg toréw kolejowych, na odcinku od
ulicy Wtadystawa Sikorskiego (na wysokosci potnocnej granicy dzialki geodezyjnej o numerze: 1129/44)
do ulicy Siennej (to jest dziatek geodezyjnych o numerach: 3998/198, 3998/88); od poludnia: potudniowa
granicg pasa drogowego ulicy Siennej na odcinku od wschodniej granicy torow kolejowych (na wysokos$ci
potudniowej granicy dziatki geodezyjnej o numerze: 3546/312) do ulicy Grzybowskiego, zachodnig granica
pasa drogowego ulicy Grzybowskiego na odcinku od ulicy Siennej do ulicy Focha, potudniowa granica
pasa drogowego ulicy Focha na odcinku od ulicy Grzybowskiego do ulicy O$wigcimskiej; od zachodu:
zachodnia granicag pasa drogowego ulicy O$wigcimskiej na odcinku od ulicy Focha (na wysokosci
potudniowej granicy dziatki geodezyjnej o numerze: 3546/303) do Ronda 4 czerwca 1989 r., wschodnia
czg$cig dziatki geodezyjnej o numerze 6003 ograniczonej do wysokosci wschodniej granicy dziatki
geodezyjnej o numerze: 1893/36, zachodnia czeécig pasa drogowego ulicy Ksiedza Jana Skorupki na
odcinku od Ronda 4 czerwca 1989 r. do ulicy Balinskiej, péinocng czgsciag dziatki geodezyjnej o numerze:
4271/1, wschodnig granicg pasa drogowego ulicy Balinskiej na odcinku od ulicy Ksigdza Jana Skorupki do
ulicy Zielonej co zamyka granice obszaru;
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2) pozostaly obszar Gminy Chrzanéw — od granic obszaru centrum do granic administracyjnych Gminy
Chrzanow.

§ 3. 1. Wprowadza sie definicje iokreSla metodyke ustalania gabarytéw i odleglosci tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych.

2. Dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych iurzadzen reklamowych nie bedacych szyldem
wylacznie na zasadach iwarunkach okreslonych w Rozdziale III, we wskazanych w nim gabarytach
z zachowaniem standardow jakos$ciowych i rodzajow materialow z jakich zostaly wykonane.

3. Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow wytacznie na zasadach i warunkach okreslonych w Rozdziale IV, we
wskazanych w nim gabarytach iz ograniczeniem maksymalnej liczby szyldow dopuszczalnych dla kazdej
dziatalno$ci prowadzonej na danej nieruchomosci oraz wprowadza si¢ ograniczenia w liczbie szyldow danego
rodzaju.

4. Dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen wylacznie na zasadach i warunkach okreslonych w Rozdziale V,
we wskazanych w nim gabarytach z zachowaniem standardow jako$ciowych irodzajow materiatow z jakich
zostaly wykonane.

5. Dopuszcza si¢ sytuowanie obiektéw malej architektury wylacznie na zasadach iwarunkach
okreslonych w Rozdziale VI, we wskazanych w nim gabarytach z zachowaniem standardéw jakoSciowych
i rodzajow materiatéw z jakich zostaly wykonane.

Rozdzial I1.
Definicje i metodyka ustalania gabarytow i liczby szyldow.

§ 4. Ilekro¢ w Uchwale Krajobrazowej jest mowa o:

1) banerze — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowa wykonang z tkaniny, migkkiego tworzywa
sztucznego lub papierowej folii impregnowanej, o strukturze spoistej lub w formie siatki, sytuowang na
istniejacych elementach zagospodarowania;

2) billboardzie — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg o powierzchni powyzej 5,8 m?, umozliwiajgca
umieszczanie tresci reklamy przeznaczonej do czasowej ekspozycji, najczgsciej w formie plakatu,
w uktadzie poziomym;

3) elementach krajobrazu kulturowego — nalezy przez to rozumie¢ zabytki, ujete w Gminnej Ewidencji
Zabytkoéw (w tym w szczegodlnosci wpisane do Rejestru Zabytkow);

4) fladze reklamowej — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe lub tablice reklamowa, wykonane
z migkkiego materialu, sytuowane na maszcie lub innej konstrukcji, ktéra nie obejmuje catego obwodu
materiatu;

5) elewacji — nalezy przez to rozumie¢ plaszczyzng przegrody zewnetrznej budynku (§ciany) wraz z otworami
okiennymi, witrynami, detalami architektonicznymi i attyka, ktorej:

a) krawedzig dolng jest styk Sciany z nawierzchnig, na ktorej jest sytuowana; za$ w przypadku zastosowania
podcieni w poziomie parteru elewacji krawedz najblizsza poziomowi terenu, potozonego bezposrednio
ponizej,

b) krawedziami bocznymi sg krawedzie naroznikow,

c) krawedzig gorna sg najwyzej polozone elementy wykonczeniowe §ciany, wienczacej ja attyki lub linia
styku $ciany z okapem potaci dachowej, a w przypadku wolnostojacych budynkow parterowych gorna
krawedz bryty budynku — dachu lub zadaszenia,

d) wysokoscig jest odleglo$¢ mierzona w pionie miedzy najnizej potozonym punktem dolnej i najwyzej
potozonym punktem krawedzi gérnej danej elewacji;

6) formie azurowej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe, ktérych
powierzchni¢ ekspozycyjna tworzg ptaskie lub przestrzenne litery badz grafiki — w tym szczego6lnie napisy,
znaki, logo, symbole:

a) mieszczace si¢ we wlasnym obrysie i nieposiadajace tla,

b) w ukladzie rewersowym, t. j. wycigcia w ptaszczyznie lub wyciecia z bryly — ksztalt formy nadaje obrys
wyciecia widoczny w pozostawionym elemencie,
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c) w ukladzie wklgstym, t.j. wytrawionym, wypalonym, wyrzezbionym lub wyrytym;

7) formie dwustronnej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe posiadajace
dwie, skierowane w roznych kierunkach, powierzchnie ekspozycyjne, sytuowane na tej samej wysokosci
i posiadajace te same gabaryty;

8) formie wielostronnej — nalezy przez to rozumie¢ tablic¢ reklamowa lub urzadzenie reklamowe posiadajace
dwie lub wigcej, skierowane w roznych kierunkach, powierzchnie ekspozycyjne, sytuowane na tej samej
wysokosci 1 posiadajace te same gabaryty;

9) formie wolnostojacej — nalezy przez to rozumie¢ taki sposob sytuowania tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, w ktérym posiadaja one niezalezna wlasng konstrukcje no$na, trwale lub
nietrwale zwigzang z gruntem,;

10) formie zwartej — nalezy przez to rozumie¢ forme przestrzenng urzadzenia reklamowego, ktéra wypeknia
80% przestrzeni prostopadtos$cianu opisanego na skrajnych elementach danego urzadzenia reklamowego;

11) formacie malym — nalezy przez to rozumie¢ takie ograniczenie gabarytéw tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, w ktorym powierzchnia ekspozycyjna nie przekracza 0,7 m?, za$ wysoko$¢
w przypadku formy wolnostojgcej wynosi maksymalnie 1,7 m;

12) formacie §rednim — nalezy przez to rozumieé takie ograniczenie gabarytow tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, w ktorym powierzchnia ekspozycyjna jest wigksza niz 0,7 m?, ale nie przekracza
3 m?, za$ wysoko$¢ w przypadku formy wolnostojacej wynosi maksymalnie 3,9 m;

13) formacie standardowym-— nalezy przez to rozumie¢ takie ograniczenie gabarytow tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, w ktorym powierzchnia ekspozycyjna jest wigksza niz 3 m? i mniejsza niz 6 m?,
za$ wysoko$¢ w przypadku formy wolnostojacej wynosi maksymalnie 5,4 m;

14) formacie duzym — nalezy przez to rozumie¢ takie ograniczenie gabarytow tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, w ktorym powierzchnia ekspozycyjna jest rowna lub wieksza niz 6 m?, ale
nie przekracza 18 m?, za§ wysoko$¢ w przypadku formy wolnostojgcej wynosi maksymalnie 10 m;

15) formacie dominujacym — nalezy przez to rozumie¢ takie ograniczenie gabarytéw tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, w ktorym powierzchnia ekspozycyjna jest wigksza niz 18 m?;

16) gablocie ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe bedace szafka, posiadajaca
przezroczysty front oraz nieprzezroczysty tyt, w ktorej wnetrzu znajduje si¢ powierzchnia ekspozycyjna;

17) istotnych detalach architektonicznych — nalezy przez to rozumie¢ krawedzie otwordéw okiennych
i drzwiowych elewacji, uskoki 1ikrawedzie elewacji, miejsca zmiany materiatu wykonczeniowego,
boniowanie oraz krawedzie gzymsow, pilastrow, lizen i blend,

18) kasetonie — nalezy przez to rozumie¢ forme¢ azurowa posiadajaca tlo lub urzadzenie reklamowe w postaci
zamknigetej skrzynki w ksztatcie prostopadto$cianu z licem wykonanym z trwatego i sztywnego materiatu,
z widniejaca na nim, na stale naniesiong reklama, najczesciej posiadajace wewngtrzne zrodlo $wiatla;

19) muralu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa w postaci powtoki malarskiej,
wykonanej bezposrednio na $cianie budynku;

21) osiach kompozycyjnych elewacji — nalezy przez to rozumie¢ wyobrazalne linie proste, na ktorych oparte
sg istotne architektonicznie elementy wystroju elewacji — linie proste, biegngce na przedtuzeniu krawedzi
otworéw okiennych i drzwiowych elewacji, osie symetrii tych otwordéw oraz na przedhuzeniu uskokoéw
elewacji lub zmiany materiatu wykonczeniowego, a takze krawedzie lub osie symetrii $cian lub detali
architektonicznych, takich jak gzymsy, pilastry, lizeny, blendy;

22) pasie ochronnym — nalezy przez to rozumie¢ obszar elewacji, polozony bezposrednio wokot tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego, w ktdorym nie wystepuja istotne architektonicznie elementy
wystroju elewacji, takie jak: krawedzie otworow okiennych i drzwiowych elewacji, uskoki i krawedzie
elewacji, miejsca zmiany materialu wykonczeniowego oraz krawedzie gzymsow, pilastrow, lizen i blend;
jego szerokoscig okresla sie odleglos¢ od jego zewnetrznej krawedzi do zewngtrznej krawedzi tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego;

23) pasie szyldowym — nalezy przez to rozumie¢ powierzchni¢ na elewacji w poziomie parteru, mieszczaca
si¢ ponad goérng krawedzig witryn lub otworu drzwiowego, prowadzacego do budynku lub lokalu;
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24) powierzchni ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumie¢ czgs$¢ tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego, niestanowigca elementéw konstrukcyjnych izamocowan, przeznaczona do ekspozycji
reklamy;

25) poziomie parteru elewacji — nalezy przez to rozumie¢ dolny fragment elewacji, ograniczony od gory
krawegdzig elementu architektonicznego, oddzielajacego pierwsza kondygnacje nadziemng od kondygnacji
wyzszych, wystepujacego w postaci gzymsu (gérna krawedz elementu), podziatu w wykonczeniu elewacji
lub uskoku (dolna krawedz elementu), a w przypadku, gdy taki element nie wystgpuje — do poziomu dolnej
krawedzi otworow okiennych drugiej kondygnacji nadziemnej — lub gdy wyzej wymienione elementy
nie wystepuja — do gornej krawedzi elewacji; w przypadku wolnostojacych budynkow parterowych poziom
parteru elewacji obejmuje calg bryte budynku tj. od dolnej krawedzi elewacji do gérnej krawedzi dachu lub
zadaszenia;

26) przyczepie reklamowej — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe
nietrwale zwigzane z gruntem, umieszczone na przyczepach samochodowych, lawetach lub innych
konstrukcjach umozliwiajgcych przemieszczanie oraz pojazdach, stuzacych wylacznie funkceji reklamowej;

27) pylonie - nalezy przez to rozumie¢ tablicg reklamowa lub urzadzenie reklamowe w formie wolnostojacej,
mocowane w gruncie, w formie zwartej i o smuktej proporcji;

28) reklamie — nalezy przez to rozumie¢ pojgcie okreslone w ustawie z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U. z 2021 r. poz. 741 z pdzn. zm.);

29) reklamie naklejanej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowga wykonang z tworzywa sztucznego lub
papieru mocowang do elementow zagospodarowania przestrzennego, w szczegolnosci szyb, za pomoca
kleju;

30) reklamie okoliczno$ciowej — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe,
nie bedace szyldem, umieszczane tymczasowo na okres maksymalnie 30 dni (lub umieszczane tymczasowo
na maksymalnie 60 dni w okresie od lipca do sierpnia) w zwiazku z posiadajacym dat¢ rozpoczegcia
i zakonczenia wydarzeniem, w postaci nietrwale zwigzanej z gruntem, budynkiem lub budowla, formy
ptaskiej badz przestrzennej;

31) reklamie pneumatycznej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe
z tworzywa sztucznego, wypetnione powietrzem, wolnostojace i nietrwale zwigzane z gruntem;

32) reklamie wyborczej — nalezy przez to rozumie¢ reklamg okolicznosciowa, obejmujaca materiat
wyborczy, referendalny, reklame kandydatow lub organizacji, ktore reprezentujg, sytuowane na potrzeby
kampanii referendalnych, wyborczych (parlamentarnych, w tym do Parlamentu Europejskiego,
prezydenckich lub do jednostek samorzadu terytorialnego);

33) semaforze — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe mocowane prostopadle do elewacji budynku
na wysiegniku;
34) stupie ogloszeniowo-reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w formie walca;

35) smuklej proporcji — nalezy przez to rozumie¢ proporcje szerokosci do wysokosci tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, wynoszace od 1:3 do 1:10;

36) standardzie posadowienia — w odniesieniu do formy wolnostojacej - obowiazek trwalego zwigzania
z gruntem, a w przypadku wystgpowania fundamentu obowigzek jego umieszczenia pod powierzchnia
terenu, lub z zachowaniem wspolnego poziomu gornej krawedzi ptyty fundamentowej z ptaszczyzna gruntu
lub nawierzchni, na ktorej tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe jest sytuowane;

37) standardzie wy$wietlania — nalezy przez to rozumie¢ sposob wyswietlania reklam umozliwiajacy biezaca
zmiang informacji wizualnej z poszanowaniem komfortu odbiorcy, przez co rozumie sig:

a) zachowanie statosci obrazu,
b) brak stosowania efektoéw wizualnych i przerw pomiedzy kolejno wyswietlanymi reklamami,

c) stosowanie ekranu w technologii ciektokrystalicznej Liquid Crystal Display (LCD) o minimalnej
rozdzielczosci  FullHD  1920x1080  pikseli, lub  odpowiadajacy, Iub ekrany zdiod
elektroluminescencyjnych w technologii Surface Mounted Device (SMD) o maksymalnej wielkos$ci
piksela 20 mm, lub odpowiadajacy,
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d) stosowanie alternatywnie:
- statej jasno$ci wyswietlacza — maksymalnie 400 cd/m?,
- zmiennej jasnosci wyswietlacza, ktora nie moze przekraczac:
-- w dzien — 7 000 cd/m? dla reklam wyposazonych w automatyczny system regulacji jasnosci,
-- w dzien — 2 500 cd/m? dla reklam niewyposazonych w automatyczny system regulacji jasnosci,

-- w nocy — 400 cd/m?;

38) stojaku reklamowym — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe nietrwale
zwigzane z gruntem, o gabarytach umozliwiajacych r¢czne przenoszenie, wystawiane okresowo przed
lokal, ktérego oferte przedstawia, w szczegoélnosci sztaluga z menu, dwustronny kozioltek lub tablica
kredowa;

39) sytuowaniu zbiorczym — nalezy przez to rozumie¢ sposob sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych w tym szyldow, wedtug nastepujacych zasad:

a) w przypadku sytuowania na budynku lub ogrodzeniu, z zastrzezeniem lit. b:

- zachowania wspolnej pionowej osi kompozycyjnej, przez co nalezy rozumie¢ zachowanie jednakowej
wysokosci tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych oraz ich sytuowanie na jednej wysokosci
a w przypadku spadku terenu na tym samym poziomie, w odniesieniu do jednej z osi kompozycyjnych
elewacji,

- zachowania wspolnej poziomej osi kompozycyjnej, przez co nalezy rozumie¢ zachowanie jednakowej
szeroko$ci oraz sytuowane w wyroéwnaniu do jednej osi pionowej, wynikajacej zuktadu osi
kompozycyjnych elewacji,

- zachowania uktadu szachownicowego, co nalezy rozumie¢ przez komponowanie szyldow w oparciu
o minimum dwie pionowe i dwie poziome osie kompozycyjne, zgodnie z zasadami dla tiret pierwsze
i tiret drugie,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie wigcej niz jednej osi kompozycyjnej w przypadkach okreslonych w lit. a,

c) w przypadku sytuowania szyldow réznych podmiotow w formie wolnostojacej: umieszczania ich na
wspolnych tablicach reklamowych lub urzadzeniach reklamowych — w ramach dopuszczalnej liczby
szyldow danego rodzaju — pylonu lub totemu, z tym zastrzezeniem, ze:

- w przypadku sytuowania na pylonie obowigzuje zachowanie jednakowej szerokosci szyldow,

-w przypadku sytuowania na totemie dopuszcza si¢ stosowanie roéznych szerokosci szyldow,
z zachowaniem wspdlnej osi pionowej;

40) szyldzie — nalezy przez to rozumie¢ pojecie okreslone w ustawie z dnia 27 marca 2003r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U. z 2022 r. poz. 503, z pézn zm.);

41) tablicy reklamowej — nalezy przez to rozumie¢ pojecie okreslone w ustawie z dnia 27 marca 2003 r.
o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U. z 2022 r. poz. 503, z pdzn. zm.);

42) tabliczce kierunkowej — nalezy przez to rozumie¢ ujednolicong, niewielka tablice reklamowa,
wskazujaca kierunek dotarcia do reklamowanej dziatalnosci;

43) tabliczce na dystansach — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowg mocowang do elewacji budynku
za pomocg $rub dystansujacych konstrukcje wlasciwa od elewacji;

44) totemie — nalezy przez to rozumie¢ tablicg reklamowa lub urzadzenie reklamowe w formie wolnostojacej,
trwale zwigzane z gruntem, w formie przestrzennego komponentu reklamowego na wysokim stupie, w tym
o wielu powierzchniach ekspozycyjnych, skierowanych w réznych kierunkach, sytuowanych na tej samej
wysokosci i1 posiadajacych jednakowa wysoko$¢; w przypadku sytuowania zbiorczego, sytuowanie
powierzchni ekspozycyjnych na tej samej wysokosci oraz posiadajacych te sama wysoko$¢, dotyczy
powierzchni ekspozycyjnych bedacych szyldem jednej dziatalno$ci — kolejne dziatalnosci moga posiadac
powierzchnie ekspozycyjne na innych wysokos$ciach na tej samej konstrukcji zbiorcze;j;
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45) urzadzeniu automatycznym — nalezy przez to rozumie¢ obiekt znajdujacy si¢ poza budynkami
i tymczasowymi obiektami budowlanymi, umozliwiajacy zdalne dostarczanie ustug oraz pelng Iub
czgSciowa samoobstuge klienta, w szczegdlnosci: bankomaty, automaty z zywnoscia, paczkomaty, lodowki
z zywno$cia, panele i stacje dostarczajace ustugi transportowe;

46) urzadzeniu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ pojecie okre§lone w ustawie z dnia 27 marca
2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U. z 2022 r. poz. 503, z p6zn. zm.);

47) witrynie — nalezy przez to rozumie¢ okno lub okna, w tym szczegélnie okna wystawowe, a takze drzwi
lokalu uzytkowego stuzace szczegdlnie ekspozycji towaréw lub prezentacji ustug danego lokalu
uzytkowego, lacznie z przestrzeniag otworu okiennego lub drzwiowego ograniczong grubo$cig S$ciany
i krawedziami tego otworu;

48) standardzie jakoSciowym — nalezy przez to rozumiec:
a) zachowanie ciaglos$ci pokrycia, grubosci i koloru powtoki malarskiej elementéw konstrukcyjnych,
b) brak ubytkéw w materiale konstrukcji i materiale wykonczeniowym konstrukcji,
¢) brak wystepowania rdzy na elementach metalowych,

d) zapewnienie odpowiedniego naciggu reklam wykonanych na materiatach migkkich, przez co rozumie si¢
zachowanie jednej ptaszczyzny powierzchni ekspozycyjnej tablic reklamowych, bez wybrzuszen, dziur
i zagie¢.
§ 5. 1. W odniesieniu do podawanych w Uchwale Krajobrazowej gabarytow, odleglosci i powierzchni
wprowadza si¢ nastepujace zasady:
1) dopuszcza si¢ tolerancj¢ wykonawcza lub btad pomiaru +/- 5%;

2) wskazane w Uchwale Krajobrazowej odleglosci miedzy tablicami reklamowymi lub urzadzeniami
reklamowymi, a innymi tablicami reklamowymi i urzagdzeniami reklamowymi lub budynkami, liczone sa
jako najkroétsze odcinki, taczace ich skrajne elementy;

3) gabaryty takie jak: szeroko$¢, wysoko$¢ i grubo$é, podaje si¢ w odniesieniu do najwickszej powierzchni
ekspozycyjnej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, gdzie:

a) szeroko$¢ jest gabarytem poziomym,
b) wysokos$¢ jest gabarytem pionowym,
c) grubos¢ jest gabarytem prostopadlym wzgledem najwigkszej powierzchni ekspozycyjnej;

4) wysoko$¢ sytuowania i wysoko$¢ catkowita podaje si¢ w odniesieniu do poziomu terenu, nawierzchni lub
powierzchni gruntu, na ktorych sytuowana jest tablica reklamowa, urzadzenie reklamowe, ogrodzenie lub
obiekt matej architektury, na ktorych sg umieszczone bezposrednio;

5) gabaryty, o ktorych mowa w pkt 3 dotycza elementow tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego,
znajdujacych si¢ powyzej gruntu lub nawierzchni, na ktorej si¢ znajdujg oraz poza licem muru, do ktérego
sg przytwierdzone;

6) powierzchnia ekspozycyjna, w wymienionych ponizej niestandardowych przypadkach, liczona jest
W nastepujacy sposob:

a) jako powierzchnia prostokata opisanego na skrajnych elementach danej tablicy reklamowej Iub
urzadzenia reklamowego:

-dla tablic reklamowych Iub urzadzen reklamowych w formie azurowej, wtym dla uktadu
rewersowego lub wklestego, gdzie bierze si¢ pod uwage gabaryty zewngtrzne pozostawionego
elementu,

- dla tablic reklamowych, ktorych ksztatt jest inny niz prostokat lub koto,
- dla szyldow sytuowanych w jednym oknie lub drzwiach witryny,

b) jako powierzchnia boczna walca, opisanego na skrajnych elementach urzadzenia reklamowego, ktdrego
podstawa oparta jest na gruncie;
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7) podane w uchwale gabaryty, w przypadku zastosowania formy dwustronnej lub wielostronnej, dotycza
odrebnie kazdej z powierzchni ekspozycyjnych.

2. Powierzchnie ekspozycyjna traktuje sie jako jeden szyld w przypadku:
1) zastosowania formy azurowej szyldu — wszystkie elementy takiego szyldu;

2) umiejscowienia szyldu w przestrzeni jednego otworu okiennego lub drzwiowego witryny badz na jednej
elewacji przeszklonej;

3) szyldu w formie wolnostojacej, posiadajacego powierzchnie ekspozycyjne skierowane w rozne strony, jesli
zachowujg identyczne gabaryty i wysoko$¢ sytuowania.

3. W przypadku realizacji obowiazku stosowania sytuowania zbiorczego dla szyldow w formie
wolnostojgcej:

1)dla pylonow: kazda z dzialalnosci sytuuje maksymalnie 4 szyldy, zgodnie z §19 ust. 2 na pylonach
w maksymalnej liczbie okreslonej w §25;

2) dla totemow: wszystkie dziatalnosci sytuujg swoje szyldy w ramach jednego dopuszczonego totemu
zgodnie z §31, za$ pozostale maksymalnie 3 szyldy, dopuszczone zgodnie z §19 ust. 2, sytuujg w ramach
innych szyldow wolnostojacych.

4. Dla szyldéow sytuowanych wedlug zasady sytuowania zbiorczego w ramach pylonu lub totemu
obowiazuja powierzchnie ekspozycyjne, okreslone odpowiednio w §25 i§31, dla wszystkich szyldéw
lacznie.

Rozdziat I11.
Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych nie bedacych szyldem,
ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materialéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

§ 6. 1. W granicach obszaru centrum dopuszcza si¢, z zachowaniem postanowien §7, § 10., §11, §14,
§16 i §18 wylacznie:

1) banery, bedace reklamg okolicznosciowa lub sytuowane na ogrodzeniach placu budowy oraz
rusztowaniach, zwigzanych zrobotami budowlanymi, wylacznie na czas trwania tych robdt, nie dtuzej
jednak niz na okres dwdch lat z piecioletnig przerwa miedzy sytuowaniem;

2) gabloty ekspozycyjne;
3) murale reklamowe;
4) stupy ogloszeniowo-reklamowe;

5) tablice reklamowe niezaliczane do Zzadnego z rodzajow tablic reklamowych zdefiniowanych w niniejszej
uchwale, zgodnie z §16;

6) reklame okoliczno$ciows.

2. W gracach pozostalego obszaru Gminy Chrzanéw dopuszcza sie¢ tablice reklamowe i urzadzenia
reklamowe, zgodnie z postanowieniami od §7 do §18.

§ 7. 1. Postanowienia dla banerow, nie bedacych szyldami:
1) zasady i warunki sytuowania:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie, z zastrzezeniem lit. b:

-na elewacjach, posiadajacych nie wigcej niz 3 otwory okienne, z zachowaniem pasa ochronnego
szeroko$ci minimum 1m,

- na ogrodzeniach placu budowy oraz rusztowaniach, zwigzanych z robotami budowlanymi, wytgcznie
na czas trwania tych robdt, nie dluzej jednak niz na okres dwoch lat z pigcioletnig przerwa miedzy
sytuowaniem,

b) na elementach krajobrazu kulturowego dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie na ogrodzeniach placu
budowy oraz rusztowaniach, zwigzanych zrobotami budowlanymi, wylacznie na czas trwania tych
robdt, nie dtuzej jednak niz na okres dwoch lat z pigcioletnig przerwa miedzy sytuowaniem,
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c) gabaryty:
- ogranicza si¢ powierzchni¢ ekspozycyjnag do 30% Sciany, na ktorej jest sytuowany,

-w przypadku sytuowania na ogrodzeniu budowy lub rusztowaniach dopuszcza si¢ powierzchni¢
ekspozycyjng do 100% powierzchni ogrodzenia lub siatki zabezpieczajacej rusztowanie;

2) standardy jako$ciowe: obowiazuje wysoki standard jako$ciowy;
3) rodzaje materiatéw budowlanych: tworzywo sztuczne, metal.

2. Postanowienia dla baner6éw, nie bedacych szyldami, bedacych reklamg okoliczno$ciowg lub
wyborcza:

1) zasady i warunki sytuowania — zakaz sytuowania:
a) na elementach krajobrazu kulturowego,
b) na drzewach;
2) gabaryty: format §redni lub format standardowy;
3) standardy jako$ciowe: wysoki standard jako$ciowy;
4) rodzaje materiatow budowlanych: tworzywo sztuczne i metal.
§ 8. Postanowienia dla billboardéw, nie bedacych szyldami:
1) zasady i warunki sytuowania:
a) forma wolnostojaca,
b) zakaz sytuowania:
- na elementach krajobrazu kulturowego,

- na nieruchomosciach, na ktorych znajduja si¢ budynki lub budowle, bedace elementami krajobrazu
kulturowego,

¢) minimalne odleglosci od innych billboardow na tej samej lub r6znych nieruchomosciach: 50 m,

d) maksymalna odlegtos¢ od budynku: 60 m (nie dotyczy billboardow sytuowanych przy drodze bedacej
Autostrada, co rozumie si¢ jako sytuowanie maksymalnie 60 m od krawedzi jedni drogi bedacej
Autostrada);

2) gabaryty:

a) format duzy lub format dominujacy, ztym zastrzezeniem, ze format dominujacy dopuszcza si¢
wylacznie w odleglosci nie wigkszej niz 60 m od krawedzi drogi begdacej Autostradg lub dla reklam
umozliwiajacych biezacag zmiane informacji wizualnej o wys$wietlanej powierzchni ekspozycyjne;j,
zgodnie z pkt 3 lit. e tiret drugie niniejszego paragrafu,

b) okresla si¢ dopuszczalne wymiary powierzchni ekspozycyjnej dla formatu duzego (szeroko$¢ i wysokos¢
powierzchni ekspozycyjnej):

-3x2 m,
- 3,54x2,47 m,
- 5,04x2,38 m,
- 6x3 m;
3) standardy jako$ciowe:

a) obowigzuje wysoki standard jakos$ciowy,

b) obowiazuje standard posadowienia,

¢) obowigzuje sytuowanie na pojedynczym stupie konstrukcyjnym,

d) dopuszcza si¢ form¢ dwustronna,
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e) dopuszcza si¢ sytuowanie reklam umozliwiajacych biezaca zmiane informacji wizualne;j:
- przewijana,

- wyswietlang, przy zachowaniu standardu wys$wietlania, wytacznie w granicach dzialek geodezyjnych
o0 powierzchni minimalnie 6000 m? i maksymalnie 8000 m? nie bg¢dacych drogami publicznymi;

4) rodzaje materialow budowlanych:

a) konstrukcja: metal i beton,

b) powierzchnia ekspozycyjna: papier lub tworzywo sztuczne.

§ 9. Postanowienia dla flag reklamowych, niebedacych szyldem:
1) zasady i warunki sytuowania:

a) forma wolnostojaca,

b) jedynie jako reklama okolicznosciowa lub reklama wyborcza,

¢) zachowanie smuktej proporcji;
2) gabaryty: format §redni lub format standardowy;
3) standardy jako$ciowe: dopuszcza si¢ forme dwustronna;
4) rodzaje materiatow budowlanych:

a) konstrukcja: metal i beton,

b) powierzchnia ekspozycyjna: tworzywo sztuczne.

§ 10. Postanowienia dla gablot ekspozycyjnych, nie bedgcych szyldami:
1) zasady i warunki sytuowania:

a) forma wolnostojaca lub zintegrowana z wiatg przystankows;

b) odlegltosci migdzy gablotami ekspozycyjnymi sytuowanymi na tej samej lub roznych nieruchomosciach:
minimalnie 30 m, nie dotyczy formy zintegrowanej z wiata przystankowa;

2) gabaryty: format standardowy, ztym zastrzezeniem, ze okre$la si¢ S$ciste wymiary powierzchni
ekspozycyjnej: szerokos¢ 1,2 m i wysokos¢ 1,8 m;

3) standardy jako$ciowe:
a) obowigzuje wysoki standard jako$ciowy,
b) dopuszcza si¢ forme¢ dwustronna,

c) dopuszcza si¢ sytuowanie reklam umozliwiajacych biezacg zmian¢ informacji wizualnej: przewijang
1 wy$wietlana, przy zachowaniu standardu wyswietlania;

4) rodzaje materiatow budowlanych:
a) konstrukcja: metal, szkto i beton,
b) powierzchnia ekspozycyjna: papier lub tworzywo sztuczne.
§ 11. Postanowienia dla murali reklamowych, nie bedacych szyldami:
1) zasady i warunki sytuowania:
a) zakazuje si¢ sytuowania na elementach krajobrazu kulturowego,
b) na elewacjach nieposiadajacych otworéw okiennych,
¢) mural reklamowy powinien obejmowac¢ catg $ciang, na ktorej jest naniesiony,
2) gabaryty: ogranicza si¢ powierzchni¢ ekspozycyjna do 30% $ciany, na ktdrej jest naniesiony;
3) standardy jako$ciowe: obowiazuje standard jakoSciowy;

4) rodzaje materiatow budowlanych: farba.
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§ 12. Postanowienia dla przyczep reklamowych, nie bedacych szyldami:
1) zasady i warunki sytuowania:
a) jedynie jako reklama okolicznosciowa lub reklama wyborcza;
b) zakaz sytuowania:
- na miejscach parkingowych,
- w pasach drogowych,

- na nieruchomosciach, na ktoérych znajduja si¢ budynki lub budowle, bedace elementami krajobrazu
kulturowego;

2) gabaryty: format duzy;
3) standardy jako$ciowe:
a) wysoki standard jakosciowy,
b) dopuszcza si¢ forme dwustronna;
4) rodzaje materiatow budowlanych: tworzywo sztuczne, metal, guma.
§ 13. Postanowienia dla reklamy pneumatycznej, nie bedacej szyldem:

1) zasady iwarunki sytuowania: wylacznie jako reklama okolicznosciowa, z wylaczeniem reklamy
wyborczej;

2) gabaryty: maksymalnie 6 m szerokosci na 6 m grubosci na 6 m wysokosci;
3) standardy jakosciowe: dopuszcza si¢ forme dwustronna;
4) materiaty budowlane: tworzywo sztuczne, metal.
§ 14. Postanowienia dla stupow ogloszeniowo-reklamowych, nie bedacych szyldami:

1) zasady 1warunki sytuowania: zachowanie minimalnej odlegltosci migdzy slupami ogloszeniowo-
reklamowymi sytuowanymi na tej samej lub ré6znych nieruchomosciach, wynoszacej 30 m;

2) gabaryty maksymalne: wysokos¢ 4 m, srednica 1,8 m;
3) standardy jako$ciowe:
a) obowigzuje wysoki standard jakos$ciowy,

b) dopuszcza si¢ reklamy umozliwiajace biezaca zmiane informacji wizualnej, przy zachowaniu standardu
wys$wietlania;

4) rodzaje materiatow budowlanych:
a) konstrukcja: metal, szkto i beton,
b) powierzchnia ekspozycyjna: papier lub tworzywo sztuczne dla reklamy wyswietlane;.
§ 15. Postanowienia dla stojakow reklamowych nie bedacych szyldami:

1) zasady 1 warunki sytuowania:

a) zakaz sytuowania na nieruchomos$ciach, na ktérych znajduja si¢ budynki lub budowle, bedace
elementami krajobrazu kulturowego,

b) obowigzuje zapewnienie bezpieczenstwa uzytkowania oraz zapewniania dostepnosci osobom ze
szczegolnymi potrzebami poprzez zachowanie ciggu komunikacyjnego o szeroko$ci minimum 2 m
umozliwiajagcego swobodne przemieszczanie sig,

c¢) dopuszcza si¢ sytuowanie maksymalnie 2 m od granicy nieruchomosci, na ktoérej prowadzona jest
reklamowana dziatalno$¢;

2) gabaryty: format maty;

3) standardy jako$ciowe:
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a) obowigzuje wysoki standard jakos$ciowy,
b) dopuszcza si¢ forme dwustronna;
4) rodzaje materiatow budowlanych:
a) konstrukcja: metal lub drewno,
b) powierzchnia ekspozycyjna: farba lub kreda.

§ 16. Postanowienia dla tablic reklamowych niezaliczanych do Zadnego zrodzajow tablic
reklamowych zdefiniowanych w niniejszej uchwale, niebedacych szyldami:

1) zasady i warunki sytuowania:
a) sytuowanie na budynku na $cianach posiadajacych nie wiecej niz 3 otwory okienne,
b) w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji — symetrycznie lub stycznie wzgledem nich,

c) w zakresie tablic sytuowanych na jednej $cianie — zachowanie jednakowych gabarytow dla wszystkich
tablic reklamowych oraz umieszczenie ich w jednym rzgdzie lub w jednym wierszu,

d) zakazuje si¢ sytuowania w §wietle otworow okiennych i na istotnych detalach architektonicznych;
2) gabaryty:
a) format maty, $redni lub standardowy;

b) Iacznie gabaryty powierzchni ekspozycyjnych sytuowanych na jednej Scianie nie moga przekroczy¢
6 m?;

3) standardy jako$ciowe: obowigzuje wysoki standard jako$ciowy,
4) rodzaje materialow budowlanych: metal lub tworzywo sztuczne.
§ 17. Postanowienia dla tabliczek kierunkowych, niebedacych szyldami:
1) zasady i warunki sytuowania:
a) forma wolnostojaca,
b) zakaz sytuowania:
- na elementach krajobrazu kulturowego,

- na nieruchomosciach, na ktorych znajduja si¢ budynki lub budowle, bedace elementami krajobrazu
kulturowego;

2) gabaryty: format maty;
3) standardy jako$ciowe:
a) obowigzuje wysoki standard jako$ciowy,
b) obowigzuje standard posadowienia,
¢) dopuszcza si¢ forme¢ dwustronna;
4) rodzaje materialow budowlanych:
a) konstrukcja: metal i drewno,
b) powierzchnia ekspozycyjna: metal lub malowane drewno.

§ 18. W zakresie reklamy okolicznosciowej, w tym reklamy wyborczej, dopuszcza si¢ ja rowniez na
zasadach i warunkach, wskazanych w §7 - §17.

Rozdzial IV.
Zasady i warunki sytuowania szyldow,
ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materialéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

§ 19. 1. W granicach obszaru centrum dopuszcza sie, z zachowaniem postanowien §22, §23, §24, §25,
§26, §27, §28, §30, §32, wylacznie:
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1) formy azurowe;

2) gabloty ekspozycyjne;

3) kasetony;

4) pylonow;

5) reklame naklejana;

6) semafory;

7) stupy ogloszeniowo-reklamowe;
8) tabliczki na dystansach;

9) tablice reklamowe niezaliczane do zadnego zrodzajow tablic reklamowych zdefiniowanych w niniejszej
uchwale, zgodnie z §32.

2. W granicach pozostalego obszaru Gminy Chrzanéw dopuszcza si¢ szyldy, zgodnie
z postanowieniami od §20 do §32.

3. Okres$la si¢ maksymalng laczna liczbe szyldow dla kazdej z dzialalnosci prowadzonej na danej
nieruchomosci do:

1) w obszarze centrum - 3 na budynku, 2 na budowli lub urzadzeniu automatycznym, 1 wolnostojacy i 1 na
ogrodzeniu,

2) w pozostatym obszarze Gminy Chrzanoéw - 7 na budynku, przy czym nie wigcej niz 3 na kazdej elewacji,
2 na budowli Iub urzadzeniu automatycznym, 4 wolnostojgce i 2 na ogrodzeniu.

§ 20. Postanowienia dla billboardéw, bedacych szyldami:
1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymalnie trzy;
2) zasady i warunki sytuowania:

a) wylacznie na budynku, z wylaczeniem elementéw krajobrazu kulturowego,

b) z zachowaniem pasa ochronnego szerokos$ci minimum 1m,

¢) sytuowanie zbiorcze;
3) gabaryty: format $redni, format standardowy lub format duzy.

§ 21. Postanowienia dla flag reklamowych, bedacych szyldami:
1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymalnie trzy;
2) zasady i warunki sytuowania:

a) forma wolnostojaca,

b) warunek trwatego zwigzania z gruntem,

¢) poza elementami krajobrazu kulturowego,

d) poza nieruchomosciami, na ktérych znajduja si¢ budynki lub budowle, bedace elementami krajobrazu
kulturowego,

e) dopuszcza si¢ forme¢ dwustronng;
3) gabaryty: format $redni lub format standardowy.
§ 22. Postanowienia dla form azurowych, bedacych szyldami:
1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci:
a) w witrynie: maksymalnie jeden na kazdej elewacji,
b) w pasie szyldowym: maksymalnie jeden na kazdej elewacji,

¢) powyzej pasa szyldowego na elewacji: maksymalnie jeden,
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d) na dachu: maksymalnie jeden,
e) w formie wolnostojacej: maksymalnie jeden,
f) w poziomie parteru poza witrynami i pasem szyldowym: maksymalnie 3;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) w witrynie: z zachowaniem osi symetrii otworu okiennego,
b) w pasie szyldowym: w sposob niewykraczajacy poza granice pasa szyldowego,
¢) powyzej pasa szyldowego na elewacji:

- w przypadku sytuowania prostopadtego do elewacji, obowiazuje sytuowanie w osi symetrii elewacji
miedzy otworami okiennymi lub istotnymi detalami architektonicznymi,

- w przypadku sytuowania rownoleglego do elewacji obowigzuje sytuowanie zbiorcze,

d) na dachu:

- dopuszcza si¢ sytuowanie czeSci szyldu, wtym elementow konstrukcyjnych lub powierzchni
ekspozycyjnej, stanowigcych nie wiecej niz 40% jego powierzchni, na elewacji,

- w przypadku sytuowania na elementach krajobrazu kulturowego jedynie jako neon,
e) w formie wolnostojace;j:
- warunkiem sytuowania jest brak widocznego fundamentu,
- obowigzuje zachowanie odleglo$ci minimum 10 m od innych szyldéw w formie wolnostojacej,
f) w poziomie parteru poza witrynami i pasem szyldowym — obowigzuje sytuowanie zbiorcze;
3) gabaryty:

a) w obszarze centrum obowigzuje format maty, format $redni lub format standardowy, z zastrzezeniem lit.
C,

b) poza obszarem centrum dopuszcza si¢ dodatkowo format duzy,
¢) dla formy wolnostojacej oraz sytuowania na dachu dopuszcza si¢ format duzy lub format dominujacy,

d) w przypadku sytuowania powyzej pasa szyldowego na elewacji, prostopadle do niej: szeroko$¢
maksymalnie 1,5 m.

§ 23. Postanowienia dla gablot ekspozycyjnych, bedacych szyldami:

1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci:
a) dla formy wolnostojacej: maksymalnie cztery,
b) w przypadku sytuowania na budynku: maksymalnie trzy na kazdej elewac;ji,

¢) w przypadku sytuowania w ramach ogrodzenia: maksymalnie jeden na przegsto oraz dwa zintegrowane
z brama;

2) zasady 1 warunki sytuowania dla formy wolnostojace;:
a) zachowanie smuktej proporcji,
b) zachowanie formy zwartej,
c) dopuszcza si¢ forme¢ dwustronna;
3) zasady i warunki sytuowania w przypadku sytuowania na budynku:
a) w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji — symetrycznie lub stycznie wzgledem nich,
b) ponizej pasa szyldowego lub w poziomie parteru elewacji, w ktorej pas szyldowy nie wystepuje,
¢) poza istotnymi detalami architektonicznymi,

d) sytuowanie zbiorcze;
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4) zasady i warunki sytuowania w przypadku sytuowania w ramach ogrodzenia:
a) wykonane jako element staty, wkomponowany w przesto,
b) wykonane jako element staty, wkomponowany w skrzydto bramy lub jako jej zwienczenie;

5) gabaryty dla formy wolnostojacej: format maty lub format $redni lub dodatkowo format standardowy
wylacznie poza obszarem centrum;

6) gabaryty w przypadku sytuowania na budynku: format $redni;
7) gabaryty w przypadku sytuowania w ramach ogrodzenia:

a) wkomponowany w przgsto: format maty,

b) zintegrowany z brama: format matly lub format $redni.

§ 24. Postanowienia dla kasetonéw, bedacych szyldami:

1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalno$ci, prowadzonej na danej nieruchomos$ci: maksymalnie jeden na
kazdej elewacji;

2) zasady 1 warunki sytuowania:

a) w pasie szyldowym, w sposob niewykraczajacy poza granice,

b) powyzej pasa szyldowego:
- w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji — symetrycznie lub stycznie wzgledem nich,
- obowigzuje sytuowanie zbiorcze,

¢) ponizej pasa szyldowego:
- z zachowaniem pasa ochronnego szerokosci minimum 1 m,
- obowigzuje sytuowanie zbiorcze,
- poza witrynami i oknami,

d) poza nieruchomos$ciami, na ktérych znajduja si¢ budynki lub budowle, bedace elementami krajobrazu
kulturowego;

3) gabaryty:
a) w obszarze centrum obowigzuje format maty, format $redni lub format standardowy,
b) poza obszarem centrum dopuszcza si¢ dodatkowo format duzy,
¢) dopuszcza si¢ format duzy wylacznie w przypadku sytuowania zbiorczego.
§ 25. Postanowienia dla pylonéw, bedacych szyldami:
1) liczba szyldow i gabaryty dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci, facznie:
a) formatu matego — maksymalnie trzy,
b) formatu $redniego lub standardowego — maksymalnie dwa,
c¢) formatu duzego lub dominujgcego — maksymalnie jeden, wytacznie poza obszarem centrum;
2) zasady 1 warunki sytuowania:
a) zachowanie smuktej proporcji,
b) zachowanie formy zwartej,
¢) sytuowanie zbiorcze,
d) dopuszcza si¢ form¢ dwustronna.
§ 26. Postanowienia dla reklamy naklejanej, bedgcej szyldem:

1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci:
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a) maksymalnie jeden na otwor okienny lub drzwiowy,
b) maksymalnie 2 na urzadzenie automatyczne;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) w witrynie,
b) na urzadzeniach automatycznych;
3) gabaryty:
a) w witrynach:
- w przypadku formy azurowej format maty lub format $redni,
- w pozostatych przypadkach format maty,
b) na urzadzeniach automatycznych: format maty lub format $redni.
§ 27. Postanowienia dla semaforéw, bedacych szyldami:

1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalno$ci, prowadzonej na danej nieruchomos$ci: maksymalnie jeden na
kazdej elewacji;

2) zasady i warunki sytuowania:
a) w pasie szyldowym lub ponize;j;
b) dolna krawgdz semafora minimalnie na wysokos$ci 2,5 m,
c¢) forma dwustronna;
3) gabaryty: format maty.
§ 28. Postanowienia dla stupow ogloszeniowo-reklamowych, bedacych szyldami;
1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymalnie trzy;

2) zasady iwarunki sytuowania: zachowanie minimalnej odleglosci miedzy stupami ogloszeniowo-
reklamowymi, wynoszacej 3 m;

3) gabaryty maksymalne: wysokos¢ 4 m, $rednica 1,8 m.

§ 29. Postanowienia dla stojakow reklamowych, bedacych szyldem:
1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymalnie jeden;
2) zasady 1 warunki sytuowania:

a) poza nieruchomosciami, na ktoérych znajduja si¢ budynki lub budowle, bedace elementami krajobrazu
kulturowego,

b) dopuszcza si¢ forme dwustronna;
3) gabaryty: format maty.
§ 30. Postanowienia dla tabliczek na dystansach, bedacych szyldami:

1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomos$ci: maksymalnie jeden na
kazdej elewacji,

2) zasady 1 warunki sytuowania:

a)w pasie szyldowym, ponizej pasa szyldowego lub w poziomie parteru na elewacji, na ktorej
nie wystepuje pas szyldowy,

b) w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji — symetrycznie lub stycznie wzgledem nich,

¢) poza istotnymi detalami architektonicznymi, z dopuszczeniem sytuowania na boniowaniu, dopasowanie
szyldu do ksztattu jednej lub dwoch ptaszczyzn lica ciosu, z zachowaniem widocznosci krawedzi boni,
otaczajacych szyld,

d) obowiazuje sytuowanie zbiorcze w obrebie jednej elewacii;
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3) gabaryty: format maty.
§ 31. Postanowienia dla toteméw, bedacych szyldem:
1) liczba szyldéw dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymalnie jeden;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) sytuowanie zbiorcze,
b) zachowanie smuktej proporcji,
¢) dopuszcza si¢ forme wielostronna;
3) gabaryty: format standardowy, format duzy lub format dominujacy.

§ 32. Postanowienia dla tablic reklamowych niezaliczanych do Zadnego zrodzajow tablic
reklamowych zdefiniowanych w niniejszej uchwale, bedacych szyldami:

1) dopuszcza si¢ sytuowanie na budynku, zgodnie z nast¢pujacymi zasadami i warunkami sytuowania oraz
liczba:

a) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomos$ci: maksymalnie jeden na
kazdej elewacji i nie wigcej niz 2 na budynek,

b) sytuowanie zbiorcze,
¢) w pasie szyldowym lub ponizej pasa szyldowego,
d) w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji — symetrycznie lub stycznie wzglgdem nich,

e) poza istotnymi detalami architektonicznymi, z dopuszczeniem sytuowania na boniowaniu, dopasowanie
szyldu do ksztattu jednej lub dwoch ptaszczyzn lica ciosu, z zachowaniem widocznosci krawedzi boni,
otaczajacych szyld;

2) dopuszcza si¢ sytuowanie w formie wolnostojacej, zgodnie z nastgpujacymi zasadami i warunkami
sytuowania oraz liczba:

a) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnos$ci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymalnie jeden,
b) sytuowanie zbiorcze,
¢) dopuszcza si¢ forme¢ dwustronna;
3) gabaryty:
a) w obszarze centrum — format maty lub format $redni,
b) w pozostalym obszarze Gminy Chrzandéw — format maty, format $redni lub format standardowy.

Rozdzial V.
Zasady i warunki sytuowania ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materialow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

§ 33. Zakazuje si¢:

1) stosowania dla ogrodzen sasiadujgcych =z pasami drogowymi drég publicznych, z wylaczeniem
tymczasowego ogrodzenia placu budowy:

a) ogrodzen pelych, tj. posiadajacych stosunek powierzchni przeswitdow do powierzchni ogrodzenia
mniejszy niz 20%,

b) ponizszych materiatow:
- prefabrykatow betonowych, z wylgczeniem cokotu,
- blach trapezowych i falistych,

- tworzyw sztucznych w obszarze centrum, na elementach krajobrazu kulturowego iw granicach
nieruchomosci, na ktorych znajdujg si¢ elementy krajobrazu kulturowego;
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2) stosowania dla ogrodzen sytuowanych na nieruchomosciach, na ktorych sg sytuowanie elementy krajobrazu
kulturowego ponizszych materiatow:

a) siatek ogrodzeniowych,

b) metalowych paneli zgrzewanych z wyjatkiem tymczasowego ogrodzenia placu budowy wytacznie na
czas trwania budowy.

§ 34. Dopuszcza sie¢ sytuowanie zewnetrznego ogrodzenia nieruchomosci wylacznie w liniach
rozgraniczajacych tereny o roznym przeznaczeniu, lub réznych zasadach zagospodarowania, lub w linii
pierzei, lub w linii ogrodzen sasiadujacych, lub w granicach dzialek ewidencyjnych, z dopuszczeniem
odsuni¢cia w nastepujacych przypadkach:

1) konieczno$ci zachowania odleglosci od sieci infrastruktury technicznej, wynikajacej z przepisow
odrebnych;

2) mozliwosci zachowania istniejacych drzew i krzewow;
3) utrzymania porzadku;
4) zapewnienia plynnosci i bezpieczenstwa ruchu drogowego i wjazdu na posesjg.

§ 35. Ogranicza si¢ wysoko$¢ ogrodzen do maksymalnie 2,2 m z wylaczeniem ogrodzen
nieruchomosci, na ktérych znajduja sie:

1) elementy krajobrazu kulturowego;

2) cmentarze;

3) parki;

4) obiekty zwigzane z bezpieczenstwem publicznym;
5) obiekty sportowe.

§ 36. Okresla si¢ nastepujace standardy jakoSciowe dla ogrodzen sytuowanych na nieruchomosciach,
na ktérych sq sytuowanie elementy krajobrazu kulturowego:

1) stosowanie ogrodzenia pelnego w formie murowanej maksymalnie na odcinku lub odcinkach,
stanowiacych lacznie 40% dlugosci ogrodzenia;

2) akcentowanie rytmu przesel na catej dlugos$ci ogrodzenia; nie dotyczy ogrodzen sztachetowych.

Rozdziat VI.
Zasady i warunki sytuowania obiektow malej architektury,
ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materialéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

§ 37. W zakresie obiektéw malej architektury sytuowanych w obszarze przestrzeni publicznej
wprowadza sie obowigzek:

1) zapewnienia bezpieczefistwa uzytkowania oraz zapewniania dostgpno$ci osobom ze szczegdlnymi
potrzebami, poprzez zachowanie ciggu komunikacyjnego o szerokosci minimum 1,5 m umozliwiajgcego
swobodne przemieszczanie si¢;

2) sytuowanie fundamentow ielementow kotwionych obiektow malej architektury w gruncie pod
nawierzchnia lub rowno z nawierzchnia, na ktorej dany obiekt jest umieszczany.

§ 38. Maksymalne gabaryty obiektow malej architektury (szeroko$¢, wysokos¢ i grubo$¢) nie mogg
przekroczy¢ 4 m kazdy.

§ 39. Okresla si¢ nastepujace standardy jakoSciowe obiektow malej architektury, przez nalozenie
obowiazku:

1) stosowania dla malowanych elementéw metalowych kolorystyki szarej, czarnej lub ciemnozielonej, lub
brazowej;

2) stosowania dla pozostatych elementéw kolorystyki naturalnych materialéw, z dopuszczeniem zastosowania
do drewna lazur ochronnych niekryjacych, zachowujacych widoczny rysunek stojow.
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§ 40. Maksymalne gabaryty, okreSlone w§32 oraz standardy jakosciowe, wskazane w §38
nie obowiazuja w stosunku do obiektéw o charakterze artystycznym, zabytkowym lub placéw zabaw.

§ 41. Zakazuje si¢ stosowania blachy falistej i trapezowej dla oston $mietnikéw.

Rozdzial VII.
Warunki i termin dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zZycie Uchwaly Krajobrazowej obiektéw
malej architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowychi urzadzen reklamowych do zakazéw, zasad
i warunkow w niej okreslonych.

§ 42. 1. Okresla si¢ termin dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zZycie Uchwaly Krajobrazowe;j
tablic iurzadzen reklamowych na 18 miesiecy od daty wejscia w zycie Uchwaly Krajobrazowej,
z zastrzeZeniem ust. 2 i ust. 3.

2. Okresla sie termin dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie Uchwaly Krajobrazowej
baneréw na 12 miesiecy.

3. Nie wymagaja dostosowania do zasad i warunkow okres§lonych w Uchwale Krajobrazowej,
istniejgace w dniu wejscia w Zycie niniejszej uchwaty:
1) wszystkie rodzaje ogrodzen;

2) wszystkie rodzaje matej architektury.

§ 43. Dostosowanie istniejacych w dniu wejscia w zZycie Uchwaly Krajobrazowej tablic reklamowych
i urzgdzen reklamowych do zakazéw, zasad i warunkéw w niej okreslonych nastepuje poprzez usuniecie
tablic reklamowych, lub urzadzen reklamowych, lub ich elementéw sytuowanych niezgodnie
z postanowieniami Uchwaly Krajobrazowej, z mozliwoscia ich translokacji, w przypadku spelnienia
wszystkich postanowien Uchwaly Krajobrazowej w nowej lokalizacji.

§ 44. W przypadku koniecznosci usuniecia tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, po
zakonczeniu prac demontazowych, nalezy usunaé¢ wszelkie elementy konstrukcyjne i inne mocowania,
doprowadzi¢ nawierzchni¢ lub powierzchnie elementu, szczegdlnie elewacji, do ktorego tablica lub
urzadzenie byly zamocowane, do stanu spéjnego z otoczeniem.

§ 45. W przypadku niespelnienia zasad i warunkéw uzaleZznionych od wzajemnego dostosowania
odleglo$ci pomiedzy tablicami reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi, okreslonymi w §8, §10,
§14, §22 i§28, w pierwszej kolejnosci dostosowania do przepisow Uchwaly Krajobrazowej wymaga
tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe wedlug nastepujacej kolejnosci:

1) niespetiajace pozostatych zasad i warunkow okreslonych w Uchwale Krajobrazowe;;
2) o wickszej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy;

3) wyzsze wzgledem poziomu najblizszej krawedzi jezdni;

4) blizsze do skrzyzowania lub przejazdu kolejowego.

Rozdzial VIII.
Przepisy koncowe

§ 46. Wykonanie Uchwaly Krajobrazowej powierza si¢ Burmistrzowi Chrzanowa.

§ 47. Rozstrzygniecie o sposobie rozpatrzenia nieuwzglednionych i czeSciowo nieuwzglednionych przez
Burmistrza Miasta Chrzanowa uwag, wniesionych do wytozonego do publicznego wgladu projektu Uchwaty
Krajobrazowej stanowi zatacznik Nr 2 do uchwaty.

§ 48. Przebieg granic, okreslonych jednoznacznie w §2, zilustrowany zostal w zataczniku Nr 1 do uchwaly.
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§ 49. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia jej ogloszenia w Dzienniku Urzedowym
Wojewodztwa Matopolskiego.

Przewodniczacy Rady

Krzysztof Kasperek
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Zatacznik Nr 1 do uchwaly Nr L/516/2022

Rady Miejskiej w Chrzanowie
z dnia 29 listopada 2022 r.
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Zatacznik Nr 2 do uchwaty Nr L/516/2022
Rady Miejskiej w Chrzanowie
z dnia 29 listopada 2022 r.

Lista uwag nieuwzglednionych i czgsSciowo nieuwzglednionych, a wniesionych do wytozonego do publicznego
wgladu projektu uchwaty Rady Miejskiej w Chrzanowie w sprawie ustalenia zasad i warunkdéw sytuowania na
terenic Gminy Chrzanow obiektow matej architektury, tablic reklamowych iurzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajéw materiatow budowlanych z jakich mogg by¢
wykonane.

Projekt Uchwaly Krajobrazowej byt wyktadany do publicznego wgladu dwukrotnie. Pierwsze wytozenie do
publicznego wgladu: od 5 maja do 27 maja 2022 r.
Termin wnoszenia uwag: do dnia 10 czerwca 2022 r.

Drugie wytozenie do publicznego wgladu: od 15 wrzes$nia do 5 pazdziernika 2022 r.
Termin wnoszenia uwag: do dnia 19 pazdziernika 2022 r.

Podmiot lub | Nr uwagi Tre$¢ uwagi zgloszonej przez podmioty, o ktorych mowa w art. 37b ust 2 ustawy z dnia
osoba (I.p) 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym;

sktadajaca Sposob rozpatrzenia Burmistrza Miasta Chrzanowa z uzasadnieniem;

uwage Rozstrzygnigcie Rady Miejskiej w Chrzanowie o sposobie rozpatrzenia uwag

nieuwzglednionych przez Burmistrza Miasta Chrzanowa.

Pierwsze wylozenie - lista uwag nieuwzglednionych i cze¢Sciowo nieuwzglednionych:

M.S. 1. Uwaga dotyczy:

Dodanie dodatkowych definicji reklam

Tre$¢ uwagi:

Prosz¢ o rozbudowanie definicji o inne reklamy, niz te ktére mieszcza si¢ w zapisanych
definicjach, w szczegdlnosci:

*  brak informacji jak zakwalifikowac szyldy, ktore nie sg banerem (definicja § 4
pkt 1 Uchwaly - , nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowq wykonang z
tkaniny, migkkiego tworzywa sztucznego lub papierowej folii impregnowanej, o
strukturze spoistej lub w formie siatki, sytuowang na istniejqcych elementach
zagospodarowania”), kasetonem (definicja § 4 pkt 17) ani tabliczka na
dystansach (definicja § 4 pkt 42 -, nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowq
mocowang do elewacji budynku za pomocq Srub dystansujgcych konstrukcje
wlasciwg od elewacji”) - z definicji zawartych w Uchwale nie wynika w sposob
jednoznaczny, czy mozna zastosowaé np. tablice z metalu, tworzywa, drewna,
na ktorych sa namalowane nieprzestrzenne litery, nieposiadajace podswietlenia,
niec mocowane za pomocg S$rub dystansowych tylko np. na wspolnej
podkonstrukcji stalowej zamocowanej do elewacji,

*  brakuje w Uchwale definicji innych niz ww. rodzajow szyldow, tzn. jest ogdlne
pojecie "tablicy reklamowej" z odwotaniem do definicji w Ustawie o
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (§ 4 pkt 40), czyli ilekroc¢
mowa o ,, tablicy reklamowej” — nalezy przez to rozumiec przedmiot materialny
przeznaczony lub stuzgcy ekspozycji reklamy wraz z jego elementami
konstrukcyjnymi i zamocowaniami, o plaskiej powierzchni stuzqcej ekspozycji
reklamy, w szczegolnosci baner reklamowy, reklame naklejang na okna
budynkow i reklamy umieszczane na rusztowaniu, ogrodzeniu lub wyposazeniu
placu budowy, z wylgczeniem drobnych przedmiotow codziennego uzytku
wykorzystywanych zgodnie z ich przeznaczeniem, "

Rozpatrzenie:
Nieuwzglednienie.
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Uzasadnienie:

Jednym z najistotniejszych z punktu widzenia konstrukcji projektu uchwaty
krajobrazowej jest zdefiniowanie i ograniczenie stosowanych rodzajow reklam do
zamknietego katalogu, posiadajacego $ciste wytyczne w stosowaniu.

Aby zachowa¢ jednak pewna elastyczno§¢ wprowadzono kategori¢ postanowien dla
tablic reklamowych niezaliczanych do zadnego z rodzajow tablic reklamowych
zdefiniowanych w niniejszej uchwale, bgdacych szyldami.

Odpowiednie postanowienia dla takich tablic znajduja si¢ w §32. Ustawa o planowaniu
nie dopuszcza okreslania materiatow budowalnych dla szyldow.

Stanowisko Rady Miejskiej w Chrzanowie:
Nieuwzglednienie.

Uwaga dotyczy:

Sytuowanie form azurowych begdacych szyldami

Tre$¢ merytoryczna uwagi:

Projekt Uchwaty wymaga, zeby kazdy szyld sktadajacy si¢ z liter bez tla powyzej pasa
szyldowego byl ustawiony prostopadle do elewacji; pomijajac wyglad (ktory bedzie lub
nie bedzie atrakcyjny, kwestia do opracowania) w Uchwale nie ma ograniczen co do
ilosci takich szyldow, tzn. jedna dziatalno$¢ moze mie¢ jeden taki szyld wigc np. wiele
dziatalno$ci moze umiesci¢ wiele réoznych napisow 3D lub neonow prostopadtych do
elewacji powyzej pasa szyldowego.

Rozpatrzenie:
Czesciowe nieuwzglednienie.

Uzasadnienie:

Dopuszczono réwniez stosowanie szyldow rownoleglych do elewacji, jednak nie
wprowadzono ograniczenia liczbowego, tacznego dla szyldow réznych podmiotow.
Takie rozwiazanie jest niezgodne z ustawa i orzecznictwem, ktére mowia, Ze nie mozna
zakazywa¢ szyldow. Ograniczenie liczby tacznej powodowatoby ograniczenie
mozliwosci sytuowania szyldow przez niektore podmioty.

Stanowisko Rady Miejskiej w Chrzanowie:
Czesciowe nieuwzglednienie.

McDonald’s
Polska Sp. z
0.0.

Uwaga dotyczy:

S 7 pkt. 2)

TreS¢ merytoryczna uwagi:
Tres¢ uwagi: ze wzgledu na wymiary stosowanych istotnej czgsci znakow
kierunkowych proponuj¢ brzmienie: gabaryty: do 3 m wysokosci z zachowaniem
smuktej proporcji.

Rozpatrzenie:
Nieuwzglednienie.

Uzasadnienie:

Nie wykazano czy w uwadze chodzi o tablice reklamowe nie bedace szyldem czy inne
oznakowanie. Projekt uchwaly wprowadza ogdélnomiejski standard. Nalezy pamigtac, ze
np. napis ,,wjazd” nie jest reklama.

Stanowisko Rady Miejskiej w Chrzanowie:
Nieuwzglednienie.

Uwaga dotyczy:

§31 pkt. 1).ppkt. b)

Tre$¢ merytoryczna uwagi:

ze wzgledu na powszechnie stosowane wymiary totemow (wysokie stupy powodujace
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znaczne wydtuzenie wysokosci totemu w stosunku do szerokosci znaku) proponuje
wykreslenie.

Rozpatrzenie:
Czesciowe nieuwzglednienie.

Uzasadnienie:
Zmodyfikowano definicj¢ i zasady sytuowania zbiorczego, dzigki ktorym nie jest
konieczne wyrownywanie do takiej samej szerokosci szyldow w ramach totemu.

Stanowisko Rady Miejskiej w Chrzanowie:
Czesciowe nieuwzglednienie.

Drugie wylozenie - lista uwag nieuwzglednionych i cz¢Sciowo nieuwzglednionych:

Jeronimo
Martins
Polska S.A.

5.

2. Uwaga dotyczy:
§ 4 pkt 42 — definicja ,,tabliczki kierunkowej” oraz § 17 pkt 2, pkt 3 lit. ¢)

Tre$¢ uwagi:

W pierwszej kolejnosci nalezy wskazac, ze tablice kierunkowe w rozumieniu projektu
uchwal w zdecydowanej wigkszosci bedg szyldami — gdyz informuja o prowadzeniu w
danym miejscu (na danej nieruchomosci) konkretnej dziatalno$ci gospodarczej. Wydaje
si¢ wigc, ze niewlasciwe jest wskazanie w paragrafie 17, ze reguluje on tabliczki
kierunkowe ,,niebedace szyldami”.

Jesliby uzna¢ takie tabliczki za szyldy, nalezy wyraznie wskaza¢ w uchwale, ze
tabliczki reklamowe nie wliczaja si¢ do limitu szyldow dla prowadzonej dziatalnosci.
Niezrozumiale jest takze ustalenie w definicji oraz w § 17 pkt 3 lit. ¢), ze tabliczki
muszg by¢ na pojedynczym stupie konstrukcyjnym. Wydaje sig, ze dla tak matych i
niskich no$nikow (umieszczanych przeciez najczgsciej nad sama nawierzchnia chodnika
czy parkingu) nie ma znaczenia czy sa one na jednym czy dwoch stupach (nézkach).
Praktyka pokazuje, ze wszystkie sieci handlowe (nie tylko ,.Biedronka”) maja takie
tablice i s3 ona na dwoch noézkach (stupkach). Jesli uchwala regulowataby ilosé
stupkéw w tym zakresie — przekraczatoby to delegacj¢ ustawowa dotyczaca nosnikow
reklamowych.

Przede wszystkim nalezy takze wskazaé, ze zdecydowanie za male sg gabaryty takiej
tabliczki reklamowej. Uchwata zezwala na format maty czyli wylacznie do 0,7 m?.
Taka tabliczka bylaby dla kierujacego pojazdem nieczytelna, niewidoczna. Mozna
sobie wyobrazi¢ sytuacje, w ktorych kierujacy samochodem, probujac zorientowaé sig
gdzie jest parking — zatrzyma si¢ i spowoduje zagrozenie w ruchu. Strzatki dojazdowe /
kierunkowe maja na celu uregulowanie ruchu, poprawe bezpieczenstwa, zapewnienie
jednolitej komunikacji. Dla poprawy komunikacji przy zjazdach z ulic oraz dla
zachowania bezpiecznego ruchu, wydaje si¢, ze wskazane jest aby tabliczki kierunkowe
miaty ograniczong powierzchni¢ — np. do 3 m?. W innym przypadku be¢da nieczytelne i
zupetnie nieprzydatne.

Rozpatrzenie:
Czesciowe nieuwzglednienie.

Uzasadnienie:

Opisywany w uwadze szyld jest zupelnie innym elementem niz ,tabliczka kierunkowa”
opisana w projekcie uchwaly. Uchwata przewiduje =zastosowanie ,tabliczki
kierunkowej” poza nieruchomoscia, a zatem doprowadzenie potencjalnej klientki/klienta
do dzialalno$ci, ktoére co do zasady nie s3 potozone blisko gltownych szlakow
komunikacyjnych. Czym innym jest tzw. ,tabliczka wjazdowa”, ktéra nie jest
zdefiniowana jako oddzielny nosnik reklamy, mozna wigc ja realizowa¢ na dwa
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sposoby:
1. Bez umieszczenia nazwy sklepu — czyli np. sam napis ,,wjazd” czy ksztalt
strzatki — wtedy to nie jest w ogole reklama;
2. W ramach dopuszczalnych form szyldow i w obowiazujacym limicie, np. na
podstawie §32.
Natomiast uwaga zostaje uwzgledniona w zakresie liczby stupkow.

Stanowisko Rady Miejskiej w Chrzanowie:
Czesciowe nieuwzglednienie.

6. 3. Uwaga dotyczy:

§ 61§ 19 — w zakresie w jakim nie jest przewidziana mozliwos¢ umieszczenia
tabliczki kierunkowej w obszarze centrum

Tre$¢ uwagi:

W tym miejscu nalezy powieli¢ argumenty wskazane w punkcie 3 powyzej — dotyczace
bezpieczenstwa ruchu. Niezrozumiale jest bowiem dlaczego tabliczki dopuszczalne sa
w obszarze poza centrum, a w centrum nie. Tabliczki te maja na celu uregulowanie
ruchu, zapewnienie bezpieczenstwa — tak aby kierujacy pojazdem sprawnie dojechal na
wlasciwy parking. Brak takich tabliczek moze by¢ zagrozeniem dla komunikacji — stad
koniecznos$¢ dopuszczenia tabliczek na obszarze catej gminy.

Rozpatrzenie:
Nieuwzglednienie.

Uzasadnienie:
Zastosowanie ,.tabliczki kierunkowej” zostato pomylone z ,.tabliczka wjazdowa”, ktora
nie jest zdefiniowana, ale mozliwa do realizacji na podstawie §32.

Stanowisko Rady Miejskiej w Chrzanowie:
Nieuwzglednienie.

7. 6. Uwaga dotyczy:

§ 6 — w zakresie w jakim nie sa dozwolone billboardy na obszarze centrum

Tre$¢ uwagi:

W ocenie JMP wskazane jest dopuszczenie billboardow takze w obszarze centrum.
Brak mozliwosci montowania jakichkolwiek billboardow ogranicza zasad¢ swobody
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej. Uchwata mogtaby ogranicza¢ powierzchni¢ lub
liczbe takich billboardow, jednakze nie wprowadzaé catkowitego ich zakazu.

Rozpatrzenie:

Nieuwzglednienie

Uzasadnienie:

Billboardy, ktore sa bardzo duzymi formami reklamowymi sg niewlasciwe w przestrzeni
$rodmiejskiej. Nie mozna natomiast zgodzi¢ si¢ z twierdzeniem, iz brak mozliwosci
montowania jakichkolwiek billboardow ogranicza zasad¢ swobody prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej. Wskazany §6 dotyczy tablic reklamowych nie bgdacych
szyldami — zatem nie ingeruje w mozliwos¢ informowania o prowadzonej na
nieruchomosci  dziatalnosci. Ogranicza natomiast, zgodnie z oczekiwaniami
spotecznymi, zawlaszczanie przestrzeni publicznej wielkoformatowymi reklamami

Stanowisko Rady Miejskiej w Chrzanowie:
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Nieuwzglednienie

8. 8. Uwaga dotyczy:
§ 8 pkt 1 lit. a) — dotyczacy billboardéw
Tre$¢ uwagi:
Jak wskazano w punkcie 7 powyzej — nie jest celowe zakazanie sytuowania innych
tablic o gabarytach wigkszych niz ,standardowy”, a jednocze$nie zezwolenie na
sytuowanie billboardow o gabarytach ,,duzych” lub ,,dominujacych”. W ocenie JMP
wskazane jest, aby zezwoli¢ na sytuowanie billboardow na zasadach wskazanych w
paragrafie 8 — takze jako billboardow nie-wolnostojgcych, a wige umieszczonych na
elewacjach. Z tego wzgledu nalezy zmieni¢ tres¢ § 8 pkt 1 lit. a) i obok stwierdzenia
,,wolnostojgca” nalezy doda¢ takze ,,lub umieszczone na elewacji obiektu”.
Rozpatrzenie:
Nieuwzglednienie
Uzasadnienie:
Uzyta argumentacja opiera si¢ o bledne rozumienie pojecia ,,szyld” nie jest wigc
przekonujgca — niemozliwe jest jednoznacznie zrozumienie co jest intencja wnoszacego
uwage — dopuszczenie niestosowanych obecnie billboardow nie bgdacych szyldami czy
sankcjonowanie istniejacych szyldow (bedacych billboardami).
Stanowisko Rady Miejskiej w Chrzanowie:
Nieuwzglednienie

9. 11. Uwaga dotyczy:
§ 42 ust. 1 — 18-miesi¢czny termin dostosowania
Tre$¢ uwagi:
Ze wzgledu na duze koszty dostosowania tablic i urzadzen reklamowych, w ocenie JMP
wskazane jest, aby czas dostosowania wynosit 48 miesi¢cy (jak w przypadku ustgpu 3).
Rozpatrzenie:
Nieuwzglednienie
Uzasadnienie:
Jest to zbyt dilugi termin, nie pokrywajacy si¢ z oczekiwaniami spolecznymi,
potwierdzonymi wcze$niejszymi konsultacjami.
Stanowisko Rady Miejskiej w Chrzanowie:
Nieuwzglednienie

10. 12. Uwaga dotyczy:
Wnoszac powyzsze uwagi, wskazuj¢ takze na ponizsze:
I. NARUSZENIE ZASADY OCHRONY PRAW NABYTYCH
Artykut 2 Konstytucji RP stanowi, ze Rzeczpospolita Polska jest demokratycznym
panstwem prawnym, urzeczywistniajagcym zasady sprawiedliwos$ci spolecznej, wprost z
niniejszego artykutu wywiedziona jest podstawowa dla funkcjonowania kazdego
panstwa prawa zasada ochrony praw nabytych, a przestrzeganie tej zasady ma
szczegélne znaczenie w sytuacji, w ktorej dochodzi do zmiana dotychczas
obowigzujacych przepisow, zwlaszcza tych, ktére znalazly juz zastosowanie, jako
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czynnik ksztaltujacy sytuacje prawna ich adresatow. Majac na uwadze powyzsze uznac
nalezy, ze na etapie przygotowywania projektu uchwaty w sprawie zasad i warunkow
sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
oraz ogrodzen, nakazujacego dostosowania tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych do zakazow, zasad i warunkow okreslonych w uchwale doszto do
nieuwzglednienia i niezastosowania wywiedzionej z art. 2 Konstytucji RP zasady
ochrony praw nabytych, podczas gdy z przepisu tego oraz z wywiedzionej z niego
zasady powstaje dla ustawodawcy nakaz jego stosowania, a co za tym idzie zakaz
stanowienia przepisow arbitralnie odbierajacych lub ograniczajacych prawa
podmiotowe przystugujace jednostce lub innym podmiotom prywatnym wystgpujacym
W obrocie prawnym.

Wobec powyzszego uznaé nalezy, ze projekt uchwaty krajobrazowej w zakresie w jakim
naklada on w na wlascicieli ograniczony czasowo i generujacy koszty obowigzek
dostosowania juz istniejacych i powstalych zgodnie z obowigzujacym prawem tablic
reklamowych lub urzadzen reklamowych do zakazow, zasad i warunkow okreslonych w
uchwale, pozostaje w sprzecznosci z konstytucyjna zasada ochrony praw nabytych.

W konsekwencji zapisy uchwaty nie mieszcza si¢ w zakresie ustawowego upowaznienia
przyznanego organom samorzadowym. W szczegolnosci nie odnosza si¢ 1 nie
zapewniaja ochrony urzadzen reklamowych obecnie istniejgcych, a ponadto nie reguluja
ochronnych praw nabytych poprzez roznicowanie sytuacji podmiotow, ktére przed
wejsciem w zycie uchwaly wzniosty tablice i urzadzenia reklamowe na podstawie
waznych pozwolen lub zgloszen. Nie bez znaczenia pozostaje rowniez fakt, ze prawa
tych podmiotow nie zostaty rowniez nalezycie zabezpieczone poprzez wprowadzenie
wystarczajaco dtugiego okresu dla dostosowania przedmiotowych urzadzen do
wymogow uchwaty, ktory to termin z punktu widzenia sieci ,,Biedronka” wynositby 84
miesigce ze wzglgdu na 7 letni interwal w jakim remontowane sa sklepy co pozwoliloby
na zoptymalizowanie kosztow ewentualnego dostosowania. Nie ustanowiono réwniez
stosownej rekompensaty pieni¢znej w przypadku dostosowania zgodnie z § 42 i 43
projektu uchwaty urzadzen reklamowych, co jest rtOwnoznaczne z ich wywlaszczeniem i
ograniczeniem dziatalnosci gospodarcze oraz ingerencjag w prawo wlasnosci.

II. NARUSZENIE ZASADY PEWNOSCI PRAWA I ZAUFANIA OBYWATELI DO
PANSTWA

Naruszenie przepisu art. 2 Konstytucji RP, poprzez niezastosowanie na etapie
przygotowywania projektu ww. uchwaty zasady poprawnej legislacji wynikajacej z
przedstawionej w art. 2 Konstytucji RP zasady demokratycznego panstwa prawa t;.
zasady ochrony zaufania do panstwa w mysl, ktorej zobowigzuje si¢ organy panstwa do
stanowienia i stosowania przepisow prawa w taki sposob by obywatel mogl uktadaé
swoje sprawy w zaufaniu, ze nie naraza si¢ na skutki prawne, ktorych nie mogt
przewidzie¢ w momencie podejmowania decyzji (wyrok TK z 2 czerwca 1999 r., K.
34/98).

IILNARUSZENIE ZASADY WOLNOSCI DZIALALNOSCI GOSPODARCZEJ I
PRAWA WLASNOSCI

Wolnos¢  dziatalnosci  gospodarczej jest jednym z podstawowych prawa

gwarantowanych przez

Konstytucje. Wskazuje sig, ze wolnos¢ dziatalnosci gospodarczej moze by¢ traktowana
jako wyraz ogoélnej wolnosci cztowieka gwarantowanej przez art. 31 ust. 1 Konstytucji
RP. Zasada wolno$ci dziatalnosci gospodarczej stanowi wigc zasadg¢ prawa, ktora jest
adresowana do organoéw stanowiacych i stosujacych prawo. Zasada ta nakazuje
wspomnianym organom dazy¢ do zapewniania w najszerszym mozliwym zakresie
swobody dziatalnosci gospodarczej. Pojgcie wolnos$ci dziatalnoséci gospodarczej nalezy
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rozumie¢ szeroko, obejmuje ono przede wszystkim swobod¢ w podejmowania,
prowadzenia i zakonczenia dziatalnosci gospodarczej w dowolnie wybranych formach
prawnych. W pojeciu tym si¢ miesci rowniez prawo do promocji, prowadzenia dziatan
marketingowych, czy prawo do reklamy marki oraz produktow. Art. 22 Konstytucji
stanowi, ze ograniczenie wolnosci dziatalnosci gospodarczej jest dopuszczalne tylko w
drodze ustawy i tylko ze wzgledu na wazny interes publiczny. Zatem muszg zostac
spelnione 2 przestanki: 1) wazny interes publiczny oraz 2) w drodze ustawy. Uznac
nalezy, iz uporzadkowanie tadu przestrzennego w mieécie nie miesci si¢ w kategorii
waznego interesu publicznego. Poj¢cie wymogu ,,w drodze ustawy” nalezy rozumie¢ w
ten sposob, ze powyzsze sformutowanie przesadza, ze wprawdzie do ograniczenia
dziatalnosci moze dojs¢ tylko przy zalozeniu istnienia stosownej ustawy wyraznie
przewidujgcej danego rodzaju ograniczenie i ze bez takiej ustawy zadne ograniczenie w
tym zakresie nie jest konstytucyjnie dopuszczalne. Wskazana powyzej droga ustawowa
dopuszcza takze inne organy wladzy (legitymowanych przez ustawodawce) do wydania
W tej materii rozporzadzenia na podstawie ustawy i w celu jej wykonania. Oznacza to,
ze ograniczenie wolnosci dziatalno$ci gospodarczej moze nastgpi¢ na podstawie
rozporzadzenia, jezeli tylko w ustawie zostalo zamieszczone stosowne upowaznienie.
W konsekwencji ograniczenie dziatalnosci gospodarczej nie moze by¢ wprowadzone za
pomocag aktu prawa miejscowego, stanowi to istotne naruszenie Konstytucji RP.
Jednoczes$nie ograniczenia wynikajace z uchwaty stanowia daleko posunigta ingerencje
w prawo wilasnosci, ktorej podlega szczegolnej ochronie zgodnie z Konstytucjg i
przepisami kodeksu cywilnego. Przede wszystkim nakazywanie wlascicielom
nieruchomosci prywatnych usytuowania w okreslony sposob obiektow reklamowych
narusza uprawnienia wlascicielskie, ktorych zakres okresla art. 140 k.c., a w
szczegolnosci uniemozliwia korzystanie w sposob swobodny.

IV. ZASTRZEZENIA Z UWZGLEDNIENIM REGULACJI WEWNETRZYNCYH
SIECI BIEDRONKA

Sklepy ,,Biedronka” oznaczane sa indywidualnie dobranym zestawem znakow
reklamowych, ktorego konkretna posta¢ uzalezniana jest od uwarunkowan danej
lokalizacji. W zaleznosci od potrzeb montowane sg na nieruchomosciach nastepujace
typu znakéw reklamowych:

Logotyp

Logotyp jest kluczowym elementem identyfikacji danej lokalizacji z marka
,Biedronka”. Dzigki swojej brawie i ksztattowi jest rozpoznawalny w ciggu dnia,
natomiast po zmroku identyfikacja jest dodatkowo mozliwa dzigki podswietleniu.
Sklepy sieci ,,Biedronka” otwarte sa do siedmiu dni w tygodniu w zakresie godzinowym
obejmujacym zaréwno por¢ dnia, jak i czgsciowo por¢ nocy, aby zapewni¢ lokalnej
spotecznosci dostgp do artykutdow pierwszej potrzeby. Logotypy wystepuja w kilku
ustandaryzowanych rozmiarach i moga by¢ montowane zaré6wno na elewacji budynku,
jak i na totemach (pylonach), ktore rowniez wystgpuja w kilku wariantach wysokosci.
Logotypy wykonane sa ze stali i tworzywa sztucznego. Lico logotypu wyklejane jest
folig Oracal 8500.

Logotypy sytuowane sa w liczbie 2 lub 3 na elewacji budynku w zaleznosci od jego
zorientowania wzglgdem ciagdw komunikacyjnych oraz, opcjonalnie, na totemie
(pylonie) reklamowym, jezeli na nieruchomosci istnieja techniczne mozliwos$ci montazu
takiego urzadzenia. W ocenie JMP wskazane byloby dopuszczenie zamontowania
logotypu (szyldu) w liczbie wickszej niz wskazano w uchwale, jesli sklep ,,Biedronka”
przylega do wigcej niz jednej drogi publicznej badz ciggu pieszego ewentualnie jesli
dostep do sklepu jest z wigcej niz jednej drogi publicznej lub ciggu pieszego.

Znak kierunkowy przy wjezdzie na nieruchomos¢
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W lokalizacjach w zabudowie ciaglej i przy braku mozliwosci zamontowania totemu
(pylonu) reklamowego, wjazdy na teren nieruchomos$ci ze sklepem oznaczone sa
znakiem kierunkowym w formie tablicy informacyjnej z miniatura logotypu, strzatka
kierunkowa oraz znakiem parkingu i miejsc postojowych dla osoéb niepetnosprawnych.
Tablice wykonane s3 z ptyty kompozytowej o wymiarach minimum 1,2 m szerokosci i
0,5 m wysokos$ci. Zamontowane sg na wysokosci 1,5 m od powierzchni gruntu na
malowanych proszkowo, czarnych profilach stalowych o wymiarach 50 x 50 x 2 mm.
Aby zapewni¢ ptynna i bezpieczng komunikacje, wydaje si¢, ze nalezy zmieni¢ wymogi
co do tych strzalek kierunkowych — o czym byla mowa wyzej, ewentualnie wylaczyc¢ te
tablice catkowicie spod stosowania uchwaly. Wystarczajace i pelne regulacje w tym
zakresie znajduja si¢ w przepisach dotyczacych drog publicznych.

Gabloty na plakaty

Najlepszym i oczekiwanym przez klientow sposobem informowania klientow o biezacej
ofercie handlowej jest umieszczenie okresowo wymienianych plakatéw w wolnostojace;j
gablocie przy wejsciu do sklepu. Obecno$¢ tego elementu znajduje uzasadnienie w
wynikach badan marketingowych, w ktorych klienci wyraznie wskazali potrzebe takiej
formy prezentacji oferty. Rama gabloty wykonana jest z aluminium i posiada wymiary
minimum 2,17 m szerokosci, 0,94 m wysokosci oraz 50 mm glgbokosci oraz
zamontowana jest na wysokosci 2,14 m od powierzchni gruntu na malowanych
proszkowo, czarnych profilach stalowych o wymiarach 50 x 50 x 2 mm. W gablocie
mieszcza si¢ cztery plakaty w formacie B2 o wymiarach 0,478 m szerokosci i 0,68 m
wysokosci.

W tym stanie rzeczy nalezy dopusci¢ tego rodzaju nosniki przy lokalach handlowo-
ustugowych z zachowaniem wskazanych wyzej parametrow gablot na plakaty przy
sklepach sieci ,,Biedronka”

Zewnetrzne banery Scienne i oklejanie drzwi wejSciowych grafika na folii

Wyzej przywotane nosniki sa najczgsciej wykorzystywane do prezentowania ofert
produktowocenowych wynikajacych z dlugoterminowych umoéw handlowych z
dostawcami oraz do komunikacji projektow spotecznych, jak np. promocja reprezentacji
Polski w pitce noznej, pomoc seniorom podczas pandemii, itp. Dziatania te spotykaja
si¢ z pozytywnym odbiorem klientow i sa oczekiwane od lidera rynku. Oprocz
powyzszych tresci grafiki na drzwiach informuja o godzinach otwarcia sklepu, zasadach
korzystania z parkingu, itp.

Oklejanie witryn grafika na folii

Podstawowym zatozeniem przy projektowaniu 1 utrzymywaniu sklepéw jest
zapewnienie jak najwigkszego dostgpu naturalnego $wiatla oraz prezentacja wnetrza
sklepu dla klientow z zewnatrz.

Istniejg jednak przypadki, w ktorych witryne sklepowe musza zostac zastonigte, tj.:

- ekspozycja na stonce potudniowej witryny, przy ktorej znajduja si¢ urzadzenia kasowe
— intensywne S$wiatlo stoneczne zakldoca prace skaneréow i jest ucigzliwe dla
pracownikow,

- ekspozycja na stonce poludniowej witryny, przy ktorej znajduja si¢ regaty i urzadzenia
chlodnicze.

W ocenie Naszej Spotki obecna forma i logo marki ,,Biedronka” jest na tyle utrwalona
w $wiadomosci spolecznej, ze jakakolwiek zmiana w tym zakresie moze wptynaé na
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obnizenie prowadzonej przez spotke rentowno$ci. Projekt uchwaly krajobrazowe;j
przygotowany przez Rad¢ Miejska w Chrzanowie jest jednym z bardziej
restrykcyjnych. Uchwaly krajobrazowe obowigzujace w innych miastach Polski w tym
zakresie wprowadzity liczne wyjatki dla tego typu obiektow. Postanowienia uchwaty
delegalizuja w znacznej czegsci istniejace nosniki reklamowe i to bez zadnego
uzasadnienia. Delegalizacja istniejacych obiektow, jak i w ich miejsce posadowienie
nowych bedzie si¢ wigzato dla spotki z duzym naktadem finansowy, o czym byta mowa
powyzej.

Rozpatrzenie:
Nieuwzglednienie

Uzasadnienie:

Projekt Uchwatly Krajobrazowej Chrzanowa nie ma charakteru wybitnie restrykcyjnego,
niestety uwagodawca oparl swoje zastrzezenia na blednych zalozeniach, pomijajacych
definicj¢ ,,szyldu” zawarta w ustawie o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym.
Z tego powodu seria no$nikow zostata przezen zle zakwalifikowana.

Ponadto niektore przyktady uzycia Panstwa logo pokazuja, ze logotyp Biedronki moze
przyjmowac rozne formy nie tylko jedna, jak sugeruje wnioskodawca — zachowujac
rownoczesnie klarowny dla klientek i klientow przekaz (stosuje si¢ w réznych miejscach
form¢ azurowa w kolorystyce mosi¢znej — na zabytkach, oraz form¢ urozmaicona
przestrzennie — nieptaska — np. na niektorych galeriach handlowych).

W kwestii zarzucanych przez JMP S.A. naruszen zasady ochrony praw nabytych, zasady
pewnosci prawa i zaufania obywateli do Panstwa oraz zasady wolnosci dziatalno$ci
gospodarczej i prawa wilasnosci wskazaé nalezy, iz przedmiotowa uchwata zasad
powyzszych nie narusza. Unormowania zawarte w projekcie uchwaly mieszcza si¢
ramach delegacji ustawowej. Ustawa z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U. z 2022 r. poz. 503 z pozn. zm.) pozwala
organom gminy na dzialania ograniczajace swobod¢ anektowania przestrzeni publicznej
przez réznego rodzaju podmioty. Ustawodawca, majac $wiadomos$¢, iz sytuowanie
niektorych nos$nikéw wymagato naktadow finansowych i1 organizacyjnych postawit
przed organami gminy wymodg wskazania odpowiednio diugiego czasu na
przystosowanie istniejacych urzadzen do zasad wskazanych w uchwale krajobrazowej
(art. 37a ust.9 ww ustawy). Projekt Uchwaly Krajobrazowej Gminy Chrzanow wymog
ten spetnia. Ustalenie zasad i terminu, w jakim nalezy dostosowaé si¢ do nowych zasad
ochrony krajobrazu jest potwierdzeniem szacunku do zasady pewnosci prawa. Nie
mozna tez pomija¢ okoliczno$ci, iz przepisy rangi ustawowej bedace podstawa do
podejmowania uchwat krajobrazowych zostaly uchwalone w odpowiedzi na szerokie
oczekiwanie spoleczne. Ustawodawca uznal, iz prawo mieszkancow gminy do
wzglednie ,,czystej”, ,,uporzadkowanej” przestrzeni publicznej jest wazniejszym dobrem
niz prawo przedsigbiorcow do nieograniczonej w tej przestrzeni reklamy. Przepisy
dotyczace ochrony krajobrazu, zaré6wno rangi ustawowej jak i na poziomie prawa
miejscowego nie ograniczaja niczyjej dziatalnosci gospodarczej, ujmuja jedynie w
rozsadne ramy jeden z aspektow tej dziatalnosci — reklame.

Powolywany przez JMP S.A. fakt przyjecia przez t¢ firm¢ wewnetrznych uregulowan
dotyczacych urzadzen reklamowych nie moze by¢ podstawa do zadania dopasowania do
tych uregulowan przepis6w prawa miejscowego.

Stanowisko Rady Miejskiej w Chrzanowie:
Nieuwzglednienie

11.

W §33 napisano, ze zakazuje si¢ stosowania dla ogrodzen sgsiadujacych z pasami
drogowymi drég publicznych tworzyw sztucznych jako materialu na ogrodzenie.
Uwazam, ze zapis 33 ust. 1 punkt b) ,,tworzyw sztucznych” powinien zosta¢ usunigty.
Uzasadnienie:

1 . Nie uzasadniono, dlaczego zakazuje si¢ stosowania tworzyw sztucznych jako
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materiatu na ogrodzenia w/w ogrodzen.

2. Zakaz stosowania tworzyw sztucznych powoduje zmniejszenie ilosci tworzyw
sztucznych poddawanych recyklingowi.

3. Technologie wytwarzania ogrodzen z tworzyw sztucznych sa juz znane i jedynie
powinno zadba¢ si¢ o zapewnienie estetycznosci wykonania tych ogrodzen.

Rozpatrzenie:
Czgsciowe nieuwzglednienie

Uzasadnienie:

W projekcie uchwaty nie znajdujg si¢ zadne uzasadnienia — ustawa o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym nie przewiduje mozliwosci umieszczania takowych.
Dopuszczenie stosowania ogrodzen z tworzyw sztucznych uwzglednia si¢ poza:
obszarem centrum, poza elementami krajobrazu kulturowego i1 poza granicami
nieruchomosci, na ktorych znajduja si¢ elementy krajobrazu kulturowego.

Stanowisko Rady Miejskiej w Chrzanowie:
Czgsciowe nieuwzglednienie

12.

W §35 napisano, ze ogranicza si¢ wysoko$¢ ogrodzen do maksymalnej 2,2 m z
wylaczeniem ogrodzen nieruchomosci, na ktorych znajdujg si¢ cmentarze, parki.
Uwazam, ze zapis 35 ust. 2) i 3) ,,2) cmentarze, 3) parki powinien zosta¢ usunigty lub
uzasadniony.

Uzasadnienie.

Nigdzie w proponowanej uchwale (osobnego uzasadnienia nie ma ) nic uzasadniono
dlaczego nowo budowane ogrodzenie w parku lub na cmentarzu moze by¢ wyzsze niz
2,2 m.

Rozpatrzenie:
Nieuwzglednienie

Uzasadnienie:

W projekcie uchwaty nie znajdujg si¢ zadne uzasadnienia — ustawa o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym nie przewiduje mozliwosci umieszczania takowych.
Umieszczenie wyzszego niz 2,2 m ogrodzenia cmentarza moze wynika¢ z koniecznosci
realizacji ogrodzenia begdacego rownocze$nie murem oporowym. Parki z kolei moga
zawiera¢ w swoim uktadzie boiska, dla ktérych zasadnym jest stosowanie wyzszych
ogrodzen.

Stanowisko Rady Miejskiej w Chrzanowie:
Nieuwzglednienie

13.

W nazwie rozdziatu VI napisano - zasady i warunki sytuowania obiektow malej
architektury.
Uwazam, ze zapis 4 nalezy uzupehic o definicj¢ obiektow malej architektury

Rozpatrzenie:
Nieuwzglednienie

Uzasadnienie:

Pojgcie obiekty matej architektury zostalo juz zdefiniowane w ustawie z dnia 7 lipca
1994 r. prawo budowlane i nie jest mozliwe wprowadzanie innej definicji. Brzmi ona:
»obiekcie matej architektury — nalezy przez to rozumie¢ niewielkie obiekty, a w
szczegoblnosci:

a) kultu religijnego, jak: kapliczki, krzyze przydrozne, figury,

b) posagi, wodotryski i inne obiekty architektury ogrodowe;j,

c) uzytkowe stuzace rekreacji codziennej i utrzymaniu porzadku, jak: piaskownice,
hustawki, drabinki, $mietniki;”.

Stanowisko Rady Miejskiej w Chrzanowie:
Nieuwzglednienie

14.

W §41 napisano, ze zakazuje si¢ stosowania blachy falistej i trapezowej dla oston
$mietnikow.




Dziennik Urzgdowy Wojewddztwa Malopolskiego -31- Poz. 8875

Uwazam, ze zapis 41 powinien zosta¢ usunigty lub uzasadniony albo zmodyfikowany.
Uzasadnienie:

W § 33 zezwolono na stosowanie ogrodzen pelnych po warunkiem pozostawienia
przeswitow do powierzchni ogrodzenia wigkszych niz 20%. W §39 ustalono standardy
jakosciowe obiektow matej architektury. W oparciu o te dwa paragrafy mozna okresli¢
warunki jakie majg spelnia¢ te ostony $mietnikéw. Zastanawiajacym jest fakt, ze w
$wietle tego paragrafu (41) ostong $mietnika moze stanowi¢ np. plvta OSB odpowiednio
pomalowana. Obecnie na osiedlach spotyka si¢ ostony w 1/2 blacha falista i 1/2 materiat
azZurowy.

Rozpatrzenie:
Nieuwzglednienie

Uzasadnienie:

Powszechnos¢ konkretnego rozwigzania nie oznacza automatycznie, ze jest ono
prawidtowe. Nalezy zauwazy¢, ze uchwata zwalnia z obowigzku dostosowania
istniejace obiekty malej architektury — w tym zakresie dotyczy¢ bedzie zatem tylko
nowych obiektow.

Stanowisko Rady Miejskiej w Chrzanowie:
Nieuwzglednienie

Przewodniczacy Rady

Krzysztof Kasperek
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