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UCHWALA NR LXIX/547/22
RADY MIASTA CHELM
z dnia 22 grudnia 2022 r.

w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardéw jakosciowych oraz rodzajow
materialdéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane,
na terenie Miasta Chelm

Na podstawie art.37a ust. 1l ustawy zdnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (Dz. U. z 2022 r. poz. 503, z p6zn. zm.) oraz art. 18 ust. 2 pkt 15 ustawy z dnia 8 marca 1990 .
o samorzadzie gminnym (Dz. U. 2022 r. poz. 559, z p6zn. zm.), w zwigzku z Uchwatg Nr XIV/152/15 Rady
Miasta Chetm z dnia 22 grudnia 2015 r. w sprawie przygotowania projektu uchwaty dotyczacej ustalenia zasad
i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych iurzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materialow budowlanych, z jakich moga
by¢ wykonane na terenie Miasta Chelm w celu zachowania i ksztattowania tadu przestrzennego, ochrony
1 wzmocnienia poczucia tozsamos$ci miasta, poprawy wizerunku miasta poprzez przeciwdziatanie negatywnym
zjawiskom degradacji przestrzeni miasta oraz ochrony krajobrazu kulturowego uchwala si¢, co nastepuje:

DZIAL 1.
PRZEPISY OGOLNE
Rozdzial 1.
Ustalenia wstepne

§ 1. 1. Uchwala si¢ dla Miasta Chelm zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklamowych 1iurzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje
materialow budowlanych, zjakich moga by¢ wykonane, obowigzujace na calym obszarze miasta,
z wylaczeniem terendéw zamknigtych ustalonych przez inne organy niz ministra wilasciwego do spraw
transportu.

§ 2. 1. Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych innych niz okres$lone
w niniejszej Uchwale. Dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie takich rodzajow tablic reklamowych iurzadzen
reklamowych, o ktérych mowa w przepisach Uchwaty, na zasadach i warunkach okreslonych w przepisach
Uchwaty, z zastrzezeniem ust. 2.

2. Dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych stanowiacych szyldy w niniejszej Uchwale okresla si¢
zasady iwarunki ich sytuowania, gabaryty oraz liczbe szyldow, ktére moga by¢ sytuowane na danej
nieruchomosci. Dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie takich rodzajéw szyldow, o ktorych mowa w § 8, na
zasadach 1 warunkach okreslonych w przepisach Uchwaty.

3. Dla obiektow malej architektury iogrodzen w niniejszej Uchwale okre$la si¢ gabaryty, standardy
jakosciowe irodzaje materialdow budowlanych zjakich moga by¢ wykonane na zasadach iwarunkach
ustalonych w § 51§ 6.
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§ 3. 1. Ustala si¢ podzial Miasta na obszary o zréznicowanych zasadach i warunkach sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych, oznaczone symbolami: Obszar Staromiejski - O1, Obszar Srodmiejski -
02, Dzielnica ,,Dyrekcja” (Obszar Modernistyczny) - O3, Obszar Zurbanizowany - O4, Obszar Przemystowy -
05, Obszar Przyrodniczy - O6 na podstawie wystepujacych w nich charakterystycznych cech krajobrazu
przyrodniczo - kulturowego. Zakres i granice wyodrebnionych obszaréw przedstawia zatacznik graficzny —
Zatacznik nr 1 do niniejszej Uchwaty.

2. Rozstrzygnigcie przez Rade Miasta Chelm o sposobie rozpatrzenia nieuwzglednionych przez Prezydenta
Miasta Chetm uwag wniesionych do projektu Uchwaly wytozonego do publicznego wgladu zawiera Zatacznik
nr 2 do niniejszej Uchwaty.

3. Ustalenia dla poszczegolnych nieruchomosci nalezy okresla¢ wedtug Ustalen szczegdtowych Dziatu 11
Uchwaty dla wyodrebnionych obszaréw (Zatacznik nr 1 niniejszej Uchwaly) z uwzglednieniem wszystkich
ustalen dla catego obszaru miasta, zawartych w Dziale I Uchwaty.

§ 4. 1. Okreslenia uzyte w Uchwale oznaczaja:

1) baner reklamowy - powtoka rozpieta na krawegdziach, tablica reklamowa, wykonana z tkanin, tekstyliow
lub folii z tworzyw sztucznych;

2) detal architektoniczny - element dekoracyjny obiektu budowlanego, w szczegdlnosci gzyms, fryz,
belkowanie, ryzalit, parapet, porecz, balustrada, okiennica, element rzezbiarski lub malarski, ozdobna
stolarka lub ciesielka, sgraffito, boniowanie, blenda, ptycina, opaska wokoét otworu okiennego lub
drzwiowego, lizeny, a takze wykonanie elementu budowlanego, polaczenia materialéw budowlanych (np.
przeszklen okiennych lub §cian ostonowych) lub detalicznego wykonania izolacji;

3) doswietlenie - zewnetrzne o$wietlenie tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego lub zewnetrzne
oswietlenie tta lub ptaszczyzny sytuowania tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego;

4) ekran Swietlny — tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe przeznaczone do ekspozycji informacji
o zmiennej tresci, w szczegdlnosci LCD lub przy uzyciu technik bezposredniej emisji Swiatta (np. ekran
LED);

5) elewacja - zewngtrzna S$ciana budynku wraz z wystepujacymi w niej elementami dekoracyjnymi
i architektonicznymi, pionowymi (jak pilastry, filary), poziomymi (gzymsy), otworami (jak okna, loggie,
podcienia), ksztaltujacymi jej podziat i rytm;

6) flaga reklamowa - urzadzenie reklamowe wykonane z tkaniny, tekstyliow lub folii z tworzywa sztucznego,
sytuowana w szczegdlnosci na masztach flagowych, wysiggnikach na budynkach, stupach;

7) format drobny - powierzchnia stuzgca ekspozycji reklamy do 0,1 m? wlacznie;

8) format maly - powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy powyzej 0,1 m? do 1 m? wiacznie;

9) kaseton reklamowy - tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe: jednobrytowe, przestrzenne, niepetne
w srodku, zazwyczaj pod$wietlane;

10) kiosk wuliczny - wolnostojacy handlowy tymczasowy obiekt budowlany o powierzchni uzytkowej
nie wigkszej niz 15 m?, przeznaczony do sprzedazy drobnych przedmiotow codziennego uzytku,
w szczegolnosci prasy, biletow transportu zbiorowego, loséw loteryjnych;

11) linia zabudowy - to linia okre§lajaca obszar dopuszczalnego lub wymaganego potozenia budynkow
okreslona w miejscowym planie zagospodarowania przestrzennego lub decyzji o warunkach zabudowy;

12) materialy szlachetne - tradycyjne materialy budowlane przeznaczone do zewngtrznego wykonczenia
obiektu budowlanego, w szczegolnosci: cegla ceramiczna, kamien naturalny, drewno, metal, tynki
strukturalne, klinkier, szkto przeszklen;

13) monochromat - jednokolorowa grafika w odcieniach tej samej barwy wraz z biela i czernia, ktére r6znic
moze wylacznie nasycenie lub jaskrawos$¢ (nie odcien);

14) mural reklamowy - tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe wykonane technikami plastycznymi
bezposrednio na $Scianie obiektu budowlanego;

15) nad$wietle - otwor okienny nad otworem drzwiowym znajdujacym si¢ na tej samej kondygnacji lub okno
znajdujace si¢ nad drzwiami w tym samym otworze okiennym lub drzwiowym;
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16) ogrodzenie lamelowe - ogrodzenie z pelnymi wypeklieniami z drewnianych listewek, co jest typowa
cecha ogrodzen przestonowych;

17) ogrodzenie zabytkowe - ogrodzenie wpisane do ewidencji zabytkdéw lub do rejestru zabytkéw lub bedace
swiadectwem minionej epoki 1iposiadajace szczegblne wartoSci historyczne, estetyczne lub
architektoniczne;

18) paczkomat - system automatycznych skrytek pocztowych (lub terminali pocztowych) stuzacy do
przechowywania, nadawania i odbierania przesytek, automat przechowujacy przesytki;

19) podswietlenie - wewngtrzne oswietlenie tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego;

20) podzialy architektoniczne - pionowe lub poziome architektoniczne osie kompozycyjne (np. osie
elewacji) wyznaczone jako kontynuacja w linii prostej dominujacych krawedzi na obiekcie (np. osie
wyznaczone przez szerokos¢ otworu okiennego) albo wyznaczone jako 0§ symetrii pomiedzy
dominujacymi krawedziami na obiekcie (np. o$ symetrii pomigdzy otworami okiennymi lub pomiedzy
krawedzig $ciany anajblizsza krawedzig otworu okiennego), w szczegoélnosci dla krawedzi: otwordw
okiennych, witryn, przeszklen w $cianach ostonowych, $cian i detalu architektonicznego;

21) pole ochronne - puste prostokatne pole wokot obrysu tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego (w
szczegolnosci wokol ciagéw znakow bez tta, wokot tha, wokot obudowy tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego) proporcjonalne do wielkosci tablicy reklamowej Iub urzadzenia reklamowego lub do
plaszczyzny ich sytuowania, w ktorym nie znajduja si¢ krawedzie elewacji iotwordéw okiennych lub
drzwiowych, elementy detalu architektonicznego, nazwy ulic lub inne tablice reklamowe i urzadzenia
reklamowe oraz ich pola ochronne, o ile w przepisach Uchwaty nie okreslono inacze;j;

22) przeszklenie - jednoczeSciowa lub skladajaca si¢ z kwater zewngtrzna przezierna przegroda obiektu
budowlanego, w szczegolnosci szyba zespolona w oknie, witrynie lub $cianie ostonowe;;

23) pylon - wolnostojace ipionowe urzadzenie, na ktorym dopuszcza si¢ sytuowanie wigcej niz jednej
powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy, z rozréznieniem na:

a) pylon cenowy - informujacy o cenach obowigzujacych na stacji paliw, przy ktorej si¢ znajduje oraz
zwienczony w jego najwyzszej czeSci nie wiecej niz jednym dwustronnym szyldem o szerokosci
i grubosci tego pylonu,

b) pylon wizytowkowy - eksponujagcy modulowo rozmieszczone tabliczki formatu drobnego,
z dopuszczeniem zwienczenia pylonu wizytowkowego w jego najwyzszej czesci tablica reklamowa
o szerokosci nie wigkszej niz szeroko$¢ tego pylonu,

¢) pylon zbiorczy - eksponujacy modutowo rozmieszczone tablice reklamowe;

24) reklama na obiekcie - tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe usytuowane bezposrednio na
obiekcie lub niemocowane do obiektu, ale usytuowane w calosci w odlegtosci nie wickszej niz 0,2 m od
Sciany tego obiektu;

25) reklama przenosna - wolnostojaca tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe inne niz trwale
zwigzane z gruntem, w szczegdlnosci: witacz wejsciowy, powtoki pneumatyczne;

26) reklama typu A - tablica reklamowa trwale zwiagzana z gruntem lub sytuowana na obiekcie, ewentualnie
umieszczona powierzchniowo na gruncie (nie zwigzana trwale z gruntem), w formie gabloty lub ekranu
swietlnego, o maksymalnych wymiarach powierzchni stuzacej jednostronnej lub dwustronnej ekspozycji
reklamy 1,2 m na 1,8 m z dopuszczalnym odchyleniem o 5% kazdego z wymiardéw a dla reklamy typu A na
obiekcie takze 1,5 m na 2,0 m;

27) reklama typu B - tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe, wolnostojace trwale zwigzane z gruntem,
w formie tablicy posadowionej na co najmniej jednym stupie, z jednostronng lub dwustronna powierzchnia
stuzaca ekspozycji reklamy o maksymalnych wymiarach 4,0 m na 2,0 m, o maksymalnej wysokosci catej
reklamy zwigzanej z gruntem do 5 m;

28) reklama typu C - tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe, wolnostojace, trwale zwigzane
z gruntem, w formie posadowionej co najmniej na jednym stupie, zjednostronng lub dwustronng
powierzchnig shuzaca ekspozycji reklamy o maksymalnych wymiarach 6,0 m na 3,0 m z dopuszczalnym
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odchyleniem o 5% kazdego z wymiarow i o maksymalnej wysokos$ci catej reklamy zwigzanej z gruntem do
7 m;

29) reklama wyborcza - material wyborczy, referendalny lub reklama sytuowane na potrzeby kampanii
wyborczych (parlamentarnych, prezydenckich, do jednostek samorzadu terytorialnego lub do Rad
Jednostek Pomocniczych);

30) siatka budowlana - elastyczne i azurowe urzadzenie reklamowe wykonane z tkanin, tekstyliow lub z folii
z tworzyw sztucznych, w postaci siatki ochronnej na rusztowaniu roboczym, na ktorej moze byc
eksponowana reklama;

31) stup ogloszeniowo-reklamowy - urzadzenie reklamowe w formie pionowego walca o $rednicy od 120 cm
do 150 cm, wysokosci od 270 cm do 360 cm dla czgsci ekspozycyjnej i maksymalnej wysoko$ci
nie przekraczajacej 440 cm, stuzacy do umieszczania ogloszen iinformacji o imprezach (wydarzeniach)
kulturalnych, o$§wiatowych lub edukacyjnych oraz o patronach i sponsorach imprezy;

32) system informacji miejskiej (SIM) - ujednolicony graficznie modulowy system tablic reklamowych
przeznaczonych do informowania uzytkownikoéw drog o miejscu prowadzonej dzialalnos$ci na obszarze
Miasta, w sktad ktorego wchodza tablice adresowe, kierunkowe, informacyjne, turystyczne,
charakteryzujgce si¢ jednolitosciag pod wzgledem wizualnym i konstrukcyjnym, z wylaczeniem znakow
drogowych;

33) szyld gléwny - pionowy lub poziomy szyld wybranej dziatalnosci gtéwnej na danej nieruchomosci dla
obiektow ustugowych, w szczegdlnosci wielkopowierzchniowych obiektow handlowych, obiektow
uzytecznos$ci publicznej, obiektow instytucji kultury itp., sytuowany réwnolegle do ptaszczyzny sytuowania
na jednym z obiektow (np. na budynku, pylonie, totemie);

34) szyld réwnolegly - szyld usytuowany rownolegle do ptaszczyzny sytuowania lub stycznie do ptaszczyzny
pylonu/totemu;

35) szyld semaforowy - szyld usytuowany pod katem prostym do plaszczyzny sytuowania lub w potowie kata
rozwartego mi¢dzy plaszczyznami, pomigdzy ktérymi jest sytuowanys;

36) szyld wizytowkowy - szyld usytuowany réwnolegle do ptaszczyzny sytuowania, inny niz szyld gtowny
iszyld rownolegly, formatu drobnego, najczgsciej zgrupowany zinnymi szyldami wizytowkowymi
usytuowanymi w obrebie danej plaszczyzny sytuowania (np.na tablicy wizytowkowej) w sposob
modulowy zuwzglednieniem jednolitych zasad, w szczego6lnosci zastosowanych barw, wymiarow,
odstepow miedzy nimi, tlta, pdél ochronnych, wyréwnania lub justowania tresci, w szczegdlnosci
zawierajacy dane identyfikacyjne dziatalnosci lub informacje o godzinach otwarcia, przyjeé, rejestracji itp.;

37) szyld zabytkowy - szyld wpisany do ewidencji zabytkow lub bedacy $wiadectwem minionej epoki
1 posiadajacy szczegdlne wartosci historyczne i estetyczne;

38) tablica wizytowkowa - tablica reklamowa przeznaczona do ekspozycji modutowo rozmieszczonych
szyldow wizytowkowych;

39) technika plastyczna - rgczne wytwarzanie informacji wizualnej, w szczego6lnosci: malunku, rysunku,
mozaiki, sgraffita, witrazu, metaloplastyki;

40) totem - urzadzenie reklamowe wolnostojace w formie shupa, w ktorego goérnej czesci umieszczony jest
szyld reklamowanej dziatalnosci gospodarczej, widoczny co najmniej zjednego kierunku lub zwarta
kompozycja kilku badz kilkunastu szyldow o jednakowych gabarytach, rozmieszczonych modutowo;

41) urzgdzenie wyborcze - wolnostojaca konstrukcja przeznaczona do mocowania do niej reklamy
wyborczej;

42) witacz wejsSciowy (stojak promocyjno - informacyjny) - tablica reklamowa zreklamg biezacej oferty
dziatalno$ci (w szczegolnosci o wydarzeniu, wystawie, jadlospisie) sytuowana w miejscu jej prowadzenia
(w szczegblnosci na obiekcie budowlanym lub jako reklama przeno$na);

43) witryna - okno wystawowe w lokalach uslugowych, w tym handlowych, sluzace do eksponowania
towarow, przedmiotoéw, dziet sztuki;

44) wydarzenia okolicznosciowe - wydarzenia: kulturalne, sportowe, spoteczne, religijne, szkolne lub
targowe, odbywajace si¢ na obszarze Miasta, gdzie pojawiaja si¢ tablice i urzadzenia reklamowe sytuowane
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maksymalnie 2 tygodnie przed wydarzeniem okoliczno§ciowym oraz maksymalnie 3 dni po wydarzeniu
okoliczno$ciowym, nie jest reklama okoliczno$ciowa dekoracja $wigteczna w postaci ozdob, choinek, itp.
jednakze bez elementéw promujacych miejsce, towar lub ustuge;

45) znak - kazdy podstawowy znak graficzny, pisarski lub typograficzny, w szczegdlnosci: litera, cyfra,
symbol, piktogram, sygnet lub logotyp lub ciag liter, w przypadku gdy sa pisane tacznie (pismo odrgczne).

2. Ustala si¢ na potrzeby pomiarow parametréw, o ktorych mowa w Uchwale, ze:

1) odleglos¢ lub wysokos¢ mierzona wzgledem elementow (np. tablic reklamowych, obiektow budowlanych)
lub wzgledem okreslonych punktow w przestrzeni (np. poziomem terenu bezposrednio pod elementem lub
poziomem jezdni, przy ktorej element si¢ znajduje), stanowig najkrotszy odcinek mierzony wzgledem
zewngtrznej plaszczyzny okreslonych elementow lub wzgledem okreslonych punktow;

2) reklama wolnostojagca powinna miesci¢ si¢ w pasie o wyznaczonej szeroko$ci wraz ze wszystkimi jej
elementami;

3) wysokos$¢ znaku:
a) dla liternictwa, jest to wysokos$¢ majuskuty (litery wielkiej),
b) dla pozostatych znakow jest to wysokos$¢ najwigkszego znaku;

4) odleglosci pomigdzy reklamami wolnostojacymi sytuowanymi przy drodze nie dotycza odleglosci
wzgledem reklam znajdujacych si¢ po przeciwnych stronach drogi;

5) odlegtosci od skrzyzowan liczone s jako najkrotszy odcinek od przecigcia krawedzi jezdni, przy czym
pojecie skrzyzowania jest rownoznaczne z definicja skrzyzowania zawarta w przepisach o ruchu
drogowym,;

6) stopien azurowosci ogrodzenia (A) jest stosunkiem procentowym powierzchni przeziernej przesta (Pp) do
powierzchni catkowitej po obrysie przesta (Pc) mierzac je w widoku rownoleglym do przgsta w osiach
(A=Pp/Pc x 100%).

Rozdzial 2.
Zasady i warunki sytuowania obiektow malej architektury, ich gabaryty, standardy jakoSciowe, oraz
rodzaje materialéw, z jakich moga by¢ wykonane.

§ 5. 1. W odniesieniu do obiektow matej architektury obowigzujg ustalenia ogdlne, oile szczegdtowe
ustalenia Uchwaly nie stanowia inaczej, w wyznaczonych obszarach miasta okreslonych w Zalaczniku nr
1 Uchwaly.

2. Obiekty matej architektury, jako elementy wyposazenia Miasta, stanowig funkcjonalne uzupenienie
przestrzeni publicznych.

3. Ochrong obiektow matej architektury bedgcych zabytkowymi elementami zagospodarowania terenu
regulujg przepisy odrebne.

4. Nakazuje sig:

1) dostosowanie elementow malej architektury sytuowanych w przestrzeniach publicznych, w strefach
historycznych ireprezentacyjnych strefach Miasta, w strefach o charakterystycznej, indywidualnej
historycznej tradycji oraz w obrgbie skwerow iplacow do charakteru wnetrz urbanistycznych
i krajobrazowych, ujednoliconych materiatowo, kolorystycznie i stylistycznie oraz w zakresie zastosowanej
formy;

2) komponowanie w lokalnej przestrzeni obiektow matej architektury we wzajemnie spdjnej estetycznie
stylistyce z nawierzchnig i o§wietleniem;

3) zachowanie jednorodnosci formy, charakteru ikolorystyki dla danego zamierzenia, w obrgbie dziatki
budowlanej, placu, ulicy lub przestrzeni publicznej, postrzeganych jako jednorodne zatozenie
architektoniczne lub urbanistyczne;

4) zachowanie ciaglosci przejs¢ pieszych, rowerowych, w sposob zapewniajacy bezpieczenstwo ich
uzytkowania oraz brak ograniczen dla osob ze szczeg6lnymi potrzebami;
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5)dla obiektow stanowigcych urzadzenia, takie jak automaty sprzedazowe, parkomaty i paczkomaty
stosowanie powierzchni matowych: naturalnych materiatéw budowlanych lub koloru szarego wytacznie
w zakresie od bieli do czerni;

6) stosowanie powszechnie przyjetych materiatéw budowlanych, w szczego6lnosci szkla, kamienia, betonu,
tworzyw sztucznych, metali, drewna w naturalnym wybarwieniu poprzez olejowanie (dab, jatoba), iich
kompozytow;

7) zabezpieczenie przed utlenianiem si¢ powierzchni metalowych powlokami ochronnymi, w szczegoélnosci

malowaniem proszkowym, z wylaczeniem metali pierwotnie utlenionych oraz stali nierdzewnej;

8) stosowanie kolorystyki w odcieniach szaro$ci, aw przypadku stali nierdzewnej, naturalnego drewna,
betonu, kamieni mozliwe jest stosowanie kolorystyki wynikajacej z zastosowanego materiatu;

9)na obszarach: Staromiejskim (O1) i Srodmiejskim (02) i Modernistycznym (O3) stosowanie koloru
czarnego i koloru naturalnego zastosowanych materiatéw (drewno, kamien, stal oraz beton tylko dla stupow
ogloszeniowo-reklamowych) z dopuszczeniem na obszarze Modernistycznym (O3) stosowania koloru
szarego o ciemnym odcieniu;

10) sytuowanie i utrzymanie zamocowanych elementow w sposob kompletny, trwaly i docelowy, zgodnie
z powszechnie przyjetymi zasadami dla danych materiatow budowlanych.

5. Zakazuje sig:

1) sytuowania obiektow malej architektury z wykorzystaniem projekcji swietlnych i elementow ruchomych,
emitujacych dzwigk, emitujacych $wiatto o zmieniajacym si¢ natgzeniu, w szczegodlnosci: btyskowe lub
pulsujace;

2) sytuowania obiektow matej architektury na drogach pozarowych lub doj$ciach do drog pozarowych oraz
uniemozliwiajacych dostep do urzadzen przeciwpozarowych, zgodnie z przepisami odrebnymi;

3) przestaniania chronionych widokow, znakéw i sygnalow drogowych, tablic oraz urzadzen SIM;

4) stosowania reklam na elementach matej architektury, z wylaczeniem wiat przystankowych iz wyjatkiem
informacji o producencie lub sponsorze i o powierzchni nie przekraczajacej 0,02 m2.

6. Ustala si¢ zasade dotyczaca pomnikéw, rzezb, fontann:

1) nalezy realizowa¢ wedlug indywidualnych projektéw, obejmujacych rowniez zagospodarowanie
przylegtego terenu, wpisujac je w kontekst otoczenia.

7. Ustala si¢ zasady dotyczace ogrodkéw gastronomicznych:

1) dopuszcza si¢ stosowanie niskich podestow drewnianych nie naruszajgcych konstrukcji nawierzchni ulicy,
na odpowiednio szerokich odcinkach chodnika, jezeli po usytuowaniu ogrodka pas dla pieszych ma
szeroko$¢ minimum 2 m;

2) parasole musza by¢ dopasowane wielkoscig do przestrzeni, w ktérej aranzuje si¢ ogrodek, powinny by¢
wykonane z materiatow tekstylnych;

3) nalezy stosowac¢ parasole w stonowanej kolorystyce najlepiej biel (rézne odcienie bieli) i maksymalnie
sptaszczonym ksztalcie parasoli, na parasolach dopuszcza si¢ logotypy marek jedynie na lambrekinach
(tzw. falbanach) o wysoko$ci max. 0,15 m, lecz w skali nieprzekraczajacej 50% powierzchni calego
lambrekinu dla obszaru zurbanizowanego (04) i przemystowego (O5);

4) w strefie ochrony konserwatorskiej (obszar 01,02,03) na terenie ogrodka wyklucza si¢ umieszczanie
reklam (poza znakami logo na ogrodzeniach i lambrekinach zgodnie z ustaleniami szczegdtowymi);

5) firmowe znaki graficzne nie moga zajmowac wiegcej niz 10% powierzchni zewnetrznej ogrodzenia;

6) dla jednego ogrodka gastronomicznego dopuszcza si¢ stosowanie maksymalnie 1 tzw. menu board oraz
maksymalnie 1 stojaka z oferta dnia w godzinach otwarcia lokalu;

7) dopuszcza si¢ umieszczanie na terenie ,,0grodka gastronomicznego” ozdobnych donic, kwietnikow,
wazonow z naturalng roslinnoscia o stonowanej kolorystyce;

8) wyklucza si¢ podswietlane plafony reklamowe oraz ekrany ze zmienng powierzchnia ekspozycyjna
(podswietlane i elektroniczne);
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9) w ,,ogrodku gastronomicznym” zabrania si¢ stosowania tymczasowych obiektow typu namiotowego.
8. Ustala si¢ zasady dotyczace §mietniczek:

1) powinny by¢ wykonane z betonu, stali, tworzywa sztucznego i kompozytdw, zabezpieczone przed korozja,
w dominujacej kolorystyce neutralnej (odcienie szaro$ci, czarny 1ibraz) oraz zgodnie z przepisami
odrebnymi, charakteryzujace si¢ antyrefleksyjnoscia i odpornosciag na promieniowanie UV, z wylaczeniem
pkt 2;

2) w parkach, skwerach i zielencach wedtug indywidualnego projektu.
9. Ustala si¢ zasady dotyczace pojemnikow na odpady:

1) powinny by¢ wykonane ze stali zabezpieczonej przed korozja lub z tworzywa sztucznego, w kolorach
charakteryzujacych si¢ antyrefleksyjnoscia i odpornoscia na promieniowanie UV;

2) nakazuje si¢ zgrupowanie w gniazdach - zakaz rozproszonej lokalizacji pojedynczych pojemnikow
przeznaczonych do segregacji;

3) nakaz lokalizacji w miejscach publicznych w ostonach, pod wiatami, altanami oraz zgodnie z przepisami
odrebnymi.

10. Ustala si¢ zasady dotyczace wiat Smietnikowych i altan §mietnikowych:

1) powinny by¢ wykonane w konstrukcji stalowej, drewnianej lub aluminiowej, malowane na kolor neutralny
(preferowane odcienie szarosci), dach ptaski lub nawigzujacy do otoczenia — w odcieniach szaros$ci;

2) dopuszcza si¢ wiaty murowane, a takze indywidualne obiekty dostosowane architektonicznie, plastycznie
i materiatowo do istniejacej zabudowy oraz ostonigte zielenia;

3) wiaty $mietnikowe towarzyszace budynkom, ogrodzeniom lub obiektom zabytkowym i historycznym,
formg i kolorystyka musza nawigzywac do historycznej zabudowy nieruchomosci.

11. Ustala si¢ zasady dotyczace automatow przechowujacych przesylki — paczkomatow:

1) lokalizowane wzdluz ulic nie mogg przekracza¢ wymiaréw: dtugos¢ do 9 m, glebokos¢ 0,8 m a wysokos¢
do 2,3 m;

2) zakazuje si¢ lokalizowania na tle elewacji frontowych budynkéw od strony drég publicznych oraz przed
linig zabudowy;

3) dopuszcza si¢ lokalizowanie od strony drég publicznych na tle elewacji frontowych budynkow
ustugowych, z zachowaniem linii zabudowy oraz odleglosci co najmniej 1 m od otworéw okiennych
i drzwiowych, pod warunkiem nieprzestaniania ww. otworow;

4) obiekty swoja kolorystyka moga odpowiadaé elewacjom sgsiednich budynkow, natomiast w innych
lokalizacjach w kolorystyce szarosci RAL 7035;

5) moga by¢ oznaczone szyldem wielkosci nie przekraczajacej 5% pola ekspozycji.
12. Ustala si¢ zasady dotyczace obudowy mediow:

1) w formie skrzynek i szafek lub innej; sgsiadujace ze sobg musza by¢ w maksymalnie zblizonej wielkos$ci
i w kolorystyce RAL 7035 lub RAL 7037, w obszarze Staromiejskim (O1) i Srédmiejskim (02) w kolorze
czarnym; skrzynke nalezy oznaczy¢ w prawym gornym rogu trwatg naklejka (lub w innej wizualnej
formie), zawierajgca informacje umozliwiajaca identyfikacje wlasciciela urzadzenia z uwzglednieniem
pkt2 - chyba Ze przepisy odrebne stanowig inaczej. Naklejka powinna zawieraé nazwe wilasciciela
urzadzenia lub jego logotyp oraz telefon kontaktowy;

2) obudowy medidw umieszczane w/przy ogrodzeniach mozna dostosowaé kolorem do ogrodzenia;
3) zakazuje si¢ umieszczania reklam na obudowach mediow.
13. Ustala si¢ zasady dotyczace kioskow:

1) formy kioskow powinny by¢ jednolite w poszczegdlnych, wyznaczonych w uchwale obszarach oraz
dostosowane swoim ksztaltem do otoczenia;
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2) powierzchnia uzytkowa kiosku nie powinna by¢ wigksza niz 15 m?, rzut kiosku powinien by¢ zwarty, bez
przybudowek;

3) wysokos$¢ kiosku nie powinna by¢ wigksza niz 3,5 m; wysoko§¢ wewnatrz kiosku nie mniejsza niz 2,2 m,
spod podtogi kiosku nie powinien by¢ wyniesiony wyzej niz 15 cm nad poziom terenu;

4) stosowanie dachoéw ptaskich, jednospadowych, dachow dwuspadowych lub wielospadowych (przy
wielokatnym rzucie obiektu), o kacie nachylenia potaci dachowych od 25 do 50% (od 14 do 27 stopni)
z wyjatkiem istniejacego zabytkowego kiosku w obszarze Staromiejskim (O1); okap dachu powinien
zapewnia¢ ochrong przed deszczem dla klientow i towardow bez stosowania dodatkowych daszkow; przy
czym dopuszcza si¢ montaz daszku nad oknem sprzedazy, ruchomych markiz lub rolet; elementy wystajace
poza obrys kiosku takie, jak: okapy, daszki, markizy powinny by¢ sytuowane na wysokosci nie mniejszej
niz 2,4 m nad poziomem terenu, widoczna grubos$¢ dachu lub elementu maskujacego dach nie powinna by¢
wieksza niz 20 cm;

5) elewacje $cian powinny by¢ wykonane z materiatow trwatych, o powierzchniach gladkich, dopuszcza si¢
stosowanie wypetnien ze szkta matowego:

a) zakazuje si¢ stosowania blachy falistej lub trapezowe;j,
b) widoczne profile konstrukcyjne powinny mie¢ szeroko$¢ nie wigksza niz 8 cm,

c) przeszklenie elewacji kiosku nie powinno by¢ mniejsze niz 40% powierzchni wszystkich elewacji, przy
czym przeszklenie elewacji frontowej nie powinno by¢ mniejsze niz 70% powierzchni tej elewacji.

14. Umieszczanie reklam i szyldow na elementach matej architektury zgodnie z § 5 ust. 5 pkt 4.

Rozdzial 3.
Zasady i warunki sytuowania ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materialow
budowlanych z jakich moga by¢ wykonane

§ 6. 1. W odniesieniu do ogrodzen obowigzuja ustalenia ogdlne, oile szczegdélowe ustalenia Uchwaly
nie stanowig inaczej, w wyznaczonych obszarach miasta okreslonych w zalaczniku nr 1 Uchwaty.

2. Zakazuje si¢ ogrodzen:
1) wykonanych z:
a) prefabrykowanych paneli betonowych i zelbetowych, z wylagczeniem podmurowki ogrodzenia,

b) blach, plyt ztworzyw sztucznych, tkanin, tekstyliow i folii, zawierajagcych elementy ostre lub
niestanowiacych integralnego elementu przesta ogrodzenia;

2) wokot otwartych terenow zieleni, w szczegodlnosci laséw, pdl, nieuzytkow zielonych, dolin rzecznych,
naturalnych zbiornikow wodnych oraz obszaré6w cennych przyrodniczo i krajobrazowo, z wylaczeniem
parkow i terendw sportowych;

3) o wysokosci wigkszej niz 1,8 m dla terenéw zabudowy jednorodzinnej;
4) w zabudowie mieszkaniowej jednorodzinnej i wielorodzinnej w obszarze Modernistycznym (O3);
5) na terenach zabudowy wielorodzinnej, z wytaczeniem ogrodzen:

a) o wysokosci nie wiekszej niz 1,5 m zzywoptotu wokdt przedogrédkow wydzielonych dla lokali
W parterze,

b) bezposrednio otaczajacych place zabaw lub wybiegi dla pséw i tereny sportowe,

c) na nieruchomosciach znajdujacych si¢ bezposrednio pomiedzy nieruchomosciami z ogrodzeniami
zabytkowymi, pod warunkiem sytuowania ogrodzenia jako kontynuacji linii ogrodzen historycznych
z zastosowaniem rodzajow materiatow budowlanych stosowanych w tych ogrodzeniach historycznych
oraz nie przekraczajac gabarytow ogrodzen historycznych,

d) w linii historycznej zabudowy lub w linii historycznej ogrodzen (z dopuszczeniem zmiany przebiegu
ogrodzenia koniecznej w celu ominigcia istniejgcych przeszkod, w szczegdlnosci urzadzen technicznych,
drzew);
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6) o stopniu azurowosci przesta mniejszym niz 40% w widoku réwnoleglym oraz mniejszym niz 50%
w obszarze przyrodniczym O6, z wylaczeniem ogrodzen zabytkowych, ich wiernych rekonstrukcji oraz
ogrodzen tymczasowych oraz z zastrzezeniem § 6ust. 4 pkt 151§ 6ust. 5 oraz zgodnie z przepisami
odrebnymi;

7) przegradzajacych ciggi piesze ipieszo-jezdne, stanowiacych istniejagce powigzania pomigdzy
przestrzeniami publicznymi lub wyznaczonych w planach miejscowych.
3. Nakazuje si¢ ogrodzenia:

1) trwale zwigzane z gruntem, z wytaczeniem ogrodzen tymczasowych;

2) z zastosowaniem powszechnie przyjetych materiatow budowlanych, w szczegolnosci: szkta, kamienia,
drewna, metali, i ich kompozytow, z zastrzezeniem ust. 2 pkt 1.

4. Nakazuje si¢ stosowanie nastgpujacych standardow jakosciowych ogrodzen:

1) utrzymywanie w nalezytym stanie ogrodzen w sposob trwaly idocelowy, sytuowanie i utrzymanie
w kompletnosci, czystosci iw funkcjonalnosci technicznej oraz utrzymanie zakonserwowanych jego
elementow zgodnie z powszechnie przyjetymi zasadami dla danych materiatdéw budowlanych;

2) dopuszcza si¢ grodzenie obiektow w zabudowie historycznej jezeli wynika to z historycznych
uwarunkowan i wytycznych konserwatorskich;

3) nalezy zachowa¢ ciaglos¢ kompozycyjng i estetyczng ogrodzenia na catej dlugosci posesji, za wyjatkiem
stref wjazdowych (bramy, przejscia piesze);

4) dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen jedynie w liniach rozgraniczajacych tereny, wlinii pierzei,
z dopuszczeniem odsunigcia jedynie w przypadku potrzeby zachowania odleglosci od sieci infrastruktury
technicznej, wynikajacego z przepisow odrgbnych;

S)ustala si¢ nastgpujace maksymalne wysokosci ogrodzen dla pozostalych obiektow i funkcji,
z uwzglednieniem przepisoéw dla poszczegdlnych obszardow:

a) 1,1 m wokot placow zabaw, ogrodkow jordanowskich,

b) 0,8 m wokot ogrodkow gastronomicznych,

¢) 1,8 m wokot zielencdw, parkow,

d) 5 m wokot obiektow i terenow sportowych, terenow rekreacyjnych, jezeli wymaga tego ich funkcja;

6) dopuszcza si¢ ogrodzenia o szczegélnej formie iwymiarach, zwigzanych funkcjonalnie z obiektami
sportowymi, przy ktérych sa usytuowane, w szczego6lnosci w formie tzw. pitkolapoéw i pitkochwytow
zlokalizowanych bezposrednio przy boiskach i kortach tenisowych;

7) dla ogrodzen tymczasowych zwigzanych z placem budowy dopuszcza si¢ ogrodzenie pelne o maksymalnej
wysokosci 2,2m;

8) ochronie podlegaja historyczne ogrodzenia w otoczeniu obiektu objetego ochrong konserwatorska (w
szczegoOlnosci wpisanego do rejestru zabytkow), nowe musza nawigzywac stylowo i materiatlowo do
elementow historycznych;

9) ogrodzenia od strony ulic, placow, ciagdw pieszych iinnych ogdélnodostepnych miejsc musza byc
dostosowane do architektury budynkow, z ktorymi sg zwigzane;

10) w sasiedztwie skrzyzowan ulic, przy ktoérych nie zastosowano naroznych $ciec linii rozgraniczajacych
nie mniejszych niz 5 m x 5 m, zagospodarowanie na dziatkach naroznych nie moze ogranicza¢ widocznosci
dla uzytkownikow ruchu w obrgbie tréjkatow widocznosci; wyklucza si¢ m.in. stosowanie ogrodzen
petnych oraz zieleni ograniczajacej widocznos¢;

11) ogrodzenie nieruchomosci ma by¢ lekkie, ewentualnie z podmuréwka do 0,5 m wysokosci, w kolorystyce
iz materiatow korespondujacych zelewacja budynku lub otoczenia, w wyjatkowych przypadkach
dopuszcza si¢ inne rozwigzania ogrodzen pod warunkiem uzasadnienia historycznego lub technicznego
wynikajacego ze specyficznej lokalizacji inwestycji;
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12) mury oporowe maja by¢ wykonane z naturalnych materiatow budowlanych (beton, kamien, dopuszcza si¢
stosowanie prefabrykatoéw betonowych w murach oporowych), aich forma 1ikolorystyka powinny
harmonizowa¢ z kontekstem przestrzennym oraz by¢ spdjne dla poszczegolnych dzielnic miasta;

13) ogrodzenia w formie zywoplotéw lub innych nasadzen najlepiej z zastosowaniem gatunkow rodzimych;

14) nakazuje si¢ projektowal ogrodzenia w takiej samej lub zblizonej formie dla nieruchomosci
usytuowanych wzdhuz jednego pasa drogi publicznej, na obszarach o jednolitej formie zagospodarowania;

15) w zabudowie uslugowej i przemystowej dopuszcza si¢ stosowanie ogrodzen pelnych w przypadku, gdy
charakter prowadzonej dziatalno$ci moze by¢ ucigzliwy dla otoczenia;

16) nakazuje si¢ stosowanie ogrodzen ogrédkéow gastronomicznych:

a) spetlniajacych wymogi wysokiej jakosci estetycznej, wykonanych z tworzyw naturalnych np.: drewna,
rattanu oraz z metalu; barwa wszystkich elementéw ogrodzenia musi wspotgra¢ optycznie z otoczeniem,

b) dopuszcza si¢ logotypy firmowe na ogrodzeniu, lecz w odpowiednio matej skali (nie wigcej niz 10 %
powierzchni, na ktdrej sa umieszczone) oraz w kolorystyce w formie spojnej ze stylistykg ogrodzenia;
elementy ogrodka wykonane z metalu musza by¢ w kolorystyce stonowanej,

c) zakazuje si¢ trwalego wigzania z gruntem ogrodzen sezonowych ogrodkow gastronomicznych,
d) ogrodzenie musi zapewniac bezpieczenstwo przechodniow i uzytkownikow ogrédkow,

e) zakazuje si¢ grodzenia ogrodkdéw gastronomicznych ogrodzeniami lamelowymi, sztachetowymi,
mys$liwskimi oraz skonstruowanymi z palet.

5. Dla obszaru O4 i O5 dopuszcza si¢ stosowanie ogrodzen z gabiondw o stopniu azurowosci minimum
30%.

6. Wyklucza si¢ umieszczanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na ogrodzeniach, balustradach,
murach oporowych itp., z wyjatkiem matlej, systemowej, odpowiednio zaprojektowanej informacji w formie
tablicy o wymiarach nie wickszych niz 50x30cm bedacej szyldem na ogrodzeniu przy wejsciu na posesje
umieszczonej na nie azurowej czgsci ogrodzenia i nie na podmuréwece.

Rozdzial 4.
Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych, urzadzen reklamowych i szyldow

§ 7. 1. W odniesieniu do tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w tym szyldow, z zastrzezeniem
przepisow § 81§ 9, o ile inne przepisy Uchwaty nie stanowig inaczej:

1) zakazuje sie:

a) lokalizowania tablic i urzadzen reklamowych na terenie chronionych osi widokowych iich kierunkéw
wyznaczonych w graficznym Zataczniku nr 1,

b) lokalizowania tablic i urzadzen reklamowych w miejscach otwar¢ widokowych w kierunku krajobrazoéw
otwartych 1 wartosciowych architektonicznie zespotdow zabudowy sakralnej, sylwety zespotu
staromiejskiego i Gory Katedralnej,

¢) tablic reklamowych i urzadzen reklamowych umieszczanych na konstrukcjach na kotach (na przyczepie,
na lawecie) stuzacych wylacznie ekspozycji reklamy,

d) sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych w odleglosci mniejszej niz 0,5 m od tablic
z numerami porzagdkowymi nieruchomosci oraz nazwami ulic,

e) sytuowania tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego w sposob zawezajacy chodniki i ciagi
piesze do szeroko$ci mniejszej niz 2 m,

f) przestaniania otworow okiennych lub drzwiowych, przeszklen oraz detali architektonicznych,
z wylaczeniem reklam wykonanych z gietych lamp neonowych oraz znakéw bez tla,

g) lokalizowania tablic i urzadzen reklamowych na drzewach, zywoptotach, zbiornikach wodnych i wodach
ptynacych, urzadzeniach melioracji wodnych, urzadzeniach infrastruktury technicznej, cmentarzach,
urzadzeniach bezpieczenstwa ruchu drogowego, nawierzchniach drég, chodnikéw, dachach obiektow
budowlanych, kominach i attykach oraz okapach dachéw,
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h) umieszczania tablic iurzadzen reklamowych na azurowych elementach ogrodzenia, barierkach
1 balustradach, murach oporowych,

1) efektow $wietlnych, w szczegdlnosSci migotania, pulsowania, animowania, zmiany barw lub kierunku
$wiecenia catosci lub fragmentéw tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych, z wylaczeniem
ekranow $wietlnych dopuszczonych niniejsza Uchwala,

j) montowania na tablicach reklamowych lub urzadzeniach reklamowych elementéw konstrukcyjnych
w postaci podestow;

2) nakazuje si¢:

a) w obszarze O1, 02, O3 1 O6 stosowanie wytacznie tresci informacyjnych zwigzanych z prowadzona
dziatalno$ciag w danym budynku i w zakresie oferowanego asortymentu,

b) sytuowanie tablic reklamowych iurzadzen reklamowych zgodnie z podziatami architektonicznymi
obiektu budowlanego, w szczegdlnosci poprzez wysrodkowanie albo wyjustowanie wzgledem: otwordw
okiennych lub drzwiowych albo krawedzi elewacji albo detalu architektonicznego albo osi
kompozycyjnych elewacji,

c) stosowanie ujednoliconych reklam w obrgbie budynku, umieszczanych rownolegle do elewacji
1 wkomponowanych w uktad fasad ielewacji, do ktérych powinny by¢ dostosowane wielko$cia,
ksztattem oraz kolorystyka i zgodnie z § 7 ust. 3,

d) zachowanie pola ochronnego o wielkosci nie mniejszej niz 15% wysokosci lub szerokosci w przypadku
pionowej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, z wytaczeniem szyldow:

- wykonanych z gietych lamp neonowych,

- w formie liter bez tta w obszarze przemystowym OS5,

- usytuowanych w nad$wietlu wejscia do lokalu,

- usytuowanych modutowo zbiorczo, w zakresie odlegtosci pomigdzy krawedziami tych szyldow,

e) ukrycie elementéw konstrukcyjnych tablic reklamowych iurzadzen reklamowych w obudowie Iub
wkomponowanie w obiekt, z wylgczeniem elementéw konstrukcyjnych o wartosciach kulturowych oraz
nawigzujacych do historycznego charakteru otoczenia, w szczegdlnosci elementow gietych, kutych,
zeliwnych lub nitowanych, takich jak wysiggniki szyldow semaforowych wykonane technikami
metaloplastycznymi,

f) przy projektowaniu duzych napiséw lub reklam §wietlnych (o wysokosci powyzej 1 m) stosowaé same
litery, znaki, logo - bez tta,

g) stosowanie przy doswietlaniu lub pod$wietlaniu tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych
o$wietlenia o statej intensywnosci 1 barwie biatej (o temperaturze barwowej od 3200 do 4000k),

h) bezposredniag widoczno$¢ wytacznie rozproszonego s$wiatlta odbitego lub przepuszczonego przez
materiaty $wiatloprzepuszczalne reklam $§wietlnych, z wylaczeniem lamp neonowych oraz liniowo
rozstawionych w ksztalt znakow bez tta lamp zarowych lub lamp wiernie je imitujgcych,

i) sytuowanie i utrzymanie reklam zamocowanych w sposéb trwaty i docelowy, bez brakéw w elementach
mocujacych oraz bez znieksztalcen, w kompletno$ci i czytelnoéci, utrzymanie w czystosci,
w funkcjonalnosci technicznej, zakonserwowanych zgodnie z powszechnie przyjetymi zasadami dla
danych materiatéw budowlanych;

3) dopuszcza si¢ dla tablic i urzadzen reklamowych w tym szyldow:
a) ich podswietlenie 1 doswietlenie,

b) wykonanie z gietych lamp neonowych oraz liniowo rozstawionych w ksztalt znakow bez tta lamp
zarowych lub lamp wiernie je imitujacych — pod warunkiem ukrycia instalacji zasilajacej w energie
elektryczng oraz zamaskowania kabli oraz elementow mocujacych,

c) stosowanie wewnatrz witryn, okien nie bedacych witrynami i przeszklonych drzwi w postaci znakoéw

graficznych badz piktograméw zwigzanych z nazwa firmy (logo) oraz ushuga (szyld) i rodzajem form
ptatnosci.
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2. Na budynkach wpisanych do rejestru zabytkéw i wlaczonych do ewidencji zabytkéw dopuszcza sig
jedynie szyldy i tablice ofertowe jako sytuowane w ich pierwotnej lokalizacji i zblizonej do pierwotnej formy,
a w przypadku braku danych, co do form historycznych, szyld powinien nawigzywac¢ do analogicznych wzoréw
danego okresu lub otoczenia historycznego.

3. Ksztalt, wielkos¢, kolorystyka i grafika szyldow, tablic ofertowych oraz miejsce ich umieszczenia na
budynku muszg by¢ dostosowane do architektury budynku, atakze uwzglednia¢ jego funkcje i ewentualne
wspolistnienie z informacjami wizualnymi juz zamontowanymi oraz spelniajacymi ustalenia niniejszej
Uchwaly.

§ 8. 1. W odniesieniu do szyldéw, o ile inne przepisy Uchwaty nie stanowig inaczej:
1) nakazuje sig:

a) w przypadku sytuowania szyldow na elewacji nad witrynami - sytuowanie w jednym wyznaczonym
pasie z zachowaniem rownych odstepow miedzy soba oraz elementami dekoracyjnymi elewac;ji,

b) aby szyldy nad witrynami lokali ustugowych i handlowych, byty tej samej wysoko$ci w obrebie elewacji
budynku,

¢) umieszczanie szyldow wizytowkowych w sasiedztwie wejscia do lokali,

d) stosowanie wylacznie tresci informacyjnych zwigzanych z prowadzong dziatalnoscig w danym budynku
i w zakresie oferowanego asortymentu,

e) ujednolicenie co do wielkosci, wykonanie z jednego materiatu i jednorodnej stylistyce oraz zgrupowane
W wyznaczonym miejscu na elewacji o jednej osi szyldow wizytdéwkowych, gdy liczba szyldow na
budynku jest wicksza niz jeden,

f) sytuowanie szyldéw o jednolitych gabarytach, wysokosciach ich sytuowania i dlugosciach wysiegnikow,
na ktorych sa umieszczane, dla szyldow sytuowanych na jednej elewacji;

2) dopuszcza si¢:

a) sytuowanie szyldow w poziomym pasie elewacji, znajdujacym si¢ ponad oknami w parterze ipod
oknami kondygnacji nastepnej, przy czym dla szyldow:

- rownolegltych — takze w nad$wietlu funkcjonujacego wejscia do budynku prowadzacego do lokalu
oraz na totemie,

- wykonanych bezposrednio na elewacji technikami plastycznymi oraz szyldow wykonanych z gigtych
lamp neonowych — takze na kolejnych kondygnacjach,

- 0 orientacji pionowej wykonanych wytacznie w formie znakéw bez tta (o orientacji poziomej
poszczegbdlnych znakéw) w pionowych pasach elewacji w sgsiedztwie otworéw okiennych lub
drzwiowych — takze na nast¢pnej kondygnacji,

b) dla elewacji wykonanych z materiatéw szlachetnych — sytuowanie szyldow réwnolegltych wylacznie
w formie znakéw bez tla, wtym w formie gietych lamp neonowych, mocowanych w sposob
nienaruszajacy materiatow  szlachetnych (w szczegodlnosci na kotkach dystansowych lub
podkonstrukcjach mocowanych w fugach pomiedzy ceglami),

¢) sytuowanie szyldow nad otworami okiennymi lub drzwiowymi zwienczonymi tukami lub detalem
architektonicznym — wylacznie w formie znakoéw bez tla, w tym w formie gietych lamp neonowych,

d) sytuowanie szyldow na obiektach wyposazenia ogrodkéw gastronomicznych, w szczegodlnosci na
lambrekinach parasoli oraz na ogrodzeniach, z wylaczeniem reklam na przegrodzeniach z donic, przy
czym:

- dopuszcza si¢ wylacznie szyldy rownolegte,
- dopuszcza si¢ szyldy wylacznie w formie znakow bez tla,
- dopuszczalna wysokos$¢ znakow wynosi nie wigcej niz 0,15 m,

- dopuszczalna powierzchnia shuzaca ekspozycji reklamy wynosi od 10% do 20% powierzchni
plaszczyzny, na ktorej jest sytuowana, zgodnie z ustaleniami szczegdtowymi z wylaczeniem szyldow
zabytkowych lub ich wiernych rekonstrukeji,
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e) lokalizacj¢ szyldow rownoleglych na budynkach jedynie w pasie kondygnacji przeznaczonej na ushugi
lub handel.

2. Szyldy powinny by¢ umieszczane w plaszczyznie przy wejsciu do lokali, ktorych dotycza lub
w bezposrednim ich sgsiedztwie i powinny spetnia¢ warunki:

1) stosowanie zharmonizowanej gamy kolorystycznej (unikanie przejaskrawionych barw 1mocnych
kontrastow),

2) stosowanie materiatow: metal, szkto, drewno, twarde tworzywa sztuczne, przy czym w obszarze Placu
Doktora Edwarda Luczkowskiego szczegolnie wskazane jest stosowanie szyldow i urzadzen reklamowych
wykonanych technika metaloplastyki, odlewnictwa lub snycerstwa.

3. Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow zabytkowych lub ich wiernych rekonstrukcji w dotychczasowych
miejscach ich sytuowania.

4. W przypadku, gdy wejscie do lokalu z zewnatrz znajduje si¢ na nast¢pnej kondygnacji ponad parterem
lub w suterenie, przepisy dotyczace tablic reklamowych iurzadzen reklamowych sytuowanych w parterze
obowiazuja takze dla tych kondygnacji i lokali.

5. Ustala si¢ nastgpujaca liczbe szyldow, ktore moga by¢ usytuowane na danej nieruchomosci, przez kazdy
podmiot prowadzacy na niej dzialalnosé:

1) w obszarze O1, 02, O3, O6 obowigzuje zasada jednej reklamy w formie szyldu glownego dla jednego
podmiotu na jednej elewacji;

2) w przypadku koniecznosci reklamowania na jednym budynku dwoch i wigcej podmiotow gospodarczych
nalezy opracowac¢ projekt dazacy do unifikacji i zapewniajacy dobrg czytelno$¢ i porzadek na elewacii;

3) jeden szyld rownolegly lub semaforowy dla kazdego lokalu posiadajacego bezposrednie wejscie z zewnatrz
lub witryne;

4) jeden dodatkowy szyld réwnolegly albo semaforowy sytuowany na innej elewacji dla kazdego lokalu
posiadajacego witryny na co najmniej dwoch elewacjach lub co najmniej dwa czynne iudostgpnione
publicznie wejscia z zewnatrz;

5)jeden szyld wizytowkowy przy wejsciu do budynku dla kazdego podmiotu zajmujacego lub
wspoétdzielacego lokal, ktory nie posiada bezposredniego wejscia z zewnatrz;

6) jeden szyld wizytowkowy przy przejsciu prowadzacym do lokalu dla kazdego lokalu, do ktorego wejscie
nie znajduje si¢ od strony ulicy, w szczegolnosci szyld flankujacy przejscie bramne prowadzace do
podworka;

7) poza obszarem O1, 02, O3, 06 jeden dodatkowy szyld wizytowkowy albo rownoleglty na nieazurowych
fragmentach ogrodzenia i poza podmuréwka ogrodzenia lub na pylonie (odpowiednio wizytowkowym lub
zbiorczym) lub na totemie, dla kazdego podmiotu;

8) jeden poziomy Iub jeden pionowy szyld gtdéwny w formie znakow bez tta w obszarze O1, 02, O3, 04, OS5,
06 lub logo w obszarze 04, OS5, spetniajacy jeden z ponizszych warunkow:

a) zamiast szyldu rownolegtego — dla budynku ustugowego posiadajacego jedna kondygnacje o wysokosci
mniejszej niz 5 m,

b) jako dodatkowy szyld — dla budynku ustugowego, posiadajacego wigcej niz jedna kondygnacje
naziemna lub wyzszego niz 5 m;

9) dopuszcza si¢ lokalizacj¢ do trzech szyldéw: rownoleglego i semaforowego na nieruchomos$ci w miejscu
prowadzenia dzialalno$ci oraz dodatkowego dla lokali naroznych posiadajacych witryny lub okna
nie bedace witrynami od strony dwoch ulic;

10) nie wigcej niz sze$¢ dodatkowych szyldow w formie flag na maszcie flagowym, po jednej fladze na kazdy
maszt w obszarze Przemystowym (O5) i trzech dodatkowych szyldow w formie flag na maszcie flagowym,
po jednej fladze na kazdy maszt w obszarze Zurbanizowanym (O4);

11) nie wiecej niz trzy szyldy zabytkowe lub ich wierne rekonstrukcje;
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12) w obszarze Srédmiejskim (O2), Dzielnicy Dyrekcja (03) i Zurbanizowanym (04) dopuszcza si¢ szyldy
w formie reklam typu A w ilosci maksymalnie 1 na nieruchomosci na ktdrej prowadzona jest dziatalnos¢;

13) w obszarze Przemystowym (O5) dopuszcza si¢ dodatkowo szyldy w formie wolnostojacych reklam typu
A, typu B i typu C w ilosci maksymalnie 6 na nieruchomosci na ktérej prowadzona jest dziatalnosc.

6. W odniesieniu do nastgpujacych rodzajow szyldow:

1) rownoleglych — dopuszcza si¢ sytuowanie:
a) nad otworem drzwiowym lub okiennym lub nad kilkoma otworami,
b) w nad$wietlu lub na fryzie,

c)na przeszkleniu w otworze okiennym, jesli jest witryng lub drzwiowym innym niz nad$wietle
w ograniczonym formacie okreslonym w ustaleniach szczegdtowych,

d) na nieazurowych fragmentach ogrodzenia ipoza podmuréwka ogrodzenia, na zwienczeniu bramy
w ogrodzeniu, na pylonie zbiorczym, na totemie,

e) rownolegle do obrysu poziomego okapu lub markizy nad wejsciem gléwnym, w szczegdlnosci
zadaszonego podjazdu pod gtdéwne wejscie do hotelu;

2) semaforowych — dopuszcza si¢ sytuowanie:
a) w odleglo$ci nie mniejszej niz 2,4 m od poziomu terenu,
b) wylacznie na obiektach o powierzchni uzytkowej wigkszej niz 15 m?,

¢) w odlegtosci od plaszczyzny sytuowania do najdalej wysunigtego punktu szyldu nie wigkszej niz 1,2 m,
zuwzglednieniem wysiggnika, poza obszarami Staromiejskim (Ol), Srédmiejskim (02)
i Modernistycznym (O3) gdzie obowigzujg inne wielkosci,

d) w odlegtosci nie mniejszej niz 3 m pomi¢dzy szyldami semaforowymi,

e) w bezposrednim sasiedztwie otworu okiennego lub drzwiowego lokalu,

f) na rogu budynku jezeli lokal posiada witryny z obu stron tego naroznika;
3) glownych — dopuszcza si¢ sytuowanie:

a) ponad goérng krawedzig elewacji, w odlegtosci od tej krawedzi nie wigkszej niz potowa wysokosci
znakow szyldu, a dla szyldow wykonanych z gietych lamp neonowych takze na tej krawedzi,

b) pod gorng krawedzia elewacji, w odleglosci od tej krawedzi nie wigkszej niz potowa wysokosci znakow
szyldu, z zachowaniem pola ochronnego a dla szyldow wykonanych z gigtych lamp neonowych takze na
tej krawedzi,

¢) w obrebie elewacji, z wylaczeniem otworéw okiennych lub drzwiowych,
d) w miejscu wskazanym pod sytuowanie szyldow w projekcie budowlanym obiektu,

e)na pylonie lub totemie zwylaczeniem obszaréw Staromiejskiego (O1), Srédmiejskiego (02)
1 Modernistycznego (03),

f) reklam, ktéore moga zawiera¢ wylgcznie tresci informacyjne zwigzane z prowadzong dziatalno$ciag
w danym budynku i w zakresie oferowanego asortymentu, pod nastgpujagcymi warunkami:

- musza by¢ ujednolicone w obrgbie budynku,
- lokalizacja wylacznie w strefie parteru budynku,

- lokalizacja wewnatrz witryn dopuszczalna jest jako reklama o maksymalnej powierzchni do 15 %
powierzchni przeszklonej,

- zharmonizowana gama kolorystyczna (unikanie przejaskrawionych barw i mocnych kontrastow),

- nalezy maksymalnie ograniczy¢ ilos¢ tekstu i stosowac znaki graficzne badz piktogramy zwigzane
z nazwa firmy (logo) oraz ustuga (szyld);

4) wizytowkowych — dopuszcza si¢ sytuowanie:
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a) przy wejsciu do budynku w obrgbie parteru lub innej kondygnacji, na ktorej znajduje si¢ wejscie do
lokalu z zewnatrz,

b) na pylonie wizytdéwkowym,
¢) na nieazurowych fragmentach ogrodzenia i poza podmurdéwka ogrodzenia przy wejsciu.

§ 9. 1. W odniesieniu do tablic reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy, o ile przepisy
Uchwaty nie stanowig inaczej:

1) nakazuje sig:

a) umieszczanie danych identyfikacyjnych wlasciciela tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego
w widocznym miejscu na ich elementach konstrukcyjnych (np. w obrebie ich obudowy), z wylaczeniem
formatu drobnego i matego,

b) sytuowanie catosci fundamentu reklamy wolnostojacej trwale zwigzanej z gruntem pod poziomem
terenu, za wyjatkiem sytuowania fundamentu powierzchniowego urzadzenia reklamowego bezposrednio
na gruncie dla reklamy typu A, stupéw reklamowych, urzadzen wyborczych w obszarze O4, O35, O6,

¢) zachowanie dla reklam wolnostojacych odlegtosci:
- nie mniejszej niz 5 m pomiedzy urzadzeniami wyborczymi,

- nie mniejszej niz 10 m pomiedzy stupem reklamowym lub reklamag typu A lub masztem flagowym lub
pylonem wizytowkowym lub pylonem zbiorczym, areklamag typu A, typu B, typu C, stupem
reklamowym, masztem flagowym, pylonem wizytowkowym, pylonem zbiorczym lub totemem,
z zastrzezeniem odleglo$ci pomiedzy masztami flagowymi nie mniejszej niz 2 m, na dziatkach na
ktoérych jest prowadzona dziatalno$¢,

- nie mniejszej niz 35 m pomigdzy stupem reklamowym lub reklama typu A lub masztem flagowym lub
pylonem wizytdowkowym lub pylonem zbiorczym, areklama typu A, typu B, typu C, stupem
reklamowym, masztem flagowym, pylonem wizytowkowym, pylonem zbiorczym lub totemem,
z zastrzezeniem odleglosci pomigedzy masztami flagowymi nie mniejszej niz 2m na dzialkach
niezabudowanych i na ktorych nie jest prowadzona dziatalnosc,

- nie mniejszej niz 70 m pomiedzy reklama typu B a reklama typu B, typu C, lub pomigdzy totemami,
- nie mniejszej niz 100 m pomigdzy reklamami typu C,

d) stosowanie gabarytow, o ktorych mowa w objasnieniach okreslen uzytych w uchwale w § 4 ust. 1 oraz
w przepisach szczegotowych.

Rozdzial 5.
Ustalenia dla obiektow i obszaréw objetych ochrona konserwatorskg

§ 10. 1. W odniesieniu do obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen dla zabytkowych nieruchomos$ci wpisanych do rejestru zabytkéw iich otoczenia oraz innych
zabytkow nieruchomych znajdujacych si¢ w gminnej ewidencji zabytkéw zlokalizowanych na terenie miasta
stosuje sie:

1) dla obiektow i obszaré6w wpisanych do rejestru zabytkéw iich otoczenia - ustalenia jak dla Obszaru
Staromiejskiego O1, zawarte w § 11 niniejszej Uchwaty;

2) dla obiektéw znajdujacych si¢ w gminnej ewidencji zabytkdéw, z zastrzezeniem pkt 1 - ustalenia jak dla
Obszaru Srodmiejskiego 02, zawarte w § 12 niniejszej Uchwaly.

2. Na terenie Obszaru Staromiejskiego (O1), Srodmiejskiego (O2) i Modernistycznego (O3) wyklucza sie
lokalizacj¢ reklam w formie kasetonow.

DZIAL I1.
USTALENIA SZCZEGOLOWE DLA OBSZAROW
Rozdzial 1.
Ustalenia szczegolowe dla Obszaru Staromiejskiego miasta - obszar O1

§ 11. 1. Dopuszczalna liczba szyldow, ktéore moga by¢ usytuowane na danej nieruchomos$ci w granicach
obszaru Ol1, okresla § 8 ust. 5 niniejszej Uchwaly.
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2. Ustala si¢ gabaryty dla nastepujacych rodzajow szyldow sytuowanych w granicach obszaru O1:
1) szyld rownolegly — w formie:
a) znakow bez tla:

- 0 dopuszczalnej szerokosci szyldu odpowiadajacej szerokosci otworu okiennego, drzwiowego lub
rozpigtosci kilku otworéw okiennych lub drzwiowych, z dopuszczeniem uwzglednienia szerokosci
opasek wokot tych otworow,

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,15 m,
- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,7 m,

b) ptaskich znakoéw bez tta sytuowanych od strony wnetrza lokalu na przeszkleniu w parterze w otworze
okiennym Iub drzwiowym innym niz nad$wietle, o tagcznej powierzchni stuzgcej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 15% powierzchni tego przeszklenia,

¢) szyldow sytuowanych na nieazurowych fragmentach ogrodzenia i poza podmuréwka - dopuszczalna
powierzchnia stuzaca ekspozycji szyldu wynosi nie wigcej niz 0,15 m?, znakazem zachowania
jednakowej wielkosci i proporcji dla wszystkich szyldow w obrgbie powierzchni ich sytuowania;

2) szyld semaforowy gdy uzasadnione jest jego zastosowanie — w formie:
a) tablicy:
- o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,36 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,6 m i szeroko$ci nie wickszej niz 0,6 m,
- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,03 m,
b) kutych znakow bez tta:
- o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,36 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,6 m i szeroko$ci nie wickszej niz 0,6 m,
¢) znakoéw bez tta — gigtych lamp neonowych:
- o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,36 m?,
- najwi¢kszy wymiar nie moze przekracza¢ 0,6 m;

3) szyld wizytowkowy o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz formatu
drobnego oraz z nakazem zachowania jednakowej wielko$ci dla wszystkich szyldow w obrebie obszaru ich
sytuowania, przy czym obszary sytuowania o réoznych kompozycjach szyldow wizytowkowych powinny
znajdowac¢ si¢ w odlegtosci od siebie nie mniejszej niz 6 m;

4) tablica wizytowkowa:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie tablic wizytowkowych na $cianie,

b) dopuszcza si¢ jedng tablice, na kazde udostgpnione publicznie wejscie do budynku, bezposrednio przy
tym wejsciu,

¢) nakazuje si¢ sytuowanie tablicy rownolegle do $ciany,

d) dopuszczalna szeroko$¢ tablicy wynosi nie wigcej niz szerokos¢ jednego szyldu wizytowkowego lub

kilku zgrupowanych szyldow wizytdwkowych, wraz zjego/ich polem ochronnym o szerokos$ci
nie wigkszej niz potowa wysokosci szyldu,

e) dopuszczalna wysoko$¢ tablicy zbiorczej wynosi nie wigeej niz 1,2 m,

f) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy w odlegtosci nie wigkszej niz 0,15 m od S$ciany, przy ktorej jest
sytuowana,

g) dopuszcza si¢ sytuowanie na materiatach szlachetnych i detalu architektonicznym wytacznie w formie
przeziernej tablicy mocowanej na kotkach dystansowych w sposob nieuszkadzajagcy materiatow
szlachetnych i detalu architektonicznego, w szczeg6lno$ci mocowany w fugach pomiedzy ceglami;
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5) szyld gléowny:
a) w formie przestrzennych lub ptaskich znakéw bez tla,
b) o dopuszczalnej wysoko$ci znakéw nie wigkszej niz 0,7 m.

3. W granicach obszaru Ol w zakresie rodzajow tablic reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz
szyldy dopuszcza si¢ wylacznie nizej wymienione z zachowaniem nast¢pujacych zasad:

1) reklama na siatce budowlanej:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na rusztowaniu przed elewacja, na ktorej prowadzone sa zewnetrzne
roboty budowlane lub konserwatorskie na czas remontu lub budowy, zawierajacej informacj¢ o dacie
rozpoczecia 1izakonczenia ekspozycji jezeli grafika bedzie profesjonalnie zaprojektowana ipod
warunkiem graficznego odtworzenia catkowitej powierzchni zakrytych fragmentow elewacji,

b) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 10% catkowitej powierzchni siatki,

c) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na siatce budowlanej wylacznie w trakcie prowadzenia robot
budowlanych ina okres nie dluzszy niz 12 miesi¢cy, zokresem karencji 5 lat od zakonczenia
poprzedniej ekspozycji reklamy na rusztowaniu przed tg sama elewacja;

2) reklama na przeszkleniu:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie na przeszkleniach na kondygnacji, na ktoérej znajduje si¢ wejscie do lokalu
z zewnatrz i od strony tego wejscia lub od strony okienka sprzedazowego,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy, bezposrednio na przeszkleniu, od jego wewnetrznej strony, w formie:
- ptaskich znakow bez tla,
- nieprzeziernej tablicy reklamowej o tacznej powierzchni nie wickszej niz format A4,

- usytuowanych pojedynczo lub zgrupowanych ze soba w sposéb modulowy, w szczegdlnosci
z uwzglednieniem jednolitych wymiaréw, odstepow miedzy nimi, wyrodwnania lub justowania,
naklejek formatu drobnego, w szczegélnosci zawierajacych informacje o akceptowanych kartach
ptatniczych lub innych formach ptatnosci, o tacznej powierzchni nie wigckszej niz format A4,

c¢) dopuszczalna tagczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 15% powierzchni przeszklenia,
dla ptaskich znakow bez tta powierzchnie wyznacza obrys calego napisu;

3) witacz wejsSciowy:

a) dopuszcza si¢ witacz wejsciowy w formie pulpitu o facznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 0,15 m? albo stojaka reklamowego dwustronnego o tacznej powierzchni shuzacej
ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 1,08 m? albo jednostronnego o powierzchni stuzacej ekspozycji
reklamy nie wigkszej niz 0,54 m?,

b) dopuszcza si¢ wylgcznie elementy konstrukcyjne drewniane, szklane i z pretow gietych (metaloplastyki),

¢) dopuszcza si¢ wykonanie reklamy wylacznie technikami plastycznymi, z wytgczeniem witacza w formie
pulpitu,

d) dopuszcza si¢ sytuowanie w liczbie 1 na budynek oraz 1 w obrebie ogrodka gastronomicznego,
e) dopuszcza si¢ eksponowanie jedynie w godzinach otwarcia lokalu;
4) reklama na obiektach wyposazenia ogrédkéw gastronomicznych:

a) parasole imarkizy powinny mie¢ stonowang kolorystyke, najlepiej biel (rézne odcienie bieli)
i maksymalnie sptaszczony ksztatt , dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy wylacznie na lambrekinach oraz
na ogrodzeniach, z wylaczeniem reklam na przegrodzeniach z donic,

b) dopuszcza si¢ reklam¢ wyltacznie w formie znakdéw bez tlta, w szczegodlnosci nazwy lub logotypu
dziatalnosci albo nazwy lub logotypu sponsora obiektu wyposazenia ogrodka,

¢) dopuszczalna wysoko$¢ znakow wynosi nie wiecej niz 0,15 m, na parasolach i markizach dopuszcza si¢
logotypy marek jedynie na lambrekinach (tzw. falbanach), o szerokosci max 0,15 m, lecz w skali
nieprzekraczajacej 20% powierzchni calego lambrekinu,
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d) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 10% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,

e) elementy wystroju ogrodka gastronomicznego tj. stoliki (preferuje si¢ stosowanie nakry¢ stolikdw),
tawki, krzesta, parasole, markizy, ogrodzenie powinny by¢ w jednakowej, stonowanej kolorystyce,

f) nakazuje si¢ stosowanie monochromatu, w szczegolnosci sepii, bieli i czerni lub dominujacych barw
zaczerpnigtych z obiektu, na ktdrej sg sytuowane, np. okreslonych w aktualnym projekcie budowlanym,

g) zaleca si¢ wyposazy¢ ogrodek gastronomiczny w modutowy podest drewniany, ktdry nie bedzie
narusza¢ konstrukcji nawierzchni ulicy;

5) reklama na obiektach malej architektury innych niz wyposazenie ogrodkéw gastronomicznych:
a) dopuszcza si¢ reklame¢ wytacznie w formie znakoéw bez tla,
b) dopuszczalna wysoko$¢ znakow wynosi nie wigcej niz 0,15 m,

c) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 10% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,

d) nakazuje si¢ stosowanie monochromatu, sepii lub barw zaczerpnigtych z obiektu, na ktorym sa
sytuowane,

e) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy reklamowej o srebrnej satynowanej lub miedzianej powierzchni
metalowej lub szklanej piaskowanej z grawerem w kolorze czarnym, o powierzchni stuzacej ekspozycji
reklamy nie wigkszej niz 0,015 m? na kazdy obiekt.

4. Dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy typu A w formie przeszklonej gabloty reklamowej na wiatach
przystankowych z obudowa w odcieniu szaro$ci wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej
powierzchni metali lub o kolorze obiektu, na ktoérym jest umieszczona, z wylgczeniem ekranéw $wietlnych.

5. W granicach obszaru O1 zakazuje sig:
1) umieszczania reklam na konstrukcji dachowej budynku;
2) umieszczania szyldow, tablic reklamowych/ ofertowych poza parterem budynku;

3) umieszczania reklam przestaniajacych detal architektoniczny oraz otwory okienne i drzwiowe budynku
z wylaczeniem ust. 3 pkt 2;

4) umieszczania reklam wielkopowierzchniowych (w tym zagli reklamowych i telebimow) — zaré6wno na
budynkach, jak rowniez na wolnostojagcych urzadzeniach reklamowych zwigzanych z gruntem Ilub
przenos$nych;

5) umieszczania szyldow, reklam iurzadzen reklamowych na: ogrodzeniach, murach oporowych,
zywoptotach, urzadzeniach infrastruktury technicznej, znakach drogowych, drzewach, nawierzchniach
drog, chodnikow iterenach zielonych oraz cmentarzach, z wylaczeniem szyldow na nieazurowych
elementach ogrodzenia i poza podmuréwka;

6) umieszczania murali na elewacjach budynkows;

7) umieszczania: manekinéw, wolnostojacych automatow na produkty spozywcze, wolnostojacych makiet
produktéw spozywczych, ludzi, zwierzat itp.;

8) bezposredniej ekspozycji towardw przytwierdzanych do budynkdéw (np. rozwieszanie odziezy, materiatow
budowlanych itp.) z wyjatkiem targowisk.

6. W granicach obszaru Ol dopuszcza si¢ okresowo sytuowanie tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych wolnostojacych przenosnych, z zachowaniem nastgpujacych zasad:

1) dopuszcza si¢ wylacznie w miejscach odbywania si¢ miejskich imprez masowych organizowanych przez
samorzad miasta i samorzadowe jednostki kultury, dopuszczonych przez organy miejskie oraz uroczystosci
patriotycznych i religijnych;

2) dopuszcza si¢ do wysoko$ci nie wigkszej niz 4 m pod warunkiem zachowania otwaré¢ widokowych
w kierunku krajobrazow otwartych i warto§ciowych architektonicznie zespolow zabudowys;
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3) obowigzuje zakaz ich lokalizacji na: ogrodzeniach, murach oporowych, zywoplotach, urzadzeniach
infrastruktury technicznej, znakach drogowych, drzewach, nawierzchniach drég, chodnikéw, terenach
zielonych, cmentarzach.

7. W odniesieniu do obiektéw malej architektury:

l)dla elementéw metalowych obiektow malej architektury, z wylaczeniem wyposazenia ogrodkow
gastronomicznych, nakazuje si¢ stosowanie barw naturalnych materiatéw budowlanych o fakturze matowej,
w szczegolnosci koloru czarnego i grafitowego;

2)dla powierzchni drewnianych obiektow matej architektury, z wylaczeniem wyposazenia ogrodkow
gastronomicznych, nakazuje si¢ stosowanie naturalnego koloru drewna.

8. W odniesieniu do ogrodzen:

1) dopuszcza si¢ ogrodzenia pelne murowane w miejscach historycznie uzasadnionych, jako odtworzenie
istniejacych historycznie w zakresie formy 1 materiatu;

2) ogdblne zasady dotyczace ogrodzen w granicach obszaru O1, okresla § 6 niniejszej Uchwaly.

Rozdzial 2.
Ustalenia szczegolowe dla Obszaru Srodmiejskiego miasta - obszar 02

§ 12. 1. Dopuszczalna liczba szyldow, ktéore moga by¢ usytuowane na danej nieruchomos$ci w granicach
obszaru O2 okresla § 8 ust. 5 niniejszej Uchwaty.

2. Ustala si¢ gabaryty dla nastepujacych rodzajow szyldow sytuowanych w granicach obszaru O2:
1) szyld rownolegly — w formie:
a) tablicy pelnej lub z wycietymi znakami w kontrze:

- o dopuszczalnej szerokosci szyldu odpowiadajacej szerokoSci otworu okiennego Iub
drzwiowego lub rozpigtosci kilku otworéw okiennych lub drzwiowych, z dopuszczeniem
uwzglednienia szerokosci opasek wokot tych otworow,

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,03 m,
- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,7 m,
b) znakéw bez tha:

- 0 dopuszczalnej szerokosci szyldu odpowiadajgcej szerokoSci otworu okiennego lub drzwiowego Iub
rozpigtosci kilku otworow okiennych lub drzwiowych, z dopuszczeniem uwzglednienia szerokosci
opasek wokot tych otworow,

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,15 m,
- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,7 m,

c) plaskich znakow bez tta sytuowanych od strony wnetrza lokalu na przeszkleniu w parterze w otworze
okiennym lub drzwiowym innym niz nad$wietle, o tgcznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 15% powierzchni tego przeszklenia,

d) szyldow sytuowanych na nieazurowych fragmentach ogrodzenia i poza podmuréwka lub na pylonie
zbiorczym - dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigcej niz 0,20 m?,
z nakazem zachowania jednakowej wielkosci i proporcji dla wszystkich szyldow w obrgbie powierzchni
ich sytuowania;

2) szyld semaforowy — w formie:
a) tablicy:
- o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,36 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,6 m i szerokosci nie wigkszej niz 0,6 m,
- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,03 m,

b) kutych znakow bez tta:
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- o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,36 m?,

- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,6 m i szeroko$ci nie wiekszej niz 0,6 m,
¢) znakéw bez tta — w formie gietych lamp neonowych:

- o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,36 m?,

- najwigkszy wymiar nie moze przekracza¢ 0,6 m;

3) szyld wizytéwkowy o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wickszej niz formatu
drobnego z nakazem zachowania jednakowej wielkosci dla wszystkich szyldéw w obrgbie obszaru ich
sytuowania, przy czym obszary sytuowania o roznych kompozycjach szyldow wizytowkowych powinny
znajdowac¢ si¢ w odlegtosci od siebie nie mniejszej niz 6 m;

4) tablica wizytowkowa:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie tablic wizytowkowych na $cianie,

b) dopuszcza si¢ jedna tablice, na kazde udostepnione publicznie wejscie do budynku, bezposrednio przy
tym wejsciu,

¢) nakazuje si¢ sytuowanie tablicy rownolegle do $ciany,

d) dopuszczalna szeroko$¢ tablicy wynosi nie wigcej niz szerokos¢ jednego szyldu wizytowkowego lub
kilku zgrupowanych szyldow wizytdwkowych, wraz zjego/ich polem ochronnym o szerokos$ci
nie wigkszej niz potowa wysokosci szyldu,

e) dopuszczalna wysoko$¢ tablicy zbiorczej wynosi nie wigeej niz 1,5 m,

f) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy w odlegtosci nie wigkszej niz 0,15 m od S$ciany, przy ktorej jest
sytuowana,

g) dopuszcza si¢ sytuowanie na materiatach szlachetnych i detalu architektonicznym wytacznie w formie
przeziernej tablicy mocowanej na kotkach dystansowych w sposob nieuszkadzajacy materiatow
szlachetnych i detalu architektonicznego, w szczegdlnosci mocowany w fugach pomiedzy cegtami;

5) szyld gtowny:
a) w formie przestrzennych lub ptaskich znakow bez tla,
b) o dopuszczalnej wysokos$ci znakdéw nie wigkszej niz 0,7 m przy wysokosci sytuowania do 10,5 m,
¢) 1/15 wysokosci sytuowania - przy wysokosci sytuowania powyzej 10,5 m;

6) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szaro$ci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali lub o kolorze obiektu, na
ktorym jest umieszczona,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldu pod warunkiem wkomponowanego w podziaty architektoniczne
obiektu,

c¢) dopuszcza si¢ sytuowanie catosci tablicy reklamowej w odleglosci nie wigkszej niz 0,15 m od
powierzchni sytuowania,

d) nakazuje si¢ zachowanie odleglo$ci od poziomu terenu do dolnej krawedzi powierzchni shuzacej
ekspozycji reklamy nie mniejszej niz 0,20 m,

e) zakazuje si¢ doswietlenia.

3. W granicach obszaru O2 w zakresie rodzajow tablic reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz
szyldy dopuszcza si¢ wylacznie nizej wymienione z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) reklama na siatce budowlanej:
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a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na rusztowaniu przed elewacja, na ktorej prowadzone sa zewnetrzne
roboty budowlane lub konserwatorskie na czas remontu lub budowy zawierajacej informacje o dacie
rozpoczecia 1zakonczenia ekspozycji jezeli grafika bedzie profesjonalnie zaprojektowana ipod
warunkiem graficznego odtworzenia catkowitej powierzchni zakrytych fragmentow elewacji,

b) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi:

-do 10% calkowitej powierzchni siatki, na obiektach budowlanych znajdujacych sie w rejestrze
zabytkow,

-do 20% catkowitej powierzchni siatki na pozostalych obiektach budowlanych znajdujacych si¢
w granicach obszaru,

c¢) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na siatce budowlanej wylgcznie w trakcie prowadzenia robot
budowlanych ina okres nie dtuzszy niz 12 miesiccy, zokresem karencji 5lat od zakonczenia
poprzedniej ekspozycji reklamy na rusztowaniu przed tg sama elewacja;

2) reklama na przeszkleniu:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie na przeszkleniach na kondygnacji, na ktorej znajduje si¢ wejscie do lokalu
z zewnatrz i od strony tego wejscia lub od strony okienka sprzedazowego,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy, bezposrednio na przeszkleniu, od jego wewnetrznej strony, w formie:
- ptaskich znakow bez tla,
- nieprzeziernej tablicy reklamowej o tacznej powierzchni nie wickszej niz format A4,

- usytuowanych pojedynczo lub zgrupowanych ze soba w sposob modulowy, w szczegdlnosci
z uwzglednieniem jednolitych wymiaréw, odstepoéw miedzy nimi, wyrdwnania lub justowania,
naklejek formatu drobnego, w szczegdlnosci zawierajacych informacj¢ o akceptowanych kartach
ptatniczych lub innych formach ptatnosci, o tacznej powierzchni nie wiekszej niz format A4,

c¢) dopuszczalna taczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 15% powierzchni przeszklenia,
dla ptaskich znakow bez tta powierzchni¢ wyznacza obrys calego napisu;

3) mural reklamowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie muralu na elewacji nieposiadajacej okien lub posiadajacej wylacznie okna
klatek schodowych, pod warunkiem zachowania otwar¢ widokowych w kierunku krajobrazéw otwartych
1 warto§ciowych architektonicznie otwar¢ widokowych,

b) nakazuje sie wykonanie muralu wytacznie technikami plastycznymi,
¢) zakazuje si¢ sytuowania muralu na §cianach licowanych ceramika (np. cegta) lub drewnem,
d) zakazuje si¢ umieszczania murali na budynkach wiaczonych do ewidencji zabytkow;

4) witacz wejsciowy:

a) dopuszcza si¢ witacz wejsciowy w formie pulpitu o lacznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 0,15 m? albo stojaka reklamowego dwustronnego o tacznej powierzchni stuzacej
ekspozycji reklamy nie wickszej niz 1,08 m? albo jednostronnego o powierzchni stuzacej ekspozycji
reklamy nie wigkszej niz 0,54 m?,

b) dopuszcza si¢ wytacznie elementy konstrukcyjne drewniane, szklane i z pretow gietych (metaloplastyki),

c¢) dopuszcza si¢ wykonanie reklamy wylacznie technikami plastycznymi, z wylgczeniem witacza w formie
pulpitu,

d) dopuszcza si¢ sytuowanie w liczbie 1 na budynek oraz 1 w obrebie ogrodka gastronomicznego,
e) dopuszcza si¢ eksponowanie jedynie w godzinach otwarcia lokalu;
5) reklama na obiektach wyposazenia ogrédkow gastronomicznych:

a) nalezy stosowa¢ parasole w stonowanej kolorystyce najlepiej biel (r6zne odcienie bieli) i maksymalnie
sptaszczonym ksztalcie parasoli, dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy wylacznie na lambrekinach parasoli
oraz na ogrodzeniach, z wylaczeniem reklam na przegrodzeniach z donic,
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b) dopuszcza si¢ reklame¢ wylacznie w formie znakdéw bez tla, w szczegoélnosci nazwy lub logotypu
dziatalno$ci albo nazwy lub logotypu sponsora obiektu wyposazenia ogrodka,

¢) dopuszczalna wysoko$¢ znakéw wynosi nie wigcej niz 0,15 m, na parasolach dopuszcza si¢ logotypy
marek jedynie na lambrekinach (tzw. falbanach), o szerokosci max 0,15 m, lecz w skali
nieprzekraczajacej 20% powierzchni calego lambrekinu,

d) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 10% powierzchni, na ktérej jest
sytuowana,

e) nakazuje si¢ stosowanie monochromatu, w szczego6lnosci sepii, bieli i czerni lub dominujacych barw
zaczerpnigtych z obiektu, na ktorej sg sytuowane, np. okreslonych w aktualnym projekcie budowlanym;

6) reklama na obiektach malej architektury innych niz wyposazenie ogrodkéw gastronomicznych:
a) dopuszcza si¢ reklame wyltacznie w formie znakow bez tta,
b) dopuszczalna wysokos¢ znakow wynosi nie wigcej niz 0,15 m,

c¢) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 10% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,

d) nakazuje si¢ stosowanie monochromatu, sepii lub barw zaczerpnigtych zobiektu, na ktorym sa
sytuowane,

e) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy reklamowej o srebrnej satynowanej lub miedzianej powierzchni
metalowej lub szklanej piaskowanej z grawerem w kolorze czarnym, o powierzchni stuzacej ekspozycji
reklamy nie wigkszej niz 0,015 m? na kazdy obiekt;

7) stup ogloszeniowo-reklamowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie wylgcznie na powierzchni utwardzonej lub bezposrednio przy krawedzi takiej
powierzchni,

b) zakazuje si¢ do§wietlenia,
¢) dopuszcza si¢ o wysokosci nie wigkszej niz 4,4 m pod warunkiem zachowania otwar¢ widokowych
w kierunku krajobrazow otwartych i warto§ciowych architektonicznie zespolow zabudowys;
8) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szaro$ci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali lub o kolorze obiektu, na
ktoérym jest umieszczona,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na:

- wiatach przystankowych, z wylaczeniem ekrandéw $wietlnych, pod warunkiem wkomponowania
w podziaty architektoniczne obiektu,

c) dopuszcza si¢ sytuowanie catos$ci tablicy reklamowej w odleglosci nie wickszej niz 0,15 m od
powierzchni sytuowania,

d) nakazuje si¢ zachowanie odleglosci od poziomu terenu do dolnej krawedzi powierzchni shuzacej
ekspozycji reklamy nie mniejszej niz 0,20 m,
e) zakazuje si¢ doswietlenia;
9) baner reklamowy lub inna tablica reklamowa, nie wymieniona w pkt od 1 do 9:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na elewacji nieposiadajacej otworow okiennych (z wylaczeniem
otworow okiennych klatek schodowych, pomieszczen technicznych, piwnic ipoddaszy), do ktorej
nie przylega zaden obiekt lub ptaszczyzna Sciany innego budynku oraz o wysokosci elewacji
nie mniejszej niz 9 m, liczonej od poziomu terenu do wysokosci dolnej krawedzi okapu dachu przy
elewacji, na ktorej sytuowana jest reklama,

b) dopuszcza si¢ wylacznie w formie prostokata, pod warunkiem zachowania otwaré widokowych
w kierunku krajobrazow otwartych i warto§ciowych architektonicznie zespotow zabudowy.
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c) dopuszcza si¢ sytuowanie dolnej krawedzi reklamy nie nizej niz 3 m nad poziomem terenu,

d) dopuszczalna laczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 10% powierzchni elewacji
oraz nie wigcej niz 6 m?,

e) nakazuje si¢ zachowanie pola ochronnego o wielkosci odpowiadajacej co najmniej 15% wysokoSci
i szeroko$ci elewacji, na ktorej jest sytuowana, z wylaczeniem urzadzen reklamowych wykonanych
z gietych lamp neonowych,

f) zakazuje si¢ sytuowania w odlegtosci mniejszej niz 10 m od skrzyzowan, przejazdéw kolejowych,
wiaduktow,

g) zakazuje si¢ sytuowania na kierunkach iw polach otwar¢ widokowych w kierunku krajobrazéw
otwartych 1 warto$ciowych architektonicznie zespotéw zabudowy.

4. W granicach obszaru O2 zakazuje sig¢:
1) umieszczania reklam na konstrukcji dachowej budynku;

2) umieszczania reklam przestaniajacych detal architektoniczny oraz otwory okienne i drzwiowe budynku
z wylgczeniem ust. 2 pkt 1 lit. c;

3) umieszczania reklam wielkopowierzchniowych (w tym zagli reklamowych i telebimow) — zaréwno na
budynkach, jak réwniez na wolnostojacych urzadzeniach reklamowych zwigzanych z gruntem lub
przenosnych;

4) umieszczania szyldow, reklam 1iurzadzen reklamowych na: ogrodzeniach, murach oporowych,
zywoplotach, urzadzeniach infrastruktury technicznej, znakach drogowych, drzewach, nawierzchniach
drog, chodnikow iterenach zielonych oraz cmentarzach, z wylaczeniem szyldow na nieazurowych
elementach ogrodzenia i poza podmurowka;

5) umieszczania: manekinow, wolnostojacych automatow na produkty spozywcze, wolnostojagcych makiet
produktow spozywczych, ludzi, zwierzat itp.;

6) bezposredniej ekspozycji towarow przytwierdzanych do budynkéw (np. rozwieszanie odziezy, materialow
budowlanych itp.) z wyjatkiem targowisk.

5. W granicach obszaru O2 dopuszcza si¢ sytuowanie nizej wymienionych rodzajow tablic reklamowych
lub urzadzen reklamowych wolnostojacych trwale zwigzanych z gruntem, z zachowaniem nast¢pujacych zasad:

1) stup ogloszeniowo-reklamowy zgodnie z § 12 ust. 3 pkt 7;
2) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wytacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szaro$ci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali, szkta,

b) powierzchnia stuzaca ekspozycji reklam powinna si¢ znajdowaé nie nizej niz 0,2 m nad poziomem
terenu,

c) zakazuje si¢ doswietlenia;
3) pylon wizytéwkowy:

a) dopuszczalna szeroko$¢ wynosi nie wiecej niz szeroko$¢ dwoch tabliczek formatu drobnego wraz z ich
polem ochronnym o szerokos$ci nie wigkszej niz potowa wysokosci tabliczki (od krawedzi tabliczki do
zewngtrznej krawedzi pylonu),

b) dopuszczalna wysokos¢ wynosi nie wiecej niz 2 m;
4) pylon zbiorczy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu w granicach nieruchomosci, na ktérej prowadzona jest reklamowana
dziatalnos¢ w odleglosci nie mniejszej niz 35 m od skrajnych punktow styku zpasem drogowym
nieruchomosci albo w pasie drogowym bezposrednio przed ta nieruchomoscia,

b) dopuszczalna wysoko$¢ pylonu wynosi do 2 m,

¢) dopuszczalna szeroko$¢ wynosi nie wigcej niz 2/5 wysokosci pylonu;
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5) pylon cenowy:
a) dopuszcza si¢ pylon w formie jedno- lub dwustronnej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu na nieruchomosciach stacji paliw lub w pasie drogowym bezposrednio
przed ta nieruchomoscig, pod warunkiem zachowania otwar¢ widokowych w kierunku krajobrazow
otwartych i wartosciowych architektonicznie zespotow zabudowy,

¢) dopuszczalna wysokos¢ pylonu wynosi nie wigcej niz 6 m.

6. W granicach obszaru O2 okresowo sytuowanie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych
wolnostojacych przenos$nych, z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) dopuszcza si¢ wylacznie w miejscach odbywania si¢ miejskich imprez masowych organizowanych przez
samorzad miasta i samorzadowe jednostki kultury, uroczystosci patriotycznych i religijnych dla wydarzen
odbywajacych si¢ na obszarze Miasta;

2) dopuszcza sie o wysoko$ci nie wigkszej niz 6 m pod warunkiem zachowania otwaré¢ widokowych
w kierunku krajobrazow otwartych 1 wartosciowych architektonicznie zespotoéw zabudowy;

3) obowigzuje zakaz ich lokalizacji na: ogrodzeniach, murach oporowych, zywoplotach, urzadzeniach
infrastruktury technicznej, znakach drogowych, drzewach, nawierzchniach drog, chodnikow; terenach
zielonych, cmentarzach.

7. W granicach obszaru O2 w odniesieniu do reklamy wyborczej:
1) dopuszcza si¢ sytuowanie:
a) na urzadzeniach wyborczych — w formie:

- plakatow na sztywnych podktadach wykonanych z polimerowych tworzyw sztucznych o grubosSci
nie mniejszej niz 3 mm,

- baneréw, o wymiarach iusytuowaniu wyrownanych do modutow konstrukcyjnych urzadzen
wyborczych,

b) na azurowych balustradach wygrodzen lub barier w pasach drogowych — w formie:

- tablic na sztywnych podktadach wykonanych z polimerowych tworzyw sztucznych o grubosci
nie mniejszej niz 3 mm oraz o wymiarach nie wiekszych niz 1,0 m na 0,7 m,

- baneréw o wymiarach 1,5 m na 0,9 m usytuowanych w sposob wyréownany do modutdéw balustrady,

c) na przeszkleniach obiektow — w formie papierowych plakatow o wymiarach nie wigkszych niz 1,0 m na
0,7 m;

2) zakazuje si¢ sytuowania na shupach trakcyjnych i o§wietleniowych.
8. Ustala si¢ szczegdlowe zasady i warunki sytuowania dotyczace ogrodzen:

1) dopuszcza si¢ ogrodzenia pelne murowane w miejscach historycznie uzasadnionych, jako odtworzenie
istniejacych historycznie w zakresie formy i materiahu;

2) ogodlne zasady dotyczace ogrodzen w granicach obszaru O2, okresla § 6 niniejszej Uchwaty.

Rozdzial 3.
Ustalenia szczegolowe dla Dzielnicy ,,Dyrekcja” (Obszar Modernistyczny) — obszar O3

§ 13. 1. Dopuszczalng liczbe szyldow, ktore moga by¢ usytuowane na danej nieruchomos$ci w granicach
obszaru O3 okresla § 8 ust. 5 niniejszej Uchwaty.

2. Ustala si¢ gabaryty dla nast¢pujacych rodzajow szyldow sytuowanych w granicach obszaru O3:
1) szyld rownolegly — w formie:
a) tablicy pelnej lub z wycigtymi znakami w kontrze:

- o dopuszczalnej szerokosci szyldu odpowiadajacej szerokosci otworu okiennego, drzwiowego lub
rozpigtosci kilku otworow okiennych lub drzwiowych, z dopuszczeniem uwzglednienia szerokosci
opasek wokot tych otwordw,
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- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,03 m,
- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,5 m,
b) znakow bez tla:

- 0 dopuszczalnej szerokosci szyldu odpowiadajacej szerokosci otworu okiennego, drzwiowego lub
rozpigtosci kilku otworéw okiennych lub drzwiowych, z dopuszczeniem uwzglednienia szerokosci
opasek wokot tych otworow,

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,15 m,
- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,5 m,

c) ptaskich znakoéw bez tla sytuowanych od strony wnetrza lokalu na przeszkleniu w parterze w otworze
okiennym Iub drzwiowym innym niz nad$wietle, o tagcznej powierzchni stuzgcej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 10% powierzchni tego przeszklenia,

d) szyldow sytuowanych na nieazurowych fragmentach ogrodzenia i poza podmuréwka - dopuszczalna
powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wiecej niz 0,15 m?, znakazem zachowania
jednakowej wielkosci i proporcji dla wszystkich szyldow w obrgbie powierzchni ich sytuowania;

2) szyld semaforowy — w formie:
a) tablicy:
- o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,36 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,6 m i szeroko$ci nie wickszej niz 0,6 m,
- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,03 m,
b) kutych znakow bez tta:
- o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,36 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,6 m i szeroko$ci nie wickszej niz 0,6 m,
¢) znakoéw bez tta — gigtych lamp neonowych:
- o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,36 m?,
- najwi¢kszy wymiar nie moze przekracza¢ 0,6 m;

3) szyld wizytowkowy o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz formatu
drobnego oraz z nakazem zachowania jednakowej wielko$ci dla wszystkich szyldow w obrebie obszaru ich
sytuowania, przy czym obszary sytuowania o réoznych kompozycjach szyldow wizytowkowych powinny
znajdowac¢ si¢ w odlegtosci od siebie nie mniejszej niz 9 m;

4) tablica wizytowkowa:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie tablic wizytowkowych na $cianie,

b) dopuszcza si¢ jedng tablice, na kazde udostgpnione publicznie wejscie do budynku, bezposrednio przy
tym wejsciu,

¢) nakazuje si¢ sytuowanie tablicy rownolegle do $ciany,

d) dopuszczalna szeroko$¢ tablicy wynosi nie wigcej niz szerokos¢ jednego szyldu wizytowkowego lub

kilku zgrupowanych szyldow wizytdwkowych, wraz zjego/ich polem ochronnym o szerokos$ci
nie wigkszej niz potowa wysokosci szyldu,

e) dopuszczalna wysoko$¢ tablicy zbiorczej wynosi nie wigeej niz 1,2 m,

f) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy w odlegtosci nie wigkszej niz 0,15 m od S$ciany, przy ktorej jest
sytuowana,

g) dopuszcza si¢ sytuowanie na materiatach szlachetnych i detalu architektonicznym wytacznie w formie
przeziernej tablicy mocowanej na kotkach dystansowych w sposob nieuszkadzajagcy materiatow
szlachetnych i detalu architektonicznego, w szczeg6lno$ci mocowany w fugach pomiedzy ceglami;
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5) szyld gléowny:

a) w formie przestrzennych lub ptaskich znakéw bez tla,

b) o dopuszczalnej wysoko$ci znakoéw nie wigkszej niz 0,5 m;
6) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szaro$ci
wytacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali lub o kolorze obiektu, na
ktorym jest umieszczona,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldu na:
- obiektach malej architektury, z wylaczeniem ekranow swietlnych,
pod warunkiem wkomponowania w podzialy architektoniczne obiektu,

c) dopuszcza si¢ sytuowanie catosci tablicy reklamowej w odleglosci nie wigkszej niz 0,15 m od
powierzchni sytuowania,

d) nakazuje si¢ zachowanie odlegtosci od poziomu terenu do dolnej krawedzi powierzchni shuzacej
ekspozycji reklamy nie mniejszej niz 0,20 m,

e) zakazuje si¢ doswietlenia.

3. W granicach obszaru O3 w zakresie rodzajow tablic reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz
szyldy dopuszcza si¢ wylacznie nizej wymienione z zachowaniem nast¢pujacych zasad:

1) reklama na przeszkleniu:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie na przeszkleniach na kondygnacji, na ktérej znajduje si¢ wejscie do lokalu
z zewnatrz i od strony tego wejscia,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy, bezposrednio na przeszkleniu, od jego wewnetrznej strony, w formie:
- ptaskich znakéw bez tla,
- nieprzeziernej tablicy reklamowej o tacznej powierzchni nie wigkszej niz format A4,

-usytuowanych pojedynczo lub zgrupowanych ze soba wsposob modulowy, w szczegolnosci
z uwzglednieniem jednolitych wymiarow, odstgpéw migdzy nimi, wyréwnania lub justowania, naklejek
formatu drobnego, w szczegdlnos$ci zawierajacych informacje o akceptowanych kartach ptatniczych lub innych
formach ptatnosci, o tacznej powierzchni nie wigkszej niz format A4,

c) dopuszczalna tagczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 15% powierzchni przeszklenia,
dla ptaskich znakow bez tta powierzchnie wyznacza obrys calego napisu;

2) witacz wejsciowy:

a) dopuszcza si¢ witacz wejsciowy w formie pulpitu o facznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 0,15 m? albo stojaka reklamowego dwustronnego o tacznej powierzchni shuzacej
ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 1,08 m? albo jednostronnego o powierzchni stuzgcej ekspozycji
reklamy nie wigkszej niz 0,54 m?,

b) dopuszcza si¢ wylacznie elementy konstrukcyjne drewniane, szklane i z pretow gietych (metaloplastyki),

c¢) dopuszcza si¢ wykonanie reklamy wylacznie technikami plastycznymi, z wylaczeniem witacza w formie
pulpitu,

d) dopuszcza si¢ sytuowanie w liczbie 1 na budynek oraz 1 w obrebie ogrodka gastronomicznego,
e) dopuszcza si¢ eksponowanie jedynie w godzinach otwarcia lokalu;
3) reklama okolicznos$ciowa na urzadzeniach technicznych:
a) dopuszcza si¢ wylacznie dla wydarzen okoliczno$ciowych odbywajacych si¢ w granicach obszaru,
b) dopuszcza si¢ sytuowanie na stupach oswietleniowych nie nizszych niz 7 m;

4) reklama na obiektach wyposazenia ogrédkéw gastronomicznych:
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a) nalezy stosowac parasole w stonowanej kolorystyce najlepiej biel (r6zne odcienie bieli) i maksymalnie
sptaszczonym ksztalcie parasoli, dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy wylacznie na lambrekinach parasoli
oraz na ogrodzeniach, z wytgczeniem reklam na przegrodzeniach z donic,

b) dopuszcza si¢ reklame wyltacznie w formie znakdéw bez tlta, w szczegodlnosci nazwy lub logotypu
dziatalnosci albo nazwy lub logotypu sponsora obiektu wyposazenia ogrodka,

¢) dopuszczalna wysoko$¢ znakdéw wynosi nie wiecej niz 0,15 m, na parasolach dopuszcza si¢ logotypy
marek jedynie na lambrekinach (tzw. falbanach), o szerokosci max 0,15 m, lecz w skali
nieprzekraczajacej 20% powierzchni catego lambrekinu,

d) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 10% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,

e) nakazuje si¢ stosowanie monochromatu, w szczegdlnosci sepii, bieli i czerni lub dominujacych barw
zaczerpnigtych z obiektu, na ktorej sa sytuowane, np. okreslonych w aktualnym projekcie budowlanym;

5) reklama na obiektach malej architektury innych niz wyposazenie ogrédkéw gastronomicznych:
a) dopuszcza si¢ reklame¢ wytacznie w formie znakoéw bez tla,
b) dopuszczalna wysoko$¢ znakow wynosi nie wigcej niz 0,15 m,

c¢) dopuszczalna powierzchnia shuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 10% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,

d) nakazuje si¢ stosowanie monochromatu, sepii lub barw zaczerpnigtych zobiektu, na ktorym sa
sytuowane,

e) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy reklamowej o srebrnej satynowanej, miedzianej powierzchni metalowe;j
lub szklanej piaskowanej z grawerem w kolorze czarnym, o powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 0,015 m? na kazdy obiekt;

6) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szaro$ci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali lub o kolorze obiektu, na
ktoérym jest umieszczona,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na:
- wiatach przystankowych, z wylaczeniem ekranow §wietlnych,
- obiektach malej architektury, z wylaczeniem ekranow swietlnych,
pod warunkiem wkomponowania w podzialy architektoniczne obiektu,

c) dopuszcza si¢ sytuowanie calosci tablicy reklamowej w odleglosci nie wigkszej niz 0,15 m od
powierzchni sytuowania,

d) nakazuje si¢ zachowanie odlegtosci od poziomu terenu do dolnej krawedzi powierzchni shuzacej
ekspozycji reklamy nie mniejszej niz 0,20 m,

e) zakazuje si¢ doswietlenia.
4. W granicach obszaru O3 zakazuje sie:
1) umieszczania reklam na konstrukcji dachowej budynku;
2) umieszczania szyldow, tablic reklamowych/ ofertowych poza parterem budynku;

3) umieszczania reklam przestaniajacych detal architektoniczny oraz otwory okienne i drzwiowe budynku
z wylaczeniem ust. 2 pkt 1 lit. c;

4) umieszczania reklam wielkopowierzchniowych (w tym zagli reklamowych i telebimow) — zaré6wno na
budynkach, jak rowniez na wolnostojacych urzadzeniach reklamowych zwigzanych z gruntem lub
przenosnych;

5) umieszczania szyldow, reklam iurzadzen reklamowych na: ogrodzeniach, murach oporowych,
zywoptotach, urzadzeniach infrastruktury technicznej, znakach drogowych, drzewach, nawierzchniach
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drog, chodnikow iterenach zielonych oraz cmentarzach, z wylaczeniem szyldow na nieazurowych
elementach ogrodzenia i poza podmurowka;

6) umieszczania murali na elewacjach budynkow;

7) umieszczania: manekinéw, wolnostojacych automatéw na produkty spozywcze, wolnostojacych makiet
produktow spozywczych, ludzi, zwierzat itp.;

8) bezposredniej ekspozyciji towarow przytwierdzanych do budynkéw (np. rozwieszanie odziezy, materiatéw
budowlanych itp.) z wyjatkiem targowisk

5. W granicach obszaru O3 dopuszcza si¢ okresowo sytuowanie tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych wolnostojacych przeno$nych, z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) dopuszcza si¢ o wysokosci nie wigkszej niz 4 m wylacznie w miejscach odbywania si¢ miejskich imprez
masowych organizowanych przez samorzad miasta isamorzadowe jednostki kultury, uroczystosci
patriotycznych ireligijnych, wyboréw samorzadowych ido Sejmu, Senatu RP oraz Parlamentu
Europejskiego dla wydarzen odbywajacych si¢ na obszarze Miasta;

2) dopuszcza si¢ pod warunkiem zachowania otwar¢ widokowych w kierunku krajobrazow otwartych
i wartosciowych architektonicznie zespotéw zabudowy;

3) obowiazuje zakaz ich lokalizacji na: ogrodzeniach, murach oporowych, Zzywoptotach, urzadzeniach
infrastruktury technicznej, znakach drogowych, drzewach, nawierzchniach drog, chodnikéw; terenach
zielonych, cmentarzach.

6. W odniesieniu do obiektéw malej architektury:

1)dla elementow metalowych obiektow matlej architektury, z wylagczeniem wyposazenia ogrodkow
gastronomicznych, nakazuje si¢ stosowanie barw naturalnych materiatow budowlanych o fakturze matowej,
w szczegolnosci koloru czarnego i grafitowego i szarosci;

2) dla powierzchni drewnianych obiektéw matej architektury, z wylaczeniem wyposazenia ogrodkow
gastronomicznych, nakazuje si¢ stosowanie naturalnego koloru drewna;

3) ogolne zasady dotyczace obiektow matej architektury w granicach obszaru O3, okresla § 5 niniejszej
Uchwaly.

7. W odniesieniu do ogrodzen:

1) dopuszcza si¢ grodzenia jedynie w miejscach historycznie uzasadnionych, jako odtworzenie istniejacych
historycznie w zakresie formy i materiatu;

2) ogolne zasady dotyczace ogrodzen w granicach obszaru O3, okresla § 6 niniejszej Uchwaty.

Rozdzial 4.
Ustalenia szczegétowe dla Obszaru Zurbanizowanego miasta — obszar 04

§ 14. 1. Dopuszczalng liczbg szyldow, ktore moga by¢ usytuowane na danej nieruchomosci w granicach
obszaru 04, okresla § 8 ust. 5 niniejszej Uchwaly.

2. Ustala si¢ gabaryty dla nastepujacych rodzajow szyldow sytuowanych w granicach obszaru O4:
1) szyld réwnolegly — w formie:
a) tablicy pelnej Iub z wycigtymi znakami w kontrze:

- 0 dopuszczalnej szerokosci szyldu odpowiadajacej szerokosci otworu okiennego lub drzwiowego Iub
rozpigtosci kilku otworow okiennych lub drzwiowych, z dopuszczeniem uwzglednienia szerokosci
opasek wokot tych otworow,

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,15 m,

- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 1,35 m,
b) znakéw bez tha:

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,25 m,

- dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 1,35 m,
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c) plaskich znakow bez tta sytuowanych od strony wnetrza lokalu na przeszkleniu w parterze w otworze
okiennym lub drzwiowym innym niz nadswietle, o tacznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wiekszej niz 20% powierzchni tego przeszklenia,

d) szyldow sytuowanych na nieazurowych fragmentach ogrodzenia ipoza podmuréwka, nad brama
w ogrodzeniu - dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigcej niz 0,5 m?,
z nakazem zachowania jednakowej wielkos$ci i proporcji dla wszystkich szyldow w obrgbie powierzchni
ich sytuowania;

2) szyld semaforowy — w formie:

a) tablicy:
- o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,5 m?
- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,8 m,
- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,03 m,

b) kutych znakow bez ta:
- o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,7 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokosci szyldu nie wigkszej niz 0,8 m,

¢) znakow bez tta — gigtych lamp neonowych o dopuszczalnej powierzchni do 0,8 m?,

d) kasetonu:
- o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,5 m?,
- 0 dopuszczalnej grubos$ci nie wiekszej niz 0,15 m;

3) szyld wizytowkowy o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz formatu
drobnego oraz z nakazem zachowania jednakowej wielko$ci dla wszystkich szyldow w obrebie obszaru ich
sytuowania, przy czym obszary sytuowania o réznych kompozycjach szyldow wizytowkowych powinny
znajdowac¢ si¢ w odlegtosci od siebie nie mniejszej niz 8 m;

4) tablica wizytowkowa:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie tablic wizytéwkowych na $cianie,

b) dopuszcza si¢ jedng tablice, na kazde udostepnione publicznie wejscie do budynku, bezposrednio przy
tym wejsciu,

c¢) nakazuje si¢ sytuowanie tablicy rownolegle do $ciany,

d) dopuszczalna szeroko$¢ tablicy wynosi nie wiecej niz szerokos$¢ jednego szyldu wizytowkowego lub
kilku zgrupowanych szyldow wizytdwkowych, wraz zjego/ich polem ochronnym o szerokos$ci
nie wiekszej niz potowa wysokosci szyldu,

e) dopuszczalna wysoko$¢ tablicy wynosi nie wigcej niz 2 m,

f) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy w odleglosci nie wigkszej niz 0,15 m od $ciany, przy ktorej jest
sytuowana,

g) dopuszcza si¢ sytuowanie na materiatach szlachetnych i detalu architektonicznym wytacznie w formie
przeziernej tablicy mocowanej na kotkach dystansowych w sposob nieuszkadzajacy materiatow
szlachetnych i detalu architektonicznego, w szczegdlnosci mocowany w fugach pomiedzy ceglami;

5) szyld glowny:
a) w formie przestrzennych lub ptaskich znakow bez tta Iub logo,
b) o dopuszczalnej wysokosci znakoéw nie wigkszej niz 1,6 m;
6) totem:
a) z szyldem w formie przestrzennych lub ptaskich znakow bez tta lub logo,

b) dopuszczalna wysokos¢ totemu z szyldem nie wiecej niz 15 m,
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¢) dopuszczalna powierzchnia szyldu nie wigeej niz 10 m?;
7) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szaro$ci wylgcznie
w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali lub o kolorze obiektu, na ktoérym jest
umieszczona,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy w odlegtosci nie wigkszej niz 0,15 m
od powierzchni sytuowania,

c) nakazuje si¢ zachowanie odleglosci od poziomu terenu do dolnej krawedzi powierzchni shuzacej
ekspozycji reklamy nie mniejszej niz 0,20 m,

d) zakazuje si¢ doswietlenia.

3. W granicach obszaru O4 dopuszcza si¢ sytuowanie na obiektach nizej wymienionych rodzajow tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy, z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) reklama na siatce budowlanej:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na rusztowaniu przed elewacja, na ktorej prowadzone sg zewnetrzne
roboty budowlane lub konserwatorskie,

b) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi:

-do 10 % catkowitej powierzchni siatki, na obiektach budowlanych znajdujacych si¢ w rejestrze
zabytkoéw, pod warunkiem graficznego odtworzenia catkowitej powierzchni pozostatych zakrytych
fragmentoéw elewacji w skali dopasowanej do wielko$ci rusztowania z danej strony,

- do 50% catkowitej powierzchni siatki na pozostatych obiektach budowlanych,

c) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na siatce budowlanej wylacznie w trakcie prowadzenia robot
budowlanych ina okres nie dtuzszy niz 12 miesiecy, z okresem karencji 5lat od zakonczenia
poprzedniej ekspozycji reklamy na rusztowaniu przed ta samg elewacja;

2) reklama na przeszkleniu:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie na przeszkleniach na kondygnacji, na ktorej znajduje si¢ wejscie do lokalu
z zewnatrz i od strony tego wejscia lub bezposrednio przy okienku sprzedazowym,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy, bezposrednio na przeszkleniu, od jego wewnetrznej strony, w formie:
- ptaskich znakow bez tla,
- nieprzeziernej tablicy reklamowej o tacznej powierzchni nie wigkszej niz format A4,

- usytuowanych pojedynczo Ilub zgrupowanych ze soba w sposdob modutowy, w szczegodlnosci
z uwzglednieniem jednolitych wymiarow, odstepéw migedzy nimi, wyrownania lub justowania,
naklejek formatu drobnego, w szczegolnosci zawierajacych informacje¢ o akceptowanych kartach
ptatniczych lub innych formach ptatnosci, o tacznej powierzchni nie wigkszej niz format A4,

¢) dopuszczalna taczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 30% powierzchni przeszklenia;
3) mural reklamowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie muralu na elewacji nieposiadajacej otworéw okiennych (z wylaczeniem
otworow okiennych klatek schodowych, pomieszczen technicznych, piwnic i poddaszy),

b) zakazuje si¢ sytuowania muralu w parterze,
c¢) nakazuje si¢ wykonanie muralu wylacznie technikami plastycznymi,

d) zakazuje si¢ sytuowanie muralu na $cianach licowanych ceramikg (np. cegla), elementami kamiennymi
lub drewnem;

4) znaki bez tla (inne niz szyld):

a) dopuszcza si¢ znaki wylacznie w formie nazwy, sygnetu lub logotypu dziatalno$ci albo nazwy, sygnetu
lub logotypu obiektu,
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b) dopuszcza si¢ sytuowanie w sposdb modulowy z ujednoliceniem materiatéw budowlanych z jakich sa
wykonane, wyrownania lub wyjustowania, oraz interlinii:

- w miejscu wskazanym pod sytuowanie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych w projekcie
budowlanym obiektu, zajmujacym powierzchni¢ ekspozycji reklamy nie wigksza niz 30% powierzchni
elewacji,

- w odleglosci nie wigkszej niz potowa wysoko$ci znaku ponad gorng krawedz elewacji lub ponad dach,
- w obrgbie najwyzszej kondygnacji obiektu,

¢) dopuszczalna wysokos$¢ znakow wynosi:
- nie wiecej niz 0,9 m — przy wysokosci sytuowania do 8,0 m,

- 1/9 wysokosci sytuowania, jednak nie wigcej niz 1,6 m wysokosci — przy wysokosci sytuowania
powyzej 8,0 m,

d) nakazuje si¢ zachowanie pola ochronnego o wielko$ci nie mniejszej niz 15% wysokosci znaku,
z wylgczeniem urzadzen reklamowych wykonanych z gigtych lamp neonowych;

5) kaseton (inny niz szyld):

a) dopuszcza si¢ kaseton wylacznie w formie tablicy z nazwa lub logo dziatalnosci albo nazwa lub logo
obiektu,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie kasetonu na budynkach o wysoko$ci wigkszej niz 14 m, ponad oknami ich
najwyzszej kondygnacji, poziomo i rownolegle do krawedzi dachu,

c¢) dopuszczalna odlegtos¢ powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy od lica $ciany wynosi nie wigcej niz
0,2 m,

d) dopuszczalna wysoko$¢ kasetonu wynosi nie wigcej niz 5% wysokosci jego sytuowania nad poziomem
terenu,

e) nakazuje si¢ zastosowanie jednolitego tta reklamy w kolorze elewacji lub biatym;
6) witacz wejsciowy (inny niz w formie reklamy przenosnej):

a) dopuszcza si¢ sytuowanie witacza wylacznie bezposrednio przy udostgpnionym publicznie wejsciu do
budynku lub przy okienku sprzedazowym,

b) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigcej niz 0,7 m?;
7) reklama okolicznos$ciowa na urzadzeniach technicznych:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie dla wszystkich wydarzen okoliczno$ciowych,
b) dopuszcza si¢ sytuowanie na:
- stupach o$wietleniowych nie nizszych niz 7 m,
- na stupach trakcyjnych,
- na szafkach technicznych,
¢) dopuszcza si¢ w formie pionowych:

- flag o szerokos$ci nie wigkszej niz 0,7m sytuowanych na wysiggnikach zamontowanych na shupach
oswietleniowych,

- tablic reklamowych o wymiarach nie wigkszych niz 0,7 m na 1 m sytuowanych w ramie metalowej
zamontowanej prostopadle do slupa (o$wietleniowego lub trakcyjnego) lub stycznie do szafki
technicznej;

8) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szarosci wylacznie
w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali lub o kolorze obiektu, na ktoérym jest
umieszczona,
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b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na:
- wiatach przystankowych,

¢) dopuszcza si¢ sytuowanie powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy w odlegtosci nie wigkszej niz 0,15 m
od powierzchni sytuowania,

d) nakazuje si¢ zachowanie odleglo$ci od poziomu terenu do dolnej krawedzi powierzchni stuzacej
ekspozycji reklamy nie mniejszej niz 0,20 m,

e) zakazuje si¢ doswietlenia;
9) reklama na obiektach wyposazenia ogrédkow gastronomicznych:

a) nalezy stosowa¢ parasole w stonowanej kolorystyce najlepiej biel (r6zne odcienie bieli) i maksymalnie
sptaszczonym ksztalcie parasoli, dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy wylacznie na lambrekinach parasoli
oraz na ogrodzeniach, z wylaczeniem reklam na przegrodzeniach z donic,

b) dopuszcza si¢ reklame wylacznie w formie znakéw bez tla, w szczegodlnosci nazwy lub logotypu
dziatalno$ci albo nazwy lub logotypu sponsora obiektu wyposazenia ogrodka,

c¢) dopuszczalna wysoko$¢ znakéw wynosi nie wiecej niz 0,15 m, na parasolach dopuszcza si¢ logotypy
marek jedynie na lambrekinach (tzw. falbanach), o szerokosci max 0,15 m, lecz w skali
nieprzekraczajacej 50% powierzchni catego lambrekinu,

d) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 20% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,

e) nakazuje si¢ stosowanie monochromatu, w szczegolnosci sepii, bieli, odcieni szarosci iczerni lub
dominujacych barw zaczerpnigtych z obiektu, na powierzchni ktdrego jest sytuowana, z dopuszczeniem
zachowania kolorystyki znaku towarowego;

10) reklama na obiektach malej architektury innych niz wyposazenie ogrodkéw gastronomicznych:
a) dopuszcza si¢ reklame wytgcznie w formie znakow bez tla,
b) dopuszczalna wysoko$¢ znakow wynosi nie wigeej niz 0,15 m,

c) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 10% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,

d) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy reklamowej o srebrnej lub miedzianej powierzchni metalowej
z grawerem w kolorze czarnym, o powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,015 m? na
kazdy obiekt;

11) baner reklamowy lub inna tablica reklamowa, nie wymieniona w pkt. od 1 do 10:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na elewacji nieposiadajacej otworow okiennych (z wylaczeniem
otworow okiennych klatek schodowych, pomieszczen technicznych, piwnic ipoddaszy), do ktorej
nie przylega zaden obiekt lub ptaszczyzna $ciany innego budynku oraz o wysoko$ci nie mniejszej niz
9 m, liczonej od poziomu terenu do wysokosci dolnej krawedzi okapu dachu przy elewacji, na ktorej
sytuowana jest reklama,

b) dopuszcza si¢ wylacznie w formie prostokata,
¢) dopuszcza si¢ sytuowanie dolnej krawedzi reklamy nie nizej niz 3 m nad poziomem terenu,
d) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 30% powierzchni elewacji,

e) nakazuje si¢ zachowanie pola ochronnego o wielkosci odpowiadajacej co najmniej 15% wysokosci
1 szeroko$ci elewacji, na ktorej jest sytuowana, z wylgczeniem urzadzen reklamowych wykonanych
z gietych lamp neonowych,

f) zakazuje si¢ sytuowania w odleglosci mniejszej niz 50 m od skrzyzowan, przejazdéw kolejowych,
mostow, wiaduktow 1 estakad.

4. W granicach obszaru O4 dopuszcza si¢ sytuowanie nizej okreSlonych rodzajow tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych wolnostojacych trwale zwigzanych z gruntem, z zachowaniem nastepujacych zasad:
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1) stup ogloszeniowo-reklamowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie na powierzchni utwardzonej lub bezposrednio przy krawedzi takiej
powierzchni;

2) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie gabloty reklamowej zobudowa w odcieniu szarosci wylacznie
w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali,

b) powierzchnia stuzaca ekspozycji reklam powinna si¢ znajdowac nie nizej niz 0,2 m nad poziomem
terenu,

c) zakazuje si¢ doswietlenia;
3) reklama typu B:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szarosci wylacznie
w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie w odleglosci odpowiednio:
- do 14 m od krawedzi jezdni,

- nie mniejszej niz 20 m od elewacji posiadajacej otwory okienne czy drzwiowe oraz nie mniejszej niz
15 m od elewacji budynku ustugowego posiadajacego otwory okienne lub drzwiowe,

¢) nakazuje si¢ sytuowanie reklam prostopadle do najblizszej osi jezdni,

d) dopuszczalna wysoko$¢ reklamy wynosi nie wigcej niz 5 m wzgledem poziomu najblizszej krawedzi
jezdni znajdujacej si¢ na poziomie terenu,

e) zakazuje si¢ doswietlenia,

f) zakazuje si¢ sytuowania w odlegtosci mniejszej niz 50 m od skrzyzowan, przejazdéw kolejowych,
mostow, wiaduktow 1 estakad;

4) pylon wizytéwkowy:

a) dopuszczalna szeroko$¢ wynosi nie wigcej niz szerokos¢ dwoch tabliczek formatu drobnego wraz z ich
polem ochronnym o szerokos$ci nie wigkszej niz potowa wysokosci tabliczki (od krawedzi tabliczki do
zewnetrznej krawedzi pylonu),

b) dopuszczalna wysoko$¢ wynosi nie wigcej niz 3 m;
5) pylon zbiorczy:

a) dopuszcza sie sytuowanie pylonu w granicach nieruchomosci, na ktérej prowadzona jest reklamowana
dziatalno$¢ iw odleglosci nie mniejszej niz 15m od skrajnych punktow styku z pasem drogowym
nieruchomosci albo w pasie drogowym bezposrednio przed ta nieruchomoscia,

b) dopuszczalna wysoko$¢ pylonu wynosi do 15 m,
¢) dopuszczalna szerokos¢ wynosi nie wigcej niz 2/5 wysokos$ci pylonu;
6) pylon cenowy:
a) dopuszcza si¢ pylon w formie jedno- lub dwustronne;j tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu na nieruchomosciach stacji paliw lub w pasie drogowym bezposrednio
przed ta nieruchomoscia,

¢) dopuszczalna wysokos$¢ pylonu wynosi nie wigcej niz 6 m;
7) maszt flagowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie masztu flagowego w granicach nieruchomosci, na ktoérej prowadzona jest
reklamowana dziatalnosc,

b) dopuszczalna wysoko$¢ masztu wynosi do 8 m, pod warunkiem spetnienia § 7 ust. 1 pkt 1 lit. aib.
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5. W granicach obszaru O4 dopuszcza si¢ sytuowanie nizej okreslonych rodzajow tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych wolnostojacych przenosnych, z zachowaniem nastgpujacych zasad:

1) witacz wejsSciowy:

a) dopuszcza si¢ witacz wejsciowy w formie pulpitu o facznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 0,15 m? albo stojaka reklamowego dwustronnego o tacznej powierzchni shuzacej
ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 1,08 m? albo jednostronnego o powierzchni stuzgcej ekspozycji
reklamy nie wigkszej niz 0,54 m?,

b) dopuszcza si¢ wylacznie elementy konstrukcyjne drewniane, szklane i z pretow gietych (metaloplastyki),
c¢) dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie w obrebie ogrodkdéw gastronomicznych,
d) dopuszcza si¢ eksponowanie jedynie w godzinach otwarcia lokalu;

2) powloki pneumatyczne oraz inne przestrzenne urzgdzenia reklamowe:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w miejscach odbywania si¢ imprez masowych oraz innych wydarzen
okoliczno$ciowych lub w pasach drogowych dla wydarzen odbywajacych si¢ na obszarze Miasta,

b) dopuszcza si¢ 0 wysokos$ci nie wigkszej niz 8 m.

6. W granicach obszaru O4 w odniesieniu do reklamy wyborczej:
1) dopuszcza si¢ sytuowanie:

a) na urzadzeniach wyborczych — w formie:

- plakatéow na sztywnych podktadach wykonanych z polimerowych tworzyw sztucznych o grubosci
nie mniejszej niz 3 mm,

- baneréw, o wymiarach iusytuowaniu wyrownanych do modutow konstrukcyjnych urzadzen
wyborczych,

b) na azurowych balustradach wygrodzen lub barier w pasach drogowych — w formie:

- tablic na sztywnych podkladach wykonanych z polimerowych tworzyw sztucznych o grubosci
nie mniejszej niz 3 mm oraz o wymiarach nie wigkszych niz 1,0 m na 0,7 m,

- baneréw o wymiarach 1,5 m na 0,9 m usytuowanych w sposdb wyrownany do modutéw balustrady,

¢) na przeszkleniach obiektow — w formie papierowych plakatow o wymiarach nie wiekszych niz 1,0 m na
0,7 m;

2) zakazuje si¢ sytuowania na stupach trakcyjnych i oswietleniowych.

7. W odniesieniu do obiektow malej architektury ogdlne zasady dotyczace obiektow malej architektury
w granicach obszaru O4, okresla § 5 niniejszej Uchwaly.

8. W odniesieniu do ogrodzen ogodlne zasady dotyczace ogrodzen w granicach obszaru O4, okresla §
6 niniejszej Uchwaty.

Rozdzial 5.
Ustalenia szczegélowe dla Obszaru Przemystowego miasta — obszar O5

§ 15. 1. Dopuszczalna liczbe szyldow, ktore moga by¢ usytuowane na danej nieruchomos$ci w granicach
obszaru O5, okresla § 8 ust. 5 niniejszej Uchwaly.

2. Ustala si¢ gabaryty dla nastepujacych rodzajow szyldow sytuowanych w granicach obszaru O5:
1) szyld réwnolegly — w formie:
a) tablicy pelnej lub z wycietymi znakami w kontrze:

- 0 dopuszczalnej szerokosci szyldu odpowiadajacej szerokosci otworu okiennego lub drzwiowego lub
rozpigtosci kilku otworéw okiennych Iub drzwiowych, z dopuszczeniem uwzglgdnienia szerokosci
opasek wokot tych otworow,

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,15 m,
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- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 1,6 m,
b) znakéw bez tha:

- o0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,15 m,

- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 1,6 m,

c) plaskich znakow bez tta sytuowanych od strony wnetrza lokalu na przeszkleniu w parterze w otworze
okiennym lub drzwiowym innym niz nad$wietle, o tgcznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 20% powierzchni tego przeszklenia,

d) szyldow sytuowanych na nieazurowych fragmentach ogrodzenia, poza podmuréwka lub nad brama
w ogrodzeniu - dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigcej niz 0,6 m?,
z nakazem zachowania jednakowej wielkosci i proporcji dla wszystkich szyldow w obrgbie powierzchni
ich sytuowania;

2) szyld semaforowy — w formie:

a) tablicy:
- o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,5 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 1 m,
- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,05 m,

b) kutych znakow bez tta:
- o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,7 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokosci szyldu nie wiekszej niz 1 m,

¢) znakow bez tta — gietych lamp neonowych o dopuszczalnej powierzchni do 1,0 m?,

d) kasetonu:
- o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,5 m?,
- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,15 m,

e) flag na wysiggnikach o dopuszczalnej szerokosci flagi nie wigkszej niz 1,2 m;

3) szyld wizytowkowy o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz formatu
drobnego oraz z nakazem zachowania jednakowej wielko$ci dla wszystkich szyldow w obrebie obszaru ich
sytuowania, przy czym obszary o r6znych kompozycjach szyldow wizytowkowych powinny znajdowac si¢
w odlegtosci od siebie nie mniejszej niz 9 m;

4) tablica wizytéwkowa:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie tablic wizytowkowych na $cianie,

b) dopuszcza si¢ jedng tablice, na kazde udostgpnione publicznie wejscie do budynku, bezposrednio przy
tym wejsciu,

¢) nakazuje si¢ sytuowanie tablicy réwnolegle do $ciany,

d) dopuszczalna szeroko$¢ tablicy wynosi nie wiecej niz szerokos$¢ jednego szyldu wizytowkowego Iub
kilku zgrupowanych szyldow wizytowkowych, wraz zjego/ich polem ochronnym o szerokos$ci
nie wiekszej niz potowa wysokosci szyldu,

e) dopuszczalna wysokosc¢ tablicy wynosi nie wigcej niz 2 m,

f) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy w odlegto$ci nie wigkszej niz 0,15 m od $ciany, przy ktorej jest
sytuowana,

g) dopuszcza si¢ sytuowanie na materialach szlachetnych i detalu architektonicznym wytacznie w formie
przeziernej tablicy mocowanej na kotkach dystansowych w sposéb nieuszkadzajacy materiatow
szlachetnych i detalu architektonicznego, w szczegdlnosci mocowany w fugach pomiedzy ceglami;

5) szyld gléwny:
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a) w formie przestrzennych lub ptaskich znakow bez tta lub logo,
b) o dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 3 m;
6) totem:
a) dopuszczalna wysokosc¢ totemu z szyldem wynosi nie wiecej niz 30 m,
b) dopuszczalna powierzchnia szyldu nie wigcej niz 20 m?;
7) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szarosci wylacznie
w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali,

b) powierzchnia stuzaca ekspozycji reklam powinna si¢ znajdowac nie nizej niz 0,2 m nad poziomem
terenu,

c) zakazuje si¢ doswietlenia.

3. W granicach obszaru O5 dopuszcza si¢ sytuowanie na obiektach nizej wymienionych rodzajow tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy, ich gabaryty, z zachowaniem nast¢pujacych zasad:

1) reklama na siatce budowlanej:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na rusztowaniu przed elewacja, na ktorej prowadzone sa zewngtrzne
roboty budowlane lub konserwatorskie,

b) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi:

-do 10 % catkowitej powierzchni siatki, na obiektach budowlanych znajdujacych si¢ w rejestrze
zabytkow, pod warunkiem graficznego odtworzenia catkowitej powierzchni pozostalych zakrytych
fragmentoéw elewacji w skali dopasowanej do wielkosci rusztowania z danej strony,

- do 100% calkowitej powierzchni siatki na pozostatych obiektach budowlanych,

c) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na siatce budowlanej wylacznie w trakcie prowadzenia robot
budowlanych ina okres nie dluzszy niz 12 miesiecy, zokresem Kkarencji 5 lat od zakonczenia
poprzedniej ekspozycji reklamy na rusztowaniu przed tg sama elewacja;

2) reklama na przeszkleniu:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie na przeszkleniach na kondygnacji, na ktérej znajduje si¢ wejscie do lokalu
z zewnatrz i od strony tego wejscia lub bezposrednio przy okienku sprzedazowym,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy, bezposrednio na przeszkleniu, od jego wewnetrznej strony, w formie:
- ptaskich znakow bez tla,
- nieprzeziernej tablicy reklamowej o tacznej powierzchni nie wigkszej niz format A4,

- usytuowanych pojedynczo lub zgrupowanych ze soba w sposdb modulowy, w szczegdlnosci
z uwzglednieniem jednolitych wymiarow, odstgpéw migdzy nimi, wyréwnania lub justowania,
naklejek formatu drobnego, w szczegélnosci zawierajacych informacje o akceptowanych kartach
ptatniczych lub innych formach ptatnosci, o tacznej powierzchni nie wigkszej niz format A4,

c¢) dopuszczalna tagczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 50% powierzchni przeszklenia;
3) mural reklamowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie muralu na elewacji nieposiadajacej otworéw okiennych (z wylgczeniem
otworéw okiennych klatek schodowych, pomieszczen technicznych, piwnic 1 poddaszy),

b) zakazuje si¢ sytuowania muralu w parterze,
¢) nakazuje si¢ wykonanie muralu wytacznie technikami plastycznymi,
d) zakazuje si¢ sytuowanie muralu na $cianach licowanych ceramikg (np. cegta) lub drewnem;

4) znaki bez tla (inne niz szyld):



Dziennik Urzgdowy Wojewddztwa Lubelskiego -37- Poz. 41

a) dopuszcza si¢ znaki wylacznie w formie nazwy, sygnetu lub logotypu dziatalnosci albo nazwy, sygnetu
lub logotypu obiektu,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie w sposdéb modutowy z ujednoliceniem materiatow budowlanych z jakich sa
wykonane, wyréwnania lub wyjustowania oraz interlinii:

- w miejscu wskazanym pod sytuowanie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych w projekcie
budowlanym obiektu, zajmujacym powierzchni¢ ekspozycji reklamy nie wieksza niz 15% powierzchni
elewacji,

- w odlegtosci nie wigkszej niz potowa wysokosci znaku ponad goérng krawedz elewacji lub ponad dach,
- w obrgbie najwyzszej kondygnacji obiektu,

¢) dopuszczalna wysoko$¢ znakow wynosi:
- nie wiecej niz 0,7 m — przy wysokosci sytuowania do 8,0 m,

- 1/9 wysokosci sytuowania, jednak nie wiecej niz 2 m wysokosci — przy wysokosci sytuowania
powyzej 8,0 m,

d) nakazuje si¢ zachowanie pola ochronnego o wielkosci nie mniejszej niz 15% wysokosci znaku,
z wylaczeniem urzadzen reklamowych wykonanych z gigtych lamp neonowych;

5) kaseton (inny niz szyld):

a) dopuszcza si¢ kaseton wylacznie w formie tablicy z nazwa lub logo dziatalno$ci albo nazwg lub logo
obiektu,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie kasetonu na budynkach o wysokosci wiekszej niz 20 m, ponad oknami ich
najwyzszej kondygnacji, poziomo i rownolegle do krawedzi dachu,

¢) dopuszczalna odlegtos¢ powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy od lica $ciany wynosi nie wigcej niz
0,2 m,

d) dopuszczalna wysokos¢ kasetonu wynosi nie wiecej niz 15% wysokosci jego sytuowania nad poziomem
terenu,

e) nakazuje si¢ zastosowanie jednolitego tta reklamy w kolorze elewacji lub bialym;
6) witacz wejsciowy (inny niz w formie reklamy przenosnej):

a) dopuszcza si¢ sytuowanie witacza wylacznie bezposrednio przy udostgpnionym publicznie wejsciu do
budynku,

b) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wiecej niz 0,8 m?;
7) reklama okolicznos$ciowa na urzadzeniach technicznych:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie dla wszystkich wydarzen okoliczno$ciowych,
b) dopuszcza si¢ sytuowanie na:
- shupach o$wietleniowych nie nizszych niz 7 m,
- na stupach trakcyjnych,
- na szafkach technicznych,
c¢) dopuszcza si¢ w formie pionowych:

- flag o szerokos$ci nie wigkszej niz 0,8 m sytuowanych na wysiggnikach zamontowanych na stupach
oswietleniowych,

- tablic reklamowych o wymiarach nie wigkszych niz 0,7 m na 1 m sytuowanych w ramie metalowej
zamontowanej prostopadle do stupa (o$wietleniowego lub trakcyjnego) lub stycznie do szafki
technicznej;

8) reklama typu A:
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a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szarosci wylacznie
w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali lub o kolorze obiektu, na ktérym jest
umieszczona,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na:
- kioskach ulicznych,
- wiatach przystankowych,
- obiektach matej architektury,
pod warunkiem wkomponowania w podziaty architektoniczne obiektu,

c¢) dopuszcza si¢ sytuowanie powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy w odlegtosci nie wigkszej niz 0,15 m
od powierzchni sytuowania,

d) nakazuje si¢ zachowanie odleglosci od poziomu terenu do dolnej krawedzi powierzchni shuzacej
ekspozycji reklamy nie mniejszej niz 0,20 m,

e) zakazuje si¢ doswietlenia;
9) reklama na obiektach wyposazenia ogrodkow gastronomicznych:

a) nalezy stosowac parasole w stonowanej kolorystyce najlepiej biel (r6zne odcienie bieli) i maksymalnie
sptaszczonym ksztalcie parasoli, dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy wytacznie na lambrekinach parasoli
oraz na ogrodzeniach, z wylaczeniem reklam na przegrodzeniach z donic,

b) dopuszcza si¢ reklame¢ wylacznie w formie znakéw bez tla, w szczegoélnosci nazwy lub logotypu
dziatalno$ci albo nazwy lub logotypu sponsora obiektu wyposazenia ogrodka,

¢) dopuszczalna wysoko$¢ znakdéw wynosi nie wigecej niz 0,15 m, na parasolach dopuszcza si¢ logotypy
marek jedynie na lambrekinach (tzw. falbanach), o szerokosci max 0,15 m, lecz w skali
nieprzekraczajacej 50% powierzchni calego lambrekinu,

d) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 20% powierzchni, na ktérej jest
sytuowana,

10) reklama na obiektach malej architektury innych niz wyposazenie ogrodkow gastronomicznych:
a) dopuszcza si¢ reklame wylacznie w formie znakoéw bez tla,
b) dopuszczalna wysoko$¢ znakow wynosi nie wigcej niz 0,15 m,

c) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 20% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,

d) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy reklamowej o powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej
niz 0,03 m? na kazdy obiekt;
11) baner reklamowy lub inna tablica reklamowa, nie wymieniona w pkt. od 1 do 10:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na elewacji nieposiadajgcej otworéow okiennych (z wylgczeniem
otworéw okiennych klatek schodowych, pomieszczen technicznych, piwnic ipoddaszy), do ktorej
nie przylega zaden obiekt lub ptaszczyzna $ciany innego budynku oraz o wysokos$ci nie mniejszej niz

6 m, liczonej od poziomu terenu do wysokosci dolnej krawedzi okapu dachu przy elewacji, na ktorej
sytuowana jest reklama,

b) dopuszcza si¢ wytacznie w formie prostokata,
¢) dopuszcza si¢ sytuowanie dolnej krawedzi reklamy nie nizej niz 3 m nad poziomem terenu,
d) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 60% powierzchni elewacji,

e) nakazuje si¢ zachowanie pola ochronnego o wielkosci odpowiadajacej co najmniej 15% wysokoSci
i szeroko$ci elewacji, na ktorej jest sytuowana, z wylaczeniem urzadzen reklamowych wykonanych
z gietych lamp neonowych,

f) zakazuje si¢ sytuowania w odlegtosci mniejszej niz 50 m od skrzyzowan, przejazdéw kolejowych,
wiaduktow.
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4. W granicach obszaru O5 dopuszcza si¢ sytuowanie nizej wymienionych rodzajow tablic reklamowych

lub urzadzen reklamowych wolnostojacych trwale zwigzanych z gruntem, z zachowaniem nastgpujacych
zasad:

1) slup ogloszeniowo-reklamowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie wyltacznie na powierzchni utwardzonej lub bezposrednio przy krawedzi takiej
powierzchni,

b) dopuszcza si¢ pod$wietlenie;

2) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szarosci wylacznie
w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali,

b) powierzchnia stuzaca ekspozycji reklam powinna si¢ znajdowac nie nizej niz 0,2 m nad poziomem
terenu,

c¢) zakazuje si¢ doswietlenia;
3) reklama typu B:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie gabloty reklamowej zobudowa w odcieniu szarosci wylacznie
w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie w odleglosci odpowiednio:
- do 10 m od krawedzi jezdni,
- nie mniejszej niz 5 m od elewacji posiadajacej otwory okienne,
¢) nakazuje si¢ sytuowanie reklam prostopadle do najblizszej osi jezdni,

d) dopuszczalna wysoko$¢ reklamy wynosi nie wiecej niz 7 m wzgledem poziomu najblizszej krawedzi
jezdni znajdujacej si¢ na poziomie terenu,

e) zakazuje si¢ doswietlenia,

f) zakazuje si¢ sytuowania w odlegtosci mniejszej niz 50 m od skrzyzowan, przejazdéw kolejowych,
wiaduktow;

4) reklama typu C:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklam w odleglosci odpowiednio:
- do 14 m od zewnetrznej krawedzi jezdni,
- nie mniejszej niz 10 m od elewacji posiadajacej otwory okienne,

- nie mniejszej niz 15 m od skrajnych punktéw styku granicy nieruchomosci (na ktorej jest sytuowana)
z pasem drogowym ulicy, do ktoérej kierowana jest powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy,

b) nakazuje si¢ sytuowanie prostopadle do najblizszej osi jezdni,

¢) dopuszczalna wysoko$¢ wynosi nie wigcej niz 8,5 m wzgledem poziomu najblizszej krawedzi jezdni
znajdujacej si¢ w poziomie terenu,

d) zakazuje si¢ sytuowania w odlegtosci mniejszej niz 15 m od skrzyzowan, przejazdow kolejowych,
wiaduktow, estakad;

5) pylon wizytéwkowy:

a) dopuszczalna szeroko$¢ wynosi nie wigcej niz szerokos¢ dwoch tabliczek formatu drobnego wraz z ich

polem ochronnym o szeroko$ci nie wigkszej niz potowa wysokosci tabliczki (od krawedzi tabliczki do
zewngetrznej krawedzi pylonu),

b) dopuszczalna wysoko$¢ wynosi nie wigcej niz 3 m;

6) pylon zbiorczy:
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a) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu w granicach nieruchomosci, na ktérej prowadzona jest reklamowana
dzialalno$§¢ w odleglosci nie mniejszej niz 35 m od skrajnych punktéw styku zpasem drogowym
nieruchomosci albo w pasie drogowym bezposrednio przed tg nieruchomoscia,

b) dopuszczalna wysoko$¢ pylonu wynosi do 5 m,
c¢) dopuszczalna szeroko$¢ wynosi nie wigcej niz 2/5 wysokosci pylonu;
7) pylon cenowy:
a) dopuszcza si¢ pylon w formie jedno- lub dwustronne;j tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu na nieruchomosciach stacji paliw lub w pasie drogowym bezposrednio
przed tg nieruchomoscia,

¢) dopuszczalna wysoko$¢ pylonu wynosi nie wigcej niz 8 m;
8) maszt flagowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie masztu flagowego w granicach nieruchomosci, na ktérej prowadzona jest
reklamowana dzialalno$¢ albo w pasie drogowym bezposrednio przed tg nieruchomoscia,

b) dopuszczalna wysoko$¢ masztu wynosi do 12 m.

5. W granicach obszaru O5 dopuszcza si¢ sytuowanie nizej wymienionych rodzajow tablic reklamowych
lub urzadzen reklamowych wolnostojgcych przenos$nych, z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) witacz wejsSciowy:

a) dopuszcza si¢ witacz wejsciowy w formie pulpitu o facznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 0,15 m? albo stojaka reklamowego dwustronnego o tacznej powierzchni shuzacej
ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 1,08 m? albo jednostronnego o powierzchni stuzacej ekspozycji
reklamy nie wigkszej niz 0,54 m?,

b) dopuszcza si¢ wylacznie elementy konstrukcyjne drewniane, szklane i z pretow gietych (metaloplastyki),
¢) dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie w obrebie ogrodkéw gastronomicznych,
d) dopuszcza si¢ eksponowanie jedynie w godzinach otwarcia lokalu;

2) powloki pneumatyczne oraz inne przestrzenne urzadzenia reklamowe:

a) dopuszcza si¢ wylgcznie w miejscach odbywania si¢ imprez masowych oraz innych wydarzen
okolicznosciowych lub w pasach drogowych dla wydarzen odbywajacych si¢ na obszarze Miasta,

b) dopuszcza si¢ o0 wysokosci nie wigkszej niz 10 m.

6. W granicach obszaru O5 w odniesieniu do reklamy wyborczej:
1) dopuszcza si¢ sytuowanie:

a) na urzadzeniach wyborczych — w formie:

- plakatow na sztywnych podktadach wykonanych z polimerowych tworzyw sztucznych o grubosci
nie mniejszej niz 3 mm,

- baneréw, o wymiarach iusytuowaniu wyrownanych do modutow konstrukcyjnych urzadzen
wyborczych,

b) na azurowych balustradach wygrodzen lub barier w pasach drogowych — w formie:

- tablic na sztywnych podktadach wykonanych z polimerowych tworzyw sztucznych o grubosSci
nie mniejszej niz 3 mm oraz o wymiarach nie wigkszych niz 1,0 m na 0,7 m,

- baneréw o wymiarach 1,5 m na 0,9 m usytuowanych w sposdb wyrownany do modutow balustrady,

c¢) na przeszkleniach obiektéw — w formie papierowych plakatéw o wymiarach nie wigkszych niz 1,0 m na
0,7 m;

2) zakazuje si¢ sytuowania na stupach trakcyjnych i o§wietleniowych.

7. Ustala si¢ nastepujace szczegotowe zasady i warunki sytuowania ogrodzen:
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1) dopuszcza sig¢ sytuowanie ogrodzen o dowolnym stopniu azurowosci ogrodzen pelnych (nieazurowych)
oraz prefabrykowanych;

2) ogdblne zasady dotyczace ogrodzen w granicach obszaru OS5, okresla § 6 niniejszej Uchwaly.

8. W odniesieniu do obiektow malej architektury ogolne zasady w granicach obszaru OS5, okresla §
5 niniejszej Uchwaly.

Rozdzial 6.
Ustalenia szczegélowe dla Obszaru Przyrodniczego miasta — obszar Q6

§ 16. 1. Dopuszczalna liczba szyldow, ktore moga by¢ usytuowane na danej zabudowanej nieruchomosci
w granicach obszaru O6 okre$la § 8 ust. 5 niniejszej Uchwaly:

2. Ustala si¢ gabaryty dla nastepujacych rodzajow szyldéw sytuowanych w granicach obszaru O6:
1) szyld réwnolegly — w formie:
a) tablicy pelnej lub z wycietymi znakami w kontrze:

- 0 dopuszczalnej szerokosci szyldu odpowiadajacej szerokosci otworu okiennego lub drzwiowego lub
rozpigtos$ci kilku otworéow okiennych lub drzwiowych, z dopuszczeniem uwzglednienia szerokosci
opasek wokot tych otworow,

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,15 m,

- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,5 m,
b) znakoéw bez tha:

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,15 m,

- dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,5 m,

c) ptaskich znakoéw bez tla sytuowanych od strony wnetrza lokalu na przeszkleniu w parterze w otworze
okiennym lub drzwiowym innym niz nadswietle, o tacznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wiekszej niz 15% powierzchni tego przeszklenia,

d) szyldow sytuowanych na nieazurowych fragmentach ogrodzenia, poza podmuréwka ogrodzenia Iub nad
brama w ogrodzeniu - dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigcej niz 0,2
m?, znakazem zachowania jednakowej wielkosci iproporcji dla wszystkich szyldow w obrebie
powierzchni ich sytuowania;

2) szyld semaforowy — w formie:

a) tablicy:
- o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,5 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,7 m,
- 0 dopuszczalnej grubos$ci nie wigkszej niz 0,03 m,

b) kutych znakow bez tla:
- o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,5 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokosci szyldu nie wiekszej niz 0,7 m,

c) znakow bez tta — gietych lamp neonowych o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 0,5 m?;

3) szyld wizytowkowy o dopuszczalnej powierzchni shuzacej ekspozycji reklamy nie wickszej niz formatu
drobnego oraz z nakazem zachowania jednakowej wielko$ci dla wszystkich szyldow w obrebie obszaru ich
sytuowania, przy czym obszary sytuowania o réoznych kompozycjach szyldow wizytéwkowych powinny
znajdowac¢ si¢ w odlegtosci od siebie nie mniejszej niz 4 m;

4) szyld glowny:

a) w formie przestrzennych lub ptaskich znakow bez tla,
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b) o dopuszczalnej wysokosci znakow:
- nie wiekszej niz 0,7 m przy wysokos$ci sytuowania do 8,0 m,

- nie wickszej niz 1/9 wysokos$ci sytuowania oraz nie wigkszej niz 1,6 m wysokosci, przy wysokosci
sytuowania powyzej 8,0 m.

3.Dla szyldow na obiektach wyposazenia ogrédkéw gastronomicznych nakazuje si¢ stosowanie
monochromatu, w szczegdlnosci sepii lub barw zaczerpnigtych z obiektu, na ktérym sg sytuowane.

4. W granicach obszaru O6 dopuszcza si¢ sytuowanie na obiektach nizej wymienionych rodzajow tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy, z zachowaniem nast¢pujacych zasad:

1) reklama okolicznos$ciowa na urzadzeniach technicznych:

a) dopuszcza si¢ wylacznie dla wydarzen okolicznosciowych odbywajacych si¢ w granicach obszaru
Miasta,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie na:
- shupach o$wietleniowych nie nizszych niz 7 m,
- na shupach trakcyjnych,

c) dopuszcza si¢ w formie pionowych flag o szerokosci nie wigkszej niz 0,7 m sytuowanych na
wysiegnikach zamontowanych na stupach o§wietleniowych;

2) reklama na obiektach wyposazenia ogrédkéw gastronomicznych:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na lambrekinach parasoli oraz na innych elementach wyposazenia
ogrodkow gastronomicznych, z wylaczeniem przegrodzen (w tym donic),

b) dopuszcza si¢ reklame wytacznie w formie znakow bez tla,

c¢) dopuszczalna wysoko$¢ znakéw wynosi nie wiecej niz 0,15 m, na parasolach dopuszcza si¢ logotypy
marek jedynie na lambrekinach (tzw. falbanach), o szerokosci max 0,15 m, lecz w skali
nieprzekraczajacej 20% powierzchni catego lambrekinu,

d) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 15% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,

e) nakazuje si¢ stosowanie monochromatu, sepii lub barw zaczerpnietych z elewacji, na ktdrej sa sytuowane
okreslonych w projekcie budowlanym,;

3) reklama na obiektach malej architektury innych niz wyposazenie ogrodkéw gastronomicznych:
a) dopuszcza si¢ reklame wylacznie w formie znakoéw bez tla,
b) dopuszczalna wysokos¢ znakow wynosi nie wiecej niz 0,15 m,

¢) dopuszczalna powierzchnia shuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 10% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,

d) nakazuje si¢ stosowanie monochromatu, sepii lub barw zaczerpni¢tych zobiektu, na ktorym sg
sytuowane,

e) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy reklamowej o srebrnej lub miedzianej powierzchni metalowej
z grawerem w kolorze czarnym, o powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,015 m? na
kazdy obiekt;

5. W granicach obszaru O6 dla tablic reklamowych iurzadzen reklamowych wolnostojacych trwale
zwiazanych z gruntem dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie na powierzchni utwardzonej lub bezposrednio przy
krawedzi takiej powierzchni.

6. Dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy typu A w formie przeszklonej gabloty reklamowej na wiatach
przystankowych z obudowa w odcieniu szaro$ci wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej
powierzchni metali lub o kolorze obiektu, na ktérym jest umieszczona, z wytaczeniem ekranéw $wietlnych.

7. W granicach obszaru 06 dopuszcza si¢ sytuowanie nizej wymienionych rodzajow urzadzen
reklamowych wolnostojacych przeno$nych z zachowaniem nastepujacych zasad:
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1) witacz wejsciowy:

a) dopuszcza si¢ witacz wejSciowy w formie pulpitu o tacznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 0,15 m? albo stojaka reklamowego dwustronnego o tacznej powierzchni stuzacej
ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 1,08 m? albo jednostronnego o powierzchni stuzacej ekspozycji
reklamy nie wickszej niz 0,54 m?,

b) dopuszcza si¢ wylgcznie elementy konstrukcyjne drewniane, szklane i z pretow gietych (metaloplastyki),

¢) dopuszcza si¢ wykonanie reklamy wylacznie technikami plastycznymi, z wylaczeniem witacza w formie
pulpitu,

d) dopuszcza sig¢ sytuowanie wytacznie w obrgbie ogrédkow gastronomicznych,
e) dopuszcza si¢ eksponowanie jedynie w godzinach otwarcia lokalu;
2) powloki pneumatyczne oraz inne przestrzenne urzadzenia reklamowe:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w miejscach odbywania si¢ imprez masowych oraz innych wydarzen
okoliczno$ciowych lub w pasach drogowych dla wydarzen odbywajacych si¢ na obszarze Miasta,

b) dopuszcza si¢ 0 wysokos$ci nie wigkszej niz 8 m.

8. W odniesieniu do obiektow malej architektury ogolne zasady dotyczace obiektow matej architektury
w granicach obszaru O6, okresla § 5 niniejszej Uchwaly.

9. W odniesieniu do ogrodzen ogélne zasady dotyczace ogrodzen w granicach obszaru O6, okresla §
6 niniejszej Uchwaty.

DZIAL IIL
PRZEPISY PRZEJSCIOWE I DOSTOSOWUJACE

§ 17. 1. Nie wymagajg dostosowania do zasad iwarunkow okreslonych w Uchwale obiekty malej
architektury istniejagce w dniu wejscia w zycie Uchwaty.

§ 18. 1. Nie wymagaja dostosowania do zasad i warunkoéw okreslonych w Uchwale ogrodzenia istniejgce
w dniu wejscia w zycie Uchwaly.

2. Zwolnienie o ktorym mowa w ust. 1 nie dotyczy ogrodzen wykonanych z prefabrykowanych
betonowych przeset lub blachy, zniszczonych lub zardzewiatych przesel wykonanych z drucianej siatki, albo
elementéw wykonanych z roznych, taczonych ze sobg dowolnie materiatdow: ptyt, tworzyw sztucznych, tkanin,
tekstyliow 1 folii, zawierajacych elementy ostre lub niestanowigcych integralnego elementu przesta ogrodzenia,
dla ktérych termin dostosowania ustala si¢ na 12 miesigcy od dnia wejscia w zycie Uchwaty.

3. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki dostosowania dla ogrodzen, o ktérych mowa w ust. 2:

1) usunigcie  wszystkich  okreslonych ~w ust. 2 elementéw ogrodzen wraz zich zamocowaniami,
w szczegodlnosci kotwien, fundamentow lub otworéw po tych zamocowaniach;

2) przywrocenie elementdw przestrzeni zmienionych w wyniku sytuowania ogrodzen do stanu poprzedniego,
w szczegolnosci poprzez uzupetnienie brakow w powierzchniach i nawierzchniach sytuowania materiatami
budowlanymi oraz aranzacja wg stanu poprzedniego.

§ 19. 1. Dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych istniejacych w dniu wejécia w zycie Uchwaty
i niezgodnych z przepisami Uchwaly ustala si¢ termin dostosowania do zasad iwarunkow okreslonych
w Uchwale na 12 miesiecy od dnia wejscia w zycie Uchwaly.

2. Nie wymagaja dostosowania istniejace w dniu wejscia w zycie Uchwaly szyldy umieszczone na
totemach i pylonach.

3. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki dostosowania dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,
o ktorych mowa w ust. 1:

1) nalezy usuna¢ wszystkie niezgodne z przepisami Uchwaty elementy tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych wraz z ich zamocowaniami, w szczegolnosci kotwy, fundamenty, haki Iub $lady lub otwory
po zamocowaniach;
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2) nalezy przywroci¢ elementy przestrzeni zmienione w wyniku sytuowania tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych niezgodnych z przepisami Uchwaly do stanu poprzedniego, w szczegdlnosci poprzez
uzupetnienie brakow w powierzchniach inawierzchniach sytuowania materialami budowlanymi oraz
aranzacja wg stanu poprzedniego;

3) w przypadkach, gdy istniejace tablice reklamowe iurzadzenia reklamowe rozpatrywane odrebnie, jako
pojedyncze nosniki, spetniaja indywidualnie zasady i warunki okreslone w uchwale, a nie spetniajg ich
rozpatrywane lagcznie, we wzajemnych relacjach, to usunigcie poszczegdlnych tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych nalezy prowadzi¢ wedtug ponizszych zasad, w ich kolejnosci:

a) pozostawia si¢ szyldy przed pozostatymi tablicami reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi;

b) jezeli niezgodno$¢ dotyczy szyldow, to obowigzek dostosowania oznacza konieczno$¢ usunigcia
szyldow o najwigkszej powierzchni ekspozycyjnej, az do uzyskania ich ilo$ci zgodnej z Uchwala;

c) w zakresie tablic reklamowych iurzadzen reklamowych innych niz szyldy pozostawia si¢ tablice
reklamowa lub urzadzenie reklamowe o mniejszej powierzchni ekspozycji reklamy;

d) pozostawia si¢ tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe usytuowane poza granicami pasa
drogowego drogi publicznej lub te bardziej oddalone od skrzyzowan drog;

e) o ile dziatania okreSlone wtiret od ado d nie skutkuja zgodnos$cia z przepisami Uchwaly zbioru
pozostatych no$nikow, nalezy usunaé wszystkie ww. nosniki i zlokalizowaé nowe, w sposob spetniajacy
wszystkie zasady 1 warunki okre§lone w Uchwale.

§ 20. Kary za nieprzestrzeganie przepisow niniejszej Uchwaty uregulowane sa w przepisach odrebnych.

DZIAL 1V.
PRZEPISY KONCOWE

§ 21. Wykonanie Uchwaty powierza si¢ Prezydentowi Miasta Chelm.

§ 22. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogloszenia w Dzienniku Urzedowym
Wojewodztwa Lubelskiego.

PRZEWODNICZACY
RADY MIASTA CHELM

Longin Bozenski
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Zatacznik Nr 2 do Uchwaty Nr LXIX/547/22

Rady Miasta Chetm

z dnia 22 grudnia 2022 .

Rozstrzygniecie przez Rade Miasta Chetm o sposobie rozpatrzenia nieuwzglednionych przez Prezydenta Miasta Chetm uwag wniesionych do projektu Uchwaty wytozonego do publicznego wgladu
projektu uchwaty w sprawie ustalenia zasad i warunkdow sytuowania obiektoéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen,
ich gabarytow, standardéw jakosciowych oraz rodzajéw materiatéw budowlanych, z jakich mogg byé wykonane, na terenie miasta Chetm

Rozstrzygniecie
Uwagi w catosci lub czesci nieuwzglednione do projektu Uchwaty Rady Miasta Chetm
wytozonego do publicznego wgladu, zgodnie z art. 37b ust. 2 ustawy Sposéb Uzasadnienie do sposobu rozpatrzenia uwag przez o sposobie
z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym rozpatrzenia Prezydenta Miasta Chetm rozpatrzenia uwag
uwag przez w catosci lub
Prezydenta w czesci
Miasta Chetm nieuwzglednionych
Lp. Zakres uwagi Tres¢ uwagi przez
Prezydenta Miasta
Chetm
Jeronimo Martins Polska Spotka Akcyjna
reprezentowana przez: radce prawnego Aleksandre Kwiecifska — uwagi z dnia 27.04.2022 r.

1. § 4 ust. 1 pkt 3 - reklama typu A (uchwata ma btedng numeracje podpunktéw w tym paragrafie) - reklama typu A - Uwaga Parametry reklamy typu A zostaty scisle okreslone. Nie ma uzasadnienia Uwaga

jednostronna lub dwustronna tablica reklamowa trwale zwigzana z gruntem lub sytuowana na obiekcie, nieuwzgledniona dla zwiekszenia parametrow reklamy typu A. Wieksze parametry nieuwzgledniona
w formie gabloty lub ekranu swietlnego, o wymiarach powierzchni stuzqgcej ekspozycji reklamy 1,2 m na 1,8 posiadajg reklamy typu B i typu C.
m z dopuszczalnym odchyleniem o 5% kazdego z wymiardw a dla reklamy typu A na obiekcie takze 1,5 m na
2,0 m, oraz o powierzchni nieprzekraczajgcej 3 m2;- reklamy typu B i C s dopuszczalne w bardzo ograniczonym
zakresie, w wiekszos$ci obszarow dopuszczalne sa reklamy typu A; tak znaczne ograniczanie rozmiaréw takich
reklam przy dodatkowych wymaganych innych specyficznych parametrach w sposéb nieuzasadniony
ogranicza swobode dziatalnosci gospodarczej, w zwigzku z czym postuluje sie zwiekszenie dopuszczalnych
wymiarow reklamy typu A do 5.5 mx 3 m;

2. §4 ust. 1 pkt 11 | - szyld rownolegty - szyld usytuowany réwnolegle do ptaszczyzny sytuowania lub stycznie do stupa totemu, Czesciowo Definicja szyldu gtdwnego zostata skorygowana w zakresie ,,inny niz szyld Czesciowo
inny niz szyld gtéwny i szyld wizytowkowy - definicja jest btedna w zakresie stowa ,réwnolegle" do uwzgledniona gtowny i szyld wizytowkowy”, gdyz szyld gtdwny moze by¢ réwniez uwzgledniona
ptaszczyzny; winno byc¢ ,rownolegle i stycznie" do ptaszczyzny; szyldem rownolegtym. Sytuowanie stycznie do ptaszczyzny sytuowania

catej powierzchni reklamy w przypadku totemu nie zawsze jest mozliwe.

3. § 5ust. 11 pkt 2 | - zakazuje sie lokalizowania paczkomatdow na tle elewacji frontowych budynkdw od strony drég publicznych Czesciowo Czesciowo uwzglednione w zakresie lokalizowania automatéw Czesciowo
oraz przed linig zabudowy; - tak restrykcyjny zapis spowoduje znaczgce i nieuzasadnione ograniczenie uwzgledniona przechowujacych przesytki na tle elewacji frontowych budynkéw od strony uwzgledniona
swobody prowadzenia dziatalnosci gospodarczej podmiotéw prowadzacych paczkomaty i bedzie skutkowat drég publicznych oraz za linig zabudowy dla budynkéw ustugowych —
tym, ze paczkomaty, ktére z reguty sg przylegte do budynkéw bedg mogty by¢ wytgcznie umieszczone w miejscach bez otworéw okiennych i drzwiowych z zachowaniem pola
w miejscu niewidocznym od drogi publicznej, co spowoduje, ze klienci nie bedg wiedziec, ze paczkomat znajduje ochronnego aby nie przestania¢ okien i drzwi.
sie w danym miejscu, bo nie bedzie go widac z ulicy; postuluje sie wykreslenie tego przepisu;

4, § 7 ust. 1 pkt 1 - zakazuje sie przestaniania otwordéw okiennych lub drzwiowych, przeszkleri oraz detali architektonicznych, Uwaga Ogolny zakaz pozostaje. Dla poszczegdlnych obszarow dopuszczone sg Uwaga

lit. f z wytgczeniem reklam wykonanych z gietych lamp neonowych oraz znakdw bez tfa - postuluje sie usuniecie nieuwzgledniona w ograniczonym zakresie reklamy na przeszkleniach. nieuwzgledniona
tego przepisu; gabloty, ktéore moéj mocodawca montuje na przeszklonej witrynie majg na celu zastaniac
promienie stoneczne, a brak takiej zastony spowoduje utrudnienie pracy pracownikdw narazonych na
dziatanie promieni stonecznych z powodu duzej szklanej witryny;
5. § 7 ust. 1 pkt 2 - cho¢ w uchwale jest btedna numeracja punktdéw, wszystkie punkty maja numer jeden - nakazuje sie Czesciowo Celem uchwaty nie jest okreslenie trybu wspétdziatania podmiotéw Czesciowo
lit. ¢ stosowanie ujednoliconych reklam w obrebie budynku, umieszczanych réwnolegle do elewacji uwzgledniona prowadzonych dziatalno$¢. Ujednolicenie reklam w obrebie jednego uwzgledniona
i wkomponowanych w uktad fasad i elewacji, do ktérych powinny by¢ dostosowane wielkoscig, ksztaftem oraz budynku ma swoje uzasadnienie dla zachowania tadu na elewacji. Nastgpito
kolorystykgq - uchwata nie okresla zasad dotyczacych ujednolicania reklam na budynkach wielolokalowych, w doprecyzowanie dostosowania do podziatéw architektonicznych obiektu.
ktérych dziatalno$¢ prowadzi wiecej niz jeden podmiot; nie ma opisanego trybu wspdtdziatania przez takie Zapisy w tym zakresie zostaty doprecyzowane w § 7 ust. 1 pkt 2 lit. c.
podmioty; w przypadku braku konsensusu pomiedzy takimi podmiotami pojawi sie problem natozenia sankcji
za niezastosowanie sie do przepisow uchwaty; jak w takim przypadku natozy¢ sankcje na podmiot, ktéry
dostosowat sie do przepisdow uchwaty w okreslony sposdb, ale inny podmiot prowadzgcy dziatalnos¢ w tym
samym budynku nie chciat wspétdziata¢ w tym zakresie, skutkiem czego reklamy obu podmiotéw nie sg
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ujednolicone; wszelkie proby narzucenia obowigzku wspdtdziatania sg naruszeniem zasady swobody
prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej;

§8.1pkt1
lit. b

- nakazuje sie, aby szyldy nad witrynami lokali ustugowych i handlowych, byty tej samej wysokosci
w obrebie budynku - zarzut dotyczy budynkdw wielolokalowych; uchwata nie moze nakazywaé wspoétdziatania
kilku podmiotom, uzalezniajgc spetnienie celéw uchwaty od ich wspdlnego dostosowania; stanowi to
naruszenie zasady swobody dziatalnosci gospodarczej;

Uwaga
nieuwzgledniona

W zwigzku z doprecyzowaniem definicji witryny (réznica w definicji
witryny a okno), na ogdét zapis ten nie dotyczy obiektéw
wielopowierzchniowych. Celem uchwaty nie jest okreslenie trybu
wspotdziatania podmiotéow prowadzonych dziatalno$¢. Dla zachowania
zasad uchwaty nalezy uwzglednic istniejgce reklamy zgodne z uchwata.

Uwaga
nieuwzgledniona

§ 8 ust.1 pkt1
lit. f

- nakazuje sie sytuowanie szyldow o jednolitych gabarytach, wysokosciach ich sytuowania i dtugosciach
wysiegnikdw, na ktdrych sq umieszczane, dla szyldow sytuowanych na elewacjach - argumentacja jak
w punkcie powyzej; naruszenie zasady swobody dziatalnosci gospodarczej;

Czesciowo
uwzgledniona

Wprowadzono w celu ujednolicenia szyldow na jednej elewac;ji.
Zmieniono zapis w tym zakresie. Uwagi nie uwzgledniono w zakresie
whioskowanego braku koniecznosci ujednolicenia gabarytéw szyldéw na
elewacji, ktore jest istotne dla zachowania waloréw krajobrazowych.

Czesciowo
uwzgledniona

§8ust.1lit. e

- nakazuje sie lokalizacje szyldéw réwnolegtych na budynkach jedynie w pasie kondygnacji przeznaczonej na
ustugi lub handel (ponizej linii gzymsu Ilub w przypadku braku gzymsu ponizej linii parapetow
z zachowaniem odlegtosci 1/10 wysokosci szyldu od okien pierwszego pietra mieszkaniowego),
w szerokosci witryn -zapis ten stwarza niekorzystng sytuacje dla obiektéw o wiecej niz jednej kondygnacji;
bedzie bardzo niekorzystny w sytuacji, gdy obiekt handlowy znajduje sie w parterze wysokiego,
wielokondygnacyjnego budynku, ktérego wejscie gtéwne znajduje sie w miejscu nie widocznym od drogi
gtéwnej; umozliwienie umieszczenia szyldu rownolegtego rowniez na innej wysokosci niz w tym przypadku
parter, zinnej strony budynku, pozwoli na spetnienie funkcji szyldu i poinformowanie potencjalnych klientéw
o tym, gdzie znajduje sie lokal - w przeciwnym razie szyld bedzie niewidoczny z ulicy gtéwnej; ponadto, przepis
jest niewtasciwy rowniez w przypadku budynkéw jednokondygnacyjnych, gdyz nie wiadomo, czy w takiej
sytuacji dopuszczalne jest usytuowanie szyldu ponad linig pierwszej kondygnacji, powyzej linii sufitu
podwieszanego; postuluje sie doprecyzowanie tego zapisu;

Czesciowo
uwzgledniona

Zapis zostat doprecyzowany. Uwagi nie uwzgledniono w zakresie
pozostawienia lokalizacji szyldow réwnolegtych na budynkach jedynie
w pasie kondygnacji przeznaczonej na ustugi lub handel, aby ograniczy¢
rozlewanie sie reklam w miejscach nie przeznaczonych na dziatalnos¢
porzadkujac przestrzen i wskazujgc miejsca jej prowadzenia.

Czedciowo
uwzgledniona

§8ust. 2

- Szyldy powinny by¢ umieszczane w ptaszczyznie przy wejsciu do lokali, ktorych dotyczq lub w bezposrednim ich
sgsiedztwie i powinny spetnia¢ warunki: 1) stosowanie zharmonizowanej gamy kolorystycznej (unikanie
przejaskrawionych barw i mocnych kontrastow - przepis ten powinien zostaé¢ doprecyzowany w zakresie,
w jakim nie wyjasnia pojec ,przy wejsciu" i ,w bezposrednim sgsiedztwie", nie wiadomo czy np. szyld
znajdujacy sie na elewacji bocznej znajduje sie w sgsiedztwie wejscia do lokalu; ponadto w zakresie, w jakim
przepis nakazuje unikanie przejaskrawionych barw i mocnych kontrastow jest przepisem zdecydowanie zbyt
daleko idgcym i w sposdb nieuzasadniony ingerujgcy w swobode podmiotu do kreowania swojej marki;
podmioty funkcjonujgce w obrocie gospodarczym postugujg sie swojg markg, w tym majg wypracowane logo
i kolorystyke, wiec uchwata nie moze nakazaé¢ zmiany tej kolorystyki, gdyz doprowadzitby to do
wprowadzenia klientéw w bfad co do zmiany logotypu czy marki, podczas gdy taka zmiana podyktowana
bytaby wytgcznie koniecznoscia dostosowania sie do przepisow uchwaty w jednym miescie, co
w konsekwencji mogtoby spowodowac utrate klientow;

Uwaga
nieuwzgledniona

Nie uwzgledniono w celu zachowania jednolitej estetyki szyldow.
,unikanie przejaskrawionych barw i mocnych kontrastow” nie jest
ograniczeniem catkowicie zakazujagcym czy pozbawiajgcym stosowania
wtasnego logo.

Uwaga
nieuwzgledniona

10.

§ 8 ust. 5 pkt 1

- w obszarze 01, 02, 03, 06 obowiqzuje zasada jednej reklamy w formie szyldu gtdownego dla jednego
podmiotu na jednej elewacji - nie wiadomo jak doktadnie rozumiec ten punkt, czy chodzi o to, ze w tych
obszarach jeden podmiot moze miec jeden szyld gtdwny na jednej elewacji i np. kolejny szyld gtéwny na
drugiej elewacji, czy nalezy rozumie¢, ze dla budynku jeden podmiot moze mie¢ tylko jeden szyld gtéwny
i nic wiecej; ponadto w szczegdlnosci postuluje sie zmiane tego przepisu w ten sposob, by dopuszczat
umieszczenie szyldu réwnolegtego, a nie gtdwnego; w sytuacji, gdy jeden podmiot moze mie¢ na obiekcie tylko
jeden szyld, dopuszczenie wytgcznie szyldu gtéwnego (ktéry ma stanowi¢ same litery), a nie szyldy
rownolegtego (ktory moze by¢ co do zasady ze stosowanym przez podmiot brandem), jest nieproporcjonalng
ingerencjg; ponadto wprowadzenie zasady jednej reklamy przy zatozeniu, ze chodzi o to, by jeden podmiot
miat wytgcznie jeden szyld na budynku oraz jednoczesne uniemozliwienie umieszczania szyldéw na totemach
moze doprowadzi¢ do sytuacji, w ktorej logo umieszczone tylko na obiekcie moze byé niewidoczne dla
klientéw z ulicy w przypadku takiego umieszczenia elewacji frontowej, ze nie bedzie ona widoczna z ulicy;

Uwaga
Nieuwzgledniona

Nie uwzgledniono w celu zachowania waloréw estetycznych i porzadku
na elewacji w najbardziej cennych przestrzeniach histerycznego centrum
i obszarach przyrodniczych.

Uwaga
Nieuwzgledniona

11.

§ 8 ust. 5 pkt 2

- w przypadku koniecznosci reklamowania na jednym budynku dwdch i wiecej podmiotow gospodarczych
nalezy opracowac projekt dgzqcy do unifikacji i zapewniajqcy dobrq czytelnosc i porzqdek na elewacji - przepis
ten zdecydowanie w najwiekszym stopniu sposréd wszystkich kwestionowanych przepiséw narusza zasade
swobody dziatalnosci gospodarczej; takie uregulowanie jest niemozliwe do zastosowania
w praktyce; kazdy z podmiotéw posiada wtasng marke, stosowang kolorystyke i format, zas nakazanie
sporzadzenie wspdlnego projektu bedzie stanowi¢ nadmierng ingerencje w prawo przedsiebiorcy do
postugiwania sie marka;

Uwaga
Nieuwzgledniona

Ustalenie nie koliduje z zachowaniem marki podmiotéw. Celem
ustawodawcy jest wprowadzenie porzadku poprzez okreslenie zasad
lokalizacji reklam. Gtéwnym zadaniem uchwaty krajobrazowe] jest
uporzadkowanie informacji wizualnych w przestrzeni publicznej.

Uwaga
Nieuwzgledniona
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12. §8ust. 5pkt4 | jeden dodatkowy szyld réownolegty albo semaforowy sytuowany na innej elewacji dla kazdego lokalu Uwaga Jest roznica miedzy witryng i otworem okiennym. Nie uwzgledniono Uwaga

posiadajgcego witryny na co najmniej dwdch elewacjach lub co najmniej dwa czynne i udostepnione Nieuwzgledniona w celu zachowania waloréw estetycznych i porzadku na elewacji. Nieuwzgledniona
publicznie wejscia z zewnqtrz - postuluje sie usuniecie czesci: ,dla kazdego lokalu posiadajgcego witryny na co Dopuszczone s3 jeszcze inne formy dodatkowej reklamy i szyldow
najmniej dwéch elewacjach lub co najmniej dwa czynne i udostepnione publicznie wejscia z zewnatrz" w poszczegdlnych obszarach.
z tej przyczyny, ze wprowadzenie takiej zasady jest nieuzasadnione; dlaczego uchwatodawca wprowadza
mozliwos¢ sytuowania dodatkowego szyldu wytgcznie na elewacji, na ktérej sg witryny lub wejscia gtéwne;
mogg sie zdarzy¢ przypadki, kiedy elewacja widoczna od ulicy nie ma witryn i wejs¢ gtéwnych, zas zasadnym
z punktu widzenia atrakcyjnosci obiektu dla klientéw bytoby umieszczenie szyldu wtasnie na takiej elewacji,
podczas gdy uchwata w sposéb nieuzasadniony tego zabrania; spetnienie wymogu posiadania witryn lub
wejécia gtdwnego na elewacji bocznej jako umozliwiajgcego posadowienie szyldu jest niemozliwe
w przypadku typowego obiektu mojego mocodawcy, gdyz typowe wolnostojgce obiekty nie posiadajg witryn,
okien ani drzwi wejsciowych na elewacji bocznej, co skutkuje niemoznoscig posadowienia szyldu na takiej
elewacji;

13. § 8 ust. 5 pkt 9 - dopuszcza sie lokalizacje do trzech szyldéw: rownolegtego i semaforowego  na  nieruchomosci Uwaga Nie uwzgledniono w celu zachowania waloréw estetycznych i porzgdku na Uwaga
w miejscu prowadzenia dziatalnosci oraz dodatkowego dla lokali naroznych posiadajgcych witryny | Nieuwzgledniona elewacji i w przestrzeni. Dopuszczone sg jeszcze inne formy szyldéw Nieuwzgledniona
sklepowe od strony dwdch ulic;- przepis jest nieprecyzyjny, nie wiadomo czy stanowi on podsumowanie i reklam w poszczegdlnych obszarach.
dotychczasowych zapisdw czy wprowadza nowg regulacje; nie wiadomo jaka jest ostatecznie faczna
dopuszczalna liczba szyldow, nie wiadomo czy do tej liczby wlicza sie szyld zlokalizowany na totemie; postuluje
sie doprecyzowanie tego przepisu;

14. §9ust. 1lit. a - nakazuje sie zachowanie dla reklam wolnostojqcych odlegtosci nie mniejszej niz 35 m pomiedzy slupem Uwaga Przewidziana w uchwale odlegtos¢ jest wystarczajgca. Nie uwzgledniono Uwaga
reklamowym lub reklamq typu A lub masztem flagowym lub pylonem wizytowkowym lub pylonem zbiorczym, Nieuwzgledniona w celu zachowania tadu w przestrzeni. Uwaga przeciwna do uwagi Nieuwzgledniona
a reklamq typu A, typu B typu C, stupem reklamowym, masztem flagowym, pylonem wizytowkowym, pylonem McDonalds, ktorg zostata czesciowo uwzglednienia.
zbiorczym lub totemem, z zastrzezeniem odlegtosci pomiedzy masztami flagowymi nie mniejszej niz 2 m -
postuluje sie, aby zwiekszy¢ odlegtosc z 35 do 50 metréw;

15. § 12 ust. 2 lit. a 19. - Ustala sie gabaryty dla nastepujgcych rodzajéw szyldéw sytuowanych w granicach obszaru 02: 1) szyld Uwaga Uwagi nie uwzgledniono w obszarze 02 gdzie wnioskowana grubos¢ Uwaga

i odpowiednie réwnolegty - w formie: a) tablicy petnej lub z wycietymi znakami w kontrze: Nieuwzgledniona szyldu réwnolegtego do 30 cm, a szczegdlnie wysokos¢ do 2,5 m jest Nieuwzgledniona
paragrafy w - o dopuszczalnej grubosci nie wiekszej niz 0,03 m, niedopuszczalna ze wzgledu na wartosci historyczne przestrzeni.
pozostatych - 0 dopuszczalnej wysokosci nie wiekszej niz 0,7 m, W grubosciach mozliwych tablic dla wszystkich obszaréw — dokonano
obszarach w postuluje sie zmiane dopuszczalnej grubosci i wysokosci na nastepujgce wymiary: grubos$¢ do 30 cm, wysokos¢ weryfikacji dla obszaréw 01, 02, O3 (tam zakaz kasetondw) na 3 cm,
zakresie w jakim | do 2,5 m; proponowana w uchwale grubos¢ szyldu rownolegtego 3 cm jest niemozliwa do spetnienia a w obszarach 04, 05, 06 - do 15 cm.
dotycza w przypadku szyldéw podswietlanych; skoro uchwata dopuszcza oswietlenie wewnetrzne szyldow, to nie jest
dopuszczalnej mozliwe, aby taki szyld nie stanowigcy zwyktej prostokatnej tablicy lecz majgcy forme kasetonu reklamowego
grubosci i miat grubos$¢ 3 cm; co wiecej nie znajduje uzasadnienia, dlaczego w obszarze O1 Obszar Staromiejski, ktéry
wysokosci szyldu | jest obszarem bardziej chronionym, gdzie obowigzuja bardziej restrykcyjne zasady w zakresie reklam
w formie tablicy | umozliwia sie powieszenie szyldéw rownolegtych o grubosci do 15 cm, zas$ w obszarze 04 Obszar Zurbanizowany,
petnej miejski moze to by¢ tylko 3 cm; ponadto w tym paragrafie litery a)-d) wskazano 4 formy szyldow, przy czym dla
szylddw mojego mocodawcy z logo Biedronka wydaje sie, ze jedynym odpowiednim jest jedynie szyld w
formie tablicy petnej, przy czym brak jest definicji, czym jest tablica petna;
16. § 12 ust. 5 pkt 2 | - zakazuje sie doswietlania reklam typu A - postuluje sie usuniecie tego zapisu z tej przyczyny, ze doswietlanie Uwaga Zakazuje sie doswietlania reklam typu A w obszar 02 ze wzgledu na Uwaga
lit. ¢ jak réwniez | reklam jest konieczne w celu umozliwienia klientom odczytania ich tresci, w sytuacji, kiedy uchwata Nieuwzgledniona lokalizacje w niewielkich przestrzeniach rowniez w Scistym historycznym Nieuwzgledniona
odpowiednie dodatkowo okresla parametry dopuszczalne wielkosci tablic, skutkiem czego moga one by¢ bardzo mate, brak centrum. W obszarze O5 dopuszczono reklamy podswietlone typu C.
paragrafy przy oswietlenia spowoduje, ze tres¢ moze byc¢ dla klientow nie widoczna, co mija sie z celem reklamy;
pozostatych
obszarach, gdzie
wystepuje zakaz
doswietlania
reklam typu A

17. §19ust. 1 Dla tablic reklamowych i urzqdzen reklamowych istniejgcych w dniu wejscia w Zycie Uchwaty i niezgodnych Uwaga Dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych istniejgcych w dniu Uwaga
z przepisami Uchwaty ustala sie termin dostosowania do zasad i warunkow okreslonych w Uchwale na 12 | Nieuwzgledniona wejscia w zycie Uchwaty i niezgodnych z przepisami Uchwaty ustala sie | Nieuwzgledniona
miesiecy od dnia wejscia w Zycie Uchwafy - postuluje sie wydtuzenie terminu na dostosowanie do 86 termin dostosowania do zasad i warunkéw okreslonych w Uchwale na 12
miesiecy, poniewaz ten wskazany w projekcie uchwaty bedzie sie wigzat z duzymi naktadami finansowymi. miesiecy od dnia wejscia w zycie Uchwaty w celu jak najszybszego
Koszt dostosowania reklam do zapiséw uchwaty bedzie bardzo wysoki przy skali dziatalnosci mojego wyeliminowania chaosu reklamowego. Termin ten wydaje sie
mocodawcy, dlatego termin musi by¢ wydtuzony. Proponowany termin 86 miesiecy to okres, po uptywie wystarczajgcy na dostosowanie.
ktorego sklepy sg remontowane, zas$ tablice i urzadzenia reklamowe mogg by¢ wymienione i dostosowane do
przepisow uchwaty;
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Poz. 41

18.

Uwaga ogodlna

Majac na uwadze powyzej zaproponowane zmiany wskaza¢ nalezy, ze ich zaimplementowanie do Uwaga
przedmiotowej uchwaty czynitoby zado$¢ wywiedzionej z tresci artykut 2 Konstytucji RP zasadzie ochronie Nieuwzgledniona
praw nabytych, ktérej przestrzeganie ma szczegdlne znaczenie w sytuacji, w ktérej dochodzi do zmian
dotychczas obowigzujacych przepiséw, zwiaszcza tych, ktore znalazty juz zastosowanie, jako czynnik
ksztattujacy sytuacje prawng ich adresatow, a ponadto zasadzie wynikajgcej z tresci art. 31 ust. 1 Konstytucji
RP rozumianej jako prawo do promocji, prowadzenia dziatan marketingowych, czy prawo do reklamy marki
oraz produktow.

Ponadto, nalezy wskazag, iz zapisy uchwaty krajobrazowej powinny gwarantowaé, iz obiekty, urzadzenia lub
inne budowle, w tym w szczegdlnosci urzadzenia czy tablice reklamowe, ktére zostaty wzniesione na
podstawie pozwolenia na budowe, wymaganego zgtoszenia lub zgodnie z wtasciwymi przepisami nie
podlegatby usunieciu lub zdemontowaniu z uwage na ochrone praw nabytych. Zapisy uchwaty powinny
jedynie eliminowac z krajobrazu obiekty, urzadzenie lub inne budowle, ktére stanowig ,samowole
budowlang". W kazdym razie, w pierwszej kolejnosci nalezy dac pierwszenstwo nosnikom spetniajgcym
wymogi formalno-prawne przed samowolg budowlang, nastepnie nalezy dokona¢ oceny prawidtowosci tych
legalnych no$nikow.

Konczac, nalezy wskaza¢ na wady prawne projektu Uchwaty Rady Miasta Chetm w sprawie zasad
i warunkéw sytuowania matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen na
terenie miasta Chetm, ktére jednak zostatyby wyeliminowane wskutek przyjecia powyzej zaproponowanych
zmian.

1. Naruszenie zasady ochrony praw nabytych oraz pewnosci prawa i zaufania obywateli do panstwa

Za ujeciem zaproponowanych zmian przemawia fakt, ze na etapie przygotowywania projektu uchwaty
w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen doszto do przekroczenia ustawowego upowaznienia przyznanego organom
samorzagdowym skutkujacego uchybieniem polegajacym na niezapewnieniu ochrony urzgdzeniom
reklamowym obecnie istniejgcym, a powstatym zgodnie z obowigzujacymi przepisami prawa i nie nadajgcymi
sie do zmiany bez gtebokich i kosztownych ingerencji w ich strukture, co stanowi naruszenie konstytucyjnej
zasady ochrony praw nabytych wynikajgcej z artykut 2 Konstytucji RP. Ponadto wskazac¢ nalezy, ze tres¢ § 10
przedmiotowej uchwaty w zakresie w jakim naktada on na wtascicieli ograniczony czasowo i generujgcy koszty
obowigzek dostosowania juz istniejgcych i powstatych zgodnie z obowigzujgcym prawem tablic reklamowych
lub urzadzen reklamowych do zakazéw, zasad i warunkéw okreslonych w uchwale, réwniez pozostaje w
sprzecznosci z konstytucyjng zasadg ochrony praw nabytych.

2. Naruszenie zasady wolnosci dziatalnosci gospodarczej i prawa wtasnosci

Kolejno wskaza¢ nalezy, ze uwzglednienie powyzej zaproponowanych zmian zredukowatoby w sposéb
istotny bezprawny wptyw przedmiotowej uchwaty na wolnos$¢ dziatalnosci gospodarczej rozumianej przez
pryzmat tresci art. 31 ust. 1 Konstytucji RP jako prawo do promocji, prowadzenia dziatari marketingowych, czy
prawo do reklamy marki oraz produktéw, ktore zgodnie z trescig art. 22 Konstytucji RP mogg by¢ ograniczone
tylko w drodze ustawy i tylko ze wzgledu na wazny interes publiczny

Wprowadzone do polskiego prawa przepisy dotyczace reklamy
zewnetrznej sg narzedziem majgcym stuzy¢ ochronie krajobrazu, poprzez
wdrozenie zapisdw, ograniczajacych problem tzw. wizualnego
zanieczyszczenia, spowodowanego nadmierng eskalacjg reklamy
zewnetrznej w przestrzeni publicznej Miasta.

Dlatego tez, celem nowelizacji ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym poprzez dodanie przepiséw art. 37a i art. 37b byto
wprowadzenie do porzadku prawnego takich rozwigzan, ktére przyczynia
sie do poprawy istniejgcego stanu rzeczy, powstrzymajg degradacje
krajobrazu oraz zapewnig jego zachowanie.

Obecna ustawa nadata gminom prawo do wprowadzenia, w obrebie
swoich granic, tzw. uchwaty krajobrazowej, stanowigcej akt prawa
miejscowego. Uchwata ta moze zatem nakaza¢ zmiane istniejgcego
zagospodarowania terenu, jezeli pozostaje on w sprzecznosci
z obowigzujgcym prawem lokalnym.

Intencja zapiséw wprowadzonych ustawg z dnia 24 kwietnia 2015 roku
0 zmianie niektérych ustaw w zwigzku ze wzmocnieniem narzedzi
ochrony krajobrazu, byto dokonanie kompleksowej i catosciowej zmiany
w zakresie uporzgdkowania chaosu reklamowego w przestrzeni
publicznej, za pomocy okreslenia szczegdétowych warunkdw oraz terminu
dostosowania.

Potwierdzeniem tego jest nadanie okresu przejSciowego zawartego
w art. 37a ust. 9 ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym
czyli tzw. ,,vacatio legis”, ktore zgodnie z uchwata nie moze by¢ krétsze niz
ustalony minimalny okres dostosowania od dnia jej wejscia w zycie.
Powotujac sie na wyrok Trybunatu Konstytucyjnego
z dnia 5 stycznia 1999 roku K 27/98, nalezy zaznaczy¢ ze ustawodawca,
nadajgc gminom kompetencje do podejmowania uchwat w obrebie
swoich granic, przewidziat pewien horyzont czasowy niezbedny na
dostosowanie sie do zmienionej sytuacji prawnej, tak by umozliwié
spokojne przejscie z jednych przepisbw na drugie. W zwigzku
z powyzszym uchwata krajobrazowa nie narusza zasady zaufania
obywateli do Panistwa.

Ponadto, zgodnie z orzecznictwem sgdow administracyjnych (wyrok WSA
w Gdanisku z dn. 6 lutego 2019 r., sygnatura Il SA/Gd 493/18 oraz wyrok
WSA w Gdansku z dn. 6 lutego 2019 r., sygnatura |l SA/Gd 400/18), gdyby
uchwata zwalniata istniejagce w dniu jej wejscia w zycie, urzadzenia
reklamowe i nosniki reklamowe z obowigzku dostosowania
i nie miata mozliwosci wprowadzenia zmian w stosunku do obiektéw
zastanych, ktére powstaty we wczesniejszym czasie, nawet zgodnie
z prawem, nie udatoby sie wprowadzi¢ obecnie zadnych realnych zmian
w przestrzeni publicznej, a obowigzujace przepisy nie odniostyby
zamierzonego skutku. Przedstawione uwagi sq wiec skierowane w istocie
przeciwko regulacji ustawowej, a nie przeciwko samej uchwale
i podwazenie jej konstytucyjnosci wymagatoby najpierw podwazenia
konstytucyjnosci przepiséw ustawy.

Uchwata krajobrazowa nie zaktada catkowitego wyeliminowania
dziatalnosci reklamowej na terenie gminy, lecz zmiane struktury no$nikdw
poprzez wprowadzone zasady.

Regulacje uchwaty nie sg skierowane przeciwko dziatalnosci gospodarczej
i prawu wtasnosci. Wprowadzaja pewne ograniczenia
w zakresie reklamy, jednak s3g to ograniczenia zgodne z prawem, majace
na celu ochrone oraz podniesienie rangi lokalnego pejzazu.

Uwaga
Nieuwzgledniona

tempicka Mincewicz Scibor Kancelaria Radcéw Prawnych sp. p.
w imieniu Castorama Polska Sp. z 0.0. — uwagi z dnia 22.04.2022 r.
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19.

§4 ust. 1
Uchwaty definicja
reklamy typu C

Wnosze o zmiane definicji reklamy typu C w ten sposdéb, aby: 1) okreslona zostata tylko maksymalna
powierzchnia ekspozycji reklamy wynoszaca (na kazdej stronie tablicy reklamowej) nie wiecej niz 18 m?, tj. bez
okreslania wymiaréw maksymalnych krawedzi tablicy reklamowej, a takze 2) dopuszczone zostaty réwniez tablice
reklamowe sytuowane na dwéch stupach.

Uwzglednienie powyzszego wniosku pozwala zachowaé intencje Uchwatodawcy dotyczace maksymalnych
rozmiaréw reklam typu C. Jednoczesnie obecnie planowana regulacja narzucajgca takze dtugos¢ krawedzi tablic
reklamowych nie ma uzasadnienia i prowadzi do pokrzywdzenia podmiotéw, w tym Castorama, ktdre zgodnie
z prawem nabyty i zamontowaty tablice reklamowe o innym formacie niz przewidziany w projekcie Uchwaty.
Tak samo nalezy oceni¢ dopuszczenie tylko tablic reklamowych usytuowanych na jednym stupie.

Jezeli Uchwatodawca uzna, ze pozostawienie reklam o wnioskowanych parametrach na obszarze catej Gminy nie moze
zostac zaakceptowane, wnosze o ich dopuszczenie przynajmniej w obszarze przemystowym O 5.

Czesciowo
uwzgledniona

Definicja Reklamy typu C zostata doprecyzowana. Nie uwzgledniono
uwagi w zakresie rezygnacji z okredlenia maksymalnych wymiaréw
reklamy. Uchwata ma na celu ujednolicenie reklam na terenie miasta.

Czesdciowo
uwzgledniona

20.

§4ust.1
Uchwaty definicja
reklamy

Wnoszg o zmiane § 4 ust. 1 Uchwaty w ten sposdb, aby w obszarze przemystowym O5 dopuszczone zostato
sytuowanie dodatkowego typu reklam - tablicy reklamowej typu D, ktdra zostataby zdefiniowana jako
,jednostronna lub dwustronna tablica reklamowa, wolnostojgca, trwale zwigzana z gruntem, na jednym lub
dwdch stupach, z powierzchnig reklamy nieprzekraczajagcg 24 m? (na kazdej stronie tablicy reklamowej),
z dopuszczalnym odchyleniem o 5%", jezeli takie tablice reklamowe sg szyldami informujgcymi o dziatalnosci
prowadzonej w wielkopowierzchniowvch obiektach handlowych.

Ze wzgledu na rozmiary i skale dziatalnosci wielkopowierzchniowych obiektéw handlowych (o powierzchni
sprzedazy powyzej 2,000 m?) powinno zostaé dopuszczone sytuowanie na nieruchomosci, na ktdrej
przedsiebiorca prowadzi dziatalno$¢ w takim obiekcie, szyldédw, w tym w formie tablic reklamowych,
o powierzchni ekspozycji wiekszej niz dotychczas przewidziana w projekcie powierzchnia 18 m2.

Uwaga
Nieuwzgledniona

Reklama typu D do 24 m? zbyt ingerowataby w krajobraz miasta. Uchwata
wprowadza zdefiniowane formaty reklam dla poszczegdlnych obszaréw i
nie przewiduje tak duzych formatéow w celu zachowania walorow
krajobrazowych przestrzeni miejskich.

Uwaga
Nieuwzgledniona

21.

§4ust. 1
Uchwaty definicja
szyldu gtéwnego i

szyldu
réwnolegtego

Whnosze o zmiane § 4 ust. 1 pkt 22 ppkt ¢ Uchwaty w ten sposdb, aby ,pylon zbiorczy" zostat zdefiniowany
W nastepujacy sposob: ,wolnostojgce i pionowe urzadzenie, na ktérym dopuszcza sytuowanie wiecej niz jednej
powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy, na ktérym, znajduja sie tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe,
bedace szyldami, skierowane w réznych kierunkach, umieszczone na nie wiecej niz dwdch poziomach,
w tym na szczycie reklamowego".
Whnosze o zmiane § 8 ust. 5 Uchwaty w ten sposdb, aby w obszarze przemystowym O 5 dopuszczalne byto
dodatkowo (oprdcz obecnie przewidzianej liczby szyldéw) sytuowanie szyldow na pylonie zbiorczym, bez
ograniczenia liczby szyldow znajdujgcych sie na pylonie zbiorczym.
Whnosze o zmiane § 15 ust. 2 Uchwaty w ten sposdb, aby w obszarze przemystowym O5 na nieruchomosci,
na ktérej znajduje sie wielkopowierzchniowy obiekt handlowy, dopuszczone byfto sytuowanie pylondw
zbiorczych o nastepujacych gabarytach:
- maksymalna wysokosci pylonu 25 m,
- taczna powierzchnia ekspozycji reklamy na pylonie:

e do 75 m? na gérnym poziomie (szczycie pylonu),

e do 55 m? na nizszym poziomie (dopuszczalne dwa poziomy).
Zaproponowana w Uchwale definicja pylonu zbiorczego nie oddaje w petni charakterystyki tego rodzaju
nosnikow reklamowych, stagd wniosek o jej sprecyzowanie. Pylony reklamowe sg powszechnie stosowanymi
przez przedsiebiorcéw prowadzacych wielkopowierzchniowe obiekty handlowe nosnikami reklamowymi, na
ktérych znajdujg sie szyldy tych przedsiebiorcow. Pylony reklamowe Castorama sg przewidziane w standardzie
Castorama. Pylon reklamowy Castorama w Chetmie zostat wybudowany na podstawie prawomocnej decyzji
o pozwoleniu na budowe.
Jednoczesnie przewidziane w Uchwale maksymalne gabaryty pylonéw reklamowych nie odpowiadaja
charakterystyce tych obiektow.
Ponadto, dostosowanie wymiaréw pylonéw reklamowych zlokalizowanych na nieruchomosciach, na ktérych
znajduja sie wielkopowierzchniowe obiekty handlowe do ograniczen natozonych Uchwatg powodowatoby, ze nie
spetniatyby one swojej funkcji informacyjnej (nie bytyby wystarczajgco widoczne).

Czesciowo
uwzgledniona

Nie uwzgledniono w zakresie nowej definicji pylonu zbiorczego, gdyz tg
funkcje petni w uchwale totem.

Zwiekszano dopuszczalng wysokos$¢ totemu z 12 m na 30 m.

Totemy zostaty dostosowane do wielkosci obiektéw i obszaru miasta.
Nie uwzgledniono w zakresie wysokosci pylonu zbiorczego (totemu) 25 m
oraz wielkosci reklam na wnioskowanym pylonie zbiorczym.

Nie uwzgledniono w zakresie sytuowanie szyldow na pylonie zbiorczym, bez
ograniczenia liczby szylddw znajdujgcych sie na pylonie zbiorczym gdyz
ograniczenie w zakresie powierzchni wprowadzono w poszczegdlnych
obszarach.

Czesciowo
uwzgledniona

22.

§ 5 ust. 5 pkt 4
Uchwaty § 15 ust.
3pkt1

Wnosze o zmiane § 5 ust. 5 pkt 4 Uchwaty w ten sposéb, aby w obszarze przemystowym 0 5 na
nieruchomosciach, na ktérych znajdujg sie wielkopowierzchniowe obiekty handlowe dopuszczone sytuowanie
szyldéw w formie logo/nazwy przedsiebiorcy prowadzgcego dziatalnos$¢ na tej nieruchomosci na takich obiektach
matej architektury jak wiaty na wdzki, wiaty na rowery, palarnie, urzadzenia do odbioru zaméwionych przez
klientéw towaréw znajdujgcych sie w ofercie tego przedsiebiorcy.

Sytuowanie na nieruchomosci powyzszych obiektow matej architektury i urzadzen jest przewidziane w planie
zagospodarowania terenu, na obiektach tych przedsiebiorca umieszcza swoje logo/firme. Wszystkie obiekty na
terenie Castorama sg oznakowane jednolicie zgodnie ze standardem Castorama.

Uwaga
Nieuwzgledniona

Nie uwzgledniono, w zakresie dopuszczenia reklamy na obiektach matej
architektury o pow. do 24 m2 Paczkomaty s3g traktowane
w orzecznictwie jako budowle, wiec z definicji nie s3 obiektami mate;j
architektury. Wiata jako obiekt budowlany nie musi by¢ obiektem mate;j
architektury.

Uwaga
Nieuwzgledniona
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Ponadto wnosze o zmiane § 15 ust. 3 pkt 1 (btad numeracji powinno by¢ § 15 ust. 3 pkt 9) Uchwaty w ten
sposOéb, aby w obszarze przemystowym O 5 na obiektach matej architektury usytuowanych na
nieruchomosciach, na ktérych znajdujg sie wielkopowierzchniowe obiekty handlowe byto dozwolone
umieszczanie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych: - takze w innej formie niz znaki bez tta;
- 0 dopuszczalnej powierzchni ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 20% powierzchni, na ktérej jest sytuowana
i 0 facznej powierzchni ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 24 m?2.
23. §5ust. 11 pkt 2 | Wnosze o zmiane/sprecyzowanie § 5 ust. 11 pkt 2) Uchwaty w ten sposdb, aby z Uchwaty wynikato, ze zakaz Czesciowo Uwzgledniono w zakresie lokalizowania automatéw przechowujgcych Czesciowo
Uchwaty lokalizowania automatéw przechowujgcych przesytki na tle elewacji frontowych budynkéw od strony drég uwzgledniona przesytki na tle elewacji frontowych budynkéw od strony drég publicznych uwzgledniona
publicznych oraz przed linig zabudowy nie dotyczy urzadzen usytuowanych przy wielkopowierzchniowym oraz za linia zabudowy dla budynkéw ustugowych w ograniczonym
obiekcie handlowym, jezeli urzadzenia te stuzg wytgcznie do odbioru przez klientdw przedsiebiorcy zakresie — w miejscach bez otworéw okiennych i drzwiowych
prowadzacego dziatalnos¢ w tym obiekcie handlowym towardw znajdujacych sie w ofercie tego przedsiebiorcy, z zachowaniem pola ochronnego. Brak koniecznosci stworzenia
a dodatkowo takie urzadzenia do odbioru towardw s3 zlokalizowane na terenie nieruchomosci, na ktérej dany oddzielnych przepiséw dla obiektow , wielkopowierzchniowych”.
obiekt wielkopowierzchniowy jest usytuowany, w szczegdlnosci w strefie drég wewnetrznych/parkingow.
Przed obiektem Castorama w Chetmie (takjakiprzed inny obiektamiCastorama w Polsce) sg usytuowane
tzw. Castomaty, w ktérych klienci Castorama moga odbiera¢ zamodwione towary z oferty Castorama.
Castomat w Chetmie jest usytuowany przy elewacji frontowej, front budynku jest skierowany w strone
drogi publicznej, co moze prowadzi¢ do wniosku, ze Castomat jest usytuowany od strony drogi publicznej
w rozumieniu Uchwaty. Jednoczesnie Castomat usytuowany jest na nieruchomosci prywatnej, a jego
lokalizacja w zaden sposdb nie koliduje z ruchem pojazddéw lub pieszych, nie powoduje zaburzenia linii
zabudowy, przeciwnie, Castomat jest estetycznie wkomponowany
w budynek. Nalezy tez zauwazy¢, ze zakaz sytuowania takich obiektéw jak urzgdzenia do odbioru towaréw
z oferty przedsiebiorcy na prywatnym terenie w miejscu przeznaczonym na planie zagospodarowania
terenu, jest zbyt daleko idgcg ingerencja w prawa tego przedsiebiorcy, a dodatkowo w zaden sposdb taki
zakaz nie jest uzasadniony interesem uzytkownikéw drég publicznych.
24, § 8 ust. 5 pkt 10 | Wnosze o zmiane § 8 ust. 5 pkt 10 Uchwaty w ten sposdb, aby maksymalna liczba dodatkowych szyldéw Czesciowo W obszarze przemystowym O5 po pierwszym wytozeniu projektu uchwaty Czesciowo
Uchwaty w formie flag na maszcie flagowym, po jednej fladze na jeden maszt, usytuowanych w obszarze uwzgledniona zwiekszono ilos¢ i dopuszczono 6 dodatkowych  szyldéw uwzgledniona
przemystowym O 5 na nieruchomosciach, na ktérych znajdujg sie wielkopowierzchniowe obiekty handlowe, w formie flag na maszcie flagowym po jednej fladze na kazdy maszt — nie
zostata zwiekszona do 12. Projekt Uchwaty przewiduje sytuowanie maksymalnie 3 szyldow jak wnioskowano do 12. Ta ilo$¢ flag tacznie z innymi formami reklam
w formie flag. Jest to liczba nieuwzgledniajgca charakterystyki takich szyldéw, ktére sg umieszczane stwarza wystarczajgcg ilo$¢ i réznorodnosc nosnikéw reklamowych.
w grupach. Na nieruchomosci, na ktérej Castorama prowadzi dziatalnos¢ w Chetmie znajdujg sie dwie grupy
masztow, z ktérych kazda liczy 6 szyldow.
25. §8ust.5 Wnosze o sprecyzowanie, ze ograniczenia dotyczace liczby szyldéow nie dotyczg wolnostojgcych tablic Uwaga Nie uwzgledniono wnioskowanego braku ograniczania ilosci Uwaga
Uchwaty reklamowych lub urzadzen reklamowych bedgcych szyldami (przynajmniej w obszarze przemystowym O 5). Nieuwzgledniona wolnostojgcych szyldébw w obszarze O5. Ze wzgledu na dopuszczone Nieuwzgledniona
Znaczenie terminu ,,szyld" uzywanego w Uchwale nalezy rozumieé w taki sposéb, jak wynika to z art. 2 pkt rozmiary wolnostojacych tablic reklamowych (np. typu C), ktére moga by¢
16 d ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym. Zgodnie z tym ,szyldem" jest kazda tablica szyldami. Umieszczanie ich dowolnej liczby spowodowatoby nadmierng
reklamowa i urzagdzenie usytuowane na nieruchomosci, na ktérej dziatalnos¢ prowadzi przedsiebiorca (np. ich ilos¢ negatywnie wptywajgcg na tad przestrzenny.
Castorama), informujgce o wtasciwosci prowadzonej przez tego przedsiebiorce. Uniemozliwienie przedsiebiorcy
sytuowania wolnostojgcych szyldéw na nieruchomosci, na ktérej prowadzi on dziatalnos¢, stanowitoby sprzeczne
z prawem ograniczenie prawa wiasnosci i swobody dziatalnosci gospodarczej przedsiebiorcy (w tym przypadku
Castorama). Cele Uchwaty w zaden sposdb nie uzasadniajg takiego zakazu.
26. §15ust. 2 pkt 1 | Wnosze o zmiane § 15 ust. 2 pkt 1 ppkt b (uwaga dotyczy dwdch postanowien § 15 ust. 2 pkt 1 ppkt b Czesciowo Nie uwzgledniono w zakresie wnioskowanej wysokosci szyldu Czesciowo
ppkt b dotyczacego szyldu réwnolegtego i postanowienia w ten sam sposdb bfednie oznaczonego jako § 15 ust. 2 pkt 1 uwzgledniona rownolegtego w formie znakéw sytuowanych na wielkopowierzchniowych uwzgledniona
ppkt b, ktore prawidtowo powinno zosta¢ oznaczone jako § 15 ust. 2 pkt 5 ppkt b dotyczacego szyldu gtéwnego) obiektach handlowych w obszarze O5. Doprecyzowano definicje szyldu
Uchwaty w zakresie wymogdw dotyczacych dopuszczalnych rozmiaréw szyldu réownolegtego i gtéwnego gtéwnego i rownolegtego. Umieszczanie ich wnioskowanej wielkosci
(niejednoznacznosci tych definicji dotyczy uwaga w pkt 3 powyzej) w taki sposéb, aby maksymalna wysokos¢ spowodowatoby nadmierng ich ilos¢ negatywnie wptywajgcg na tad
liter/znakow bez tta, ktore tworzg szyld usytuowany na wielkopowierzchniowym obiekcie handlowym przestrzenny.
w obszarze przemystowym O 5 zostata okreslona w taki sposdb, aby maksymalna wysokos$¢ znaku/litery wynosita Uwzgledniono w zakresie wnioskowanej maksymalnej wysokosci
nie wiecej niz 3 metry bez odnoszenia wysokosci znakéw do wysokosci sytuowania, a gdyby takie odniesienie znaku/litery, tak aby wynosita nie wiecej niz 3 metry dla szyldu gtéwnego.
zostato zachowane wnosze o jego okreslenie jako ,dopuszczalna wysokos¢ znakdw nie wieksza niz 1/3 wysokosci Wysoko$¢ zostata okreslona w taki sposdb, aby maksymalna wysokosé¢
usytuowana". znaku/litery wynosita nie wiecej niz 3 metry, bez warunku uzalezniajgcego
Przewidziane w Uchwale ograniczenia wysokosci szyldéw w formie znakdw nie uwzgledniajg parametréw szyldéw wysokos¢ znakdw od wysokosci sytuowania (§ 15 ust. 2 pkt 5 lit. b).
sytuowanych na wielkopowierzchniowych obiektach handlowych, takich jak sklep Castorama. Szyldy na obiektach
Castorama w formie liter (napiséw Castorama) na elewacji frontowej i bocznej sg elementem architektonicznym
budynku przewidzianym w standardzie Castorama, w projekcie budowlanym chronionym prawami autorskimi
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osobistymi i majgtkowymi twdrcy tego projektu, ktéry to projekt zostat zatwierdzony prawomocng decyzjg o
pozwoleniu na budowe.

Wszystkie szyldy Castorama sg projektowane zgodnie z jednym standardem, opracowanym przez projektanta
i chronionym prawem autorskim, co sprawia, ze sg jednorodne pod wzgledem wizualnym, estetyczne
i umieszczone zgodnie z projektem zagospodarowania nieruchomosci, wkomponowane architektonicznie
i estetycznie w bryte budynku, co nie stwarza ryzyka powstania chaosu reklamowego. Nakazanie Castorama
zmniejszenia wysokosci znakéw w tak zaprojektowanym i wybudowanym szyldzie nie ma Zzadnego
uzasadnienia wzgledami estetycznymi i stanowitoby niedopuszczalng i wykraczajgca poza kompetencje Rady Gminy
wynikajace z art 37 a ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym, ingerencje w prawa Castorama jako
przedsiebiorcy i prawa autorskie twdrcy projektu budynku i szyldu.

27.

§ 15 ust. 3 pkt 1
ppkt c Uchwaty

Wnosze o zmiane § 15 ust. 3 pkt 1 (btad w numeracji powinno by¢ 15 ust. 3 pkt 2 ppkt ¢) Uchwaty w ten sposéb,
aby zostato zniesione ograniczenie, z ktérego wynika, ze tgczna powierzchnia stuzgca ekspozycji reklamy moze
wynosi¢ do 10% powierzchni przeszklenia, w przypadku przeszklen w wielkopowierzchniowych handlowych
(o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m?).

Obiekt handlowy Castorama w Chetmie zostat zaprojektowany zgodnie z projektem budowlanym zatwierdzonym
prawomocng decyzjg pozwoleniu na budowe w taki sposéb, ze znaczna czesé elewacji jest przezierna, przy czym
sytuowanie  reklam na  takich czeSciach  elewacji jest powszechng praktyka
w  wielkopowierzchniowych obiektach handlowych, a jednoczesnie nie wptywa to na walory uzytkowe
i estetyczne obiektu.

Czesciowo
uwzgledniona

Nie uwzgledniono w zakresie catkowitego zniesione ograniczenia
powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy w przypadku przeszklen
w wielkopowierzchniowych handlowych (o powierzchni sprzedazy powyzej
2 000 m?), gdyz brak uzasadnienia wprowadzania osobnych zasad dla takich
obiektow. Zwiekszono powierzchni stuzgcej ekspozycji reklamy w przypadku
przeszklen, ktéra bedzie mogta wynosi¢ do 50% powierzchni przeszklenia
w obszarze O5.

Czedciowo
uwzgledniona

28.

§ 15 ust. 4 pkt 1
ppkt a Uchwaty

Whnosze o z zmiane § 15 ust. 4 pkt 1 ppkt a Uchwaty (btgd w numeracji powinno by¢ § 15 ust. 4 pkt 4 ppkt
a) w ten sposdb, aby w obszarze przemystowym OS5 w przypadku wolnostojgcych tablic reklamowych - reklam
typu Citypu D bedacvch szyldami zniesiony zostat wymdg sytuowania ich w odlegtosci nie mniejszej niz 50 m
od skrajnych punktéw styku granicy nieruchomosci (na ktérej jest sytuowana) z pasem drogowym ulicy,
do ktdrej kierowana jest powierzchnia stuzgca ekspozycji reklamy.

Nalezy zauwazyé, ze znaczenie terminu ,szyld" uzywanego w Uchwale nalezy rozumieé w taki sposéb, jak wynika
to z art. 2 pkt 16 d ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym.  Zgodnie z tym przepisem
,szyldem" jest kazda tablica reklamowa i urzadzenie reklamowe usytuowane na nieruchomosci, na ktérej
dziatalno$¢ prowadzi przedsiebiorca (np. Castorama), informujgce o dziatalnosci prowadzonej przez tego
przedsiebiorce.

Tablice reklamowe bedace szyldami sg zatem umieszczane na nieruchomosci, do ktérej dany przedsiebiorca
ma prawo wynikajgce z prawa rzeczowego lub obligacyjnego (w przypadku Castorama jest to umowa najmu). Sg
to nieruchomosci o ograniczonych powierzchniach, znajdujace sie przy ulicach. Wprowadzenie opisanego wyzej
wymogu, wyklucza mozliwos¢ umieszczania reklam na bardzo duzej czesci nieruchomosci.

Czesciowo
uwzgledniona

8. Uwzgledniono dla obszaru O5 w zakresie zmniejszenia odlegtosci
sytuowania reklam typu C, bedacych szyldami w odlegtosci nie mniejszej
niz 50 m od skrajnych punktow styku granicy nieruchomosci na ktorej
jest sytuowana, zmniejszajgc ten wymog do 15 m (zmieniono
§ 15 ust. 4 pkt 4 ppkt d). Nie zniesiono jednak wymogu zachowania
odlegtosci w pozostatym zakresie.

Nie wprowadzono wnioskowanych wcze$niej wolnostojgcych tablic
reklamowych - reklam typu D. Gtdwnym zadaniem uchwaty krajobrazowej
jest uporzadkowanie informacji wizualnych w przestrzeni publiczne;j.
Whnioskowane reklamy typu D bytyby szczegdlnie eksponowane i
zaktdcatyby percepcje krajobrazu miasta.

Czesciowo
uwzgledniona

29.

§19ust. 1
Uchwaty

Whnosze o zmiane § 19 ust. 1 Uchwaty w taki sposéb, aby: 1) zostat okreslony odrebny okres dostosowawczy dla
szyldéw oraz 2) okres na dostosowanie wszystkich szylddw umieszczonych przed dniem wejscia w zycie Uchwaty
W sposOb zgodny z przepisami prawa, zostat okreslony jako okres ich amortyzacji, jednak nie dtuzszy niz
10 lat. Taka regulacja bedzie zgodna z prawnie chronionymi interesami przedsiebiorcow, ktorzy poniesliistotne
wydatki na wykonanie i montaz szyldow, a przy budowie (instalacji) szyldow wypetnili wszystkie obowigzki
wynikajace z przepisdw prawa, dziatajgc w zaufaniu do organéw administracji publicznej, ze beda mogli
korzystaé z tych szyldéw co najmniej przez okres amortyzacji poniesionych nakfadéw.

Uwaga
Nieuwzgledniona

Wskazany w uchwale termin dostosowania 12 miesiecy jest terminem
wystarczajgcym pozwoli na racjonalne uporzadkowanie terenu miasta
w zakresie szyldéw i reklam nie bedacych szyldami i nie ma potrzeby
ustalania innego okresu dostosowawczego dla szyldow.

Wydtuzanie czasu dostosowania reklam utrwalatoby niepozgdane
zjawiska, opdzniato i utrudniato uzyskanie pozytywnego efektu regulacji.

Uwaga
Nieuwzgledniona

Chetmska Spotdzielnia Mieszkaniowa w Chetmie - uwaga z dnia 27.04.

2022r.

30.

dot. §19 ust. 1.

Dla tablic reklamowych i urzqdzen reklamowych istniejgcych w dniu wejscia w Zycie Uchwaty i niezgodnych
z przepisami Uchwaty ustala sie termin dostosowania do zasad i warunkow okreslonych w uchwale na 12
miesiecy od dnia wejscia w Zycie Uchwaty

Whnosimy o wydtuzenie terminu dostosowania sie do zasad i warunkow okres$lonych w w/w zakresie
w projekcie uchwaty do 24 miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaty. W obliczu kryzysu gospodarczego
wykluczone sg tak szybkie zmiany. Naszym zdaniem termin dostosowania sie do zasad okreslonych
w uchwale jest bardzo krétki i dziata na niekorzys¢ dla spotdzielni mieszkaniowych jak i pozostatych firm
dziatajgcych na terenie miasta Chetm pod wzgledem organizacyjnym i przede wszystkim finansowym.
Wprowadzanie restrykcyjnych rozwigzan, ktére w znacznym stopniu likwiduja reklamy lub wymagajg zmiany
ich lokalizacji spowoduje problemy finansowe m.in. firm reklamowych, jak réwniez firm udostepniajgcych
powierzchnie reklamowe. Dla spdtdzielni mieszkaniowych oznacza zmniejszenie dodatkowych dochodow,
ktore zasilajg fundusz remontowy oraz wypowiedzenie obowigzujgcych umoéw.

Jednoczesdnie zaznaczamy, ze zgodnie z art. 37a ust. 9 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym warunki i termin dostosowania przepisdw uchwaty w dniu jej wejscia w

Uwaga
Nieuwzgledniona

Wskazany w uchwale termin dostosowania 12 miesiecy jest terminem
wystarczajgcym pozwoli na racjonalne uporzgdkowanie terenu miasta
w zakresie szyldéw i reklam nie bedacych szyldami i nie ma potrzeby
ustalania innego okresu dostosowawczego.

Wydtuzanie czasu dostosowania reklam utrwalatoby niepozadane
zjawiska, opdzniato i utrudniato uzyskanie pozytywnego efektu regulacji.

Uwaga
Nieuwzgledniona

7
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zycie powinien by¢ nie krotszy niz 12 miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaty. Dlatego tez, wydtuzenie
terminu dostosowania sie do zasad i warunkéw okreslonych w projekcie uchwaty do 24 miesiecy bedzie
zgodne z obowigzujgcymi przepisami prawa.

31

Uwaga dot.
obszaru
zurbanizowanego
miasta - obszar
04.

a) Wnosimy o dopuszczenie sytuowania reklamy typu C w obszarze zurbanizowanym miasta - O4.

b) Wnosimy o zmiane wymagan zapisu w §14 ust. 4 - 1) reklama typu B w zakresie sytuowania reklamy
w odlegtosci odpowiednio nie mniejszej niz 20 m od elewacji posiadajgcej otwory okienne czy drzwiowe.
Proponujemy nastepujacy zapis:

"Dopuszcza sie sytuowanie w odlegtosci odpowiednio:

- do 14 m od krawedzi jezdni,

- nie mniejszej niz 20 m od elewacji budynku mieszkalnego posiadajgcej otwory okienne czy drzwiowe,

- nie mniejszej niz 15 m od elewacji budynku ustugowego posiadajgcej otwory okienne czy drzwiowe."

Czesciowo
uwzgledniona

Nie uwzgledniono w zakresie dopuszczenia reklamy typu C w obszarze
zurbanizowanym miasta — O4. Dopuszczono mniejsze Reklamy typu A
i typu B. Zbyt duze gabaryty reklam negatywnie wptynetyby na przestrzen
miasta w wyznaczonej strefie zurbanizowanej. W pozostatej czesci (b)
uwzgledniona lecz zmieniono forme zapisu.

Czedciowo
uwzgledniona

32.

Uwagi ogdlne

Bioragc pod uwage obecne zapisy projektu uchwaty, wifasciciele nieruchomosci beda zobowigzani do
zastosowania sie do jej zasad i warunkéw sytuowania tablic i urzagdzen reklamowych. W wielu przypadkach
bedzie to réwnoznaczne z zakazem sytuowania w obrebie nieruchomosci jakichkolwiek reklam za wyjatkiem
szyldow i niektorych rodzajow reklam, ktore sg dopuszczone w uchwale. Nalezy zaznaczyé, ze wiasciciele
nieruchomosci zostang powaznie ograniczeni w prawie decydowania o przeznaczeniu ich nieruchomosci,
korzystania z nich i uzyskiwania dochodéw w wyniku udostepniania nieruchomosci czy jej czesci na cele
reklamowe.

Ponadto zwracamy sie z zapytaniem:

- czy miasto przewiduje rekompensaty finansowe, odszkodowanie lub wsparcie finansowe w zwigzku
poniesieniem kosztow przez firmy dziatajgce na terenie miasta Chetm celem dostosowania sie do zasad
okreslonych w uchwale?

- czy miasto przewiduje rekompensaty finansowe, odszkodowanie lub wsparcie finansowe w zwigzku ze
zmniejszeniem lub catkowita utratg dochoddw uzyskiwanych przez firmy np. z udostepniania czesci
nieruchomosci na cele reklamowe?

- czy dostosowanie sie do zasad okreslonych w uchwale w zakresie istniejgcych tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych obejmuje rowniez tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, ktére zostaty
posadowione zgodnie z przepisami prawa, w tym po dokonaniu wymaganych zgtoszen i uzyskaniu
stosownych pozwolen?

Uwaga
Nieuwzgledniona

Idea ustawy polega na uporzadkowaniu i ograniczeniu reklam w celu
zachowania tadu przestrzennego.

Obecna ustawa nadata gminom prawo do wprowadzenia, w obrebie
swoich granic, tzw. uchwaty krajobrazowej, stanowigcej akt prawa
miejscowego. Uchwata ta moze zatem nakaza¢ zmiane istniejgcego
zagospodarowania terenu, jezeli pozostaje on w sprzecznosci
z obowigzujgcym prawem lokalnym.

Regulacje uchwaty nie sg skierowane przeciwko dziatalnosci gospodarczej
i prawu wiasnosci. Wprowadzajg pewne ograniczenia w zakresie reklamy,
jednak s3 to ograniczenia zgodne z prawem, majgce na celu ochrone oraz
podniesienie rangi lokalnego pejzazu.

Ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym nie przewiduje
rekompensat finansowych w tym zakresie.

Uwaga
Nieuwzgledniona

Osoby fizyczne AiRG-uwagazd

nia 27.04.2022 r.

33.

Obszar
Srédmiejski 02

W zwigzku z planowang ustawg krajobrazowg jako wspotwiasciciele

nieruchomosci w Chetmie na ulicy Plac Kupiecki 12/16 wnosimy uwagi dotyczace naszego baneru
reklamowego usytuowanego na barierce/balustradzie przynalezne do lokalu ustugowego. Wnosimy aby
nadal w przysztosci korzystaé z baneru reklamowego usytuowanego na barierce lokalu ustugowego.
W przeciwnym razie bardzo prosze wskazac¢ inng alternatywe reklamowg dotyczaca naszego lokalu.

Uwaga
Nieuwzgledniona

Uchwala okresla zasady i miejsca lokalizacji reklam i nie dopuszcza reklam
w tym szyldow na balustradzie. Reklama lokaléw znajdujacych sie
w piwnicy moze znalez¢ sie nad oknami parteru budynku i nad wejsciem
lokalu w piwnicy z informacja o lokalizacji w piwnicy.

Uwaga
Nieuwzgledniona

Osoba fizyczna KA - 27.04.2022

34,

Obszar
Zurbanizowany
O4 iobszar
Przemystowy 05

Dopuszczenie lokalizacji pylondw reklamowych i toteméw reklamowych na obszarze 04 o okreslonej
wysokosci (np. do 8 m), wzglednie mozliwos¢ pozostawienia na obszarach 04 i O5 pylondw i totemoéw (np.
o okreslonych parametrach wysokosciowych), ktére zostaty zrealizowane zgodnie z przepisami ustawy
Prawo budowlane (tj. takich, na realizacje ktérych inwestorzy uzyskali tzw. "zgode budowlang"). Na ww.
obszarze istnieje wiele tego typu obiektéw, na ktére inwestorzy uzyskali ostateczne decyzje o pozwoleniu
na budowe.

Czesciowo
uwzgledniona

Uwzgledniono w zakresie braku koniecznosci dostosowania wszystkich
istniejgcych szyldéw na pylonach i totemach.(§19 ust. 2) Nie uzalezniajac
od tzw. ,,zgdd budowlanych”, zgodnie z orzecznictwem w tym zakresie.

Czesciowo
uwzgledniona

35.

Uwaga w zakresie
ogrodzen

Dopuszczenie ogrodzen z gabiondw.

Czesciowo
uwzgledniona

Uwzgledniono w zakresie obszaréw 04, 05, 06. Nie dopuszczono na
pozostatych obszarach ze wzgledu na wartosci historyczne.

Czesciowo
uwzgledniona

Maria Chylak Legal Co
dziatajgca w imieniu McDonald's Polska Sp. z o.

unsel

0. —uwagi z dnia 27.04.2022 r.

36.

Uwaga ogdlna w
formie wniosku

wnosze o uwzglednienie ponizszych uwag w zakresie istniejgcych w Chetmie restauracji McDonald's;
Powszechnie stosujemy nastepujgce kategorie znakow;
(1) Znaki na elewacji/dachu budynku:
(@) 2xznak swietlny 'M' o powierzchni reklamowej 0,92 m? kazdy (tgczna powierzchnia reklamowa 1,84
m?);
(b) 3 x znak $wietlny napis 'McDonald's o powierzchni reklamowej 3,27 m? kazdy (tgczna powierzchnia
reklamowa 9,81 m?);
() 2 x napis 'McCafe' o powierzchni reklamowej 1,50 m? kazdy (tgczna powierzchnia reklamowa
3,0 m?);

Uwaga
Nieuwzgledniona

Uwaga nie moze by¢ uwzgledniona ze wzgledu na jej ogdlny
i informacyjny charakter. Nie podano, ktdre konkretnie zapisy budzg
zastrzezenia. Nie podano, ktére w wymienionych szyldéw, stosowanych
ogdlnie przez firme w catej Polsce zostaty zastosowane w Chetmie. Nie
postuzono sie réwniez nazwami stosowanymi w stowniczku
projektowanej regulacji, trudno wiec jednoznacznie stwierdzi¢, ktére
z wymienionych szyldéw sg gablotami, a ktore pylonami (cho¢ definicje
wprowadzone w uchwale sg jednoznaczne i kazdy podmiot moze je tatwo
zidentyfikowaé). Warto jednak nadmieni¢, ze do opracowania uchwaty

Uwaga
Nieuwzgledniona
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Wymienione powyzej znaki co do zasady petnig funkcje szyldow.
(2) Znaki reklamowe na terenie nieruchomosci poza budynkiem;
(@) 1 x pylon reklamowy o wysokosci od 5 m do 55m, z dwustronnymi znakami o tgcznej powierzchni
reklamowej 86,8 m? - 96,8 m?, sktadajacymi sie z:
-1 x dwustronny znak 'M' o tacznej powierzchni 38,8 m?,
-1 x dwustronna tablica z napisem 'McDonald's' o tacznej powierzchni 26,4 m?,
-1 x dwustronna tablica z napisem 'McCafe' o facznej powierzchni 21,6 m?,
- opcjonalnie: 1 x dwustronna tablica ze znakiem '24H' (taczna powierzchnia 10 m?);
(b) 3 x maszt flagowy o wysokosci 10 m? i dwustronna flaga kazda o tgcznej powierzchni reklamowej 6
m? (tgcznie 18 m?).
Co do zasady pylony i maszty ustawiane sg przy restauracjach, w ktérych mozliwa jest obstuga klientéw
zmotoryzowanych. Stanowig informacje o znajdujacej sie przy nich restauracji dla oséb znajdujacych sie
w jej okolicy. Podane powyzej wymiary pylonu reklamowego w zaleznosci od lokalizacji, jej potrzeb
i naturalnych ograniczen mogg by¢ mniejsze.
(3) Znaki na tzw. linii drive'a na nieruchomosci poza budynkiem:
(8 1 x pre-sell board o powierzchni reklamowej 3,88 m? przedstawiajgcy skrécong wersje oferty
produktowej McDonald's;
(b) 1xdrive thru canopy o powierzchni reklamowej 2,8 m?; stanowi tez miejsce przyjmowania zamdéwien
od kierowcéw; zawiera daszek chronigcy urzadzenie;
() 1 X menuboard 3-panelowy totem o powierzchni reklamowej 4,32 m?, przedstawiajacy cafg
oferte produktowgq dostepng w restauracji McDonald';
(d) 1xheroboard o powierzchni reklamowej 8,12 m?, informujacy kierowcéw o aktualnie obowigzujacej
ofercie promocyjnej;
(e) 1xmenuboard cenowy (cennik) o powierzchni reklamowej 2,1 m?;
() 1 x dwustronna bramka wysokosciowa o tgcznej powierzchni reklamowej 6,50m?;
Powyzsze znaki majg na celu umozliwienie klientom zmotoryzowanym zapoznanie sie z ofertg produktowsa,
w tym promocyjng restauracji, ztozenie zamowienia oraz bezpieczne poruszanie sie na tzw. linii drive'a,
W zwigzku z definicjami ustawowymi oraz wprowadzonymi w drodze uchwaty ww. znaki mogg by¢ uznane
jako tablice lub urzadzenia reklamowe.
(@) Znaki kierunkowe na drogach wewnetrznych na nieruchomosci poza budynkiem:
(@ 2 x dwustronny znak kierunkowy o powierzchni reklamowej 1,14 m? z kazdej strony (tacznie 4,56
m?);
(b) 1 x dwustronny totem o powierzchni reklamowej 18,6 m?;
Powyzsze znaki majg na celu bezpieczng i wygodnga dla gosci restauracji organizacje ruchu na nieruchomosci.
(5) Znaki reklamowe na ogrodzeniu i meblach zewnetrznych;
(a) ogrodzenie szklane o powierzchni reklamowej 163,3 m2-sposéb obliczania:
- przesto 150 cm: na kazdym przesle 2 pasy reklamowe o powierzchni 0,39 m? kazdy; 13 dwustronnych
przeset, co tacznie daje 10,14 m? powierzchni reklamowej,
- przesto 200 cm: na kazdym przeéle 2 pasy reklamowe o powierzchni 0,385 m? kazdy;
4 dwustronne przesta, co facznie daje 6,16 m? powierzchni reklamowej;
parasole - 4,33 m?%
- $érednica 300 cm: 4 x znak 'M", 4 parasole o tacznej powierzchni reklamowej wynoszgcej 0,65 m?,
- $rednica 510 cm: 5 x znak 'M', 1 parasol o tgcznej powierzchni reklamowej 1,93 m?;
- 3 x $mietnik drive thru lane o tacznej powierzchni grafik 1,90 m? (2 pola na kazdym $mietniku
o powierzchni 0,32 m? kazdy);
- 3 x$mietnik w ogrédku letnim o facznej powierzchni grafik 0,18 m? (powierzchnia grafiki na kazdym
$mietniku 0,06 m?;
-1x plac zabaw dla dzieci - powierzchnie reklamowg w kazdej lokalizacji powinno sie szacowacd
indywidualnie, poniewaz sg stosowane rézne rodzaje zabawek.
Nalezy pamieta¢, iz w kazdej lokalizacji liczba Smietnikéw, parasoli czy przeset ogrodzenia jest dobierana
indywidualnie, dlatego tez ilos¢ elementdw, a co za tym idzie tgczna powierzchnia reklamowa, moze sie od
siebie roznic,
Prosimy o uwzglednienie w projekcie uchwaty sposobu prowadzenia ustug gastronomicznych w restauracjach
umozliwiajgcych obstuge oséb zmotoryzowanych w systemie drive thru, tj. bez wysiadania z samochodu
(towar wydawany jest z okienka wprost do pojazdu), Zmotoryzowani klienci powinni mie¢ mozliwosé
zapoznania sie z ofertg, menu, cennikiem na tzw. linii drive'a. Informacje te zazwyczaj znajdujg na

(b

-~

krajobrazowej zostata przygotowana szczegétowa analiza przestrzenna,
biorgca pod uwage prowadzone dziatalnodci, w tym dziatalnosé¢
zgtaszajgcego uwage. Przewidziano rdznorodny katalog szyldéw,
funkcjonujgcych w rynku. Nie przekazano informacji, wskazujgcych na
uwagi do zapisow uchwaty — zatem intencja oczekiwanych zmian nie jest
jednoznaczna.

Uwagi nie uwzgledniono w zakresie wnioskowanego dodania do uchwaty
postanowienia stanowigcego, ze ,nie wymagajg dostosowania do zasad
iwarunkow okreslonych w uchwale nosnikii urzqdzenia reklamowe, w tym szyldy
istniejgce w dniu wejscia w Zycie uchwaty krajobrazowej, zrealizowane na
podstawie pozwolenia na budowe lub zgtoszenia, do ktdrego nie zostaty
wniesione zastrzezenia" oraz wprowadzenia odrebnych zapiséw
uwzgledniajgcych specyfike budynkéw wolnostojgcych. Uzaleznianie od
tzw. ,,zgdd budowlanych”, zgodnie z orzecznictwem w tym zakresie nie
jest dopuszczalne. W trakcie wykonywanych analiz nie stwierdzono
koniecznosci  uwzglednienia w  uchwale specyfiki  budynkdéw
wolnostojgcych.
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Poz. 41

podswietlanych tablicach, na ktérych, zgodnie z odrebnymi przepisami, przedstawia sie nie tylko zdjecie
produktu, ale i cene zakupu. W praktyce nie ma innej (niz graficzna) mozliwosci przedstawienia menu,
w przypadku gdy zainteresowana osoba obstugiwana jest bez wychodzenia z samochodu.

Dodatkowg argumentacjg przemawiajgcg za uwzglednieniem powyzszych postulatéw jest fakt, ze zabudowa
nieruchomosci w reklamy umieszczone na pylonie i elewacji budynku w postaci nazwy wtasnej lub logo zostata
zrealizowana w ramach jednego architektonicznego projektu zatwierdzonego ostatecznym pozwoleniem na
budowe. Prawa nabyte i inne prawnie chronione wartosci wynikajgce z prawa wtasnosci
i swobody prowadzenia dziatalnosci gospodarczej winny zosta¢ uwzglednione w ramach wprowadzania aktu
prawa miejscowego. W oparciu o powyzsze, wnosze réwniez o dodanie do uchwaty postanowienia
stanowiacego, ze ,,nie wymagajq dostosowania do zasad i warunkow okreslonych w uchwale nosniki i urzqdzenia
reklamowe, w tym szyldy istniejqgce w dniu wejscia w Zycie uchwaty krajobrazowej, zrealizowane na podstawie
pozwolenia na budowe lub zgfoszenia, do ktdrego nie zostaty wniesione zastrzezenia."

Tres¢ uchwaty w sposéb wyrazny wskazuje na to, ze powstawata przede wszystkim w oparciu o analize szyldow
i reklam dziatalnosci prowadzonych w budynkach wielokondygnacyjnych, ustawionych w ciggtej zabudowie
np. w kamienicach, pomijajac specyfike budynkéw wolnostojacych i przeznaczonych wytgcznie pod
dziatalnos¢ ustugowo-handlowa. W oparciu o powyzsze, wnosze réwniez o wprowadzenie do uchwaty
odrebnych zapisdw uwzgledniajacych specyfike budynkéw wolnostojacych.

37.

§4ust.1

W § 4 ust. 1 punktach o powtdérzonych numerach 10)-13) poprzez uporzadkowanie i zwigzane z tym wprowadzenie
odpowiednich modyfikacji w definicjach réznych rodzajéw szyldéw, ktére obecnie pozostaja nieczytelne np.
wskazanie, ze szyld gtéwny jest szyldem innym niz szyld rownolegtym a szyld réwnolegty jest szyldem innym
niz szyld gtowny, bez wprowadzenia dodatkowych kryteridow rozrdzniajgcych.

Czesciowo
uwzgledniona

Zostata zmieniona definicja szyldu gtéwnego zgodnie z wnioskiem lecz
w taki sposéb, ze szyld gtowny jako funkcja szyldu moze byé szyldem
rownolegtym (forma szyldu).

Czeéciowo
uwzgledniona

38.

§ 5 ust. 4 pkt. 8

§ 5 ust. 4 pkt. 8) nadac nastepujace brzmienie: 4. Nakazuje sie:

8) stosowanie stonowanej kolorystyki, w szczegdlnosci w odcieniach szarosci, a w przypadku stali nierdzewnej,
naturalnego drewna, betonu, kamieni - mozZliwe jest rowniez stosowanie kolorystyki wynikajqcej
z zastosowanego materiatu;

Czesciowo
uwzgledniona

Dostosowanie definicji w czesci (bez sformutowania ,stosowanie
stonowanej kolorystyki”, ktérego nie wprowadzono), gdyz kolorystyka
naturalnych  materiatébw nie wymaga takiego doprecyzowania.
Wprowadzona zmiana jest wystarczajgca dla okreslenia kolorystyki.

Czesciowo
uwzgledniona

39.

§5ust. 5pkt1i3

§ 5 ust. 5 pkt 1) i 3) nadac nastepujace brzmienie, ze wzgledu na ich zbyt ogdlny charakter: 5. Zakazuje sie:
1) sytuowania obiektow matej architektury z wykorzystaniem projekcji Swietinych i elementéw ruchomych,
emitujgcych diwiek, emitujgcych sSwiatto o zmieniajgcym sie natezeniu, w szczegdlnosci: btyskowe Ilub
pulsujgce, za wyjgtkiem, ekrandw stuzgcych informowaniu o menu przy obstudze ruchu zmotoryzowanych
w obiektach gastronomicznych;

3) przestaniania widekéw-i innych obiektow, znakow i sygnatéw drogowych, tablic oraz urzqdzen SIM;

Uwaga
Nieuwzgledniona

Ze wzgledu na ochrone krajobrazu pozostawiono ustalenia w zakresie
zakazu reklam emitujgcych sSwiatlo o zmieniajagcym sie natezeniu,
w szczegolnosci: btyskowe lub pulsujgce, gdyz zbyt ingeruje w przestrzen
wokoét. Pozostawiono i doprecyzowano okreslenie widokéw - chodzi
o nie przestanianie ,,widokow chronionych”. (kierunki i osie widokowe
okresSlone w planach miejscowych i cenne krajobrazowo, wskazane
w zat. graficznym do uchwaty).

Uwaga
Nieuwzgledniona

40.

§5ust. 8

§ 5 ust. 8 nadac nastepujace brzmienie:

8. Ustala sie zasady dotyczqce Smietniczek:

1) powinny by¢ wykonane z betonu, stali, tworzywa sztucznego, zabezpieczone przed korozjg, w kolorystyce
neutralnej (edeienie—szaresci—lub—ezarny), charakteryzujgce sie antyrefleksyjnosciq i odpornosciq na
promieniowanie UV, z wytqczeniem pkt 2;

2 w parkach, skwerach i zielericach oraz kompleksowo projektowanych obiektach ustugowych - wedfug
indywidualnego projektu.

Czesciowo
uwzgledniona

Smietniki, ktére stuza do segregacji muszg mie¢ dopuszczona kolorystyke
ustawowg (ROZPORZADZENIE MINISTRA KLIMATU | SRODOWISKA z dnia
10 maja 2021 r. w sprawie sposobu selektywnego zbierania wybranych
frakcji odpadéw — przepisy odrebne). Dopuszczono wnioskowane
Smietniczki z tworzywa sztucznego. Rozszerzono zakres materiatéw
o tworzywa sztuczne i kolorystyke o kolor brgzowy.

Czedciowo
uwzgledniona

41.

§ 7 ust. 1 pkt. 1
lit. a

§7 ust. 1 pkt. 1) lit a) nadaé nastepujace brzmienie:
1. W odniesieniu do tablic reklamowych i urzqgdzen reklamowych w tym szyldow, z zastrzezeniem przepisow
§8i 89,0 ile inne przepisy Uchwaty nie stanowiq inaczej: 1) zakazuje sie:
a) lokalizowania tablic i urzqdzen reklamowych w pasie drogowym na terenie chronionych osi widokowych
i ich kierunkow wyznaczonych w graficznym Zatgczniku nr 1,

Uwaga
Nieuwzgledniona

Nie uwzgledniono, gdyz ustawa o drogach w pasach drogowych nie
dopuszcza urzadzen nie zwigzanych z ruchem drogowym.

Uwaga
Nieuwzgledniona

42.

§7 ust. 1 pkt 1
lit. b

§7 ust. 1 pkt 1) lit. b) usunag¢, jako zapis zbyt ogdlny i niemozliwy do interpretaciji.

Uwaga
Nieuwzgledniona

Ochrona widokéw jest priorytetem w miescie. Chronione osie
i kierunki widokowe sg wskazane na rysunku obszaréw na podstawie
obowigzujgcych planéw miejscowych i uksztattowania terenu.

Uwaga
Nieuwzgledniona

43,

§7 ust. 1 pkt 1
lit. g

§7 ust. 1 pkt 1) lit, g) nadad nastepujgce brzmienie: 1) zakazuje sie:

g) lokalizowania tablic i urzqdzen reklamowych na drzewach, zywopfotach, zbiornikach wodnych i wodach
ptyngcych, urzgdzeniach melioracji wodnych, urzgdzeniach infrastruktury technicznej, cmentarzach,
urzqdzeniach bezpieczeristwa ruchu drogowego, nawierzchniach drég, chodnikow, dachach obiektow
budowlanych, kominach i attykach oraz okapach dachow, przy czym w_przypadku budynkéw
iednokondygnacyjnych dopuszczalne jest lokalizowanie tablic i urzgdzen reklamowych na dachu

w sposob nieprzekraczajgcy jeqgo gérnej granicy:

Uwaga
Nieuwzgledniona

Nie dopuszcza sie reklam na dachach ze wzgledu na walory widokowe
i architekture budynku. Elementy reklam wystepujace w McDonald's nie
sg zlokalizowane bezposrednio na dachu lecz na pergoli czesciowo na
wysokosci dachu.

Uwaga
Nieuwzgledniona
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44, §7 ust. 1 pkt. §7 ust. 1 pkt. o zdublowanym numerze 1) lit. b) i f) nada¢ nastepujgce brzmienie: 1) nakazuje sie: Uwaga Nie uwzgledniono, gdyz celem wprowadzenia uchwaty jest okreslenie Uwaga
o zdublowanym | b) sytuowanie tablic reklamowych i urzqdzen reklamowych zgodnle z podz:afam/ archltektonlcznym/ oblektu Nieuwzgledniona zasad wprowadzajacych porzadek i tad poprzez takie zapisy. Nie tworzono Nieuwzgledniona
numerze 1 budowlanego, gétneseci-pop odkowanie-alb owahie g odrebnych przepiséw dla obiektédw sieciowych.
lit. b) i f) fub-drzwioverch-albokronwedz
f) przy projektowaniu duzych napisow lub reklam swietlnych stosowac same litery -znaki- bez tta, chyba Ze
dany znak jest stosowany przez przedsiebiorcéw sieciowych w wiekszosci obiektow.
45, §8 ust. 1 pkt §8 ust. 1 pkt o zdublowanym numerze 1) lit. a) nadac nastepujgce brzmienie 1) dopuszcza sie: Uwaga Nie dopuszcza sie reklam na dachach ze wzgledu na walory widokowe Uwaga
o zdublowanym | a) sytuowanie szyldow w poziomym pasie elewacji, znajdujgcym sie ponad oknami w parterze i pod oknami | Nieuwzgledniona i architekture budynku. Nieuwzgledniona
numerze 1lit. a | kondygnacji nastepnej, a w przypadku budynkéw jednokondygnacyjnych - rowniez na dachu w sposéb
nieprzekraczajgcy jego gornej granicy, przy czym dla szyldow:
- rownolegtych - takze w nadswietlu funkcjonujgcego wejscia do budynku prowadzqcego do lokalu oraz na
totemie,
- wykonanych bezposrednio na elewacji technikami plastycznymi oraz szyldow wykonanych z gietych lamp
neonowych - takze na kolejnych kondygnacjach,
- 0 orientacji pionowej wykonanych wytqgcznie w formie znakdw bez tta (o orientacji poziomej poszczegdlnych
znakéw) w pionowych pasach elewacji w sgsiedztwie otwordw okiennych lub drzwiowych - takze na
nastepnej kondygnacji,
46. § 8 ust. 5 pkt9 § 8 ust. 5 pkt 9) i 10) nadac nastepujace brzmienie: Czeéciowo W pkt 9 nie uwzgledniono w zakresie dopuszczenia czterech szyldéw, gdyz Czedciowo
i10 5. Ustala sie nastepujgcq liczbe szyldow, ktére mogq byc¢ usytuowane na danej nieruchomosci, przez kazdy uwzgledniona uchwata dopuszcza dodatkowe szyldy i inne ich formy. W pkt 10 uwzgledniona
podmiot prowadzqcy na niej dziatalnosc: uwzgledniono uwage w zakresie dodatkowych szyldow w formie flag
9) dopuszcza sie lokalizacje do czterech szyldow: rownolegtego i semaforowego lub dwdch réwnolegtych na w obszarze O4.
nieruchomosci w miejscu prowadzenia dziatalnosci oraz dodatkowego dla lokali naroznych posiadajgcych
witryny sklepowe od strony dwach ulic;
10) nie wiecej niz trzy dodatkowe szyldy w formie flag na maszcie flagowym, po jednej fladze na kazdy maszt
tylko w obszarze Przemystowym (05) oraz w obszarze Zurbanizowanym - O4;
47. § 8 ust. 6 pkt 1 §8 ust. 6 pkt 1) lit. e) nadajagc mu nastepujgce brzmienie: 6. W odniesieniu do nastepujgcych rodzajow Uwaga Nie dopuszcza sie reklam na dachach ze wzgledu na walory widokowe Uwaga
lit. e szyldow; Nieuwzgledniona i architekture budynku. Nieuwzgledniona
1)réwnolegtych -dopuszcza sie sytuowanie;
e) rownolegle do obrysu pozmmego okapu lub markizy, ned—wejsciemn—giéwnym—w—szezegélnosei
adaszeneq swhe-wejscie-do-hetelt a w przypadku budynkdw jednokondygnacyjnych -
réwniez na dachu w sposob megrzekracza[gcz jego gdrnej granicy:
48. § 8 ust. 6 pkt. §8 ust. 6 pkt. oznaczony trzecim numerem 1) nadajac mu nastepujace brzmienie m.in. w celu ujednolicenia Uwaga Nie dopuszcza sie reklam na dachach ze wzgledu na walory widokowe Uwaga
oznaczony pojec stosowanych w umowie i postuzenie sie jednolitym pojeciem ,,projektu budowlanego obiektu”: Nieuwzgledniona i architekture budynku. Nieuwzgledniona
trzecim numerem | 1) gfownych — dopuszcza sie sytuowanie;
1 ¢) w miejscu wskazanym pod sytuowanie szyldéw w projekcie budowlanym_obiektu lub réwnolegle do
obrysu poziomego okapu lub markizy nad wejsciem, a w przypadku budynkéw jednokondygnacyjnych —
réwniez na dachu w sposéb nieprzekraczajgcy jego gdrnej granicy
49, § 8 ust. 6 §8 ust. 6 poprzez dodanie na koncu punktéw o nastepujacym brzmieniu (przy czym w punkty te mogg by¢ Uwaga Celem wprowadzenia uchwaty jest porzadkowanie istniejgcego chaosu Uwaga
rozpatrywanie tgcznie lub jako alternatywne rozwigzania): Nieuwzgledniona reklamowego. Uchwata wnosi mozliwos¢ dodatkowych szyldow i innych Nieuwzgledniona
1) szyldéw kazdego rodzaju na wolnostojgcych budynkach przeznaczonych dla dziatalnosci sieciowej - form reklamy. Nie mozna uzaleznia¢ zapiséw uchwaty od zgdéd
dopuszczalne jest stosowanie oznakowania stosowane w wiekszosci obiektow sieciowych danej sieci budowlanych zgodnie z orzecznictwem w tym zakresie. Nie mozna
2) szyldéw kazdego rodzaju na wolnostojgcych budynkach przeznaczonych dla  dziatalnosci dopusci¢ szyldow kazdego rodzaju, gdyz ideg uchwaty jest okreslenie
gastronomicznej dla zmotoryzowanych - dopuszczalne jest stosowanie oznakowania stosowanego zasad. Zapisy zostaty skorygowane w zakresie szyldéw gtéwnych (§8 ust. 6
w obiektach gastronomicznych dla zmotoryzowanych. pkt. 3 lit. b).
3) szyldéw kazdego rodzaju umieszczonych na obiektach na podstawie pozwolenia na budowe -
dopuszczalne jest stosowanie oznakowania, ktore stanowito integralng czesc projektu obiektow.
4) Zapisy o liczbie szyldéw niezrozumiate, w razie braku zgody na powyzsze zawnioskujmy o liczbe 4 szyldy
na kazdq elewacje dla budynkow wolnostojgcych i zmniejszenie liczny rodzajow szyldow
5) szyldéw kazdego rodzaju na wolnostojgcych budynkach przeznaczonych dla dziatalnosci handlowo-
ustugowej - dopuszczalne jest stosowanie czterech szyldow dowolnego rodzaju na kazdej elewacji budynku.
50. | §9ust. 1 pkt1lit. | §9 ust. 1 pkt 1) lit. c) nadajgc mu nastepujace brzmienie; 1) nakazuje sie: c) zachowanie dla reklam Czesciowo Uwzgledniono dla dziatek, na ktdérych jest prowadzona dziatalnos¢ Czesciowo
c wolnostojqcych odlegtosci: uwzgledniona w tym dziatalno$¢ McDonald's. Dodano ograniczenie w §9 ust. 1 pkt 1 uwzgledniona
- nie mniejszej niz 5 m pomiedzy urzqdzeniami wyborczymi, lit. c tiret trzecie w zakresie dziatek niezabudowanych i tych na ktérych nie
- nie mniejszej niz 10 m pomiedzy stupem reklamowym lub reklamq typu A lub masztem flagowym lub jest prowadzona dziatalnosc.
pylonem wizytowkowym lub pylonem zbiorczym, a reklamq typu A, typu B typu C, stupem reklamowym,
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masztem flagowym, pylonem wizytéwkowym, pylonem zbiorczym lub totemem, z zastrzezeniem odlegtosci
pomiedzy masztami flagowymi nie mniejszej niz 2 m,

- nie mniejszej niz 70 m pomiedzy reklamq typu B a: reklamq typu B, typu C, lub pomiedzy totemami,

- nie mniejszej niz 100 m pomiedzy reklamami typu C,

51. § 14 ust. 2 pkt §14 ust. 2 pkt oznaczony zdublowanym numerem 1) lit. b) nadajgc mu nastepujace brzmienie: Czesciowo Uwzgledniono czesciowo zmieniajgc: w zakresie dopuszczonej wysokosci Czesciowo

oznaczony 1) szyld gtowny; uwzgledniona nie wiekszej niz 1,6 m. Nie uwzgledniono w zakresie wprowadzenia w tym uwzgledniona

zdublowanym a) w formie przestrzennych lub ptaskich znakéw bez tta, punkcie informacji, ze ograniczenia nie dotyczg szyldéw gtéwnych na
numerem 1 lit. b) | b) o dopuszczalnej wysokosci znakéw: pylonach. Wysokosci pylonéw sg okreslone w §14 ust. 4 pkt 4-6.
- nie wiekszej niz 1m przy wysokosci sytuowania do 8,0 m,
- nie wiekszej niz 1/15 wysokosci sytuowania oraz nie wiekszej niz 1,6 m wysokosci przy wysokosci powyzej
8,0 m._przy czym ograniczenia te nie dotycq szyldéw gtéwnych sytuowanych na pylonach,
52. § 14 ust. 2 §14 ust 2 dodajac na koncu, nastepujacy punkt: 1) totem: Czesciowo W obszarze 04 dopuszczono totem do 15m wysokosci i o pow. reklamy do Czesciowo

a) dopuszczalna wysokos¢ totemu wynosi nie wiecej niz 35 m. uwzgledniona 10m? czyli mniej niz we wniosku. Wysoko$¢ totemu do 35 m zbyt ingeruje uwzgledniona
b) dopuszczalna tgczna powierzchnia stuzgca ekspozycji reklamy wynosi nie wiecej niz 60 m2. w krajobraz miasta.

53. § 14 ust. 4 pkt §14 ust. 4 pkt oznaczony pigtym numerem 1) lit. a) nadajgc mu nastepujgce brzmienie: Czesciowo Odlegtos¢ pylonu od skrajnych punktow styku z pasem drogowym Czesciowo
oznaczony pigtym | 1) pylon zbiorczy: uwzgledniona nieruchomosci z 35 m zmieniono zmniejszajagc na 15 m od skrajnych uwzgledniona
numerem 1lit. a) | a) dopuszcza sie sytuowanie pylonu w granicach nieruchomosci, na ktérej prowadzona jest reklamowana punktow styku z pasem drogowym. Wnioskowane 10 m to zbyt mato, aby

dziatalnos¢ i w odlegfosci nie mniejszej niz 10 m od skrajnych punktow styku z pasem drogowym nie wptywato to negatywnie na krajobraz i nie zaktdcato ruchu drogowego.
nieruchomosci albo w pasie drogowym bezposrednio przed tq nieruchomoscig,

54, § 14 ust. 4 pkt §14 ust. 4 pkt oznaczony siédmym numerem 1) lit. b) nadajgc mu nastepujgce brzmienie; Uwaga Nie uwzgledniono zwiekszenia wysokosci masztu w obszarze 04 do 11m. Uwaga
oznaczony 1) maszt flagowy: Nieuwzgledniona Pozostaje 8 m jak w projekcie uchwaty. Wnioskowana wysokos¢ zbyt Nieuwzgledniona
siédmym b) dopuszczalna wysokos$¢ masztu wynosi do 11 m. pod warunkiem spetnienia § 7 ust. 1 pkt 1 lit. a i b. ingerowataby w krajobraz.

numerem 1 lit. b)

55. § 14 ust. 4 pkt §14 ust. 4 pkt oznaczony siédmym numerem 1) lit. b) nadajagc mu nastepujgce brzmienie ze wzgledu na Uwaga Nie uwzgledniono w zakresie wydtuzenia do 72 miesiecy okresu na Uwaga
oznaczony proceduralng i gospodarcza diugotrwatos¢ oraz ztozonosé procesu zmian: Nieuwzgledniona dostosowanie. Wskazany w uchwale termin dostosowania 12 miesiecy Nieuwzgledniona
siédmym § 19.1. Dla tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych istniejgcych w dniu wejscia w zycie Uchwaty jest terminem wystarczajagcym pozwoli na racjonalne uporzgdkowanie

numerem 1 lit. b) | I niezgodnych z przepisami Uchwaty ustala sie termin dostosowania do zasad i warunkéw okreslonych terenu miasta w zakresie szyldow i reklam nie bedgcych szyldami i nie ma
w Uchwale na 72 miesigce od dnia wejscia w zycie Uchwaty. potrzeby ustalania innego okresu dostosowawczego.
tempicka Mincewicz Scibor Kancelaria Radcéw Prawnych sp. p.
w imieniu Castorama Polska Sp. z 0.0. — uwagi z dnia 22.04.2022 r. ponownie ztozone 12.10.2022 r. w drugim wytozeniu do publicznego wgladu
56. §4 ust. 1 Wnosze o zmiane definicji reklamy typu C w ten sposdb, aby: 1) okreSlona zostata tylko maksymalna Czesciowo Definicja Reklamy typu C zostata doprecyzowana. Nie uwzgledniono Czesciowo
Uchwaty definicja | powierzchnia ekspozycji reklamy wynoszaca (na kazdej stronie tablicy reklamowej) nie wiecej niz 18 m?, tj. bez uwzgledniona uwagi w zakresie rezygnacji z okreslenia maksymalnych wymiaréw uwzgledniona
reklamy typu C okreslania wymiaréw maksymalnych krawedzi tablicy reklamowej, a takze 2) dopuszczone zostaty réwniez tablice reklamy. Uchwata ma na celu ujednolicenie reklam na terenie miasta.
reklamowe sytuowane na dwdch stupach.
Uwzglednienie powyzszego wniosku pozwala zachowac¢ intencje Uchwatodawcy dotyczace maksymalnych
rozmiaréw reklam typu C. Jednoczesnie obecnie planowana regulacja narzucajgca takze dtugos¢ krawedzi tablic
reklamowych nie ma uzasadnienia i prowadzi do pokrzywdzenia podmiotéw, w tym Castorama, ktdre zgodnie
z prawem nabyty i zamontowaty tablice reklamowe o innym formacie niz przewidziany w projekcie Uchwaty.
Tak samo nalezy oceni¢ dopuszczenie tylko tablic reklamowych usytuowanych na jednym stupie.
Jezeli Uchwatodawca uzna, ze pozostawienie reklam o wnioskowanych parametrach na obszarze catej Gminy nie moze
zostac zaakceptowane, wnosze o ich dopuszczenie przynajmniej w obszarze przemystowym O 5.
57. §4ust.1 Wnoszg o zmiane § 4 ust. 1 Uchwaty w ten sposdb, aby w obszarze przemystowym O5 dopuszczone zostato Uwaga Reklama typu D do 24 m? zbyt ingerowataby w krajobraz miasta. Uchwata Uwaga
Uchwaty definicja | sytuowanie dodatkowego typu reklam - tablicy reklamowej typu D, ktdéra zostataby zdefiniowana jako Nieuwzgledniona wprowadza zdefiniowane formaty reklam dla poszczegdlnych obszaréw i Nieuwzgledniona
reklamy ,jednostronna lub dwustronna tablica reklamowa, wolnostojgca, trwale zwigzana z gruntem, na jednym lub nie przewiduje tak duzych formatéw w celu zachowania walorow
dwdch stupach, z powierzchnig reklamy nieprzekraczajgcg 24 m? (na kazdej stronie tablicy reklamowej), krajobrazowych przestrzeni miejskich.
z dopuszczalnym odchyleniem o 5%", jezeli takie tablice reklamowe s3 szyldami informujacymi o dziatalnosci
prowadzonej w wielkopowierzchniowvch obiektach handlowych.
Ze wzgledu na rozmiary i skale dziatalnosci wielkopowierzchniowych obiektow handlowych (o powierzchni
sprzedazy powyzej 2,000 m?) powinno zosta¢ dopuszczone sytuowanie na nieruchomosci, na ktérej
przedsiebiorca prowadzi dziatalno$¢ w takim obiekcie, szyldéw, w tym w formie tablic reklamowych,
o powierzchni ekspozycji wiekszej niz dotychczas przewidziana w projekcie powierzchnia 18 m2.

58. §4ust. 1 Whnosze o zmiane § 4 ust. 1 pkt 22 ppkt ¢ Uchwaty w ten sposdb, aby ,pylon zbiorczy" zostat zdefiniowany Czesciowo Nie uwzgledniono w zakresie nowej definicji pylonu zbiorczego, gdyz tg Czesciowo

Uchwaty definicja | w nastepujacy sposdb: ,wolnostojgce i pionowe urzadzenie, na ktérym dopuszcza sytuowanie wiecej niz jednej uwzgledniona funkcje petni w uchwale totem. uwzgledniona
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szyldu gtéwnego i
szyldu
réwnolegtego

powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy, na ktérym, znajduja sie tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe,
bedace szyldami, skierowane w réznych kierunkach, umieszczone na nie wiecej niz dwdch poziomach,
w tym na szczycie reklamowego".
Whnosze o zmiane § 8 ust. 5 Uchwaty w ten sposdb, aby w obszarze przemystowym O 5 dopuszczalne byto
dodatkowo (oprdcz obecnie przewidzianej liczby szyldéw) sytuowanie szyldow na pylonie zbiorczym, bez
ograniczenia liczby szyldow znajdujgcych sie na pylonie zbiorczym.
Whnosze o zmiane § 15 ust. 2 Uchwaty w ten sposéb, aby w obszarze przemystowym OS5 na nieruchomosci,
na ktdrej znajduje sie wielkopowierzchniowy obiekt handlowy, dopuszczone byto sytuowanie pylonéw
zbiorczych o nastepujacych gabarytach:
- maksymalna wysokosci pylonu 25 m,
- taczna powierzchnia ekspozycji reklamy na pylonie:

e do 75 m? na gérnym poziomie (szczycie pylonu),

e do 55 m?na nizszym poziomie (dopuszczalne dwa poziomy).
Zaproponowana w Uchwale definicja pylonu zbiorczego nie oddaje w petni charakterystyki tego rodzaju
nosnikow reklamowych, stagd wniosek o jej sprecyzowanie. Pylony reklamowe sg powszechnie stosowanymi
przez przedsiebiorcéw prowadzacych wielkopowierzchniowe obiekty handlowe nosnikami reklamowymi, na
ktérych znajdujg sie szyldy tych przedsiebiorcow. Pylony reklamowe Castorama sg przewidziane w standardzie
Castorama. Pylon reklamowy Castorama w Chetmie zostat wybudowany na podstawie prawomocnej decyzji
o pozwoleniu na budowe.
Jednoczesnie przewidziane w Uchwale maksymalne gabaryty pylonéw reklamowych nie odpowiadaja
charakterystyce tych obiektow.
Ponadto, dostosowanie wymiaréw pylondéw reklamowych zlokalizowanych na nieruchomosciach, na ktérych
znajduja sie wielkopowierzchniowe obiekty handlowe do ograniczen natozonych Uchwatg powodowatoby, ze nie
spetniatyby one swojej funkcji informacyjnej (nie bytyby wystarczajgco widoczne).

Zwiekszano dopuszczalng wysokos$¢ totemu z 12 m na 30 m.

Totemy zostaty dostosowane do wielkosci obiektdw i obszaru miasta.

Nie uwzgledniono w zakresie wysokosci pylonu zbiorczego (totemu) 25 m
oraz wielkosci reklam na wnioskowanym pylonie zbiorczym.

Nie uwzgledniono w zakresie sytuowanie szyldow na pylonie zbiorczym, bez
ograniczenia liczby szylddw znajdujgcych sie na pylonie zbiorczym gdyz
ograniczenie w zakresie powierzchni wprowadzono w poszczegdlnych
obszarach.

59.

§ 5ust. 5 pkt 4
Uchwaty § 15 ust.
3pkt1

Wnosze o zmiane § 5 ust. 5 pkt 4 Uchwaty w ten sposdb, aby w obszarze przemystowym 0 5 na
nieruchomosciach, na ktdrych znajduja sie wielkopowierzchniowe obiekty handlowe dopuszczone sytuowanie
szyldéw w formie logo/nazwy przedsiebiorcy prowadzacego dziatalno$¢ na tej nieruchomosci na takich obiektach
matej architektury jak wiaty na waézki, wiaty na rowery, palarnie, urzadzenia do odbioru zamdéwionych przez
klientéw towardéw znajdujacych sie w ofercie tego przedsiebiorcy.

Sytuowanie na nieruchomosci powyzszych obiektdéw matej architektury i urzadzen jest przewidziane w planie
zagospodarowania terenu, na obiektach tych przedsiebiorca umieszcza swoje logo/firme. Wszystkie obiekty na
terenie Castorama sg oznakowane jednolicie zgodnie ze standardem Castorama.

Ponadto wnosze o zmiane § 15 ust. 3 pkt 1 (btgd numeracji powinno by¢ § 15 ust. 3 pkt 9) Uchwaty w ten
sposdéb, aby w obszarze przemystowym O 5 na obiektach matej architektury usytuowanych na
nieruchomosciach, na ktérych znajdujg sie wielkopowierzchniowe obiekty handlowe byto dozwolone
umieszczanie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych: - takze w innej formie niz znaki bez tta;

- 0 dopuszczalnej powierzchni ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 20% powierzchni, na ktérej jest sytuowana
i 0 facznej powierzchni ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 24 m?2.

Uwaga
Nieuwzgledniona

Nie uwzgledniono, w zakresie dopuszczenia reklamy na obiektach matej
architektury o pow. do 24 m? Paczkomaty s3 traktowane
w orzecznictwie jako budowle, wiec z definicji nie s3 obiektami mate;j
architektury. Wiata jako obiekt budowlany nie musi by¢ obiektem matej
architektury.

Uwaga
Nieuwzgledniona

60.

§ 5 ust. 11 pkt 2
Uchwaty

Whnosze o zmiane/sprecyzowanie § 5 ust. 11 pkt 2) Uchwaty w ten sposdb, aby z Uchwaty wynikato, ze zakaz
lokalizowania automatéw przechowujgcych przesytki na tle elewacji frontowych budynkéw od strony drég
publicznych oraz przed linig zabudowy nie dotyczy urzadzen usytuowanych przy wielkopowierzchniowym
obiekcie handlowym, jezeli urzadzenia te stuzg wytgcznie do odbioru przez klientéw przedsiebiorcy
prowadzgcego dziatalnos¢ w tym obiekcie handlowym towardw znajdujacych sie w ofercie tego przedsiebiorcy,
a dodatkowo takie urzadzenia do odbioru towardw s3 zlokalizowane na terenie nieruchomosci, na ktérej dany
obiekt wielkopowierzchniowy jest usytuowany, w szczegdlnosci w strefie drég wewnetrznych/parkingow.

Przed obiektem Castorama w Chetmie (tak jakiprzed inny obiektamiCastorama w Polsce) sg usytuowane
tzw. Castomaty, w ktorych klienci Castorama moga odbiera¢ zamdwione towary z oferty Castorama.
Castomat w Chetmie jest usytuowany przy elewacji frontowej, front budynku jest skierowany w strone
drogi publicznej, co moze prowadzi¢ do wniosku, ze Castomat jest usytuowany od strony drogi publicznej
w rozumieniu Uchwaty. Jednoczesnie Castomat usytuowany jest na nieruchomosci prywatnej, a jego
lokalizacja w zaden sposdb nie koliduje z ruchem pojazddéw lub pieszych, nie powoduje zaburzenia linii
zabudowy, przeciwnie, Castomat jest estetycznie wkomponowany
w budynek. Nalezy tez zauwazy¢, ze zakaz sytuowania takich obiektéw jak urzagdzenia do odbioru towardéw
z oferty przedsiebiorcy na prywatnym terenie w miejscu przeznaczonym na planie zagospodarowania

Czesciowo
uwzgledniona

Uwzgledniono w zakresie lokalizowania automatéw przechowujgcych
przesytki na tle elewacji frontowych budynkéw od strony drég publicznych
oraz za linig zabudowy dla budynkéw ustugowych w ograniczonym
zakresie — w miejscach bez otworéw okiennych i drzwiowych
z zachowaniem pola ochronnego. Brak koniecznosci stworzenia
oddzielnych przepiséw dla obiektéw ,wielkopowierzchniowych”.

Czesciowo
uwzgledniona
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terenu, jest zbyt daleko idacg ingerencja w prawa tego przedsiebiorcy, a dodatkowo w zaden sposdb taki
zakaz nie jest uzasadniony interesem uzytkownikéw drég publicznych.
61. § 8 ust. 5 pkt 10 | Wnosze o zmiane § 8 ust. 5 pkt 10 Uchwaty w ten sposdb, aby maksymalna liczba dodatkowych szyldéw Uwaga W obszarze przemystowym O5 po pierwszym wytozeniu projektu uchwaty Uwaga
Uchwaty w formie flag na maszcie flagowym, po jednej fladze na jeden maszt, usytuowanych w obszarze Nieuwzgledniona zwiekszono ilos¢ i dopuszczono 6 dodatkowych  szyldéw Nieuwzgledniona
przemystowym O 5 na nieruchomosciach, na ktérych znajdujg sie wielkopowierzchniowe obiekty handlowe, w formie flag na maszcie flagowym po jednej fladze na kazdy maszt — nie
zostata zwiekszona do 12. Projekt Uchwaty przewiduje sytuowanie maksymalnie 3 szyldow jak wnioskowano do 12. Ta ilos¢ flag tacznie z innymi formami reklam
w formie flag. Jest to liczba nieuwzgledniajgca charakterystyki takich szyldéw, ktdre sg umieszczane stwarza wystarczajacg ilos¢ i réznorodnos¢ nosnikéw reklamowych.
w grupach. Na nieruchomosci, na ktorej Castorama prowadzi dziatalnos¢ w Chetmie znajdujg sie dwie grupy
masztow, z ktérych kazda liczy 6 szyldow.
62. §8ust.5 Whnosze o sprecyzowanie, ze ograniczenia dotyczace liczby szyldow nie dotyczg wolnostojacych tablic Uwaga Nie uwzgledniono wnioskowanego braku ograniczania ilosci Uwaga
Uchwaty reklamowych lub urzadzen reklamowych bedacych szyldami (przynajmniej w obszarze przemystowym O 5). Nieuwzgledniona wolnostojgcych szylddw w obszarze O5. Ze wzgledu na dopuszczone Nieuwzgledniona
Znaczenie terminu ,,szyld" uzywanego w Uchwale nalezy rozumieé w taki sposdb, jak wynika to z art. 2 pkt rozmiary wolnostojacych tablic reklamowych (np. typu C), ktére moga by¢
16 d ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym. Zgodnie z tym ,szyldem" jest kazda tablica szyldami. Umieszczanie ich dowolnej liczby spowodowatoby nadmierng
reklamowa i urzadzenie usytuowane na nieruchomosci, na ktérej dziatalnos¢ prowadzi przedsiebiorca (np. ich ilos¢ negatywnie wptywajaca na fad przestrzenny.
Castorama), informujgce o wtasciwosci prowadzonej przez tego przedsiebiorce. Uniemozliwienie przedsiebiorcy
sytuowania wolnostojgcych szyldow na nieruchomosci, na ktérej prowadzi on dziatalnos¢, stanowitoby sprzeczne
z prawem ograniczenie prawa wtasnosci i swobody dziatalnosci gospodarczej przedsiebiorcy (w tym przypadku
Castorama). Cele Uchwaty w zaden sposob nie uzasadniajg takiego zakazu.
63. § 15 ust. 2 pkt 1 | Wnosze o zmiane § 15 ust. 2 pkt 1 ppkt b (uwaga dotyczy dwdch postanowien § 15 ust. 2 pkt 1 ppkt b Czesciowo Nie uwzgledniono w zakresie wnioskowanej wysokosci szyldu Czesciowo
ppkt b dotyczacego szyldu réwnolegtego i postanowienia w ten sam sposdb btednie oznaczonego jako § 15 ust. 2 pkt 1 uwzgledniona rownolegtego w formie znakéw sytuowanych na wielkopowierzchniowych uwzgledniona
ppkt b, ktore prawidtowo powinno zosta¢ oznaczone jako § 15 ust. 2 pkt 5 ppkt b dotyczacego szyldu gtéwnego) obiektach handlowych w obszarze 05. Doprecyzowano definicje szyldu
Uchwaty w zakresie wymogow dotyczacych dopuszczalnych rozmiaréw szyldu réwnolegtego i gtéwnego gtéwnego i rownolegtego. Umieszczanie ich wnioskowanej wielkosci
(niejednoznacznosci tych definicji dotyczy uwaga w pkt 3 powyzej) w taki sposéb, aby maksymalna wysokosé spowodowatoby nadmierng ich ilos¢ negatywnie wptywajgcg na tad
liter/znakow bez tta, ktére tworza szyld usytuowany na wielkopowierzchniowym obiekcie handlowym przestrzenny.
w obszarze przemystowym O 5 zostata okreslona w taki sposdb, aby maksymalna wysokos¢ znaku/litery wynosita Uwzgledniono w zakresie wnioskowanej maksymalnej wysokosci
nie wiecej niz 3 metry bez odnoszenia wysokosci znakéw do wysokosci sytuowania, a gdyby takie odniesienie znaku/litery, tak aby wynosita nie wiecej niz 3 metry dla szyldu gtéwnego.
zostato zachowane wnosze o jego okreslenie jako ,dopuszczalna wysoko$¢ znakdw nie wieksza niz 1/3 wysokosci Wysoko$¢ zostata okresSlona w taki sposdb, aby maksymalna wysokosé¢
usytuowana". znaku/litery wynosita nie wiecej niz 3 metry, bez warunku uzalezniajgcego
Przewidziane w Uchwale ograniczenia wysokosci szyldéw w formie znakdw nie uwzgledniajg parametréw szyldéw wysokos¢ znakdw od wysokosci sytuowania (§ 15 ust. 2 pkt 5 lit. b).
sytuowanych na wielkopowierzchniowych obiektach handlowych, takich jak sklep Castorama. Szyldy na obiektach
Castorama w formie liter (napiséw Castorama) na elewacji frontowej i bocznej sg elementem architektonicznym
budynku przewidzianym w standardzie Castorama, w projekcie budowlanym chronionym prawami autorskimi
osobistymi i majgtkowymi twdrcy tego projektu, ktory to projekt zostat zatwierdzony prawomocng decyzjg o
pozwoleniu na budowe.
Wszystkie szyldy Castorama sg projektowane zgodnie z jednym standardem, opracowanym przez projektanta
i chronionym prawem autorskim, co sprawia, ze s3 jednorodne pod wzgledem wizualnym, estetyczne
i umieszczone zgodnie z projektem zagospodarowania nieruchomosci, wkomponowane architektonicznie
i estetycznie w bryte budynku, co nie stwarza ryzyka powstania chaosu reklamowego. Nakazanie Castorama
zmniejszenia wysokosci znakéw w tak zaprojektowanym i wybudowanym szyldzie nie ma Zzadnego
uzasadnienia wzgledami estetycznymi i stanowitoby niedopuszczalng i wykraczajgca poza kompetencje Rady Gminy
wynikajgce z art 37 a ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym, ingerencje w prawa Castorama jako
przedsiebiorcy i prawa autorskie tworcy projektu budynku i szyldu.
64. § 15 ust. 3 pkt 1 | Wnosze o zmiane § 15 ust. 3 pkt 1 (btgd w numeracji powinno by¢ 15 ust. 3 pkt 2 ppkt c) Uchwaty w ten sposdb, Czesciowo Nie uwzgledniono w zakresie catkowitego zniesione ograniczenia Czesciowo
ppkt c Uchwaty aby zostato zniesione ograniczenie, z ktérego wynika, ze tgczna powierzchnia stuzgca ekspozycji reklamy moze uwzgledniona powierzchni stuzgcej ekspozycji reklamy w przypadku przeszklen uwzgledniona
wynosi¢ do 10% powierzchni przeszklenia, w przypadku przeszklen w wielkopowierzchniowych handlowych w wielkopowierzchniowych handlowych (o powierzchni sprzedazy powyzej
(o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m?). 2 000 m?), gdyz brak uzasadnienia wprowadzania osobnych zasad dla takich
Obiekt handlowy Castorama w Chetmie zostat zaprojektowany zgodnie z projektem budowlanym zatwierdzonym obiektow. Zwiekszono powierzchni stuzgcej ekspozycji reklamy w przypadku
prawomocng decyzjg pozwoleniu na budowe w taki sposéb, ze znaczna czesé elewacji jest przezierna, przy czym przeszklen, ktéra bedzie mogta wynosi¢ do 50% powierzchni przeszklenia
sytuowanie reklam na  takich czesciach elewacji jest powszechng praktyka w obszarze O5.
w  wielkopowierzchniowych obiektach handlowych, a jednoczesnie nie wptywa to na walory uzytkowe
i estetyczne obiektu.
65. §15ust. 4 pkt 1 | Wnosze o zzmiane § 15 ust. 4 pkt 1 ppkt a Uchwaty (btgd w numeracji powinno by¢ § 15 ust. 4 pkt 4 ppkt Czesciowo 9. Uwzgledniono dla obszaru O5 w zakresie zmniejszenia odlegtosci Czesciowo
ppkt a Uchwaty a) w ten sposdb, aby w obszarze przemystowym OS5 w przypadku wolnostojgcych tablic reklamowych - reklam uwzgledniona sytuowania reklam typu C, bedacych szyldami w odlegtosci nie mniejszej uwzgledniona
typu Ci typu D bedacvch szyldami zniesiony zostat wymdg sytuowania ich w odlegtosci nie mniejszej niz 50 m niz 50 m od skrajnych punktéw styku granicy nieruchomosci na ktérej
jest sytuowana, zmniejszajgc ten wymog do 15 m (zmieniono
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od skrajnych punktéw styku granicy nieruchomosci (na ktérej jest sytuowana) z pasem drogowym ulicy, § 15 ust. 4 pkt 4 ppkt d). Nie zniesiono jednak wymogu zachowania
do ktorej kierowana jest powierzchnia stuzgca ekspozycji reklamy. odlegtosci w pozostatym zakresie.
Nalezy zauwazyé, ze znaczenie terminu ,szyld" uzywanego w Uchwale nalezy rozumieé w taki sposéb, jak wynika Nie wprowadzono wnioskowanych wczesniej wolnostojgcych tablic
to z art. 2 pkt 16 d ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym. Zgodnie z tym przepisem reklamowych - reklam typu D. Gtéwnym zadaniem uchwaty krajobrazowej
,szyldem" jest kazda tablica reklamowa i urzadzenie reklamowe usytuowane na nieruchomosci, na ktérej jest uporzadkowanie informacji wizualnych w przestrzeni publicznej.
dziatalno$¢ prowadzi przedsiebiorca (np. Castorama), informujace o dziatalnosci prowadzonej przez tego Whnioskowane reklamy typu D bytyby szczegdlnie eksponowane i
przedsiebiorce. zaktdcatyby percepcje krajobrazu miasta.
Tablice reklamowe bedace szyldami s3 zatem umieszczane na nieruchomosci, do ktérej dany przedsiebiorca
ma prawo wynikajgce z prawa rzeczowego lub obligacyjnego (w przypadku Castorama jest to umowa najmu). Sg
to nieruchomosci o ograniczonych powierzchniach, znajdujace sie przy ulicach. Wprowadzenie opisanego wyzej
wymogu, wyklucza mozliwos¢ umieszczania reklam na bardzo duzej czesci nieruchomosci.
66. §19ust. 1 Whnosze o zmiane § 19 ust. 1 Uchwaty w taki sposéb, aby: 1) zostat okreslony odrebny okres dostosowawczy dla Uwaga Wskazany w uchwale termin dostosowania 12 miesiecy jest terminem Uwaga
Uchwaty szyldéw oraz 2) okres na dostosowanie wszystkich szyldéw umieszczonych przed dniem wejsciaw zycie Uchwaty | Nieuwzgledniona wystarczajgcym pozwoli na racjonalne uporzgdkowanie terenu miasta Nieuwzgledniona
W sposob zgodny z przepisami prawa, zostat okreslony jako okres ich amortyzacji, jednak nie dtuzszy niz w zakresie szyldow i reklam nie bedacych szyldami i nie ma potrzeby
10 lat. Taka regulacja bedzie zgodna z prawnie chronionymi interesami przedsiebiorcow, ktérzy poniesliistotne ustalania innego okresu dostosowawczego dla szyldow.
wydatki na wykonanie i montaz szyldéw, a przy budowie (instalacji) szylddw wypetnili wszystkie obowigzki Wydtuzanie czasu dostosowania reklam utrwalatoby niepozgdane
wynikajace z przepisdw prawa, dziatajgc w zaufaniu do organdéw administracji publicznej, ze beda mogli zjawiska, opdzniato i utrudniato uzyskanie pozytywnego efektu regulacji.
korzystaé z tych szyldow co najmniej przez okres amortyzacji poniesionych naktadéw.
tempicka Mincewicz Scibor Kancelaria Radcéw Prawnych sp. p.
w imieniu Castorama Polska Sp. z 0.0. — uwagi z dnia 12.10.2022 r.
67. §4ust.1 Whnosze o zmiane § 4 ust. 1 Uchwaty w ten sposdb, aby w obszarze przemystowym O 5 dopuszczone zostato Uwaga Nie uwzgledniono uwagi w catoéci. Reklama typu D do 24 m? zbyt ingeruje Uwaga
sytuowanie takze dodatkowego typu reklam - tablicy reklamowej typu D, ktdra zostataby zdefiniowana jako Nieuwzgledniona w krajobraz miasta. Uchwata wprowadza zdefiniowane formaty reklam dla Nieuwzgledniona
,jednostronna lub dwustronna tablica reklamowa, wolnostojgca, trwale zwigzana z gruntem, na co najmniej poszczegdlnych obszaréw i nie przewiduje tak duzych formatow w celu
jednym stupie, z powierzchnig reklamy nieprzekraczajgcg 24 m? (na kazdej stronie tablicy reklamowej), zachowania waloréw krajobrazowych przestrzeni miejskich.
z dopuszczalnym odchyleniem o 5%", jezeli takie tablice reklamowe s3 szyldami informujgcymi o dziatalnosci
prowadzonej w wielkopowierzchniowych obiektach handlowych.
Ze wzgledu na rozmiary i skale dziatalnosci wielkopowierzchniowych obiektéw handlowych (o powierzchni
sprzedazy powyzej 2.000 m?) powinno zostaé dopuszczone sytuowanie na nieruchomosci, na ktdrej
przedsiebiorca prowadzi dziatalno$é¢ w takim obiekcie, szyldow, w tym w formie tablic reklamowych,
o powierzchni ekspozycji reklamy wiekszej niz dotychczas przewidziana w projekcie Uchwaty powierzchnia
18 m2.
68. §5 ust.5 pkt 4 Whnosze o zmiane § 5 ust. 5 pkt 4 i § 15 ust. 3 pkt 10 Uchwaty w ten sposdb, aby w obszarze przemystowym Uwaga Nie uwzgledniono dopuszczenia reklamy na obiektach matej architektury Uwaga
Uchwaty, §15 05 na nieruchomosciach, na ktérych znajdujg sie wielkopowierzchniowe obiekty handlowe dopuszczone Nieuwzgledniona o pow. do 24 m? Paczkomaty sg traktowane w orzecznictwie jako Nieuwzgledniona
ust.3 pkt 10 zostato sytuowanie szyldow w formie logo/nazwy przedsiebiorcy prowadzacego dziatalno$¢ na tej budowle, wiec z definicji nie sg obiektami matej architektury. Wiata jako
Uchwaty nieruchomosci na takich obiektach matej architektury jak wiaty na wdzki, wiaty na rowery, palarnie, obiekt budowlany nie musi by¢ obiektem matej architektury.
urzadzenia do odbioru zaméwionych przez klientéw towaréw znajdujacych sie w ofercie tego Projekt uchwaty reguluje kwestie matej architektury tylko w odniesieniu
przedsiebiorcy. do przestrzeni publicznych, poniewaz tego typu obiekty usytuowane na
Sytuowanie na nieruchomosci powyzszych obiektow matej architektury i urzadzen jest przewidziane terenach prywatnych jedynie w niewielki sposéb wptywajg na wizerunek
w planie zagospodarowania terenu, na obiektach tych przedsiebiorca umieszcza swoje logo/firme. Wszystkie miasta.
obiekty na terenie Castorama sg oznakowane jednolicie zgodnie ze standardem Castorama.
Ponadto wnosze o zmiane § 15 ust, 3 pkt 10 Uchwaty w ten sposdb, aby w obszarze przemystowym O 5 na
obiektach matej architektury usytuowanych na nieruchomosciach, na ktérych znajdujg sie
wielkopowierzchniowe obiekty handlowe byto dozwolone umieszczanie tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych: - takze w innej formie niz znaki bez tta; - o dopuszczalnej powierzchni ekspozycji reklamy nie
wiekszej niz 20 % powierzchni, na ktdrej jest sytuowana i o facznej powierzchni ekspozycji reklamy nie
wiekszej niz 24 m2.
69. §5ust.11 pkt 3 | Wnosze o zmiane § 5 ust. 11 pkt 3) Uchwaty w ten sposdb, aby: - sformutowanie ,,budynkéw ustugowych" Uwaga Dopuszczono lokalizowanie automatéw przechowujgcych przesytki na tle Uwaga
Uchwaty zostato zastgpione sformutowaniem ,budynkéw ustugowych lub handlowych"; - usuniety zostat fragment Nieuwzgledniona elewacji frontowych budynkéw od strony drég publicznych oraz za linig Nieuwzgledniona
,oraz odlegtosci co najmniej 1 m od otwordw okiennych i drzwiowych, pod warunkiem nieprzestania ww. zabudowy dla budynkéw ustugowych w ograniczconym zakresie —
otworow". w miejscach bez otwordw okiennych i drzwiowych z zachowaniem pola
Castorama Polska jednoczesnie ponownie zwraca uwage, ze wynikajgce z projektu Uchwaty ograniczenie ochronnego. Ma to na celu nieprzestanianie otworéw okiennych
dotyczace paczkomatdw nie powinny mie¢ zastosowania do urzadzen umieszczanych przy obiekcie i drzwiowych ze wzgledu na zachowanie czytelnosci elewacji jak
handlowym, w szczegdlnosci wielkopowierzchniowym, jezeli urzgdzenia te stuzg wytgcznie do odbioru przez i wtasciwy dostep swiatta do pomieszczen. Zgodnie z rozporzadzeniem
klientow przedsiebiorcy prowadzgcego dziatalno$¢ w tym obiekcie handlowym towardw znaidujgcych sie W sprawie wymaganego zakresu projektu miejscowego planu
w ofercie tego przedsiebiorcy. zagospodarowania przestrzennego (Dz. U. po. 2404 z dnia 17 grudnia 2021
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Przed obiektem Castorama w Chetmie (tak jak i przed innymi obiektami Castorama w Polsce) sg usytuowane
tzw. Castomaty, w ktoérych klienci Castorama moga odbiera¢ zaméwione towary z oferty Castorama.
Castomat w Chetmie jest usytuowany przy elewacji frontowej sktadajacej sie z okien zespolonych, front
budynku jest skierowany w strone drogi publicznej. Castomat usytuowany jest na nieruchomosci prywatnej
i stuzy sprzedazy towarow z oferty Castorama. Ograniczenia sytuowania takich obiektow jak urzadzenia do
odbioru towaréw z oferty przedsiebiorcy na prywatnym terenie w miejscu przeznaczonym na pianie
zagospodarowania terenu, jest zbyt daleko idgcg ingerencjg w prawa tego przedsiebiorcy, a dodatkowo w
zaden sposob nie stuzg poprawie warunkéw krajobrazowych.

r.) tereny ustug to réwniez tereny ustug handlu. Nie ma wiec potrzemy
zmiany w zakresie ,budynkéw ustugowych lub handlowych". Symbole,
nazwy i oznaczenia graficzne dotyczace przeznaczenia terendw stosowane
w projekcie planu miejscowego oraz standardy ich stosowania okresla
zatgcznik nr 1 do rozporzadzenia a uchwala reklamowa powinna by¢
spbdjna z miejscowymi planami zagospodarowania przestrzennego w
zakresie nazewnictwa.

70.

§ 7 ust 1 pkt 1 lit.
g), §8ust. 5§15
ust.1 Uchwaty

Wnosze o zmiane § 7 ust. 1 pkt 1 lit. g), § 8 ust. 5 § 15 ust. 1 Uchwaty w ten sposdb, aby w obszarze
przemystowym O 5 dopuszczone zostato sytuowanie szyldéw na dachach wielkopowierzchniowych obiektow
handlowych, poza elewacjg, na odrebnej konstrukcji, bez ograniczen dotyczacych wielkosci sposobu
sytuowania szyldow obowigzujacych zgodnie z projektem Uchwaty dla szylddw umieszczanych na
elewacjach, przy czym takie szyldy sytuowane na dachu mogtyby mie¢ forme zaréwno znakéw bez tta, jak
i tablicy reklamowej; wnosze rowniez, aby taki szyld na dachu zostat dopuszczony jako szyld dodatkowy, tj.
nie byt wliczany do maksymalnej liczby szyldéw, jakie mogg by¢ sytuowane na jednej nieruchomosci
w obszarze przemystowym O 5 zgodnie z obecnym projektem Uchwaty.

Whnioskowana zmiana uzasadniona jest tym, ze projekt Uchwaty w dotychczasowym brzmieniu nie
uwzglednia wielkopowierzchniowych obiektdw handlowych, ktére szczegdlnych uregulowan w Uchwale,
dopuszczajgcych sytuowanie na nich szylddw dostosowanych do kubatury, sposobu projektowania
i budowania oraz funkcji tych obiektow.

Uwaga
Nieuwzgledniona

Nie dopuszcza sie sytuowania szyldéw na dachach w tym na dachach
wielkopowierzchniowych  obiektéw handlowych. Wielkosci reklam
w obszarze 05 zostaty dostosowane do obszaru przemystowego
i charakteryzujg sie wiekszymi parametrami niz w innych obszarach miasta.
Ma to na celu zachowanie tadu w przestrzeni miejskiej, uszanowanie
architektury budynkdéw i waloréw krajobrazowych.

Uwaga
Nieuwzgledniona

71.

§ 8 ust 5 pkt 10
Uchwaty

Whnosze o zmiane § 8 ust. 5 pkt 10 Uchwaty w ten sposdb, aby maksymalna liczba dodatkowych szyldéw
w formie flag na maszcie flagowym, po jednej fladze na jeden maszt, usytuowanych w obszarze
przemystowym O 5 na nieruchomosciach, na ktdrych znajduja sie wielkopowierzchniowe obiekty handlowe,
zostata zwiekszona do 12. W projekcie Uchwaty wytozonym ponownie liczba flag zostata zwiekszona z 3 do 6,
ale nadal jest to liczba nieuwzgledniajaca charakterystyki takich szyldéw, ktére sg umieszczane w grupach.
Na nieruchomosci, na ktérej Castorama prowadzi dziatalno$¢ w Chetmie, znajdujg sie dwie grupy masztéw, z
ktorych kazda liczy 6 szyldéw.

Uwaga
Nieuwzgledniona

W obszarze przemystowym O5 po pierwszym wytozeniu projektu uchwaty
zwiekszono ilos¢ i dopuszczono 6 dodatkowych  szyldéw
w formie flag na maszcie flagowym po jednej fladze na kazdy maszt — nie
jak wnioskowano do 12. Ta ilo$¢ flag tacznie z innymi formami reklam
stwarza wystarczajacg ilos¢ i réznorodnos¢ nosnikéw reklamowych.

Uwaga
Nieuwzgledniona

72.

§8 ust.5 pkt 13
Uchwaty

Whnosze o zmiane § 8 ust. 5 pkt 13 Uchwaty w ten sposdb, aby maksymalna liczba dodatkowych szyldow
w formie wolnostojgcych reklam typu C zostata zwiekszona do 12 w przypadku, gdy takie szyldy usytuowane
sg W obszarze przemystowym O 5 na nieruchomosciach, na ktérych znajdujg sie  wielkopowierzchniowe
obiekty handlowe. Wniosek uzasadniony jest tym, ze tablice reklamowe umieszczone na obszarze objetym
planem zagospodarowania terenu wielkopowierzchniowego obiektu handlowego petnig takze takie
funkcje jak porzadkowanie ruchu pojazdéw i pieszych (napisy wskazujgce na wjazd/wyjazd, strefe
dostaw, strefe odbioru towarow, itp.). Ograniczenie liczby szyldéw
w formie wolnostojgcych tablic reklamowych do 6 nie pozwoli na wystarczajace wypetnienie tej funkcji, ze
szkodg dla organizacji i bezpieczenstwa ruchu.

Uwaga
Nieuwzgledniona

Nie dopuszcza sie aby maksymalna liczba dodatkowych szyldow
w formie wolnostojgcych reklam typu C zostata zwiekszona z 6 do 12 dla
wielkopowierzchniowych obiektéw handlowych, ze wzgledu na fakt,
iz dopuszczalna liczba dodatkowych szyldow jest w obszarze przemystowym
wystarczajgca. Oprocz reklamy typu C sg dopuszczone inne formy szyldow.

Uwaga
Nieuwzgledniona

73.

§ 15 ust. 2 pkt 5
Uchwaty

Whnosze o zmiane § 15 ust. 3 pkt 3), § 8 ust. 5i § 15 ust. 1 Uchwaty w takich sposéb, aby w obszarze
przemystowym O5 dopuszczone zostato sytuowanie na wielkopowierzchniowych obiektach handlowych, na
jednej elewacji, szyldu w formie muralu o maksymalnej powierzchni nie wiekszej niz 15% powierzchni
elewacji, przy czym taki mural moégtby byé umieszczony takze na elewacji posiadajacej otwory okienne
i réwniez na parterze (wielkopowierzchniowe obiekty handlowe s3 czesto jednokondygnacyjne); wnosze
rowniez, aby taki szyld w formie muralu zostat dopuszczony jako szyld dodatkowy, tj. nie byt wliczany do
maksymalnej liczby szyldéw, jakie mogg by¢ sytuowane na jednej nieruchomosci w obszarze
przemystowym O 5 zgodnie z obecnym projektem Uchwaty. Wnioskowana zmiana uzasadniona jest tym, ze
projekt Uchwaty w dotychczasowym brzmieniu nie uwzglednia specyfiki wielkopowierzchniowych obiektéw
handlowych, ktére wymagajg szczegdlnych uregulowan w Uchwale, dopuszczajgcych sytuowanie na nich
szyldow dostosowanych do kubatury, sposobu projektowania i budowania oraz funkcji tych obiektow.

Uwaga
Nieuwzgledniona

W obszarze przemystowym O5 dopuszczone zostato sytuowanie na
wielkopowierzchniowych obiektach handlowych szyldow gtéwnych
takze w formie przestrzennych lub ptaskich znakéw bez tta lub logo (nie
ma ograniczenia tta) o wysokosci nie wiekszej niz 3 m. W uchwale nie byto
potrzeby tworzenia osobnych zapisow dla obiektow
,wielkopowierzchniowych”.

Uwaga
Nieuwzgledniona

74.

§ 15 ust. 3 pkt 3
Uchwaty,
§8ust.5i1§15
ust. 1 Uchwaty

Wnosze o zmiane § 15 ust. 3 pkt 3), § 8 ust. 5i § 15 ust. 1 Uchwaty w takich sposéb, aby w obszarze
przemystowym O5 dopuszczone zostato sytuowanie na wielkopowierzchniowych obiektach handlowych, na
jednej elewacji, szyldu w formie muralu o maksymalnej powierzchni nie wiekszej niz 15% powierzchni
elewacji, przy czym taki mural mogtby by¢é umieszczony takze na elewacji posiadajgcej otwory okienne
i rbwniez na parterze (wielkopowierzchniowe obiekty handlowe sg czesto jednokondygnacyjne); wnosze
rowniez, aby taki szyld w formie muralu zostat dopuszczony jako szyld dodatkowy, tj. nie byt wliczany do
maksymalnej liczby szyldéw, jakie moga by¢ sytuowane na jednej nieruchomosci w obszarze przemystowym
O 5 zgodnie z obecnym projektem Uchwaty.

Uwaga
Nieuwzgledniona

W obszarze przemystowym O5 Dopuszcza sie sytuowanie muralu tylko na
elewacji nieposiadajgcej otwordéw okiennych (z wytaczeniem otwordw
okiennych klatek schodowych, pomieszczenn technicznych, piwnic
i poddaszy), ze wzgledu na walory architektoniczne i krajobrazowe.
Ograniczenia zostaty wprowadzone ze wzgledu na ochrone architektury
obiektow w przestrzeni miejskie;j.

Uwaga
Nieuwzgledniona
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Whnioskowana zmiana uzasadniona jest tym, ze projekt Uchwaty w dotychczasowym brzmieniu nie
uwzglednia specyfiki wielkopowierzchniowych obiektéw handlowych, ktére wymagajg szczegdlnych
uregulowan w Uchwale, dopuszczajgcych sytuowanie na nich szyldéw dostosowanych do kubatury, sposobu
projektowania i budowania oraz funkcji tych obiektow.

Uchwaty nowych rygorystycznych zasad
i warunkow sytuowania oraz wygladu reklam, dotyczy¢ bedzie zdecydowanej wiekszosci istniejgcych
obecnie tablic i urzadzen reklamowych . Uchwata wymusi zatem ponoszenie znacznych naktadéow
finansowych, co w obliczu aktualnej kryzysowej sytuacji gospodarczej, dla wielu z reklamujacych sie bedzie
szczegolnie dotkliwe, a w niektorych przypadkach doprowadzi do catkowitej rezygnacji z reklamy. Zadziata
to niekorzystnie na finanse zaréwno reklamujgcych sie firm, jak i podmiotéw udostepniajgcych powierzchnie
reklamowe. Dla spétdzielni mieszkaniowych oznaczac to bedzie zmniejszenie dodatkowych dochodéw, ktére
zasilajg fundusz remontowy. Wobec powyzszego, uwazamy, ze zatozony w przepisach przejsciowych
i dostosowujgcych projektu Uchwaty, 12-miesieczny termin na dostosowanie istniejgcych tablic i urzadzen
reklamowych do nowych, rygorystycznych zasad jest zbyt krétki

Jednoczesnie zaznaczamy, ze dtuiszy okres przejsciowy, o ktéry wnioskujemy, odpowiada zapisom
nadrzednej w tym przypadku ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym - zgodnie z art. 37a
ust. 9 ustawy z dnia 27 marca 2003r. i termin dostosowania przepiséw uchwaty w dniu jej wejscia w zycie
powinien by¢ nie krétszy niz 12 miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaty.

Ponadto wnioskujemy o dopuszczenie sytuowania reklamy typu C w obszarze zurbanizowanym miasta - O4-

zewnetrznej sg narzedziem majgcym stuzy¢ ochronie krajobrazu, poprzez
wdrozenie zapiséw, ograniczajacych problem tzw. wizualnego
zanieczyszczenia, spowodowanego nadmierng eskalacjg reklamy
zewnetrznej w przestrzeni publicznej Miasta.

Ustawodawca wprowadzit okres przejsciowy do dostosowania reklam
zawarty w art. 37a ust. 9 ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym czyli tzw. ,vacatio legis”, ktére zgodnie z uchwatg nie moze
by¢ krétsze niz ustalony minimalny okres dostosowania od dnia jej wejscia
w zycie 12 m-cy. Powotujac sie na wyrok Trybunatu Konstytucyjnego
z dnia 5 stycznia 1999 roku K 27/98, nalezy zaznaczy¢ ze ustawodawca,
nadajac gminom kompetencje do podejmowania uchwat w obrebie
swoich granic, przewidziat pewien horyzont czasowy niezbedny na
dostosowanie sie do zmienionej sytuacji prawnej, tak by umozliwic¢
spokojne przejscie z jednych przepiséw na drugie. Projekt uchwaty jest
zgodny w tym zakresie z ustawa.

Idea ustawy polega na ograniczeniu reklam w celu zachowania tadu
przestrzennego. Reklama typu C nie zostata dopuszczona na obszarze 04.

75. § 15 ust. 2w zw. | Wnosze o zmiane § 15 ust, 2 w zw. z § 7 ust. 1 pkt 1 lit. 1, § 7 ust, 1pkt 2 lit. f), g) i h) i § 7 ust. 1 pkt 3 lit a) Uwaga Uchwata s$wiadomie zakazuje reklamy w formie iluminacji swietlnej, Uwaga
z §7 ust.1 pkt 1 Uchwaty w taki sposdb, aby w obszarze przemystowym O 5 dopuszczone zostato stworzenie reklamy Nieuwzgledniona w szczegdlnosci migotania, pulsowania, animowania, zmiany barw lub Nieuwzgledniona
lit.1, §7 ust. 1 pkt | w formie iluminacji Swietlnej (statej, nieruchomej bez efektu migotania) na jednej elewacji kierunku sSwiecenia catosci lub fragmentéow tablic reklamowych lub
21it. f),g)ih)i§7 | wielkopowierzchniowego obiektu handlowego, przy czym taka reklama swietlna mogtaby zajmowacd nie urzadzen reklamowych z powodu negatywnego oddziatywania na
ust. 1 pkt 3 lit. a) | wiecej niz 20% elewacji. Wnosze réwniez, aby taki szyld w formie reklamy $wietlnej zostat dopuszczony jako przestrzen miejska i krajobraz oraz ludzi.
Uchwaty szyld dodatkowy, tj. nie byt wliczany do maksymalnej liczby szyldéw, jakie moga by¢ sytuowane na jednej
nieruchomosci w obszarze przemystowym O 5 zgodnie z obecnym projektem Uchwaty.
Whioskowana zmiana uzasadniona jest tym, ze projekt Uchwaty w dotychczasowym brzmieniu nie
uwzglednia specyfiki wielkopowierzchniowych obiektow handlowych, ktére wymagajg szczegdlnych
uregulowan w Uchwale, dopuszczajgcych sytuowanie na nich szyldow dostosowanych do kubatury, sposobu
projektowania i budowania oraz funkcji tych obiektéw.
76. §19ust. 1 Whnosze o zmiane § 19 ust. 1 Uchwaty w taki sposdb, aby: 1) zostat okreslony odrebny okres dostosowawczy Uwaga Wskazany w uchwale termin dostosowania 12 miesiecy jest terminem Uwaga
Uchwaty dla szyldéw oraz 2) okres na dostosowanie wszystkich szyldow umieszczonych przed dniem wejscia w zycie | Nieuwzgledniona | wystarczajgcym, ktéry pozwoli na racjonalne uporzadkowanie terenu Nieuwzgledniona
Uchwaty w sposdb zgodny z przepisami prawa, zostat okreslony jako okres ich amortyzacji, jednak nie miasta w zakresie szyldéw i reklam nie bedacych szyldami i nie ma
dtuzszy niz 10 lat. Taka regulacja bedzie zgodna z prawnie chronionymi interesami przedsiebiorcow, ktorzy potrzeby ustalania innego okresu dla szyldow.
poniesli istotne wydatki na wykonanie i montaz szyldéw, a przy budowie (instalacji) szyldow wypetnili
wszystkie obowigzki wynikajagce z przepisow prawa, dziatajgc w zaufaniu do organéw administracji
publicznej, ze bedg mogli korzystaé z tych szyldébw co najmniej przez okres amortyzacji poniesionych
nakfaddw.
Chetmska Spoétdzielnia Mieszkaniowa
—uwaga z dnia 12.10.2022 r.
77. §19ust. 1 Whioskuje o przedtuzenie okresSlonego w § 19.1 projektu Uchwaty terminu dostosowania tablic Uwaga Wskazany w uchwale termin dostosowania 12 miesiecy jest terminem Uwaga
i reklamowych i urzadzen reklamowych istniejgcych w dniu wejscia w zycie Uchwaty i niezgodnych Nieuwzgledniona wystarczajgcym, ktéry pozwoli na racjonalne uporzadkowanie terenu Nieuwzgledniona
§14 obszar z przepisami Uchwaty do zasad i warunkdw okreslonych w Uchwale z 12 do 24 miesiecy od dnia wejscia miasta. Wydtuzanie czasu dostosowania reklam utrwalatoby niepozadane
zurbanizowany w zycie Uchwaty. zjawiska, opdzniato i utrudniato uzyskanie pozytywnego efektu regulacji.
04 Konieczno$¢ dostosowania do zatozonych w projekcie Wprowadzone do polskiego prawa, przepisy dotyczace reklamy
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