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UCHWALA NR X/83/2015

RADY MIEJSKIEJ W MIROSLAWCU
z dnia 26 sierpnia 2015 r.

w sprawie umieszczania reklam na terenach, obiektach lub urzadzeniach komunalnych oraz pobierania
Z tego tytulu oplat

Na podstawie art. 40 ust. 2 pkt 3 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. 0 samorzadzie gminnym (tj. Dz. U. 2013 r.,
poz. 594 z p6zn. zm.V) uchwala sie, co nastepuje:

§ 1. Uchwala okresla zasady dotyczace umieszczania reklam na terenach, obiektach lub urzadzeniach
komunalnych stanowigcych wtasno$¢ Gminy i Miasta Mirostawiec oraz pobierania z tego tytutu opftat.
2. Dozwolona jest reklama, ktéra odpowiada wymogom okreslonym w odrebnych przepisach.

3. Umieszczenie reklam w pasach drogowych zaliczonych do kategorii drég gminnych, nast¢puje
z zachowaniem warunkow okreSlonych w ustawie zdnia 21 marca 1985r. odrogach publicznych
(Dz. U.z2015r. poz. 460 ze zm.) oraz wydanych na jej podstawie przepisow wykonawczych oraz aktow
prawa miejscowego.

§ 2. 1. Umieszczenie na terenie, obiekcie lub urzadzeniu komunalnym reklamy wymaga pisemnej zgody
Burmistrza Mirostawca.

2. Reklamy moga by¢ wykonane:
1) jako reklamy $cienne (w postaci malowidet, napisow itp. wykonanych na $cianie obiektu);
2) przez instalowanie na obiektach urzadzen reklamowych takich jak szyldy, gabloty, tablice, konstrukcje
swietlne itp.;
3) w formie transparentow (np. banner6w) umieszczonych na obiektach lub pomiedzy obiektami;
4) jako wolnostojace tablice informacyjne, plansze reklamowe, stelaze itp., nietrwale lub trwale zwigzane
z gruntem; jako afisze, plakaty.
§ 3. 1. Afisze i plakaty moga by¢ umieszczane na stupach i tablicach ogloszeniowych.
2. Na stupach i tablicach ogloszeniowych moga by¢ réwniez umieszczane informacje w formie: ogloszen,
apeli, ulotek, napisow lub rysunkow.
3. Umieszczanie informacji w formie, o ktoérej mowa w ust. 1 i 2 jest nieodptatne.
4. Stupy i tablice ogloszeniowe sg ogdlnodostepne dla zainteresowanych, a umieszczanie na nich informacji
nie wymaga zgody wilasciciela tych urzadzen.
§ 4. 1. Zgoda na umieszczanie reklamy wydawana jest na wniosek.
2. Do wniosku nalezy dotaczy¢ nastgpujace dokumenty:
1) plan sytuacyjny umieszczenia reklamy;
2) szkic obiektu z propozycja, umiejscowienia na nim reklamy;

Dzm. poz. 645 i 1318 oraz z 2014 r. poz. 379 i 1072.
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3) projekt graficzny reklamy z uwzglednieniem ksztattu, kolorystyki, tresci, wymiarow reklamy, rodzaju
no$nika reklamy;

4) czas umieszczenia reklamy.

3. Ksztatlt, kolor i sposéb wykonania reklam powinny by¢ zharmonizowane z otoczeniem, nie oszpecaé
budynku lub innego obiektu czy urzadzenia i nie zagraza¢ bezpieczenstwu ludzi i mienia.

4. Wyrazajac zgode na umieszczenie reklamy (zmiany jej lokalizacji oraz wygladu), nalezy bra¢ pod uwage
zasadg okre$long w ust. 3 oraz opini¢ dysponentow terenow, obiektow i urzadzen komunalnych posiadajgcych
prawo do dysponowania tymi terenami, obiektami i urzadzeniami, wynikajace z zawartej z Gming umowy
cywilnoprawnej lub przekazania przez Gming w trwaly zarzad. Dotyczy to rowniez reklam, co do ktorych
wymagane jest pozwolenie na budowe i zgloszenie wlasciwemu organowi w trybie przepisow prawa
budowlanego.

5. Instalacji tablic iurzadzen reklamowych nalezy dokonywac zgodnie z ustawa zdnia 7 lipca 1994 r.
Prawo budowlane (Dz. U. z 2013 r. poz. 1409 ze zm.)

6. Stosownie do tresci art. 29 ust. 2 pkt 6 ustawy z dnia 7 lipca 1994 r. Prawo budowlane (Dz. U. z 2013 r.
poz. 1409 ze zm.) instalowanie reklam na obiektach wpisanych do rejestru zabytkow jak rowniez na terenach
objetych Strefa Ochrony Konserwatorskiej w rozumieniu przepisow o ochronie zabytkow i opiece nad
zabytkami moze nastgpi¢ po wydaniu zezwolenia przez Konserwatora Zabytkow.

§ 5. 1. Wyrazenie zgody na umieszczenie reklamy na terenie, obiekcie lub urzadzeniu komunalnym
nastepuje w drodze pisemnej umowy zawartej z wlascicielem reklamy, okreslajacej wzajemne zobowigzania.

2. Za umieszczenie reklamy na terenie, obiekcie lub urzadzeniu komunalnym, pobierana jest optata
w wysokosci ustalonej przez Burmistrza Mirostawca na podstawie stawki bazowej okreslonej w zalgczniku do
uchwaly, z tym zastrzezeniem, ze wysoko$¢ optaty za umieszczenie reklamy w pasie drogowym okres$la Rada
Miejska Mirostawca w odrebnej uchwale.

3. Z optat za umieszczenie reklamy zwolnione s3:

1) organizacje pozarzadowe, jesli reklamy te dotyczg ich dziatalnos$ci statutowej;
2) jednostki organizacyjne Gminy i Miasta Mirostawiec;
3) spétdzielnie socjalne;

§ 6. Wykonanie uchwaly powierza si¢ Burmistrzowi Mirostawca.

§ 7. Uchwala wchodzi wzycie po uptywie 14dni od dnia ogloszenia w Dzienniku Urzgdowym
Wojewodztwa Zachodniopomorskiego.

§ 8. Traci moc uchwata Nr XXVII/148/2004 Rady Miejskiej Mirostawiec z dnia 30 grudnia 2004 r.
w sprawie zasad umieszczania reklam i optat za reklamy na terenach i obiektach miasta i gminy Mirostawiec.

Przewodniczacy Rady Miejskiej

Piotr Czech
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Zatacznik do Uchwaty Nr X/83/2015
Rady Miejskiej w Mirostawcu
z dnia 26 sierpnia 2015 .

Bazowe stawki oplat z tytulu umieszczania reklam na terenach, obiektach lub urzadzeniach
komunalnych

1. Bazowe stawki oplat z tytutu umieszczania reklam na terenach, obiektach lub urzadzeniach komunalnych

Lp. Forma reklamy Minimalna wysoko$¢ Maksymalna wysoko$é
stawki rocznej netto stawki rocznej netto
w zlotych za kazdy w zlotych za kazdy
rozpoczety m? rozpoczety m?
1. Transparentowe, ruchome umieszczane na 120,00 500,00
czas okreslony
2. Trwale zwiazane z gruntem 120,00 150,00
3. Wymagajace zmiany elewacji budynku: 120,00 180,00
instalacja gablot; tablic reklamowych,
informacyjnych, $ciennych; malowanych na
elewacji; $wietlnych markiz; wysiggnikow

w przypadku ekspozycji umieszczonej na okres niepelnego roku kalendarzowego, optate ustala si¢ za kazdy
rozpoczety miesigec w wysokosci 1/12 stawki wymienionej w tabeli;

2) w przypadku ekspozycji umieszczonej na okres niepelnego miesigca kalendarzowego, optate ustala si¢ jak
za peten miesiac kalendarzowy.

2. Stawki optat wymienione w ust. 1 i ust. 2 niniejszego zalgcznika podlegajg opodatkowaniu podatkiem od
towarow i ushug (VAT).
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