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UCHWALA NR IX/XV1/150/25
RADY MIASTA WALCZ

z dnia 27 maja 2025 1.

w sprawie zasad i warunkéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz szyldéw na
terenie Gminy Miejskiej Walcz

Na podstawie art. 37a ust.1 ustawy z dnia 27 marca 2003r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym
(Dz. U. 22024 1. poz. 1130, 1907, 1940; z 2025 1. poz. 527) uchwala si¢, co nastgpuje:

§ 1. Uchwala si¢ ,,Zasady iwarunki sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych oraz
szyldow” obowiazujace dla terenu Gminy Miejskiej Walcz, zwanej dalej ,,Miastem Walcz”.

§ 2. 1. Integralng cz¢$¢ niniejszej uchwaly stanowi:

1) cze$¢ graficzna obejmujaca rysunek wskali 1:15 000 obrazujacy podziat terenu miasta na obszary
krajobrazowe, o ktérych mowa w §4. pkt 5 - stanowigca zatacznik nr 1 do uchwaty;

2) rozstrzygnigcie o sposobie rozpatrywania uwag do projektu uchwaty, niebedace ustaleniami uchwaly —
stanowiace zatgcznik nr 2 do uchwaty.

§ 3. Celem uchwaty jest:

1) ustalenie zasad i warunkoéw sytuowania na terenie Miasta Watcz obiektow reklamowych, tablic i urzadzen
reklamowych a takze szyldow, w tym ich gabarytow oraz standardéw jakosciowych;

2) ustalenie zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury na terenie Miasta Walcz;

3) ustalenie zasad i warunkdéw sytuowania ogrodzen na terenie Miasta Walcz;

4) ochrona istniejgcej struktury przestrzennej miasta, nadanie harmonii, estetyki i porzadku przestrzennego;
5) ochrona walorow widokowych i przyrodniczych Miasta Watcz;

6) przeciwdziatanie zawlaszczaniu przestrzeni publicznej poprzez poszanowanie zasad dobrego sgsiedztwa
i unormowanie zasad prezentacji urzadzen reklamowych, tablic reklamowych i szyldow reklamowych.

Rozdzial 1.
PRZEPISY OGOLNE

§ 4. 1. llekro¢ w dalszych przepisach uchwaty jest mowa o:

1) banerze reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa wykonang z tkaniny, tekstyliow lub
folii z tworzyw sztucznych o powierzchni mniejszej niz billboard i reklama wielkopowierzchniowa;

2) banerze sprzedazy nieruchomosci - nalezy przez to rozumieé¢ tablicg reklamowsa lub urzgdzenie
reklamowe na podtozu tekstylnym lub innym materiale z tworzywa sztucznego, na konstrukcji tymczasowo
lub stale zakotwionej w gruncie, na obiektach budowlanych lub na innych no$nikach reklamy, sytuowanych
tylko na terenie nieruchomosci, ktorej dotyczy oferta sprzedazy lub wynajmu;
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3) billboardzie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie o wymiarach 2,30+2,70 m x 5,0~ 6,0 m sluzace
eksponowaniu reklamy;

4) citylight — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace lub umieszczone na obiekcie budowlanym urzadzenie
reklamowe o jedno- lub dwustronnej pod$wietlonej powierzchni ekspozycji reklamy lub w formie
wyswietlacza;

5) ekspozytorze- nalezy przez to rozumieé¢ wolnostojgce urzadzenie reklamowe niepotgczone trwale
z gruntem, ktore stuzy do czasowej promocji;

6) elewacji — nalezy przez to rozumie¢ plaszczyzne przegrody zewnetrznej budynku (§ciany) wraz z otworami
okiennymi, witrynami, detalami architektonicznymi i attyka;

7) imprezie kulturalno — o§wiatowej— nalezy przez to rozumie¢ imprezy masowe oraz inne przedsiewzigcia,
w szczegolnosci imprezy kulturalne, sportowe, rozrywkowe, oswiatowe oraz wydarzenia majgce charakter
informacyjny i charytatywny;

8) kasetonie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe jednobrylowe, z mozliwoscia podswietlania;

9) muralu artystycznym — nalezy przez to rozumie¢ wielkopowierzchniowa grafik¢ wykonang technikami
plastycznymi naniesiong bezposrednio na Scian¢ budynku nie zawierajaca przekazu reklamowego lub
zawierajacym jedynie informacje o sponsorze muralu o powierzchni nie wickszej niz 10% powierzchni
muralu;

10) muralu reklamowym- nalezy przez to rozumie¢ forme reklamy wykonang technikami plastycznymi
stanowiacg indywidualng kompozycje¢ artystyczna w postaci wielkoformatowej grafiki;

11) neonie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci lampy wykonanej ze szklanej lub
plastikowej rury, tworzace napis o tresci reklamowej lub kompozycje plastyczng zawierajgca
wkomponowany przekaz reklamowy;

12) ogrodzeniu — nalezy przez to rozumie¢ otoczenie dziatki lub terenu za pomocg urzadzenia ochronnego
(ptotu, muru, zywoptotu itp.);

13) pasie ekspozycyjnym — nalezy przez to rozumie¢ cze$¢ elewacji obiektu budowlanego w ktorej
ograniczenie od dotu stanowi gérna krawedz otworéw okiennych, witryn, portfenetrow (okien francuskich),
drzwi ibram lub okalajacych je elementow ozdobnych, natomiast ograniczenie od gory stanowi dolna
krawedz elementu architektonicznego oddzielajacego wizualnie kolejng kondygnacje lub w przypadku jego
braku dolna krawedz okien drugiej kondygnacji nadziemnej obiektu budowlanego, w przypadku budynkow
jednokondygnacyjnych ograniczenie pasa reklamowego od gory stanowi dolna krawegdz gzymsu lub attyki;

14) potykaczu — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace, przenosne urzadzenie reklamowe, sktadajace sig¢
z dwoch prostokatnych tablic, ztagczonych wzdluz gornej krawedzi, ktorych faczna powierzchnia reklamy
jest nie wieksza niz 1,5m?;

15) pylonie — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace urzadzenie reklamowe, polaczone z gruntem, o jedno-
lub dwustronnej ekspozycji reklamy w uktadzie pionowym, z wyswietlaczami w uktadzie poziomym,
mogace rowniez stuzy¢ prezentowaniu ceny;

16) reklamie — nalezy przez to rozumie¢ upowszechnianie w jakiejkolwiek wizualnej formie informacji
promujacej osoby, przedsigbiorstwa, towary, ushugi, przedsiewzigcia lub ruchy spoteczne;

17) reklamie obwoznej — nalezy przez to rozumie¢ reklame widoczng z miejsc dostgpnych publicznie
umieszczang na pojazdach i przyczepach stuzacych wytacznie funkcji reklamowej, zaparkowanych na
terenie miasta;

18) reklamie wielkopowierzchniowej - nalezy przez to rozumie¢ tablicg reklamowa wykonang z tkaniny,
tekstyliow, folii oraz innych z tworzyw sztucznych, ktéra umieszczana na elewacji budynku zajmuje wigcej
niz 5m?;

19) systemie informacji miejskiej — nalezy przez to rozumie¢ ujednolicony system informacji, ktory
obejmuje tablice iurzadzenia, stanowigce elementy systemu informacji adresowej, kierunkowej oraz
turystycznej — inne niz znaki drogowe;
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20) szyldzie — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe informujaca
o dziatalnosci prowadzonej na nieruchomosci, na ktorej ta tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe si¢
znajduja;

21) stupie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace urzadzenie reklamowe w ksztalcie walca
bez pod$wietlonej powierzchni ekspozycji reklamys;

22) $cianie Slepej — nalezy przez to rozumie¢ Sciang bez otwordw okiennych lub drzwiowych;

23) tablicy reklamowej — nalezy przez to rozumie¢ przedmiot materialny przeznaczony lub stuzacy
ekspozycji reklamy wraz zjego elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami, o ptaskiej powierzchni
stuzacej ekspozycji reklamy;

24) totemie reklamowym-— nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe, pionowe, wolno stojace na
shupie lub pionowej konstrukcji, na ktorym w gornej czesci, powyzej 2/3 catkowitej wysokosci, usytuowana
jest tres¢ reklamowa lub informacyjna;

25) tréjkacie widocznosci — nalezy przez to rozumie¢ pole widocznosci przy zblizaniu si¢ do skrzyzowania
z drogi podporzadkowanej;

26) urzadzeniu automatycznym — nalezy przez to rozumie¢ obiekt znajdujacy si¢ poza budynkami
i tymczasowymi obiektami budowlanymi, umozliwiajagcy zdalne dostarczanie ustug oraz pelng lub
czg¢sciowa samoobstuge klienta, w szczegdlnos$ci: bankomaty, automaty z zywnoscia, paczkomaty, lodowki
z zywnoscia, panele i stacje dostarczajgce ustugi transportowe;

27) winderze — nalezy przez to rozumie¢ tkaning rozpieta na maszcie niezwigzanym trwale z gruntem;

28) witaczu — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamows, urzadzenie reklamowe ustawione przy wjezdzie
do miejscowosci stuzace powitaniu przyjezdnych, na ktéorym umieszczone sg takie elementy, jak herb
miasta oraz logotypy sponsorow i informacje o lokalnych atrakcjach.

29) witrynie — nalezy przez to rozumie¢ okno wystawowe stuzace ekspozycji towaréw lub ustug lokalu
uzytkowego;

30) wysiegniku — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie stuzace do zamontowania szyldu prostopadle do $cian
elewacji budynku.

2. Pozostale okre$lenia uzyte wuchwale nalezy rozumie¢ zgodnie zich definicjami okre$lonymi
w przepisach odrgbnych.

3. Nazwy wiasne (m.in. ulic, placow i obiektow) - przywolane w tek$cie uchwaty — nalezy rozumie¢
odpowiednio, jako nazwy istniejagce w dniu podjecia uchwaty.

4. Nazwa wlasna obiektu budowalnego, o ile nie stanowi tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego
i nie jest zwigzana z prowadzong dziatalnoscig nie podlega ustaleniom niniejszej uchwaty.

5.Na potrzeby niniejszej uchwaly wprowadza si¢ w granicach administracyjnych miasta podziat
na nastgpujace obszary, ktorych lokalizacje przedstawiono w czeSci graficzne;j:

1) I — Obszar przyrodniczy; (oznaczony kolorem zielonym w Zalagczniku nr 1): tereny parkow, skwerow,
w tym Park Zomierzy Wykletych, Skwer W. Kaszewskiego, Skwer Jana Kochanowskiego — pod Lipa,
skwer przy ul. Bankowej, a takze laséw, nadbrzezy Jeziora Radun i Jeziora Zamkowego, tereny cmentarzy
oraz wszystkie pozostale tereny w granicach administracyjnych Miasta nie ujgte w granicach innych
obszaroéw;
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2) II — Obszar Srédmiesécia; (oznaczony kolorem czerwonym w Zatgczniku nr 1): tereny gtéwnych arterii
miejskich — ul. Kilinszczakéw od skrzyzowania z ul. Gen. W. Andersa do Ronda Niepodleglosci oraz ul
Wojska Polskiego do toréw kolejowych tworzacych granice miedzy terenami intensywnie zabudowanymi
aterenami zabudowanymi ekstensywnie wraz zinnymi przylegltymi ulicami tworzacymi zabudowa
$rodmiejska lub bezposrednio przyleglymi do tej zabudowy, ul. Kosciuszkowdéw od skrzyzowania ul.
Kilinszczakow do Ronda Solidarnosci wraz z przylegla zabudowg iulicami tworzacymi zabudowe
srodmiejska lub bezposrednio do niej przylegtymi, ul. Tysigclecia wraz ul. 1-go Maja i przyleglymi do
granicy tworzonej przez tory kolejowe, ulice graniczne — zewng¢trzne dla terenu Srédmiejskiego: ul. Bracka,
Orla, Kolejowa, Jozefa Pitsudskiego oraz budynki o wysokich walorach architektonicznych kosciot pw.
s§w. Mikotaja z otoczeniem, Pl. Wolnos$ci z otaczajacg go zabudowa, dawne gimnazjum jezuickie (ob.
Liceum Ogo6lnoksztatcace nr 1) z otoczeniem, ko$ciol pw. Sw. Antoniego, zespot sadu oraz historyczna
zabudowa w rejonie ul. Sagdowe;j, Orlej i Kosciuszkowcow;

3) III — Obszar Ustug i Przemystu (oznaczony kolorem fioletowym w Zataczniku nr 1) a) tereny produkcyjne,
magazynowe i sktadowe, tereny handlu wielkopowierzchniowego, tereny kolejowe i transportowe;

4)IV — Obszar Zurbanizowany (oznaczony kolorem zoltym w Zataczniku nr 1): terenu zabudowy
mieszkaniowej jednorodzinnej oraz wielorodzinnej, tereny zabudowy tworzacej pierzeje uliczne oraz
ksztattowanej w sposob swobodny, tereny z mozliwoscig rozwoju zabudowy;

5) V — Tereny wytaczone ustawami odrgbnymi.

Rozdzial 2.
Ustalenia ogolne dotyczace tablic reklamowych, urzadzen reklamowych i szyldéw oraz ogrodzen i malej
architektury w obrebie wszystkich obszarow

§ 5. W granicach administracyjnych Miasta Walcz wprowadza si¢ ustalenia ogodlne obowiazujace
dla wszystkich obszaréw z wylgczeniem terendow zamknigtych.

§ 6. 1. W zakresie sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych oraz szyldow w obrgbie
wszystkich obszarow ustala si¢ sytuowanie tablic reklamowych, urzadzen reklamowych i szyldow w sposob
niezakrywajacy istotnych elementéw idetali architektonicznych, takich jak gzymsy, obramienia, elementy
rzezbiarskie, elementy malarskie oraz stolarki okienne i drzwiowe, a takze tablice z nazwami ulic i numerami
porzadkowymi budynkow.

2. W zakresie sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych w obrebie wszystkich obszarow
dopuszcza sie:

1) sytuowanie miejskich stupéw reklamowych z wylaczeniem obszaru przyrodniczego;

2) sytuowanie na wiatach przystankow autobusowych maksymalnie 2 urzadzen typu citylight,
lub maksymalnie dwdéch gablot lub tablic reklamowych, ktore moga by¢ dwustronne lub jednostronne;

3) lokalizowanie jednej gabloty przy dzialalno$ci gastronomicznej z oferta, jedynie przy $cianie budynku lub
wejsciu do lokalu, przy czym powierzchnia takiej gabloty nie moze mie¢ powierzchni wigkszej niz 1m?;

4) lokalizowanie jednego potykacza o wysoko$ci do 1 m  wsposob nieutrudniajagcy ruchu pieszych
i rowerzystow, wystawianego jedynie w czasie otwarcia lokalu z dziatalnoscig gospodarcza;

5) stosowanie odcieni: bieli, szaro$ci, bezu, brazu i czerni w zakresie kolorystyki elementéw konstrukcyjnych
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych;

6) sytuowanie tablic reklamowych iurzadzen reklamowych, w tym no$nikow pneumatycznych w miejscu
organizowania imprez kulturalno - o$wiatowych (oraz na obiektach zwigzanych z prowadzeniem imprez
miejskich) na czas trwania imprez;

7) sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych promujacych imprezy kulturalno — o$wiatowe;
a) na nie wiecej niz 30 dni przed ich rozpoczgciem i 7 dni po ich zakonczeniu;
b) za zgoda wlasciciela nieruchomosci;

8) sytuowanie baneru sprzedazy nieruchomosci na czas trwania robot budowlanych lub w formie nadrukéw na
siatkach ochronnych umieszczanych na rusztowaniach, jednak nie moze ona stanowi¢ wigcej niz 30% tej
siatki;
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9) sytuowanie baneru sprzedazy nieruchomosci:

a) w oknie, witrynie sprzedawanej nieruchomos$ci o powierzchni nie wigkszej niz 50% powierzchni tej
witryny lub okna;

b) na nieruchomosci niezabudowanej w formie urzadzenia wolnostojacego o maksymalnej wysokosci 2,5m
i powierzchni reklamy do 5 m?;

¢) na ogrodzeniu nieruchomosci o powierzchni nieprzekraczajacej powierzchni jednego przgsta ogrodzenia;

10) sytuowanie plakatow wyborczych i banerow wyborczych zgodnie z art. 109 § 1 ustawy z dnia 5 stycznia
2011 r. Kodeksu wyborczego;

11) lokalizowania reklamy na parasolach oraz meblach ogrodowych stanowiacych wyposazenie lokalu
gastronomicznego.

3. W zakresie sytuowania tablic reklamowych, urzadzen reklamowych iszyldow w obrgbie wszystkich
obszaréw zakazuje sie:

1) lokalizowania urzadzen itablic reklamowych, wtym szyldow w miejscach iw sposob zagrazajacy
bezpieczenstwu ruchu drogowego w tym: na ogrodzeniach na wysokosci tzw. ,.trojkatéw widocznosci”,
w odlegtosci 10 metréw od skrzyzowan, przejazdow kolejowych i torowisk oraz na ptotach i urzadzeniach
shluzacych zachowaniu bezpieczenstwa i sprawnosci technicznej przejazdoéw kolejowych;

2) instalowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na budynkach objetych jedng z form ochrony
zabytkow okreslong w obowiazujacej ustawie o ochronie zabytkow i opiece nad zabytkami z wylaczeniem
czasu remontu, przy czym jesli otoczenie nieruchomosci rowniez stanowi zabytek, zakazuje si¢ stosowania
instalowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na nieruchomosci i ogrodzeniu;

3) stosowania tablic iurzadzen z wykorzystaniem projekcji $wietlnych z elementami ruchomego $wiatla,
swiatla pulsacyjnego, $wiatla bltyskowego;

4) stosowania 1 lokalizowania reklamy obwoznej;
5) stosowania murali reklamowych;
6) umieszczania tablic i urzadzen reklamowych:
a) na mostach, wiaduktach i ktadkach;
b) na terenach wod,
c¢) na drzewach i w zasiggu ich koron;
d) na shupach energetycznych, linii transferowych i innych urzadzeniach infrastruktury technicznej;
e) na elementach matej architektury;
f) na stupach i urzadzeniach nalezacych do Systemu Informacji Miejskiej;
g) w sposob zaktocajacy dzialanie monitoringu miejskiego;
h) balustradach, balkonach, loggiach;
i) na terenach obiektow sakralnych, terenach cmentarzy;

7) umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w tym baneréw reklamowych innych niz szyld
na ogrodzeniach i ptotach nieruchomosci.

§ 7. W rozumieniu niniejszej uchwaty za reklameg i no$niki reklamowe nie uznaje sig:

1) tablic informacyjnych o realizacji inwestycji finansowanych ze $rodkow publicznych o wielkosci zgodnej
z przepisami odrebnymi oraz tablic o charakterze edukacyjnym;

2) informacje o wlascicielu lub operatorze tablicy, urzadzenia reklamowego lub innego urzadzenia, takiego
jak w szczegdlnosci: bankomat, automat do sprzedazy napojow lub przekasek, informacji o metodach
ptatnosci, ktorej powierzchnia nie przekracza 0,40 m?;

3) tabliczki informacyjnej umieszczanej w oknie informujacej o godzinach otwarcia lokalu, ktorej
powierzchnia nie przekracza 0,4 m?;
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4) tabliczek o formacie B1 (0,707 x 1,0m) informujgcych o $wiadczonych ustugach na terenie nieruchomosci,
na ktorej prowadzona jest dziatalno$¢ np. napis ,,wjazd”, “wyjazd” zawierajacym logotyp, strzatke
kierunkows.

5) dekoracji miejskich, w tym witaczy;
6) murali artystycznych oraz informacji o sponsorze takiego muralu;
7) tablic informacyjnych dotyczacych zabytkow;

8) tablic informacyjnych i urzadzen informacyjnych zlokalizowanych na obiektach sportowych informujacych
o sponsorach druzyn sportowych korzystajacych z tych obiektow;

9) tablic informacyjnych umieszczanych na obiektach malej architektury informujacych o fundatorze takiego
obiektu;

10) tablic informacyjnych, map umieszczanych na urzadzeniach trwale zwigzanych z gruntem i urzadzen
bedacych czescia systemu informacji miejskie;j.

§ 8. Podawane w niniejszej uchwale gabaryty oraz wymiary wszelkich urzadzen reklamowych posiadajg
dopuszczalng tolerancje +/-5%.

§ 9. W zakresie standardow jako$ciowych: wszystkie tablice reklamowe, urzadzenia reklamowe, a takze
szyldy musza by¢ wykonywane z nalezyta staranno$cia, przy zastosowaniu wysokiej jakosci materiatow,
montowane w sposOb niezagrazajacy zyciu i bezpieczenstwu.

§ 10. Urzadzenia reklamowe, tablice reklamowe oraz szyldy nakazuje sig:
1) utrzymywaé w nalezytym stanie estetycznym i technicznym. W szczego6lnosci dotyczy to:

a) utrzymania w kompletnosci i czytelno$ci tablic i urzadzen reklamowych oraz szyldéw tj. bez ubytkow,
znieksztalcen, odpryskoéw, wgniecen. Tablice reklamowe, urzadzenia reklamowe i szyldy reklamowe
nie moga by¢ wyplowiate, rozmyte, ani zniszczone,

b) mocowania w sposob trwaty i docelowy, czyli bez brakéw w elementach mocujacych, takich jak sruby,
wkrety, kleje oraz z nalezyta staranno$cia zabezpieczy¢ i zamaskowac¢ elementy mocujace i okablowanie,

c¢) utrzymania w funkcjonalnosci technicznej, w szczegolnosci z pelni dzialajacym oswietleniem, jesli
dotyczy,

d) sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych zgodnie z podziatami architektonicznymi
obiektu budowlanego, w szczeg6élnosci wysrodkowanie albo wyjustowanie wzgledem okien i drzwi oraz
krawedzi elewacji;

2) usuwaé w czasie 60 dni od momentu zakonczenia dziatalnosci prowadzonej przez podmiot gospodarczy na
danej nieruchomosci.

§ 11. PrzepisoOw niniejszej uchwaty nie stosuje si¢ do upowszechniania informacji wylacznie: trwale
upami¢tniajgcej osoby oraz do instytucji lub wydarzen, o charakterze religijnym, zwigzanym z dziatalno$cia
kos$ciotow lub innych zwigzkéw wyznaniowych, jezeli tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe sytuowane
sa w granicach terenow uzytkowanych jako miejsca kultu i dziatalno$ci religijnej oraz terenéw zamknigtych
ustanowionych decyzjami ministra wlasciwego do spraw obrony narodowe;.

§ 12. W zakresie zasad i standardow stosowania ogrodzen dla terenu Gminy Miejskiej Walcz zakazuje si¢
stosowania nieazurowanych ogrodzen nieruchomosci w obszarach tzw. trojkata widocznosci.

§ 13. W zakresie zasad i standardow stosowania i lokalizowania obiektow matlej architektury dla terenu
Gminy Miejskiej Walcz zakazuje si¢ lokalizowania tych obiektéw w sposéb utrudniajacy komunikacj¢ piesza,
rowerowa i samochodowa.

Rozdzial 3.
Ustalenia szczeg6lowe dotyczace tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w granicach obszaru I -
OBSZAR PRZYRODNICZY

§ 14. W zakresie zasad i warunkéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych niebedacych
szyldami, ich gabarytow, standardow jako$ciowych oraz rodzajéw materiatow, z jakich moga by¢ wykonane:

1) dopuszcza sie:
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a) lokalizowanie masztow flagowych zbanerem reklamowym w formie flagi jedynie przy obiektach
sportowych, w liczbie nie wickszej niz 6 na jednej nieruchomosci;

b) lokalizowanie tablic informacyjnych na parterze budynku od wewnetrznej strony okna, szyby, witryny,
przy czym powierzchnia ekspozycji reklamy nie moze zajmowaé wigcej niz 30% powierzchni okna,
szyby, witryny;

c¢) stosowanie reklamy w formie wyklejania szyb, okien, witryn w lokalach niemieszkalnych znajdujacych
si¢ na parterze budynku, kioskach, pawilonach sprzedazy ulicznej, przy czym powierzchnia wyklejenia
nie moze wynosic¢ wiecej niz 30% tej szyby;

d) stosowanie reklamy w formie wyklejania szyb, okien, witryn w lokalach niemieszkalnych:
- folig matowa, mrozona, mleczng do 100% powierzchni tych okien, szyb i witryn,

- folia matowg, mrozong, mleczng do 100% powierzchni tych okien, szyb iwitryn zuzyciem
jednokolorowych, oddzielnych znakéw, symboli lub liter zajmujacych do 20% oklejanej szyby,
witryny, okna

e) wystawianie maksymalnie 2 winderow w godzinach otwarcia lokalu;

f) lokalizowania reklamy na urzadzeniach automatycznych w formie oddzielnych znakéw lub liter lub
znakow 1 liter umieszczonych na tle w odcieniach czerni, bieli, szarosci i bezu jednak nie zajmujacych
Tacznie wiecej niz 1m2 powierzchni takiego urzadzenia;

g) lokalizowania pylonow cenowych stacji benzynowych
- 0 wysokosci do 5 metrow;
- w liczbie 1 dla jednej stacji benzynowej;
- umieszczanych na nieruchomosci, na ktorej ta stacja si¢ znajduje.
2) zakazuje sie:
a) stosowania pylonéw reklamowych niebedacych pylonami cenowymi;
b) stosowania billboardow;
c) stosowania totemow reklamowych;
d) sytuowania wolnostojacych obiektow typu citylight;
e) stosowania pneumatycznych urzadzen reklamowych;
f) stosowania reklamy wielkopowierzchniowej;
g) stosowania wolnostojacych ekspozytoréw innych niz dopuszczonych w §14.1.
§ 15. W zakresie zasad i warunkdéw sytuowania szyldéw, ich gabarytow oraz liczby:
1) dopuszcza sig:

a) lokalizowanie maksymalnie dwoch rodzajow szyldow i dodatkowo jednego szyldu w formie szyldu
semaforowego umieszczanego na wysiggniku prostopadle do §ciany budynku na wysokosci od 2,5m do
4m od poziomu terenu, jednak w odleglosci nie mniejszej niz 3 metry od innego szyldu semaforowego;

b) lokalizowanie szyldow w formie tablicy, kasetonu, neonu Iub odrgbnych liter, badz znakow
umieszczanych plasko na elewacji, rownolegle do budynku oraz w obrgbie pasa ekspozycyjnego,
w liczbie nie wigkszej niz 1 dla jednej dziatalnos$ci gospodarczej prowadzonej w budynku, przy czym:

-jesli w obrebie pasa ekspozycyjnego budynku, w ktorym zlokalizowane sa jedynie dziatalno$ci
gospodarcze znajdowa¢ ma si¢ wigcej niz 1 szyld nalezy lokalizowac¢ je w sposéb ujednolicony
o jednakowych wymiarach, z tolerancja +/-5%;

c) lokalizowanie zestawu szyldow réznych podmiotéw umieszczanych plasko na elewacji w zwartej
kompozycji tablic, kasetonow, liter przestrzennych lub znakow o jednakowych wymiarach, ktore
umieszczane beda przy wejsciu do budynku, kiosku ulicznego, pawilonu sprzedazy w przypadku, gdy
w budynku znajduje si¢ wiele dziatalnosci gospodarczych majacych jedno, wspdlne wejscie do budynku;
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d) lokalizowanie szyldow w witrynie lub szybie lokalu niemieszkalnego, jednak o powierzchni nie wigkszej
niz 30% tej witryny lub szyby lubpo zewngtrznej stronie o$cieza drzwi, jednak o powierzchni
nie wiekszej niz 20% powierzchni tego oscieza;

e) lokalizowanie szyldow w formie tablicy, kasetonu, neonu, ptaskich liter lub znakéw umieszczanych nad
oknami ostatniej kondygnacji tego budynku, jesli w budynku prowadzona jest wylgcznie jedna
dziatalno$¢ gospodarcza;

f) lokalizowanie szyldow w formie tablicy lub kasetonu umieszczanego na ogrodzeniu budynku
w przypadku jesli budynek nie znajduje w bezposrednim sgsiedztwie ulicy:

- powierzchni szyldu nie wigkszej niz 50 % przesta ogrodzenia;

- w przypadku umieszczania szyldu na shupku ogrodzenia — rowniez o powierzchni nie wigkszej niz
50% powierzchni tego stupka;

- w przypadku kilku szyldow umieszczanych na ogrodzeniu ich taczna powierzchnia nie moze wynosié¢
wigcej niz 50% powierzchni przesta ogrodzenia, ktore lokalizowa¢ nalezy w formie zwartej
kompozycji o ujednoliconej formie i jednakowej wielkosci;

g) lokalizowanie plakatow na stupach ogloszeniowych.
2) Zakazuje si¢ stosowania innych rodzajoéw szyldow niz dopuszczonych w §15 pkt. 1.

Rozdzial 4.
Ustalenia szczegolowe dotyczace tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w granicach obszaru II -
OBSZAR SRODMIESCIA

§ 16. W zakresie zasad i warunkéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych niebedacych
szyldami, ich gabarytow, standardow jakos$ciowych oraz rodzajow materiatow, z jakich moga by¢ wykonane:

1) dopuszcza sie:

a) lokalizowanie tablic informacyjnych na parterze budynku od wewngtrznej strony okna, szyby, witryny,
przy czym powierzchnia ekspozycji reklamy nie moze zajmowac wigcej niz 30% powierzchni tego okna,
szyby lub witryny,

b) stosowanie reklamy w formie wyklejania szyb, okien, witryn w lokalach niemieszkalnych znajdujacych
si¢ na parterze budynku, kioskach, pawilonach sprzedazy ulicznej, przy czym powierzchnia wyklejenia
nie moze wynosic¢ wiecej niz 30% tej szyby,

¢) stosowanie reklamy w formie wyklejania szyb, okien, witryn w lokalach niemieszkalnych:
- folig matowa, mrozona, mleczng do 100% powierzchni tych okien, szyb 1 witryn;

- folia matowg, mrozong, mleczng do 100% powierzchni tych okien, szyb iwitryn zuzyciem
jednokolorowych, oddzielnych znakéw, symboli lub liter zajmujacych do 20% oklejanej szyby,
witryny, okna;

d) wystawianie maksymalnie 2 winderow zreklamg prowadzonej dziatalno$ci w godzinach otwarcia
lokalu;

e) lokalizowanie reklamy na urzadzeniach automatycznych w formie oddzielnych znakoéw lub liter,
umieszczonych na tle w odcieniach czerni, bieli, szaro$ci i bezu, przy czym, nie moze by¢ wigksza niz
1m?;

f) lokalizowania pylonéw cenowych stacji benzynowych:
- 0 wysokosci do 5 metrow;
- w liczbie 1 dla jednej stacji benzynowej;
- umieszczanych na nieruchomosci, na ktorej ta stacja si¢ znajduje;

g) lokalizowanie reklamy wielkopowierzchniowej, banneru, billboardu umieszczanej na S$cianie $lepej
budynku wielorodzinnego;

- jedynie w formie prostokata;
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- 0 powierzchni 20% tej elewacji,
- umieszczanych od 1,5 m do 2 metrow od gzymsu budynku.
2) zakazuje sie:
a) stosowania pylonow reklamowych niebedacych pylonami cenowymi;
b) stosowania totemow reklamowych;
¢) stosowania wolnostojacych obiektow typu citylight;

d) stosowania pneumatycznych urzadzen reklamowych innych niz stosowanych w trakcie imprez
kulturalno- o§wiatowych;

e) stosowania masztow flagowych z banerem reklamowym.

f) stosowania wolnostojgcych ekspozytoréw innych niz dopuszczonych w §16 pkt 1.

§ 17. W zakresie zasad 1 warunkoéw sytuowania szyldow, ich gabarytow oraz liczby:
1) dopuszcza sie:

a) lokalizowanie maksymalnie dwéch rodzajéw szyldow i dodatkowo jednego szyldu w formie szyldu
semaforowego umieszczanego na wysiegniku prostopadle do sciany budynku na wysokosci od 2,5m do
4m od poziomu terenu, jednak w odlegto$ci nie mniejszej niz 3 metry od innego szyldu semaforowego,

b) lokalizowanie szyldow w formie tablicy, kasetonu, neonu lub odrgbnych liter, badz znakow
umieszczanych plasko na elewacji, rownolegle do budynku oraz w obrgbie pasa ekspozycyjnego,
w liczbie nie wigkszej niz 1 dla jednej dziatalnosci gospodarczej prowadzonej w budynku, przy czym:

-jesli w obrebie pasa ekspozycyjnego budynku, w ktorym zlokalizowane sg jedynie dziatalno$ci
gospodarczej znajdowa¢ ma si¢ wigcej niz 1 szyld nalezy lokalizowaé je w sposob ujednolicony
o0 jednakowych wymiarach, z tolerancja +/-5%,

c) lokalizowanie zestawu szyldow réznych podmiotéw umieszczanych plasko na elewacji w zwartej
kompozycji tablic, kasetondéw, liter przestrzennych lub znakéw o jednakowych wymiarach, ktore
umieszczane beda przy wejsciu do budynku, kiosku ulicznego, pawilonu sprzedazy w przypadku, gdy
w budynku znajduje si¢ wiele dziatalnosci gospodarczych majacych jedno, wspodlne wejscie do budynku,

d) lokalizowanie szyldow w witrynie lub szybie lokalu niemieszkalnego prowadzonego na parterze
budynku, jednak o powierzchni nie wigkszej niz 30% tej witryny lub szyby lub po zewnetrznej stronie
oscieza drzwi, jednak o powierzchni nie wickszej niz 20% powierzchni tego oscieza,

e) lokalizowanie szyldow w formie tablicy lub kasetonu umieszczanego na ogrodzeniu budynku
w przypadku jesli budynek nie znajduje w bezposrednim sasiedztwie pasa drogowego:

- powierzchni szyldu nie wigkszej niz 50 % przesta ogrodzenia,

- w przypadku umieszczania szyldu na stupku ogrodzenia — réwniez o powierzchni nie wigkszej niz
50% powierzchni tego stupka,

- w przypadku kilku szyldow umieszczanych na ogrodzeniu ich taczng powierzchnia nie moze wynosi¢
wigcej niz 50% powierzchni przesta ogrodzenia, ktore lokalizowaé nalezy w formie zwartej
kompozycji o ujednoliconej formie i jednakowej wielkosci.

2) zakazuje si¢ stosowania innych rodzajow szyldéw niz dopuszczonych w uchwale w §17 pkt 1.

Rozdzial 5.
Ustalenia szczegélowe dotyczace tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w granicach obszaru III —
OBSZAR USLUG I PRZEMYSLU

§ 18. W zakresie zasad i warunkdéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych niebedacych
szyldami, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatow, z jakich mogg by¢ wykonane:

2) dopuszcza sie:

a) lokalizowanie masztow flagowych z banerem reklamowym w formie flagi przy nieruchomosci, ktorej
reklama dotyczy w liczbie nie wigkszej niz 6,
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b) lokalizowanie tablic informacyjnych od wewngtrznej strony okna, szyby, witryny,

c) stosowanie reklamy w formie wyklejania szyb, okien, witryn w lokalach niemieszkalnych, kioskach,
pawilonach sprzedazy uliczne;j,

d) wystawianie maksymalnie 4 winderéw z reklamg prowadzonej dziatalnoéci w godzinach otwarcia lokalu,

e) lokalizowanie reklamy wielkopowierzchniowej, baneru, billboardu z logotypem umieszczanej na
elewacji budynku, w ktorym prowadzona jest reklamowana dzialalnos¢,

f) lokalizowanie reklamy wiclkopowierzchniowej, baneru, billboardu umieszczanej na S$cianie $lepej
budynku wielorodzinnego:

- jedynie w formie prostokata,
- 0 powierzchni 20% tej elewacji,
- umieszczanych od 1m do 2 metrow od gzymsu budynku,

g) lokalizowania reklamy na urzadzeniach automatycznych w formie znakoéw, liter, wyklejen, jednak
nie zajmujacych tacznie wiecej niz 20% powierzchni takiego urzadzenia,

h) lokalizowanie pylonow cenowych informujacych o ofercie stacji benzynowych o wysokosci do
12 metrow,

1) lokalizowania totemow reklamowych o wysokosci do 55 metréw,

j) lokalizowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych, jako urzadzen wolnostojacych, trwale
zwigzanych z gruntem:

- w liczbie nie wigkszej niz jedno urzadzenie umieszczane na jednej nieruchomosci;

-w przypadku lokalizacji kilku tablic reklamowych na jednym urzadzeniu wolnostojacym nalezy
zlokalizowac¢ je w formie zwartej kompozycji o jednakowych wymiarach;

- tablica umieszczana na urzadzeniu reklamowym o powierzchni nie wigkszej niz 2m?;
- w przypadku zwartej kompozycji tablic o sumie powierzchni tych tablic nie wiekszej niz 2m?;
- 0 wysokosci do 3 m npt.
§ 19. W zakresie zasad 1 warunkoéw sytuowania szyldow, ich gabarytow oraz liczby:
1) dopuszcza sie:

a) lokalizowanie maksymalnie czterech rodzajow szyldow i dodatkowo jednego szyldu w formie szyldu
semaforowego umieszczanego na wysigegniku prostopadle do $ciany budynku na wysokosci od 2,5m do
4m od poziomu terenu, jednak w odleglo$ci nie mniejszej niz 3 metry od innego szyldu semaforowego,

b) lokalizowanie szyldow w formie tablicy, kasetonu, neonu lub odrgbnych liter, badz znakow
umieszczanych plasko na elewacji, rownolegle do budynku oraz w obrgbie pasa ekspozycyjnego,
w liczbie nie wigkszej niz 1 dla jednej dziatalnos$ci gospodarczej prowadzonej w budynku, przy czym:

-jesli w obrgbie pasa ekspozycyjnego budynku, w ktéorym zlokalizowane sa jedynie dziatalnos$ci
gospodarczej znajdowa¢ ma si¢ wigcej niz 1 szyld nalezy lokalizowaé je w sposob ujednolicony
o jednakowych wymiarach, z tolerancja +/-5%,

c) lokalizowanie zestawu szyldow réznych podmiotéw umieszczanych plasko na elewacji w zwartej
kompozycji tablic, kasetonéw, liter przestrzennych Iub znakow o jednakowych wymiarach, ktore
umieszczane beda przy wejsciu do budynku, kiosku ulicznego, pawilonu sprzedazy w przypadku, gdy
w budynku znajduje si¢ wiele dziatalnosci gospodarczych majacych jedno, wspdlne wejscie do budynku

d) lokalizowanie szyldéw w witrynie lub szybie lokalu niemieszkalnego,

e) lokalizowanie szyldow w formie tablicy, kasetonu, neonu, ptaskich liter lub znakéw umieszczanych nad
oknami ostatniej kondygnacji tego budynku, jesli w budynku prowadzona jest wylgcznie jedna
dziatalno$¢ gospodarcza,

f) lokalizowanie szyldow w formie tablicy lub kasetonu umieszczanego na ogrodzeniu budynku
w przypadku jesli budynek nie znajduje w bezposrednim sgsiedztwie ulicy:
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- powierzchni szyldu nie wigkszej niz 50 % przesta ogrodzenia,

- w przypadku umieszczania szyldu na shupku ogrodzenia — rowniez o powierzchni nie wigkszej niz
50% powierzchni tego stupka,

- w przypadku kilku szyldow umieszczanych na ogrodzeniu ich taczng powierzchnia nie moze wynosi¢
wigcej niz 50% powierzchni przgsta ogrodzenia, ktére lokalizowa¢ nalezy w formie zwartej
kompozycji o ujednoliconej formie i jednakowej wielkoS$ci.

Rozdzial 5.
Ustalenia szczegétowe dotyczgce tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w granicach obszaru IV —
OBSZAR ZURBANIZOWANY

§ 20. W zakresie zasad i warunkéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych niebedacych
szyldami, ich gabarytow, standardow jakos$ciowych oraz rodzajow materiatow, z jakich moga by¢ wykonane:

1) dopuszcza sie:

- lokalizowanie maksymalnie czterech rodzajow szyldoéw i dodatkowo jednego szyldu w formie szyldu
semaforowego umieszczanego na wysiegniku prostopadle do sciany budynku na wysokosci od 2,5m do
4m od poziomu terenu, jednak w odlegto$ci nie mniejszej niz 3 metry od innego szyldu semaforowego,

- lokalizowanie masztow flagowych z banerem reklamowym w formie flagi przy nieruchomosci, ktorej
reklama dotyczy w liczbie nie wi¢kszej niz 6;

- lokalizowanie tablic informacyjnych od wewnegtrznej strony okna, szyby, witryny,

- stosowanie reklamy w formie wyklejania szyb, okien, witryn w lokalach niemieszkalnych, kioskach,
pawilonach sprzedazy ulicznej,

- wystawianie maksymalnie 4 winderéw zreklamg prowadzonej dziatalnosci w godzinach otwarcia
lokalu,

- lokalizowanie reklamy wielkopowierzchniowej, baneru, billboardu z logotypem umieszczanej na
elewacji budynku, w ktérym prowadzona jest reklamowana dziatalno$¢,

- lokalizowanie reklamy wielkopowierzchniowej, banneru, billboardu umieszczanej na $cianie $lepej
budynku wielorodzinnego;

- jedynie w formie prostokata;
- 0 powierzchni 20% tej elewacji,
- umieszczanych od 1,5 m do 2 metrow od gzymsu budynku;

- lokalizowanie reklamy na urzadzeniach automatycznych w formie znakéw, liter, wyklejen, jednak
nie zajmujacych lacznie wigcej niz 20% powierzchni takiego urzadzenia,

- lokalizowanie pylonéw cenowych informujacych o ofercie stacji benzynowych o wysokosci do
5 metrow;

3) zakazuje sie:

a) stosowania pylonow reklamowych niebedacych pylonami cenowymi;

b) stosowania totemow reklamowych;

¢) stosowania reklamy pneumatycznej;

d) sytuowania wolnostojacych obiektow typu citylight;

e) stosowania wolnostojacych ekspozytorow innych niz dopuszczonych w §20.1.

§ 21. W zakresie zasad i warunkdéw sytuowania szyldéw, ich gabarytow oraz liczby:
1) dopuszcza sie:

a) lokalizowanie maksymalnie czterech rodzajow szyldow i dodatkowego szyldu w formie szyldu
semaforowego umieszczanego na wysiegniku prostopadle do $ciany budynku na wysokosci od 2,5m do
4m od poziomu terenu, jednak w odleglosci nie mniejszej niz 3 metry od innego szyldu semaforowego



Dziennik Urzgdowy Wojewddztwa Zachodniopomorskiego -12- Poz. 2606

b) lokalizowanie szyldow w formie tablicy, kasetonu, neonu Iub odrgbnych liter, badz znakow
umieszczanych plasko na elewacji, rownolegle do budynku oraz w obrgbie pasa ekspozycyjnego,
w liczbie nie wigkszej niz 1 dla jednej dziatalno$ci gospodarczej prowadzonej w budynku, przy czym:

-jesli w obrebie pasa ekspozycyjnego budynku, w ktorym zlokalizowane sa jedynie dziatalno$ci
gospodarczej znajdowa¢ ma si¢ wigcej niz 1 szyld nalezy lokalizowaé je w sposob ujednolicony
o jednakowych wymiarach, z tolerancja +/-5%;

c) lokalizowanie zestawu szyldow réznych podmiotéw umieszczanych plasko na elewacji w zwartej
kompozycji tablic, kasetonow, liter przestrzennych lub znakoéw o jednakowych wymiarach, ktore
umieszczane beda przy wejsciu do budynku, kiosku ulicznego, pawilonu sprzedazy w przypadku, gdy
w budynku znajduje si¢ wiele dziatalnosci gospodarczych majacych jedno, wspdlne wejscie do budynku

d) lokalizowanie szyldow w witrynie lub szybie lokalu niemieszkalnego prowadzonego na parterze
budynku, jednak o powierzchni nie wigkszej niz 30% tej witryny lub szyby lub po zewngtrznej stronie
oscieza drzwi, jednak o powierzchni nie wigkszej niz 20% powierzchni tego o$cieza,

e) lokalizowanie szyldow w formie tablicy, kasetonu, neonu, ptaskich liter lub znakéw umieszczanych nad
oknami ostatniej kondygnacji tego budynku, jesli w budynku prowadzona jest wylgcznie jedna
dziatalno$¢ gospodarcza,

f) lokalizowanie szyldow w formie tablicy lub kasetonu umieszczanego na ogrodzeniu budynku
w przypadku jesli budynek nie znajduje w bezposrednim sgsiedztwie ulicy:
- powierzchni szyldu nie wigkszej niz 50 % przgsta ogrodzenia,

- w przypadku umieszczania szyldu na shupku ogrodzenia — rowniez o powierzchni nie wigkszej niz
50% powierzchni tego stupka,

- w przypadku kilku szyldow umieszczanych na ogrodzeniu ich taczna powierzchnia nie moze wynosi¢
wiecej niz 50% powierzchni przesta ogrodzenia, ktére lokalizowa¢ nalezy w formie zwartej
kompozycji o ujednoliconej formie i jednakowej wielkosci.

2) zakazuje sie:
a) stosowania totemow reklamowych;
b) stosowania reklamy pneumatycznej;
¢) sytuowania wolnostojacych obiektow typu citylight;
d) stosowania wolnostojacych ekspozytoréw innych niz dopuszczonych w §21 ust. 1.

Rozdzial 4.
Warunki dostosowania

§ 22. 1. Zawarte w uchwale zakazy, zasady, warunki znajduja zastosowanie do tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych od dnia wejscia w zycie uchwaty.

2. Tablice reklamowe iurzadzenia reklamowe oraz szyldy istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaty
nalezy dostosowa¢ do zawartych w uchwale zakazoéw, zasad i warunkow w terminie 12 miesi¢cy od wejscia
w zycie niniejszej uchwaty.

3. Dostosowanie moze nastgpi¢ przez dokonanie zmiany formy tablicy reklamowej albo urzadzenia
reklamowego zgodnie z wymaganymi uchwata parametrami poprzez zmniejszenie, przycigcie, zdjecie czesci
tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, wymiane materialu, z ktérego tablica reklamowa lub
urzadzenie reklamowe jest wykonane, demontaz tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego.

§ 23. Traci moc uchwata Nr VIII/LIX/489/22 Rady Miasta Walcz z dnia 27 wrze$nia 2022 r. w sprawie
ustalenia zasad 1warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych iurzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materialow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, na terenie Miasta Watcz
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§ 24. Niniejsza Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia jej ogloszenia w Dzienniku
Urzgdowym Wojewodztwa Zachodniopomorskiego.

Przewodniczacy Rady Miasta Watcz

Dariusz Szalla
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Zatacznik Nr 1 do uchwaty Nr IX/XVI/150/25
Rady Miasta Walcz
z dnia 27 maja 2025 1.

Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz szyldow na terenie Gminy Miejskiej Watcz

Legenda

— Granica Miasta Watcz
\ Tereny wytgczone
Obszar przyrodniczy
Obszar srodmiejski
Obszar ustug i przemystu
Obszar zurbanizowany

—iamnagg ., g
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ZESTAWIENIE UWAG - PROJEKT UCHWALY

Zatacznik Nr 2 do uchwatly Nr IX/XVI/150/25
Rady Miasta Walcz
z dnia 27 maja 2025 r.

w sprawie zasad i warunkéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz szyldow na terenie Gminy Miejskiej Walecz

Nr pisma w Sktadajacy uwage Tre$¢ uwagi Rozstrzygnigcie
LP rejestrze
Pismo dot. mozliwosci umieszczania baneréw reklamowych na | Rozstrzygnigecie Burmistrza:
ogrodzeniach, plotach i balustradach zlokalizowanych przy ul. | Uwaga rozpatrzona negatywnie.
Wojska Polskiego 63, 63a w Walczu w sposdb dotychczasowy. — Zlokalizowane banery i tablice reklamowe dla
,»Nasze bloki sg jednym z tych dobrze zarzadzanych przez Watecka | wskazanego terenu (ul. Wojska Polskiego 63, 63a) sa
Spotdzielnie Mieszkaniowg. Zarzad wzorowo dba o to by | umieszczane w tak samo chaotyczny sposob, jak na
Mieszkafcy wywieszane reklamy w postaci banerow i innych tego typu | innych budynkach i nieruchomosciach w miescie Watcz.
1 RKP.2025.07818 Wspdlnoty materialow byta zgodna z jej przeznaczeniem. Banery sa zawsze
Mieszkaniowej dobrane co do wielkosSci, sa estetycznie wywieszane i nie sa
pstrokate...”.
Rozstrzygniecie Rady Miasta Watcz:
Uwaga rozstrzygnigta negatywnie - odrzucona.
Uwaga dot. §6 ust.3 pkt8 Rozstrzygni¢cie Burmistrza:
Propozycja zmiany zapisow dot. lokalizacji banerow na | Uwaga rozpatrzona cz¢gSciowo pozytywnie
ogrodzeniach placu budowy oraz lokalizacji informacji o sprzedazy | Dodaje si¢ zapis o mozliwosci umieszczenia reklamy na
nieruchomosci. siatce budowlanej na czas trwania budowy, przy czym
»Z powyzszego moze wynika¢ iz tylko wybrane podmioty | reklama moze dotyczy¢ jedynie sprzedazy nieruchomosci
Spéldziclnia g0§p0darqze w Walczu .deq uprawnione Flo ek§pozycji rekllam.y na kt()rej si; znajduje. . .
2 RKP.2025.07888 Mieszkaniowa m.in. biuro po$rednictwa w  obrocie nieruchomo$ciami, | Ograniczenie w umieszczaniu ogloszen o sprzedazy
developerzy” nieruchomo$ci  dotyczyloby w  znacznej mierze

mieszkancow, ktorzy sprzedaja swoje mieszkania na
rynku wtérnym, a nie jedynie deweloperow.

Ponadto informacja (baner) o sprzedazy nieruchomosci
lokalizowana jest z zalozenia jedynie czasowo — do
momentu sprzedazy danej nieruchomo$ci.
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Rozstrzygniecie Rady Miasta Watcz:
Uwaga rozstrzygni¢ta negatywnie - odrzucona.

3 RKP.2025.07888

Spotdzielnia
Mieszkaniowa

Uwaga do §4 ust.1, pkt 18

Zmiana powierzchni reklamy wielkopowierzchniowej do co
najmniej 20m2 (aby eksponowane na ich tresci byly dobrze
widoczne i czytelne)

Rozstrzygnigcie Burmistrza:

Uwaga rozpatrzona negatywnie

Ze stownika poje¢ w uchwale wynika, iz reklama
wielkopowierzchniowa definiowana jest jako ,.tablice
reklamowag wykonang z tkaniny, tekstyliow, folii oraz
innych z tworzyw sztucznych, ktoéra umieszczana na
elewacji budynku zajmuje wigcej niz Sm? “ zatem nie jest
ograniczona wielkosciowo pod wzgledem liczby metrow
kw.

Rozstrzygnigcie Rady Miasta Walcz:
Uwaga rozstrzygnigta negatywnie - odrzucona.

4 RKP.2025.07888

Spotdzielnia
Mieszkaniowa

Uwaga do §16 pkt 20 lit.f)
Zwickszenie powierzchni reklamy na budynkach do 30 — 50%
powierzchni elewacji.

Rozstrzygnigcie Burmistrza:

Uwaga rozpatrzona negatywnie

Obecny ksztatt uchwaty uwzglednia +5% rozbieznoS$ci
wzgledem zapisow uchwaly odnos$nie  wielkosci,
formatow 1 gabarytow. Zwigkszenie powierzchni reklamy
do 30-50% spowoduje pozostawienie stanu istniejacego —
chaosu reklamowego, przesycenia reklama.

Rozstrzygnigcie Rady Miasta Watcz:
Uwaga rozstrzygnigta negatywnie - odrzucona.
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5 RKP.2025.07888

Spotdzielnia
Mieszkaniowa

Uwaga do §20 pkt 1.

,Dopuszczenie mozliwosci lokalizacji reklamy
wielkopowierzchniowej, baneru, bilbordu z logotypem umieszczanej
na elewacji budynku przez wszystkie zainteresowane podmioty”.

Rozstrzygnigcie Burmistrza:

Uwaga rozpatrzona negatywnie.

Z tresci Uchwaty wynika (§20 pkt 1 lit f), iz reklama
wielkopowierzchniowa na innych budynkach niz ta, w
ktérej prowadzona jest dziatalno$¢ jest dopuszczona w
zakresie:

,lokalizowanie reklamy wielkopowierzchniowej, banneru,
billboardu umieszczanej na $cianie S$lepej budynku
wielorodzinnego;

— o powierzchni 20% tej elewacji,

— umieszczanych od 1m do 2 metrow od gzymsu
budynku”

Rozstrzygniecie Rady Miasta Watcz:
Uwaga rozstrzygnieta negatywnie - odrzucona.
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6 RKP.2025.07888

Spotdzielnia
Mieszkaniowa

Uwaga do §20 pkt 1.

»Wykreslenie wyrazenia $cianie $lepej budynku” zastgpienie go
wyrazeniem ,elewacji” albowiem zakaz przestaniania stolarki
okiennej i drzwiowej zostat okreslony w §6 ust 1, zwigkszenie
mozliwej powierzchni ni reklamy do 50% elewacji, jak rowniez
dopuszczenie jej umieszczania od 0.5 do 2 metréw”

Rozstrzygnigcie Burmistrza:

Uwaga rozparzona negatywnie

Otwory  okienne, naswietlacze, S$wietliki  shuza
doswietlaniu pomieszczen na staly i czasowy pobyt ludzi.
Zmiana zapisOw spowodowalaby probe umieszczania
urzadzen reklamowych i tablic reklamowych, w tym
rowniez banerdw np. pomiedzy otworami okiennymi i
drzwiowymi, tuz przy otworach okiennych, co
wplyngtoby zaréwno na estetyke, jak i podstawowa
funkcje — doswietlanie pomieszczen. Zmiana miejsca
umieszczania na 0,5 do 2 metrow wptynie negatywnie na
harmonijne umieszczenie reklam, przy czym tresé
uwzglednia £5% rozbieznosci wzgledem  zapisow
uchwaty.

Rozstrzygnigcie Rady Miasta Walcz:
Uwaga rozstrzygnigta negatywnie - odrzucona.

7 RKP.2025.07888

Spotdzielnia
Mieszkaniowa

Uwaga: ,,dopuszczenie umieszczania bilbordow na dziatce gruntu
niezabudowanym”

Rozstrzygnigcie Burmistrza:

Uwaga rozpatrzona negatywnie

Dopuszczenie umieszczania tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych na niezabudowanych dziatkach
gruntu, gdzie kryterium zezwalajacym na umieszczanie
bilbordéw, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
bedzie jedynie brak zabudowy spowoduje ich nadmierng
eksploatacje w tym aspekcie 1 wykorzystanie
niezabudowanych dziatek gruntu (w ktorych sktad
wchodzg rowniez tereny zieleni) jedynie pod cele
reklamowe.

Rozstrzygniecie Rady Miasta Watcz:
Uwaga rozstrzygni¢ta negatywnie - odrzucona
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Uwaga: Dopuszczenie stosowania billboardow o wymiarach 2,30-

Uwaga uwzgledniona pozytywnie

Spétdzielnia 2,7 x 5-6 metrow
8 RKP.2025.07888 Mieszkaniowa Definicja billboardu zmieniona w stowniku poj¢c.
Uwaga: Rozwazenie zmiany zapisow §21 pkt 1 lit f poprzez dodanie | Rozstrzygniecie Burmistrza:
wyrazenia ,banerow reklamowych”, zwigkszenie powierzchni | Uwaga rozpatrzona negatywnie
szyldu, baneru do 30 — 50% powierzchni ogrodzenia. Podstawowa funkcja ogrodzenia nie jest funkcja
reklamowa. Zwigkszenie powierzchni baneréw do 30 —
50% powierzchni ogrodzenia pozostawi stan istniejacy,
jako nienaruszony.
9 | RKP.2025.07888 Spéldziclnia
Mieszkaniowa

Rozstrzygnigcie Rady Miasta Walcz:
Uwaga rozstrzygnigta negatywnie - odrzucona.
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