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UCHWALA NR VI1/72/2024
RADY GMINY BRZEZINY

z dnia 29 pazdziernika 2024 r.

w sprawie przyjecia "Strategii promocji Gminy Brzeziny na lata 2024-2030"

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 6a, art. 10 f ust. 4 w zwigzku zart. 10 e ust. 1 ustawy zdnia 8 marca
1990 roku o samorzadzie gminnym (Dz. U. z 2024 r. poz. 1465 ze zm.) w zwiazku z art. 9 pkt. 5 ustawy z dnia
6 grudnia 2006 r. o zasadach prowadzenia polityki rozwoju (Dz. U. z2024 r. poz. 324 ze zm.) Rada Gminy
Brzeziny uchwala, co nastgpuje:

§ 1. Przyjmuje si¢ ,,Strategi¢ Promocji Gminy Brzeziny na lata 2024-2030 o tre$ci stanowiacej zatgcznik
do niniejszej uchwaty.

§ 2. 2. Opracowanie Strategii Promocji Gminy Brzeziny zostalo poprzedzone konsultacjami spotecznymi.
§ 3. Wykonanie uchwaly powierza si¢ Wojtowi Gminy Brzeziny.

§ 4. Uchwala wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia jej ogloszenia w Dzienniku Urzgdowym
Wojewodztwa Wielkopolskiego.

Przewodniczaca Rady Gminy Brzeziny
(-) Anna Mituta
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Rady Gminy Brzeziny
z dnia 29 pazdziernika 2024 r.
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1. Wstep

Celem strategicznym promocji jest zapewnienie rozwoju Gminy Brzeziny przy
wykorzystaniu potencjatu miejscowego i szans tkwigcych w otoczeniu oraz tworzenie
wizerunku gminy atrakcyjnej, otwartej, przyjaznej dla jej mieszkancow

i gosci. Obejmuje ona zorganizowane dziatania, polegajgce na:

e dostarczaniu kompleksowych informacji na temat inicjatyw podejmowanych przeziokalne

wtadze samorzgdowe w celu tworzenia warunkow dla pozyskiwania nowych inwestordw,

* prezentowaniu walorow estetycznych i turystyczno — kulturalnych gminy.

Przy opracowywaniu strategii przyjeto zasade maksymalnego wykorzystania
dotychczasowego dorobku promocyjnege gminy. Dzialania promocyjne zostaly
uporzadkowane, usystematyzowane i zmodemnizowane, aby tworzylty spdjny i
zintegrowany wizerunek. Strategia nie ma charakteru szczeg6towego planu reklamowego
ani kreacji kampanii promocyjnej — wyznacza jedynie ogdlne kierunki, ktére postuza jako

baza do dalszych dziatan kreatywnych.

Strategia obejmuje jasno okreélone cele strategiczne, skierowane do
poszczegdlnych grup docelowych, oraz cele operacyjne, kitdre wskazuja, jak dazy¢ do
osiggniecia tych rezultatow. Proponowane rozwigzania majg stuzy¢ jako inspiracja i
podstawa do opracowywania szczegotowych, corocznych planow promocyjnych, w
ramach ktorych powstawac bedg konkretne dziatania dostosowane do mozliwosci gminy.

Prace nad strategig poprzedzono szczegotowg analiza SWOT w aspekcie promocyjnym.

Biorac pod uwage polityke marketingowa - gmina jest produktem, ktéry nalezy
sprzedac inwestorom Krajowym i zagranicznym, mieszkarncom regionu, kraju, turystom i
wszystkim, ktorzy chcieliby tu pozostac i prowadzi¢ dziatalnos¢ gospodarcza, zamieszkac
bad? przyjechac w celach gospodarczo-mieszkaniowo-turystycznych. Opracowany Plan
Promocji pozwoli na zharmonizowanie i usystematyzowanie dziatarh podejmowanych
dotychczas oraz zaplanowanie przysztych inicjatyw. Promocja gminy Brzeziny powinna
iS¢ w parze i uzupetnia¢ inne dokument strategiczny taki jak: Strategie Rozwoju Gminy

Brzeziny.



Dziennik Urzgdowy Wojewddztwa Wielkopolskiego -5- Poz. 9194

Strategia Promocji Gminy Brzeziny lata 2024-2030

2. Partnerzy

Szczegdlng role w zakresie promocji gminy Brzeziny odgrywa wspdélpraca
z instytucjami kultury, oswiaty, sportu i rekreacji. Dziatania organizowane we wspotpracy urzedu
gminy i jego jednostek organizacyjnych (np. Brzezinskie Centrum Kultury i Biblioteka, Gminny
Osrodek Sportu i Rekreacji, Szkoty Podstawowe, Osrodek Pomocy Spotecznej) majg szanse
wiekszego powodzenia i objecia swoim Zzasiegiem wieksze] grupy odbiorcéw. Dziatania
podejmowane przy wspotpracy tych jednostek tworza zardowno promocje wewnetrzng jak i
zewnetrzng, a wiec kreuja klimat gminy atrakcyjnej zaréwno dla mieszkancow jak i gosci.

W promocje gminy nalezy réwniez wigczy¢ organizacje pozarzadowe dziatajgce na je;
terenie. Zarowno Stowarzyszenie Senior 50+, Kolo Emerytéw Rencistow i Inwalidow, Fundacja
Roéowno Wazni, Ochotnicze Straze Pozarne, jaki i Kota Gospodyn Wiegjskich powinny stac sie
elementem sktadowym promocji gminy, a przez podejmowane réznorodne dziatania, kreowac
wszechstronne jej kierunki. Tylko bowiem w przypadku, gdy promocja gminy nie bedzie
dziataniem incydentalnym, lecz bedzie stanowi¢ spdjny system, mozna bedzie mowi¢ o jej

skutecznosci.

3. Analiza SWOT

Prowadzona analiza uwarunkowan zewnetrznych oraz wewnetrznych, w tym zawarta
w posiadaniu przez gminy dokumentach SWOT, pozwala na identyfikacje nastepujacych
najistotniejszych zagrozen i szans oraz mocnych i stabych stron majacych zasadnicze

znaczenie dla proponowanej strategii promocji.

3.1. Mocne strony
- uporzgdkowany urbanistycznie rozwdj gminy;
- mozliwos¢ przeznaczenia znaczgcych srodkow budzetowych na inwestycje;
- bardzo wysoka aktywnos¢ zawodowa mieszkaricéw potaczona z duza
przedsiebiorczoscia;
- powotanie instytucje Brzezinskie Centrum Kultury i Biblioteka w  Brzezinach;
- bogate dziedzictwo kulturowe i historyczne gminy;
- dobrze rozwiniete szkolnictwo, dobra infrastruktura o$wiatowa;

- istniejaca infrastruktura sportowa;
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- duze zalesienie gminy i walory krajobrazowe;

- atrakcyjne walory przyrodnicze i turystyczne ktére przyciagajg turystéw
zainteresowanych wypoczynkiem na fonie natury. Sa to m.in. lasy, jeziora, {gki i trasy piesze
oraz rowerowe. Bliskos¢ przyrody sprzyja rozwojowi turystyki rekreacyjnej i agroturystyki;

- dobrze rozwinieta infrastruktura turystyczna, zaplecze turystyczne, takie jak
pensjonaty, gospodarstwa agroturystyczne, $ciezki rowerowe | piesze oraz obiekty
rekreacyjne, co ulatwia przyciagniecie wiekszej liczby turystow i dalszy rozwdj sektora;

- dziedzictwo kulturowe i tradycje lokalne, ktére moga stanowic atrakcyjng oferte dla
turystow poszukujgcych autentycznych doswiadczen. Lokalne festiwale, wydarzenia
kulturalne i tradycje rekodzielnicze moga by¢ unikalnym elementem promocyjnym;

- bliskos¢ duzych miast, co ulatwia zardéwno turystom, jak i inwestorom dostep do
tego regionu. Dobre potaczenia komunikacyjne zwiekszajg atrakcyjnos¢ gminy dla oséb
szukajgcych odpoczynku poza miastem.

3.2, Stabe strony
- brak marketingowego produktu zwigzanego z dziedzictwem kulturowym;
- wysoka pozycja konkurencyjna sasiednich gmin w pozyskiwaniu srodkow
pomocowych;
- brak wystarczajacej kadry do obstugi zadan promocyjnych:;
- brak rozpoznawalnosci na poziomie krajowym;
- niedostateczna infrastruktura noclegowa i gastronomiczna;
- ograniczone zasoby finansowe;
- brak kompleksowej strategii zarzadzania turystyka

- problemy z dostepem do komunikacji publicznej

3.3. Szanse
- pozyskiwania inwestorow w sferze gospodarczej i branzy turystycznej;
- rozwdj infrastruktury bazy hotelowej i obiektéw gastronomicznych;
- wzrost naktadow finansowych na inwestycje, w tym proekologiczne;
- bliskos¢ duzego rynku zbytu aglomeracji kaliskiej;
- mozliwos¢ korzystania z istniejgcych funduszy strukturalnych i programoéw

rzadowych;
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- mozliwosé kontynuacji realizacji zadan wynikajgcych z przygotowanej strategii
gminy Brzeziny;

- rozw0] turystyki kulturowej, rekreacyjnej.

3.4. Zagrozenia

- Zagrozenie powodziowe gminy;

- brak inwestorow w zakresie infrastruktury turystycznej i rekreacyjnej; - migracja
ludnosci w poszukiwaniu pracy za granicg - szczegdlnie oséb dobrze
wyksztatconych;

- silna konkurencja z innych gmin i regionow;

- zmienne warunki ekonomiczne, wzrost kosztow zycia, inflacja czy inne czynniki
gospodarcze moga wplynac negatywnie na chec inwestowania w turystyke lub
ograniczy¢ wydatki turystow na ustugi rekreacyjne i kulturalne, co zmniejszy
dochody sektora;

- zagrozenia zwigzane ze zmianami klimatycznymi;

- zalezno$¢ od sezonowosci turystyki.

Turystyka w gminie Brzeziny moze by¢ mocno uzalezniona od sezonu letniego, co
ogranicza jej dochodowos¢ przez reszte roku. Niewystarczajgca oferta turystyczna poza
sezonem moze prowadzi¢ do problemow finansowych przedsigbiorcéw z branzy turystycznej
oraz ogranicza¢ mozliwosé generowania stalych dochoddw.

Przeprowadzona analiza wyraznie wskazuje na duze mozliwosci rozwoju
gospodarczego, wykreowania i promociji wizerunku gminy.

Zasadniczymi warunkami sg:

- konsekwentnie i zgodnie z proponowang strategia i innymi przyjetymi przez Rade

Gminy Brzeziny dokumentami strategicznymi dziatanie;

- wprowadzenie zmian majgcych na celu lepsza polityke informacyjna;

- dobra i efektywna wspdltpraca z sasiednimi gminami, powiatami.

Whnioski z analizy SWOT

Aby skutecznie realizowaé strategie promocji gminy Brzeziny, konieczne jest

skoncentrowanie sie na maksymalnym wykorzystaniu mocnych stron, takich jak unikalne
. ________________________________________________|
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walory przyrodnicze, dziedzictwo kulturowe oraz zaangaZowanie spolecznosci
lokalnej. Jednoczes$nie nalezy podejmowac dziatania zmierzajgce do zniwelowania stabosci,
szczegolnie poprzez rozwoj infrastruktury turystycznej i efektywne zarzadzanie promocja

gminy.

Szanse takie jak rozwoj turystyki ekologicznej, pozyskiwanie funduszy unijnych czy
wspdélpraca miedzyregionalna moga znaczaco przyczynic sie do zwiekszenia atrakcyjnosci
gminy. Nalezy jednak pamigta¢ o monitorowaniu zagrozen, w tym konkurencji z innych

regionow oraz zmieniajacych sie warunkow gospodarczych.

Dzieki takiej perspektywie gmina Brzeziny ma szanse nie tylko na rozwdj lokalny,
ale takze na umocnienie swojej pozycji jako atrakcyjnego miejsca do Zzycia, pracy i

wypoczynku.
4. Cele i priorytety

Strategia promocji gminy Brzeziny koncentruje sie na kilku kluczowych obszarach,

ktére razem tworza spojny wizerunek i przyczyniaja sie do zwigkszenia atrakcyjnosci regionu:

1. Budowanie pozytywnego wizerunku gminy — poprzez kreowanie Brzezin jako
miejsca, kitore taczy w sobie nowoczesnos¢é z poszanowaniem tradycji oraz
bogactwa kulturowego i przyrodniczego.

2. Promocja turystyki | dziedzictwa kulturowego - dzigki podkreslaniu
naturalnych walordw gminy, takich jak lasy, tereny rekreacyjne, szlaki turystyczne
oraz dziedzictwo historyczne, w tym lokalne zabytki, a takze wydarzenia
kulturalne i festiwale.

3. Rozwdj gospodarczy gminy — poprzez wspieranie lokalnych przedsiebiorstw
i rolnictwa oraz pozyskiwanie nowych inwestoréw, oferujgc im dogodne warunki
do prowadzenia dziatalnosci gospodarczej, w tym dostep do infrastruktury i
zasobow ludzkich.

4. Integracja i aktywizacja mieszkancow — wspieranie i angazowanie lokalnej
spotecznosci do wspdlpracy w ramach projektéw spolecznych, kulturalnych,

sportowych i ekologicznych, co przyczynia sie do budowania wiezi i wspalnoty.
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5. Innowacje i rozwéj zréwnowazony — promaocja gminy jako regionu otwartego
na nowoczesne rozwigzania technologiczne i proekologiczne, w tym inwestycje w

energie odnawialna, ochrone srodowiska oraz rozwoj infrastruktury.
5. Gléwne obszary dziatan promocyjnych

Strategia promocji gminy Brzeziny opiera sie na zorganizowanych dziataniach w
réznych obszarach, ktdore wzajemnie sie uzupetniajg, zapewniajac Kompleksowa i spojna

komunikacje zarowno z mieszkarncami, jak i partnerami zewnetrznymi
6. Tozsamos¢ marki Gminy Brzeziny

Marka, w kontekscie niniejszego opracowania, odnosi sie do szeroko pojetych,

unikalnych cech Gminy Brzeziny jako produkiu. Jej gtdwne cele to:

a) Ildentyfikacja Gminy — poprzez przekaz marketingowy. ktérego kluczowym
elementem jest rozpoznawalny znak graficzny.

b) Wyrdznienie na tle konkurencji — poprzez budowanie silnej wigzi miedzy produktem
(Gming Brzeziny) a klientem docelowym, czyli turysty, przedsiebiorcg Iub

mieszkancem.

Celem marki jest stworzenie wizerunku miejsca kojarzgcego sig z naturalnym pigknem,
harmonia i zyciem w zgodzie z rytmem przyrody. Marka Brzeziny promuje pelnie zycia w

symbiozie z natura.

Jednym z narzedzi definiujacych tozsamosé marki jest jej personifikacja, czyli
wyobrazenie, jakim cztowiekiem bytaby marka, gdyby miata ciato i $wiadomosé. W tym

kontekscie marka Gminy Brzeziny przedstawia sie nastepujgco:

a) Osobowosc¢ — marka przypomina osobe dojrzalg, $wiadoma swoich wartosci, cenigca
nature, rodzinne tradycje oraz elegancje. Gmina Brzeziny to miejsce, ktére taczy
wiernoécé tradycjom z dbatoscia o $rodowisko, piekno przyrody i ekologie.

b) Profesja — marka utozsamiana jest z nowoczesnym przedsiebiorcg lub samodzielnym
specjalista. Brzeziny wspierajg .eko-przedsiebiorstwa”, innowacyjne firmy oraz

technologie przyjazne srodowisku. Marka przyciaga osoby, ktére cenig mozliwosc
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pracy w spokoju, z dala od zgietku duzych miast, w harmonii z naturg. Gmina stanowi
atrakcyjng lokalizacje dla nowych mieszkaricow — przedsiebiorcow, ktérzy stopniowo
przenosza swojg dziatalnosc¢ w ten region.

c) Pasje — marka reprezentuje osobe petng pasji, ktora ceni historie, stabilizacje oraz
kameralnos¢ w naturalnym otoczeniu, a jednoczesénie aktywnie spedza czas na fonie
natury. Brzeziny oferujg bogate mozliwosci rekreacyjne, takie jak rower, piesze
wycieczki czy sporty, dzieki bliskosci obszarow Natura 2000, rezerwatow i kapielisk.

d) Styl zycia — marka zamieszkuje w czystym, zadbanym i kameralnym domu otoczonym
zielenig, co odzwierciedla priorytet Gminy Brzeziny, jakim jest troska o srodowisko i

dbatos¢ o estetyke otoczenia.

Marka Gminy Brzeziny buduje wizerunek miejsca, ktore harmonijnie fgczy nowoczesnosc,

innowacyjnosc i ekologie z tradycja, pieknem przyrody oraz spokojnym stylem zycia.

Osobowo$¢ marki Gminy Brzeziny, czyli jej unikalny wyrdznik, zostata wyraZznie
odzwierciedlona w jej wizerunku — zewnetrznej reprezentacji marki, funkcjonujacej w postaci

motywu przewodniego.

Motyw przewodni marki Brzeziny umozliwia dotarcie do szerokiego grona odbiorcow —
zarowno turystow, mieszkancow, jak i przedsiebiorcow. Marka kreuje Gmine Brzeziny jako
idealne miejsce wypoczynku, rekreacji oraz aktywnosci zawodowej czy osobistej, oferujace
kontakt z nieskazitelng przyroda.

Obietnica marki opiera sie na skojarzeniach z miejscem, ktore wydaje sie byé
uksztaltowane przez sama nature — pieknym, czystym i doskonatym dla tych, ktérzy szukajg

autentycznego kontaktu z przyrodg i cenig naturalnosé.

Natura, ktéra ksztattuje zardéwno przestrzen, jak i mieszkaricédw Gminy Brzeziny, tworzy
niepowtarzalne poczucie piekna i harmonii. Ten przekaz, skierowany do mitosnikow natury,
wzbudza pozytywne emocje i skiania do blizszego poznania oraz zapamietania Gminy

Brzeziny.



Dziennik Urzgdowy Wojewddztwa Wielkopolskiego -11- Poz. 9194

Strategia Promocji Gminy Brzeziny lata 2024-2030

7. Logoiidentyfikacja

Logo i identyfikacja wizualna to kluczowe narzedzia budowania wizerunku marki,
stanowiace fundament brandingu i pozycjonowania na rynku. W kreowaniu wizerunku Gminy
Brzeziny nalezy zadbac o spdjnosé wszystkich elementdéw przekazu — logo, kolorystyki oraz

grafiki.

Logo powinno przede wszystkim wiernie reprezentowaé marke, oddajac jej
charakter, misje i wartosci, a jednoczesnie budzi¢ pozytywne skojarzenia. Obecnie w
materiatach promocyjnych Gminy, w tym na portalach internetowych, naprzemiennie

wykorzystywane jest logo z kampanii ekologiczne;.

Zaleca sie wprowadzenie jednolitego standardu logotypu (bazujgcego na
istniejgcym lub nowym projekcie), ktory bedzie uzywany przez wszystkie jednostki Gminy
odpowiedzialne za promocje. W tym celu warto stworzy¢ System Identyfikaciji Wizualnej wraz
z ksiega marki. Nowe standardy logotypu nalezy opracowac¢ w oparciu o lifting obecnych
znakow, zapewniajgc ich czytelno$é oraz zgodnos¢ z istota marki. Wazne, aby logo
odpowiadato wspotczesnym trendom rynkowym, zwlaszcza w obliczu konkurencji, ktora

wymaga dostosowania wizerunku do nowoczesnych standardéw wizualnych.

Modyfikacja lub stworzenie nowego logotypu powinna byé czedcig SIW i obejmowac
wszystkie materialy promocyjne Gminy. Kluczowe bedzie wykorzystanie kolorow, ktdre

najlepiej oddaja esencje marki, takich jak:

+ Zielen symbolizuje nature, zycie, harmonie, nadzieje i wolnos¢. Kojarzy sie rowniez z
uzdrowieniem i finansami.

« Braz odnosi sie do natury, praktycznosci, spokoju, powagi, ciepta i niezawodnosci.

+ Niebieski symbolizuje rzeke Prosne, otwarto$¢ na nowe idee, profesjonalizm oraz

dobrg komunikacje. Kojarzy sie takze z autorytetem i elegancja.

Wprowadzenie takich zmian pomoze w spojnej i nowoczesnej prezentacji marki Gminy

Brzeziny na rynku.
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)

8. Misja Gminy

Misja okresla, czym jest marka, jakie sg jej mocne strony | wyznawane wartosci, a
jednoczesnie powinna by¢ pozytywna i przekonujaca. Tworzac wizerunek Gminy Brzeziny na
poziomie misji, starano sie zachowac spojnos¢ z zaktualizowang Strategia rozwoju, ktéra
wyznacza kilkunastoletnia perspektywe kluczowych dziatan gospodarczych i spotecznych.

Misja bezposrednio odwoluje sie do najwazniejszych atutdow Gminy Brzeziny, jakimi
sg walory przyrodnicze, turystyczne i kulturowe. W potaczeniu z korzystnym polozeniem w
poblizu Kalisza, gmina staje sie atrakcyjnym miejscem do Zycia, pracy, wypoczynku i
turystyki.

9. Grupy docelowe
Na podstawie analizy misji wyodrebniono kluczowe grupy docelowe promogii:

1. Mieszkancy Gminy Brzeziny (zardwno obecni, jak i potencjalni — mieszkancy
aglomeracji kalisko-ostrowskiej i powiatu). Sg oni nie tylko odbiorcami dziatan
promocyjnych i komunikatéw emitowanych przez Gmine, ale réwniez sami stajg
sie tworcami i nadawcami promocji skierowanej do zewnetrznych odbiorcow
(pozostate miasta powiatu, aglomeracje), pelnigc role ambasadoréw marki
Brzeziny.
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2. Turysci: mieszkancy aglomeracji kalisko-ostrowskiej i powiatu kaliskiego
— osoby zainteresowane odwiedzeniem Gminy Brzeziny w celach turystycznych,
rekreacyjnych lub sportowych, planujace jednodniowy wypad lub weekendowy
pobyt.

3. Turysci: mieszkancy Polski i zagranicy — grupa ta moze by¢ zainteresowana
Gming Brzeziny, ze wzgledu na obecnos¢ atrakgji turystycznych o co najmniej
regionalnym znaczeniu, ktére sg juz waznym elementem promocji wojewodztwa
oraz stanowia czes¢ produktéw turystycznych Wielkopolski (np. rezerwat
przyrody "Olbina", szlaki rowerowe).

4. Przedsigbiorcy (obecni i potencjalni) — firmy juz dziatajgce oraz potencjalni
inwestorzy z terenu Gminy i aglomeracji kalisko-ostrowskiej, a takze instytucje
okotobiznesowe. Tworzg miejsca pracy, przyczyniajg sie do wzrostu zamoznosci
mieszkancow oraz zwiekszajgq dochody Gminy Brzeziny.

5. Media - istotny partner w przekazywaniu komunikatow marketingowych i

informacji o Gminie Brzeziny.

Aby zoptymalizowaé dziatania promocyjne, nalezy skoncentrowac witasne zasoby i
srodki realizujgce Strategie Promocji Gminy Brzeziny przede wszystkim na grupach 1, 2, 4 i
5. W przypadku grupy 3 warto skupic sie na wspolpracy z podmiotami realizujgcymi promocje
turystyczng na poziomie ponadlokalnym, np. poprzez wspdlne kampanie promujgce atrakcje
turystyczne i produkty turystyczne o szerszym zasiegu.

Tabela 1. Przekaz promocyjny | pozadany wizerunek w grupach docelowych

Grupy docelowe Pozadany Przekaz
wizerunek promocyjny
. . . Promacja oparta o
1.Mieszkarncy Brzezin Gmina nastepujace elementy:
/ potencjalni Brzeziny - . dostepnosé
mieszkancy atrakcyjne &P

atrakcyjnych terendw
mieszkaniowych w
otoczeniu natury,

* atrakcyjna lokalizacja do
zamieszkania blisko
Kalisza, w aglomeracji
kalisko-ostrowskiej, w

miejsce do
zamieszkan
ia
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dolinie Prosny,

* podkreslanie atutow

Gminy, jako
pieknego miejsca do
Zycia w otoczeniu
przyrody z mozliwoscia
aktywnej rekreacji w
oparciu o trasy rowerowe,
piesze i baze
rekreacyjno-
sportowg oraz

imprezy kulturalne,

* dobra energia do

rozwoju przedsigbiorczosci.

Przestania promocyjne
kierowane bedg do szerokiej
grupy docelowej, w tym do
obecnych mieszkancow Gminy,
jak rowniez do potencjalnych — z
terenu powiatu i aglomeracji
kalisko-ostrowskiej.

2. Turysci: mieszkancy Gmina Promocja oparta o
aglomeracji, powiatu i Brzeziny nastepujace elementy:
Wielkopolski atrakcyjne
miejsce do * réznorodne walory
::?g:&i%iu turystyczno-
w przyrodzie rekreacyj_no-
przyrodnicze

Gminy Brzeziny,

* podkreslanie atutow
Gminy, jako miejsca do
wypoczynku i rekreaciji
aktywnej w oparciu o
szerokie
mozliwosci: trasy
rowerowe, piesze,

i baze rekreacyjno-
sportowg oraz imprezy
kulturalne,

* bliskosé¢ Kalisza i dobre
skomunikowanie z
miastem.

Przestania promocyjne kierowane
beda do szerokiej grupy
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docelowej, w tym do jak
najwiekszej grupy turystow
weekendowych poprzez
zachecenie ich
/zaproszenie do
przyjazdu na weekend
do Gminy Brzeziny.

Gmina
3.Turysci: mieszkancy Brzeziny Promocja oparta o

Polski i zagranicy miejsce warte nastepujace elementy:

odwiedzenia . Les
réznorodne walory

turystyczno-
rekreacyjno-
przyrodnicze Gminy
Brzeziny,

* podkreslanie atutow
Gminy jako miejsca
do wypoczynku i
aktywnej rekreacji w
oparciu
0 szerokie mozliwosci:
trasy rowerowe,
piesze ibaze
rekreacyjno- sportowa
oraz imprezy

kulturalne.
Gmina
4.Przedsigbiorcy Brzeziny Promocja oparta o nastepujace
(obecni i potencjalni) dobra energia elementy:
dla rozwoju a. dobra energia - polityka
przedsigbiorcz wiadz Gminy
osci sprzyjajaca
przedsiebiorczosci
(system

zachet, petnej i
szczegtlowe| informacji,
utatwienia, sprzyjajaca
inwestycjom),

b. przyjazne
uwarunkowania do
prowadzenia
dziatalnosci
gospodarczej (bliskosé
miasta Kalisza, drog

krajowych, sprawna i
. ________________________________________________|
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funkcjonalna
komunikacja, przyjazna
polityka lokalna, poziom
rozwoju infrastruktury
technicznej i spotecznej, i
oczywiscie otoczenie
przyrody).

Przekazy promocyjne
adresowane beda do szerokiej
grupy mieszkancow Gminy,
aglomeracji oraz instytucji
okoto biznesowych —
tworzacych miejsca pracy.

Kampania bedzie
prowadzona dwutorowo, do
potencjalnych i obecnych
inwestoréw. Kazdg okazje
nalezy wykorzystywac dla
podkreslenia korzysci,
wynikajacych z podejmowania
decyzji o inwestowaniu.
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5. Media Gmina Promocja oparta o komunikat, ze
Brzeziny Gmina Brzeziny jest atrakcyjnym

i touroperatorzy naturalni miejscem do Zycia, wypoczynku,
e piekne pracy i turystyki w oparciu
miejsce o walory przyrodnicze doliny

Prosny, walory turystyczne i
kulturowe oraz bliskos¢ miasta
Kalisza.

Promocja oparta o nastepujace
elementy:

* produkty turystyczne w oparciu
o réznorodne walory
turystyczno- rekreacyjno-
przyrodnicze Gminy
Brzeziny,

* podkredlanie atutdw Gminy jako
miejsca do wypoczynku i
rekreacji aktywnej w oparciu o
szerokie
mozliwosci: trasy rowerowe,
piesze,

kajakowe i baze rekreacyjno-

sportowa oraz imprezy kulturalne.

10.Dziatania - zarys

Rownolegle z okresleniem zakresu i intensywnosci dziatan promocyjnych plan
promocji okresla ich formy i zaklada s$cista partnerskg wspdlprace wszystkich
podmiotow o charakterze kulturalno - oswiatowym oraz rekreacyjno - sportowym,
dziatajgcych na terenie gminy Brzeziny.

Staly kontakt z mediami zapewni regularng obecnos¢ w srodkach masowego
przekazu informaciji nt. podejmowanych dziatarn promocyjnych. Warto réwniez pamietac
o czionkostwie gminy w Lokalnej Grupie Dziatania ,Dlugosz Krolewski” i
zwiazanych z tym faktem mozliwosciach promocji gminy. Rowniez aktywne dziatania na
polu pozyskiwania $rodkow zewnetrznych (w tym takZze srodki UE) wigze sie

bezpodrednio z promocjg gminy.
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Osoba odpowiedzialng za koordynowanie i realizacje zatozen programu promocji jest
Referat Organizacyjny zajmujacy sie promocjg gminy oraz Referat Gospodarki i Rezwoju

Lokalnego, odpowiedzialny za pozyskiwane srodkéw zewnetrznych.

Dziatania promocyjne mozna podzieli¢ na :

a)promocja wewnetrzna — skierowana do mieszkancow. Jej celem jest
ksztattowanie pozytywnego wizerunku gminy, jako miejsca przyjaznego, o wielu
walorach, w ktorymwarto mieszkac i do ktérego warto wréci¢ po zakonczeniu
nauki;

b}promocja zewnetrzna - jej odbiorcami sa gtdwnie osoby odwiedzajace
naszg gmine,takze mieszkancy sasiednich gmin oraz osoby wszystkie osoby
zainteresowane terenem naszej gminy (np. poprzez strone WWW gminy oraz

Facebook)

Skutecznosc tej strategii zalezy w duzej mierze od zaangazowania podmiotow
odpowiedzialnych za wdrazanie dziatan promocyjnych. Kluczowe jest rowniez, aby
promocja przekltadata sie na konkretne, realne dziatania, uwzgledniajgc zaréwno

potencjat mieszkancow, jak i mozliwosci budzetowe gminy.
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11.Dziatania — uszczegolowienie

Przy opracowaniu Planu promocji przyjeto nastepujace obszary
podejmowanychdziatan:
1. Dziatania informacyjne
2. Dziatania szkoleniowe
3. Dziatania majace na celu pozyskiwanie inwestorow zewnetrznych oraz wspieranie
lokalnejprzedsigbiorczosci
4. Dziatania kulturalne i turystyczne
5.Wspolpraca z partnerami spolecznymi, organizacjami pozarzadowymi,

gminamipartnerskimi (w tym rowniez promocja zagraniczna) itp.

11.1. Obszar | - DZIALANIA INFORMACYJNE

Zaktada, ze aktualna, rzetelna, tatwo dostepna INFORMACJA przekazywana przez
Urzad Gminy oraz jednostki organizacyjne i pomocnicze Gminy jest najwazniejszym
Zrodtem promocji.

Do tego celu stuzg:

= strona internetowa Urzedu Gminy wraz z podstronami jednostek organizacyjnych:

www.brzeziny-gmina.pl

= strona internetowa Biuletynu Informacji Publicznej: www.bip.brzeziny-gmina.pl

® |okalne media i prasa np. Zycie Kalisz, Latarnik Kaliski Kalisz 24 INFO, Radio
Centrum

Plan zaktada dystrybucje informacji min. poprzez :

= zamieszczanie informacji na stronie internetowej z mozliwoscia pobrania

materiatdéww wersji do wydruku (PDF)

= wywiady, ogloszenia, informacje w mediach
= dystrybucje materiatléw podczas szkolen, spotkan celowych itp.
= kontakt telefoniczny lub osobisty z zainteresowanymi

= wydawanie wlasnych materiatow.: plakaty informacyjne zgodnie =z
I EEEEEEEE——
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zapotrzebowaniem, gadzety promocyjne wykorzystywane podczas imprez
masowych oraz szkoleniowych,ulotki informacyjne przygotowywane na danego

typu przedsiewziecia, foldery promujgce gmine.

11.2. Obszar Il - DZIALANIA SZKOLENIOWE

Podstawg planowania dziatan szkoleniowych sg plany szkoleri opracowywane dla
poszczegodlnych adresatow.

Celem proponowanych szkoleni jest przyblizenie danej grupie odbiorcow tematyki
zwigzanej z ich dziatalnoscia, pomoc w dotarciu do niezbednej wiedzy oraz podnoszenie
wizerunku Urzedu — otwartego na wspotprace i przyjaznego.

Zaktadane dziatania to min.:
= oprganizowanie szkolen dla rolnikow,

= organizowanie szkolen dla oséb chcacych przekwalifikowac sig zawodowo, przy
wspoétudziale Powiatowego Urzedu Pracy i innych organizacji, np. Lokalnej Grupy

Dziatania ,Diugosz Krolewski”; Gminnym Osrodkiem Pomocy Spoteczne;

= organizowanie szkolen na zaproponowane tematy, zgodnie =z
biezgcymzapotrzebowaniem i sugestiami mieszkancow,

= oprganizacja szkoler dla zainteresowanych przy udziale srodkéw UE .
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11.3. Obszar Il — DZIALANIA MAJACE NA CELU POZYSKIWANIE
INWESTOROWI PROMOWANIE LOKALNEJ PRZEDSIEBIORCZOSCI

Sprowadzenie do gminy Brzeziny nowych inwestoréw rodzi szanse na nowe
stanowiska pracy a co za tym idzie lepsze warunki zycia mieszkancow. Promocja miejsc
atrakcyjnych dla inwestoréw oraz tworzenie przyjaznego klimatu wobec inwestoréow to
dziatania, ktore maja stuzy¢ osiagnieciu powyzszego celu.

Niezwykle istotne jest rowniez promowanie lokalnych przedsigbiorcow, ktorzy
odniesli sukces, jako pozytywny przyktad mozliwosci gospodarczych gminy. Niezwykle
istotnym narzedziem promocii jest prezentacja przedsiebiorcow, ktdrzy przyczyniajg sie
do budowania pozytywnego wizerunku gminy oraz zaciesnienie wspolpracy z
miejscowym biznesem. Do realizacji tych celéw majg stuzyc¢:

* uregulowanie standw wiasnosci gruntéw i budynkow
= prezentacja udanych przedsigwzie¢ gospodarczych z terenu gminy;

* wspolpraca z organizacjami i instytucjami zwigzanymi z promocja.

11.4. Obszar IV - DZIALANIA KULTURALNE | TURYSTYCZNE

Celem tych dziatan jest podniesienie atrakcyjnosci gminy Brzeziny. Wskazanie jej
waloréw turystyczno - rekreacyjnych i historycznych.

Dla osiagniecia celu zaktadamy $cistg wspolprace z jednostkami zajmujgcymi sie
kulturg, sportem i oswiatg na terenie Gminy oraz instytucjami zewnetrznymi w celu
podjecia nastepujacych dziatan:

=  wydanie folderu promujacego,

= wydanie mapy gminy,

= wydanie fotograficznego albumu gminy Brzeziny,

* wykupienie miejsca na folderach promujacych wojewddztwo lub powiat,

* udziat w imprezach wystawienniczych, targach i imprezach promujacych,

= zarezerwowanie Srodkéw na gadzety promocyjne,

= organizowanie imprez o charakterze kulturalnym - wystaw,
odczytow przywspdlpracy z Brzezifiskim Centrum Kultury i Biblioteka itp.,

= Scista wspolpraca z klubami

seortc:ﬂmi oraz Elacéwkami néwiatuﬁmi Erzz
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organizowaniu imprez sportowych min. o puchar wajta gminy,

= organizowanie cyklicznych imprez

» Scista wspotpraca z Brzezinskim Centrum Kultury i Biblioteka, Fundacja
Réwno Wazni, Stowarzyszeniem Senior 50 +, Kotem Emerytow
Rencistow i Inwalidéw, , Ochotniczymi Strazami Pozarnymi, Koftami
Gospodyn Wiejskich w zakresie organizowania spotkan kulturalnych,
koncertdow muzycznych innych imprez masowych,

= zamontowanie tzw. WITACZY na granicach gminy informujacych
o jej walorach,

= zadbanie o staly udziat prasy oraz radia w promowaniu gminy.

11.5. Obszar V - WYSZUKIWANIE | NAWIAZYWANIE WSPOLPRACY Z
PARTNERAMI SPOLECZNYMI, ORGANIZACJAMI POZARZADOWYMI

Dla skutecznej realizacji zadan z zakresu promocji gminy Brzeziny konieczne
bedzie podejmowanie dzialan zmierzajgcych do nawigzania wspotpracy
z partnerami spofecznymi, organizacjami pozarzadowymi, gminami partnerskimi.
Wspdipraca na szczeblu ponadlokalnym przyczyni sie do dynamicznego rozwoju gminy

Brzeziny, co przyniesie niewatpliwe korzysci jej mieszkancom.
12.Realizacja — cele i zadania

Kulturalna gmina dzisiaj i w przysztosci
Kalendarz imprez gminnych - KIG:
- Przygotowanie bazy danych imprez kulturalnych odbywajacych sie cyklicznie na
terenie gminy;
- Szerckie rozpropagowanie KIG przez:
» Internet

-

¥ Publikacje prasowe
¥ radio regionalne

- Wzmocnienie wspélpracy z radami soteckimi, mediami, organizacjami przy
organizowaniu imprez.

- Wykreowanie bogatej oferty kulturalnej gminy.
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- Organizacja konkursow plastycznych, fotograficznych itp., promujgcych pigkno
przyrody, zabytki i tradycje gminy Brzeziny.

- Organizowanie wystaw pleneréw malarskich i fotograficznych oraz innych dziatan w
zakres sztuk wizualnych.

- Organizowanie przegladow, prezentacji wystaw warsztatow tematycznych zwigzanych
Z terenem gminy,

- Organizowanie przegladéw i festiwali muzycznych prezentujacych rdzne gatunki
tworczosci muzyczne;.

- Organizowanie przegladow twarczosci amatorskiej we wszystkich dziedzinach sztuki.

- Organizowanie warsztatéw tanecznych, wokalnych i muzycznych.

- Zwiekszenie aktywnosci spotecznej mieszkancow gminy Brzeziny.
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