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UCHWALA NR LXVI1/909/22
RADY MIEJSKIEJ W ZAWIERCIU

z dnia 31 sierpnia 2022 r.

w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania na terenie gminy Zawiercie obiekt6w malej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéow, standardéw
jakos$ciowych oraz rodzajéw materialéw budowlanych, z jakich moga byé wykonane

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 ustawy zdnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (t.j. Dz. U.
z 2022 r. poz. 559 z p6zn. zm.) oraz art. 37a ust. 1 i art. 37b ust. 6 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U. z 2022 r. poz. 503) oraz w zwiagzku z uchwata Rady Miejskiej
w Zawierciu Nr XXII/271/20 z dnia 29 stycznia 2020 r. w sprawie przygotowania projektu uchwaly ustalajace;j
zasady i warunki sytuowania na terenie gminy Zawiercie obiektow malej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, na wniosek Prezydenta Miasta, po wystuchaniu opinii wlasciwe;j
Komisji,

- Rada Miejska w Zawierciu
- uchwala

Rozdzial 1.
Przepisy ogolne

§ 1. 1. Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatbw budowlanych,
z jakich mogg by¢ wykonane, zwane dalej uchwalg, dla miasta Zawiercie.

2. Zatacznikiem do niniejszej uchwaty jest Zatacznik nr 1 — rozstrzygniecie Rady Miejskiej w Zawierciu
0 sposobie rozpatrzenia uwag nieuwzglednionych przez Prezydenta Miasta Zawiercie, wniesionych do projektu
uchwaty w trakcie wytozenia do publicznego wgladu.

§ 2. Celem uchwaly jest:

1) dazenie do zachowania i ksztalttowania tadu przestrzennego na obszarze miasta Zawiercie poprzez
opracowanie zasad prawa miejscowego;

2) ochrona struktury przestrzennej, uktadéw urbanistycznych i krajobrazowych oraz wartosciowych obiektow,
poprzez ustalenie zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz materiatdéw budowlanych z jakich mogg by¢ wykonane;

3) przeciwdziatanie degradacji i zawlaszczania przestrzeni publicznych i terenow otwartych przez urzadzenia
reklamowe, informacyjne i promocyjne;

4) poprawa estetyki przestrzeni publicznych.

§ 3. 1 Ilekro¢ w uchwale jest mowa o:
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1) ustawie — nalezy przez to rozumie¢ ustawe z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym;

2) obiekcie malej architektury — nalezy przez to rozumie¢ obiekt zgodny z definicjg w art. 3 ustawy z dnia
7 lipca 1994 r. Prawo budowlane;

3) tablicy reklamowej — nalezy przez to rozumie¢ no$nik reklamowy zgodny z definicja w art. 2 pkt 16b
ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym;

4) urzadzeniu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ no$nik reklamowy zgodny z definicja
w art. 2 pkt 16¢ ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym;

5) szyldzie — nalezy przez to rozumie¢ no$nik reklamowy zgodny z definicja w art. 2 pkt 16d ustawy z dnia
27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym,;

6) banerze reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa — no$nik informacji i promoc;ji
wykonany z materiatu elastycznego: siatki (materiatu o niepetnej strukturze), tkaniny, tworzywa sztucznego
lub papierowej folii impregnowanej, z elementami umozliwiajacymi zamocowanie;

7) billboardzie — nalezy przez to rozumie¢ tablicg reklamowg lub urzadzenie reklamowe, nieo$wietlong,
oswietlong lub podswietlong o standardowych wymiarach powierzchni ekspozycyjnej w ukladzie
poziomym nieprzekraczajacym 18,0 m?;

8) pylonie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe, mocowane w gruncie bez
wyodrebnionej podstawy, charakteryzujace si¢ zwarta struktura, stanowiace tlo dla umieszczonego na nim
komponentu kilku badz kilkunastu szyldow o jednakowych gabarytach, zlokalizowane bezposrednio
w poblizu wjazdu na teren prowadzenia dziatalnosci gospodarczej lub przy wejsciu do budynku;

9) pylonie cenowym - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe, mocowane w gruncie bez
wyodrebnionej podstawy, charakteryzujace si¢ zwarta struktura, stanowiace tlo dla umieszczonego na nim
logotypu marki gléwne;j, logotypu marki gastronomicznej, cen oraz informacje dot. charakteru prowadzonej
dziatalno$ci gospodarczej;

10) totemie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci wysokiego stupa lub
innej pionowej konstrukcji, mocowanej w gruncie bez wyodrgbnionej podstawy, w ktorego gornej czesci
umieszczone jest logo lub logotyp reklamowanej dziatalnoSci gospodarczej, widoczny co najmniej z dwoch
kierunkoéw lub zwarta kompozycja kilku badz kilkunastu tablic o jednakowych gabarytach, z ewentualnym
oswietleniem lub podswietleniem $wiatlem stalym, zlokalizowane bezpos$rednio w poblizu wjazdu na teren
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej;

11) maszcie flagowym — nalezy przez to rozumie¢ pionowe urzadzenie reklamowe w postaci wysokiego stupa
lub konstrukcji, mocowane w gruncie, umozliwiajace zamontowanie flagi zawierajacej tresci reklamowe,
zlokalizowane na terenie lub bezposrednio w poblizu wjazdu na teren prowadzenia dziatalno$ci
gospodarczej;

12) ekspozytorze — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe w postaci
nietrwale zwigzanej z gruntem formy przestrzennej, zawierajacej tresci reklamowe lub informacyjne,
przeznaczong do czasowej ekspozycji/promocji, majacej na celu zaprezentowanie dziatalnosci gospodarcze;j
lub oferty reklamowej, w tym: stelaze wystawiennicze, stoiska promocyjno-reklamowe, balony, bramy,
namioty dmuchane i stelazowe, flagi, projekcje, transparenty, tarcze, ptytki, sterowce;

13) stupie ogloszeniowo-reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe najczesciej
w formie walca, stuzace do umieszczania plakatow, ogloszen, reklam i informacji, w szczegolnosci
o wydarzeniach kulturalnych, imprezach itp.;

14) stojaku reklamowym typu stojak z menu — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace urzadzenie
reklamowe np. w formie konstrukcji sktadajacej si¢ z gabloty na stelazu lub sztaludze malarskiej,
prezentujace menu lokalu gastronomicznego, ktéry ten stojak wystawia, w godzinach otwarcia lokalu
gastronomicznego;

15) stojaku reklamowym typu potykacz (koziolek reklamowy) — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace,
niezwigzane z gruntem urzadzenie reklamowe, z dwustronng powierzchnig ekspozycyjna o wymiarach
nieprzekraczajacych 1,0 m x 0,7 m w uktadzie pionowym,;
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16) witrynie — nalezy przez to rozumie¢ okno wystawowe stuzace ekspozycji towardow lub prezentacji ushug
danego lokalu uzytkowego, rozumiane tacznie jako ptaszczyzna szklenia witryny oraz przestrzen zawarta
pomiedzy ptaszczyzng szklenia witryny, a rownoleglg do niej ptaszczyzng wyznaczong przez wewngtrzne
krawedzie o$cieznicy witryny;

17) wydarzeniach okoliczno$ciowych — nalezy przez to rozumie¢ uroczystosci rocznicowe, swieta, festyny,
koncerty, wystepy, imprezy sportowe, edukacyjne lub rekreacyjne;

18) pasie nad witrynami — nalezy przez to rozumiec: pas na elewacji frontowej budynku, potozony
bezposrednio nad drzwiami i witrynami parteru, o dlugo$ci rownej dlugosci elewacji oraz o wysokosciach
ustalonych w przepisach szczegotowych;

19) ujednoliconym typie lawek — nalezy przez to rozumie¢ tawki, ktére majg jednakowy materiat i formeg
konstrukcji oraz materiatl i forme siedzisk, z dopuszczeniem stosowania réznych wariantow w zakresie
dtugosci, ksztattu (proste, tukowe, okragle), z oparciem lub bez oparcia;

20) budynku zabytkowym w tym ogrodzeniu zabytkowym, obszarach zabytkowych lub obiekcie
zabytkowym — nalezy przez to rozumie¢ odpowiednio budynek, zespot budynkow, ogrodzenie lub obiekt,
w tym obiekt matej architektury wraz zich otoczeniem, wpisane do rejestru zabytkow lub do gminnej
ewidencji zabytkow;

21) identyfikacji wizualnej — nalezy przez to rozumie¢ spdjny system form wizualnych i symboli
stanowigcych o identyfikacji wybranej dziatalnosci, majacy na celu, poprzez graficzne oznaczenie
w dowolnej formie, wyrdznienie jej sposrdd konkurencyjnych dziatalnosci i kreowanie jej wizerunku;

22) kasetonie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci zamknietej konstrukeji z licem
wykonanym z trwatego isztywnego materiatu, z widniejaca na nim, na stale naniesiong reklama,
posiadajace wewnetrzne zrodlo Swiatta;

23) kolorach jaskrawych — nalezy przez to rozumie¢ kolory intensywne — ,krzykliwe”, fluorescencyjne,
ktore w sposob razacy wyrozniaja si¢ z otaczajacej przestrzeni zaburzajac jej tad;

24) lokalu — nalezy przez to rozumie¢ samodzielny lokal w rozumieniu przepisow ustawy o wlasnosci lokali;

25) neonie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe wykonane z lampy wytadowczej w ksztalcie
rury (lub ze §wiattowodu);

26) szyldzie semaforowym — nalezy przez to rozumie¢ szyld usytuowany pod katem prostym do ptaszczyzny
sytuowania lub w polowie kata rozwartego miedzy ptaszczyznami, pomiedzy ktoérymi jest sytuowany;

27) City Light Poster (CLP) — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe, w tym podswietlane,
w postaci szafki wykonanej z uzyciem przezroczystych materiatow stuzace do wystawiania eksponatow
oraz zamieszczania reklamy lub informacji, jednostronnej o powierzchni nieprzekraczajgcej 3 m* lub
dwustronnej nieprzekraczajacej 6 m*> iw formie wolnostojacej lub montowanej na elewacji budynku
oszklonej gabloty reklamowej;

28) ogrédku gastronomicznym — nalezy przez to rozumie¢ miejsce przeznaczone do sezonowego
swiadczenia ustug gastronomicznych;

29) kiosku — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojacy, handlowy, tymczasowy obiekt budowlany,
o powierzchni uzytkowej nie wigkszej niz 15 m?, przeznaczony do sprzedazy drobnych przedmiotow
codziennego uzytku, w szczegdlnosci prasy, biletow transportu publicznego, loséw loteryjnych;

30) powierzchni ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumie¢ czgsé tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego, niestanowiaca elementéw konstrukcyjnych izamocowan, przeznaczong do ekspozycji
reklamy lub identyfikacji wizualnej;

31) przestrzeni dostepnej publicznie — nalezy przez to rozumie¢ obszar stanowigcy szczegolnie tereny
placow, parkow, zielencow lub ciggéw komunikacyjnych do linii zabudowy;

32) reklamie mobilnej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe lub reklame
umieszczong na przyczepach samochodowych, lawetach, innych konstrukcjach ipojazdach, w tym
pojazdach z wyklejong reklama np.: szyba przednia, karoseria;
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33) reklamie naklejanej — nalezy przez to rozumie¢ reklame wykonana na folii naklejanej na oknach,
witrynach sklepowych, przeszkleniach budynkow i elewacjach szklanych oraz naklejanej na powierzchni
innych obiektow budowlanych;

34) reklamie okoliczno$ciowej — nalezy przez to rozumie¢ reklam¢ umieszczang na okres nie dtuzszy niz
21 dni przed wydarzeniem okolicznosciowym oraz nie dluzej niz na czas trwania wydarzenia wraz
z usuni¢ciem do 7 dni roboczych po wydarzeniu (facznie nie dtuzej niz 40 kolejnych, nastepujacych po
sobie dni), dotyczy np. wydarzen kulturalnych, sportowych, spotecznych lub pod patronatem Prezydenta
Miasta Zawiercie;

35) reklamowej siatce ochronnej — nalezy przez to rozumie¢ zabezpieczenie rusztowan, montowane
wylacznie na czas prowadzenia prac remontowo-budowlanych lub renowacyjnych, umieszczone na
rusztowaniu, ogrodzeniu lub wyposazeniu placu budowy;

36) reklamie wolnostojacej — nalezy przez to rozumiec¢ tablice reklamowa, urzadzenie reklamowe lub szyld
trwale lub nietrwale zwigzane z gruntem;

37) muralu artystycznym — nalezy przez to rozumie¢ malowidlo wykonane jako kompozycja artystyczna
bezposrednio na $cianie obiektu budowlanego (w szczegdlnosci na $cianie budynku), zawierajace tresci
reklamowe, zajmujace nie wigcej niz 5% powierzchni muralu;

38) stacji paliw — nalezy przez to rozumie¢ obiekt zgodny z definicja zawartg w § 1 pkt 2 rozporzadzenia
Ministra Gospodarki z dnia 21.11.2005 r. w sprawie warunkéw technicznych, jakim powinny odpowiadac
bazy istacje paliw ptynnych, rurociagi przesylowe dalekosigzne shuzace do transportu ropy naftowej
i produktow naftowych i ich usytuowanie.

2. Okreslenia uzyte w uchwale, a niezdefiniowane w ust. 1, dotyczace poje¢ przewidzianych ustawg Iub
przepisami odrebnymi przywotanymi w tresci uchwaty, nalezy rozumie¢ w sposéb zgodny z ich znaczeniem
przyjetym na gruncie ustawy, a w przypadku braku definicji — w rozumieniu powszechnym zdefiniowanym
przez stownik jezyka polskiego.

§ 4. 1. Ustalenia uchwaly nie dotycza:
1) umieszczanych na drzwiach informacji dotyczacych wyltacznie:

a) godzin otwarcia lokalu o powierzchni nie wigkszej niz odpowiadajacej powierzchni formatu A3 (42,0 cm
x 29,7 cm),

b) mozliwosci dokonywania platnosci w lokalu kartami platniczymi oraz korzystania zinnych kart
i dokonania zwrotu podatku VAT o lacznej powierzchni nie wigkszej niz powierzchnia formatu A4
(21,0 cm x 29,7 cm),

¢) nazwy ochrony/monitoringu lokalu o tacznej powierzchni nie wigkszej niz powierzchnia formatu A4
(21,0 cm x 29,7 cm),

d) ostrzezen i powiadomien zwigzanych z bezpieczenstwem i ochrong zdrowia;

2) tymczasowych nos$nikow reklamowych w trakcie wydarzen artystycznych, imprez sportowych,
edukacyjnych lub rekreacyjnych — w czasie nie dluzszym niz 3 tygodnie przed wydarzeniem i 1 tydzien po
zakonczeniu wydarzenia okolicznosciowego;

3) tablic reklamowych iurzadzen reklamowych, dla ktorych zasady sporzadzania zostaly okreslone
w przepisach odregbnych. Zapisy uchwaly nie dotycza tablic informacyjno-promocyjnych projektow
wspotfinansowanych ze s$rodkow zagranicznych oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
przeznaczonych lub shuzacych ekspozycji materiatbw wyborczych w rozumieniu ustawy Kodeks
Wyborczy;

4) tablic i urzadzen reklamowych sytuowanych na budynkach uzytecznosci publicznej z zakresu administracji,
ustug edukacji, kultury lub sportu, zawierajacych informacje o aktualnej ofercie uzytkownika obiektu,
odpowiednio, o dziatalnoéci administracyjnej, edukacyjnej, kulturalnej lub sportowe;;

5) tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych, sytuowanych w podworkach (w przypadku istnienia
budynku frontowego) o ile nie sg one widoczne z przestrzeni dostepnej publicznie oraz we wngtrzach lokali
ustugowych poza obszarem witryny;
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6) tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych informujacych o ufundowaniu lub sponsorowaniu: tfawek
umieszczonych w przestrzenie publicznej, renowacji, elementow elewacji budynkéw, budynkow lub
obiektéw budowlanych, w formie nazwy, logo lub logotypu fundatora;

7) gablot ekspozycyjnych przeznaczonych na cele informacyjne rad osiedli, tablic informacyjnych na terenach
zieleni, tablic inicjatyw lokalnych, gablot na drobne ogloszenia niekomercyjne, tablic do bezptatnego
plakatowania;

8) murali artystycznych;

9) tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych informujacych o ofercie zbycia lub wynajmu lokalu,
budynku badz nieruchomosci.

2.Dla podawanych w uchwale wymiaréow formatéw dopuszcza si¢ tolerancje +/-5%; obowiazujace
w uchwale odleglosci liczone sa od skrajnych elementow konstrukcyjnych tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych.

3. Przepisy uchwaty dotyczace budynkéw, maja zastosowanie roéwniez do obiektow budowlanych
petiacych funkcje uzytkowe budynkéw: typu kiosk.

4. W stosunku do dzialan polegajacych na umieszczaniu reklam, szyldow, sytuowaniu obiektéw malej
architektury oraz ogrodzen na zabytkach oraz obszarach zabytkowych obowigzuja przepisy odrebne w zakresie
ochrony zabytkow i dobr kultury.

5. Na terenach ulic, zaliczonych do kategorii drog publicznych, na terenach laséw oraz na terenie linii
kolejowej obowigzuja ograniczenia wynikajace z przepisow odrgbnych.

Rozdzial 2.
Przepisy szczegdélowe

§ 5. 1. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania obiektow malej architektury:
1) nakaz:

a) w obszarach przestrzeni publicznej stosowania ujednoliconego typu: koszy na S$mieci, tawek,
wyposazenia przystankow komunikacji zbiorowej, stojakow rowerowych, lamp, z zastrzezeniem
pkt 3 lit. c,

b) zachowania ciaglosci przejs¢ pieszych, rowerowych, w sposdb zapewniajacy bezpieczenstwo ich
uzytkowania oraz brak ograniczen dla os6b niepelnosprawnych przy sytuowaniu obiektéw matej
architektury,

¢) stosowania nastgpujacych standardow jakosciowych obiektow matej architektury:

- sytuowanie i utrzymanie zamocowanych w sposob trwaly idocelowy (bez brakéw w elementach
mocujacych takich jak sruby, wkrety, gwozdzie, kleje oraz bez znieksztalcen),

- sytuowanie i utrzymanie w kompletnosci (bez ubytkow w deskowaniu, w ceramice, bez odpryskow
farby, tynkow),

- sytuowanie i utrzymanie zakonserwowanych, zgodnie z powszechnie przyjetymi zasadami dla danych
materialow budowlanych (sezonowej impregnacji drewna lub zabezpieczeniem przed niepozadang
korozja);

2) zakaz:
a) lokalizacji obiektow matej architektury w sposob kolidujacy z zachowaniem ciaglosci przejsc pieszych,

b) sytuowania obiektow matej architektury na drogach pozarowych lub dojsciach do drég pozarowych oraz
uniemozliwiajacych dostgp do urzadzen przeciwpozarowych, zgodnie z przepisami odrgbnymi,

¢) lokalizacji pojemnikdéw na odziez w miejscach innych niz wymienione w pkt 3 lit. g;
3) dopuszcza sie:

a) uzycia do lakierowania elementow wyposazenia placow zabaw koloréw dowolnych, z wyjatkiem
obszarow zabytkowych wpisanych do rejestru zabytkow, dla ktorych obowigzuje kolorystyka jednolita,
w odcieniach naturalnych,
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b) uzycia drewna, lin, stali, sznurow oraz tworzyw sztucznych jako elementow wyposazenia placow zabaw,

c) przyjecia odrebnego typu obiektéw, o ktorych mowa wust. 1 pkt 1 lit. adla kazdej ulicy, dworca,
kazdego parku, skweru, placu zabaw, placu i wngtrza blokowego (podworka), za wyjatkiem obszarow
zabytkowych wpisanych do rejestru zabytkéw, dla ktoérych obowigzuje ujednolicony typ obiektow
wymienionych w ust. 1 pkt 1 lit. a,

d) iluminacje obiektéw matej architektury,

e) dla obiektow matej architektury ujetych w gminnej ewidencji zabytkow stosowanie formy, kolorystyki,
materiatdw wykonczeniowych, detali architektonicznych analogicznych do pierwotnego wykonczenia,

f) na terenach historycznych zalozen parkéw, skwerdw, cmentarzy oraz terendw wokot zabytkowej
zabudowy — realizacje malej architektury nawiagzujacej forma do funkcjonujacej pierwotnie,

g) lokalizowanie pojemnikow na odziez wytacznie przy istniejacych wiatach $mietnikowych,

h) sytuowania przed lokalami handlowymi stojakéw na rowery, minimum 2 stanowiskowych, trwale
umieszczonych w podlozu, posiadajacych konstrukcje pozwalajaca na stateczne oparcie roweru,
wygodny dostep oraz pewne przypigcie jego ramy i jednego kota za pomocg powszechnie dostgpnych
zapigc.

2. Pergole $mietnikowe, wiaty Smietnikowe lub $mietniki nalezy sytuowac, zgodnie z ponizszymi

zasadami:

1) pergole $mietnikowe, wiaty $mietnikowe Iub S$mietniki towarzyszace budynkom, ogrodzeniom lub
obiektom zabytkowym — wylacznie w formie i kolorystyce nawiazujacej do zabytkowej zabudowy
nieruchomosci, wykonane z zastosowaniem: materialdw z jakich wykonany jest obiekt lub budynek
zabytkowy, drewna, filarow murowanych gladkich lub boniowanych oraz azurowych przeset stalowych lub
kutych o facznej powierzchni otwordw i prze§witdw stanowiacej od 40% do 80% powierzchni przesta lub
w formie $mietnikobw podziemnych; dopuszcza si¢ wykorzystanie zabytkowych pomieszczen
gospodarczych pod funkcje $mietnikow;

2) pergole $mietnikowe, wiaty $mietnikowe lub $mietniki sytuowane na terenach przeznaczonych w planach
miejscowych pod zabudowe mieszkaniowa wielorodzinng, zabudowe mieszkaniowo-uslugowa
(z wylaczeniem zabudowy mieszkaniowej jednorodzinnej), zabudowe ustugowa, zabudowe produkcyjno-
ustugowg oraz na terenach zieleni:

a) w formie wspotczesnej, wykonanej w lekkiej konstrukcji drewnianej lub konstrukcji stalowej z przgstami
azurowymi, z przyktadowym wypehieniem §cian pergoli wykonanych z azurowych siatek stalowych
typu ,,mesh”, azurowych, perforowanych stalowych siatek cigto-ciggnionych, lameli metalowych,
w kolorystyce bezowej, szarej, brazowej, czarnej,

b) w formie murowanych obiektow, gdy wszystkie istniejace obiekty na obszarze danego zespotu
budynkow, kwartatu lub osiedla s murowane, a nowy obiekt stanowi kontynuacj¢ istniejgcego wzoru,

¢) w formie $mietnikow podziemnych.
3. Maksymalna wysoko§$¢ obiektow matlej architektury — 6 m.
4. Standardy jakoSciowe:

1) kolor koszy na $mieci — czarny, grafitowy, szary, srebrny, brazowy oraz dla koszy zwigzanych
z selektywna zbiorka odpadow, zgodnie z obowiagzujgcymi przepisami w tym zakresie, z dopuszczeniem
elementow drewnianych, a w przypadku koszy zintegrowanych z latarniami ikoszy na przystankach
dopuszcza si¢ kolorystyke odpowiadajaca latarniom oraz konstrukcji przystankow;

2) kolor koszy na odchody zwierzece — brazowy, szary, czarny;

3) kolor stupkéw odgradzajacych jezdni¢ — czarny, grafitowy oraz kolor zgodny z przepisami w zakresie
bezpieczenstwa ruchu drogowego.

5. Rodzaje materialéw budowlanych:
1) siedziska tawek — z drewna, betonu, metalu, tworzywa sztucznego;

2) pokrycie parasoli i markiz — tkanina;
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3) elementy niewymienione w pkt 1 i 2 — drewno, kamien, szklo, ceramika, tworzywa sztuczne, metal, beton
1jego imitacja.
§ 6. 1. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania ogrodzen:

1) nakaz:

a) ochrony ogrodzen zabytkowych,

b) zachowania istniejacych ogrodzen zabytkowych, wtym ich cech stylistycznych i kolorystyki,
z dopuszczeniem mozliwosci ich odtworzenia,

¢) sytuowania i utrzymanie w sposob trwaty i docelowy (bez brakéw w elementach mocujacych takich jak
sruby, wkrety, gwozdzie, kleje oraz bez znieksztalcen),

d) sytuowania i utrzymanie ogrodzenia w kompletnosci (bez ubytkow),
) utrzymania ogrodzenia w dobrym stanie technicznym i estetycznym,

f) stosowania jednolitej kolorystyki na calej dtugosci ogrodzenia na frontach dzialki, z zastosowaniem max.
3 barw;

2) zakaz:

a) ogrodzen ztkanin, tekstyliow i folii, zawierajacych elementy ostre lub niestanowigce integralnego
elementu przesta ogrodzenia, z wyjatkiem ogrodzen tymczasowych na czas trwania budowy,

b) uzycia wykonczenia ogrodzenia o kolorach jaskrawych lub odbijajacych $wiatlo,
¢) stosowania ostro zakonczonych elementow stalowych, szklanych badz ceramicznych,

d) grodzenia otwartych terendw zieleni: laséw, pol, nieuzytkow zielonych, dolin rzecznych oraz obszarow
cennych przyrodniczo i krajobrazowo: w granicach zespolow przyrodniczo-krajobrazowych, w strefach
scistej ochrony i regulacji hydrologicznej oraz w granicach korytarzy ekologicznych, chyba ze wynika to
z przepiséw odrgbnych; zakaz nie dotyczy parkow, skwerow i zielencow,

e) stosowania ogrodzen na terenach zabudowy mieszkaniowej wielorodzinnej, z wylaczeniem ogrodzen
miejsc przeznaczonych do czasowego magazynowania odpadow, bezposrednio otaczajacych place zabaw
lub wybiegi dla psow,

f) lokalizacji ogrodzen w sposob ograniczajacy dostep do drogi wewnetrznej, drogi pozarowej lub w ciagu
drogi wewnetrznej badz innego urzadzenia ciggu komunikacyjnego,

g) stosowania ogrodzen dzielgcych przestrzen zabytkowych wngtrz urbanistycznych,
h) stosowania ogrodzen prefabrykowanych betonowych w obrgbie obszaréw zabytkowych;
3) dopuszcza sig:
a) ogrodzenia wykonane z dowolnego materiatu, z zastrzezeniem pkt 2 lit. a oraz lit. h,
b) sytuowanie ogrodzen o dowolnym stopniu azurowosci oraz ogrodzen petnych,
¢) wykonanie ogrodzen o wysokosci do 6 m, zwigzanych funkcjonalnie z obiektami sportowymi,

d) wykonanie ogrodzen o wysokosci do 4 m, zwigzanych z konieczno$cig zapewnienia bezpieczenstwa
0sOb trzecich, wtym na terenach stacji paliw, terenach zbierania, magazynowania i przetwarzania
odpadow.

2. Maksymalna wysokos$¢ ogrodzen: do 2,20 m, z zastrzezeniem pkt 3 lit. ¢ i d oraz ust. 3.

3. Maksymalna wysoko$¢ cokotu: do 0,4 m, a w przypadku realizacji podmuréwek wyzszych niz poziom
terenu nakaz wykonania przerw lub otworow w podmuréwce umozliwiajacych migracje matych zwierzat.

4. W zakresie ogrodzen tymczasowych ogrodkow gastronomicznych, ustala sie:
1) wysoko$¢ ogrodzenia — maksymalnie do 1 m;
2) materiaty budowlane: dowolne;

3) nakaz wyposazenia w donice z zielenig, minimum co drugie prze¢sto.
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§ 7. 1. Ustala sie nastepujace zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,
nie bedacych szyldami oraz ich gabaryty, standardy jako$ciowe i rodzaje materialéw budowlanych, z jakich
mogg by¢ wykonane:

1) nakaz:
a) sytuowania tablic i urzadzen reklamowych w sposob zgodny z przepisami odrgbnymi,

b) utrzymania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w dobrym stanie technicznym (bez brakéw
w elementach mocujacych oraz bez znieksztalcen 1w sposdb niezagrazajacy bezpieczenstwu)
1 estetycznym (bez ubytkow i odpryskow, znieksztatcen, niewyptowiatych, nierozmytych),

c¢) zachowania spojnej kompozycji w przypadku montazu wiecej niz jednego nosnika w obrebie $ciany;
z uwzglednieniem osi pionowych i poziomych,

d) stosowania elementéw konstrukcyjnych tablic reklamowych iurzadzen reklamowych w odcieniach:
naturalnych barw drewna i metali, szarosci, bieli, czerni, bezu, brazu.

2) zakaz sytuowania tablic i urzadzen reklamowych:

a) o catkowitej powierzchni pola ekspozycji reklamy wigkszej niz 25% powierzchni wszystkich Scian wiaty
przystanku komunikacji zbiorowe;j,

b) na budynkach ibudowlach objetych jedna z form ochrony zabytkéw okreslonych w obowigzujacej
ustawie o ochronie zabytkow i opiece nad zabytkami, z wyjatkiem tablic reklamowych:

- informacyjnych o obiekcie, na ktérym sg sytuowane,

- zawierajacych menu lokali gastronomicznych na budynkach przy wejsciu do lokalu
gastronomicznego,

- zawierajacych oferte tygodnia w iloSci 1 szt. 0 maksymalnej powierzchni gabloty 4,0 m?,

c)w sposob zaslaniajacy okna oraz ingerujacy w architekture budynku: zaslaniajacy detale
architektoniczne: gzymsy, parapety, balustrady, okiennice oraz sgraffita i ptaskorzezby na elewacjach,

d) wolnostojacych, w tym masztow flagowych, pylonéw i totemoéw — na terenach objetych jedng z form
ochrony zabytkow oraz w ich bezposrednim sgsiedztwie,

e) w formie reklam mobilnych,
f) w formie plakatow, wlepek, naklejek, ulotek, ogloszen poza miejscem do tego celu wyznaczonym,

g) W sposob ograniczajacy lub uniemozliwiajacy dostep do urzadzen przeciwpozarowych takich jak: punkty
czerpania wody do zewnetrznego gaszenia pozarow — hydranty naziemne i podziemne, jak rowniez
w sposéb  zwezajacy lub  blokujacy drogi dojazdowe dla samochoddéw Jednostek Ochrony
Przeciwpozarowe;j,

h) na wolno stojacych nosnikach w sposob, ktory zaktoca odczytanie znakoéw drogowych, urzadzen
stuzacych do prezentacji informacji Systemu Informacji Miejskiej oraz ogranicza widoczno$¢ kamer
monitoringu miejskiego,

1) na ogrodzeniach nieruchomosci, z zastrzezeniem pkt 3 lit. u,

j) na terenach cmentarzy,

k) na barierkach oddzielajacych jezdnie,

1) na mostach, wiaduktach i ktadkach,

m) balustradach balkonow, tarasow, z zastrzezeniem pkt 3 lit. u,

n) na dachach budynkow, z wyjatkiem budynkéw ustugowych, produkcyjnych,

o)na terenach rodzinnych ogrédkow dziatkowych, parkdéw, zieleni, skweréw miejskich, z wyjatkiem
reklam okoliczno$ciowych,

p) na drzewach,

q) w bezposrednim sasiedztwie potokow,
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r) na stupach oswietleniowych, z wyjatkiem: latarn z fabrycznie zainstalowanymi no$nikami reklamowymi
na tablice 0 maksymalnej powierzchni 1,2 m?,

s) stupach energetycznych i innych urzadzeniach infrastruktury technicznej,
t) obiektach matej architektury, z wyjatkiem wiat przystankowych,
u) $mietnikach wraz z ich obudowa, takich jak: wiata, pergola $mietnikowa,
w) nawierzchni ulic, placow, ciagdw pieszych i Sciezek rowerowych,
v) na paczkomatach, z wyjatkiem logo paczkomatu;

3) dopuszcza sig, z zastrzeZeniem ust. 3:

a) zastosowanie dowolnego rodzaju materiatow budowlanych, zjakich moga by¢ wykonane tablice
reklamowe i urzadzenia reklamowe, nie bedace szyldami,

b) sytuowanie jednej wolnostojacej tablicy reklamowej lub jednej na budynku tablicy reklamowe;j
o powierzchni nieprzekraczajacej 10 m*> shuzgcej reklamie dziatalnosci prowadzonej na danej
nieruchomosci,

¢) sytuowanie wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych stuzacych ekspozycji reklamy
dziatalnosci prowadzonej na danej nieruchomosci w odlegtosci minimum 3 m od zewnetrznej krawedzi
jezdni drogi wewngtrznej, przy czym ograniczenie odlegtosci 3 m nie dotyczy tablic kierunkowych
(dojazdowych) do parkingu badz obiektu, w ktérym prowadzona jest dziatalno§¢ gospodarcza,

d) sytuowanie tablic kierunkowych o powierzchni nieprzekraczajacej 2 m? z kazdej strony,

€) sytuowanie billboardow na budynkach handlowych o powierzchni sprzedazy powyzej 1000 m*> —
o powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajgcej 18 m*> wiloSci maksymalnie 3 sztuk, utrzymywane
w nalezytym stanie technicznym i estetycznym; dopuszcza si¢ stosowanie jednego urzadzenia
reklamowego o powierzchni ekspozycji do 54 m?,

f) sytuowanie billboardow na budynkach handlowych o powierzchni sprzedazy od 500 m?* do 1000 m? —
o powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajgcej 18 m*> wiloSci maksymalnie 2 sztuk, utrzymywane
w nalezytym stanie technicznym i estetycznym; dopuszcza sie stosowanie jednego urzadzenia
reklamowego o powierzchni ekspozycji do 54 m?,

g) w terenach nie zabudowanych lokalizacje wolnostojacych billboardow wykonanych z metalu, tworzywa
sztucznego lub szkla, o powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 18 m?, o wysokosSci catkowitej
17 m, z tolerancja 0,5 m z zastrzezeniem, ze dolna, pozioma krawedz billboardu nie moze znajdowac si¢
nizej niz 3,0 m od poziomu terenu; okresla si¢ minimalne odlegtosci pomigdzy no$nikami nie mniejsze
niz 50 m,

h) reklamy naklejane na powierzchni elewacji szklanych budynku tj. okien i drzwi wejsciowych do lokalu:

- powierzchnia reklam naklejanych nie moze przekroczy¢ w sumie 50% powierzchni przeszklen, na
ktérych zostaly umieszczone, przy czym parametr ten nie dotyczy ekspozycji na stonce potudniowe;j
witryny przy ktorej znajduja si¢ regaty i urzadzenia chlodnicze,

i) dla kioskow — stosowanie reklam naklejanych na powierzchni¢ okien i drzwi wejsciowych do lokalu
o powierzchni nieprzekraczajacej 40% powierzchni pojedynczego szklenia witryny, umieszczanych
centralnie, w dolnej lub gornej czgsci witryny,

j) umieszczanie reklamowych siatek ochronnych na rusztowaniach, wylacznie w trakcie trwania prac
budowlanych zwigzanych z remontem lub konserwacja elewacji zewnetrznej — na okres do 3 miesigcy;
maksymalna powierzchni tresci reklamowych — 60% powierzchni siatki ochronne;.

k) lokalizacje¢ gablot ekspozycyjnych typu City Light Poster (CLP):
- okresla si¢ minimalne odlegto$ci pomigdzy no$nikami wolnostojgcymi: nie mniejsze niz 30 m,

- dopuszcza si¢ gabloty typu City Light Poster zintegrowane z wiatg przystankows, z wykluczeniem
przestaniania od strony najazdowej wiaty;

1) lokalizacje stupow ogloszeniowo-reklamowych:
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- okres$la si¢ minimalne odleglo$ci pomigdzy no$nikami, nie mniejsze niz 40 m,
- wysokos$¢ do 5 m,
- szerokos¢ lub $rednica do 1,5 m, na wysokosci cze$ci ekspozycyjne;;

- dopuszcza si¢ wylacznie stupy o jednorodnej formie, kolor czapy i cokotu: odcienie czerni, szaro$ci,
zieleni lub brazu,

m) lokalizacj¢ ekspozytorow — dopuszcza si¢ jedynie jako reklamg¢ okolicznosciowa, a w przypadku stoisk
promocyjno-reklamowych dziatalnosci gospodarczej, jednorazowy czas uzytkowania nie moze
przekraczac 2 tygodni, a przerwa pomig¢dzy ekspozycjami wynosi¢ musi minimum 2 tygodnie,

n) maszty flagowe o maksymalnej wysokosci do 12 m imaksymalnych wymiarach flagi 6 x 2 m,
w uktadzie pionowym; dopuszcza si¢ lokalizowanie jednego masztu lub jednej grupy masztow liczacej
maksymalnie od trzech do sze$ciu masztow w granicach jednej nieruchomosci; maszty winny by¢
skomponowane wtlasciwie z cato$cig zagospodarowania terenu, to jest w sposob uporzadkowany
z zachowaniem osi kompozycyjnych,

0) stojaki reklamowe typu potykacze (koziotki reklamowe) — maksymalnie 1 na lokal — wykonany
z trwalych i estetycznych materiatow, wylacznie w czasie funkcjonowania lokalu; w przypadku
wystepowania dwoch Iub wiekszej ilosci lokali nakazuje si¢ zamieszczanie treSci reklamowych
w obrebie jednego wspolnego potykacza lub ekspozytora,

p) stojaki reklamowe typu stojaki z menu prezentujacych oferte lokalu gastronomicznego, wylacznie
w godzinach otwarcia lokalu; dla kazdego lokalu gastronomicznego dopuszcza si¢ jeden stojak z menu
na lokal,

r) sytuowanie urzadzenia reklamowego w formie totemu reklamowego o wysokos$ci maksymalnej 30 m;
wysoko$¢ iforma totemu reklamowego oraz jego lokalizacja winna by¢ przewidziana w projekcie
zagospodarowania terenu z uwzglednieniem charakteru i skali projektowanego obiektu budowlanego
1jego otoczenia; ustala si¢ minimalne odlegtosci pomigdzy urzadzeniami — 100 m i nie wigcej niz jeden
przy kazdym wjezdzie na teren nieruchomosci;

s) lokalizacje pylonu reklamowego wykonanego z metalu, tworzywa sztucznego lub szkla o wymiarach:
wysoko$¢ do 7 m, szeroko$ci do 1,5 m, grubosci do 0,4 m, na ktérym powierzchnia ekspozycji
pojedynczej reklamy w ramach tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego umieszczonego na
pylonie nie jest wieksza niz 4 m?, z zastrzezeniem ust. 3 pkt. 3;

t) lokalizacje liter przestrzennych, tablic reklamowych z nazwg podmiotu realizujacego zagospodarowanie
przestrzeni publicznej w miejscu jej realizacji, nie wyzszych niz 1,5 m,

u) sytuowanie tablicy reklamowej na ogrodzeniu, na balustradzie balkonow, taraséw, stuzacej wylacznie
reklamie dziatalnoéci prowadzonej na danej nieruchomosci, o maksymalnej powierzchni 3 m?
z wyjatkiem sytuowania na obszarach wpisanych do rejestru zabytkow, dla ktérych obowigzuja ustalenia
pkt 2 lit. i oraz lit. m;

2. W przejsciach podziemnych dopuszcza si¢ lokalizacje reklam §wietlnych sytuowanych na $cianach
o maksymalnej powierzchni gabloty 4,0 m?.

3. Dla nieruchomoéci, na ktorych zlokalizowane sg budynki handlowe o powierzchni sprzedazy powyzej
1000 m?, stacje paliw, obiekty gastronomiczne oraz dla nieruchomo$ci potozonych w bezposrednim
sasiedztwie drog klasy GP, G, dopuszcza sig:

1) funkcjonowanie indywidualnej identyfikacji wizualnej w zakresie rozmieszczenia, wielkosci i ilo$ci:
znakow firmowych, liter przestrzennych, logotypu przestrzennego, pylonu cenowego, tablic i urzadzen
reklamowych stosowanych na obiektach;

2) rozmieszczenie dwoch grup masztéw na jednej nieruchomosci przy lokalizacji reklam wolnostojgcych,
opisanych w ust. 1 pkt 3 lit. n;

3) umieszczanie totemu reklamowego o wysokosci od 5 m do 36 m o powierzchni reklamowej wynikajace;j
z indywidualnej identyfikacji wizualnej;

4) sytuowanie billboardéw na budynkach na zasadach okreslonych w ust. 1 pkt 3 lit. e;
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5) lokalizacje jednego wolnostojgcego billboardu o powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 24 m?,
o wysokosci catkowitej 17 m, z tolerancjg 0,5 m z zastrzezeniem, ze dolna, pozioma krawedz billboardu
nie moze znajdowac si¢ nizej niz 3,0 m od poziomu terenu;

6) stosowanie indywidualnej identyfikacji wizualnej w zakresie lokalizacji znakéw informacyjnych
1 kierunkowych umieszczanych na terenie nieruchomosci oraz na drogach wewnetrznych.

§ 8. 1. Ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania szyldéw, ich gabaryty oraz liczbe szyldow,
ktére moga by¢ umieszczane na danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dzialalno§é:

1) ustalenia ogdlne:
a) maksymalna powierzchnia pojedynczego szyldu: 4 m?, z zastrzezeniem pkt 4,

b) maksymalna wysoko$¢ szyldow innych niz semaforowe, sytuowanych w pasie nad witrynami: 90 cm,
z zastrzezeniem pkt 4,

¢) rodzaj materiatu: dibond, szkto, pleksi, metal, stal, drewno, PCV, folia okienna, farba,

d) sytuowanie szyldu w sposob roéwnolegly (ptasko) albo w sposob prostopadly (na wysiggniku) do
elewacji obiektu lub urzadzenia budowlanego,

e) forma szyldow: litery przestrzenne (a takze logo i logotypy); kute z metalu (metaloplastyka), neony, giete
lampy neonowe, semaforowe, sztywne tablice, kasetony, malowane, naklejane lub piaskowane na szybie
lokalu, wkomponowane w markize;

2) nakaz:
a) umieszczania szyldow w pasie nad witrynami, z zastrzezeniem pkt 1,

b) sytuowania w pasie nad witrynami do wysokos$ci 3 metrow nad witryna, szyldow na jednym budynku
o jednolitej wysokosci i na tej samej wysokosci,

¢) sytuowania szyldow zgodnie z podziatami architektonicznymi obiektu budowlanego: wysrodkowanie
albo wyjustowanie wzglgdem: otwordéw okiennych lub drzwiowych albo krawedzi elewacji albo detalu
architektonicznego albo osi kompozycyjnych elewacji,

d) stosowania szyldéw dostosowanych pod wzgledem kolorystyki, stylu, formy i materialu do kompozycji
architektonicznej i charakteru obiektu, na ktérym si¢ znajduja,

e) ukrycia elementow konstrukcyjnych: takich jak teowniki, ceowniki, ptaskowniki, listwy mocujace,
poprzez ich schowanie w obudowie lub wkomponowanie w obiekt, z wylaczeniem elementéw
konstrukcyjnych o wartos$ciach kulturowych oraz nawigzujacych do historycznego charakteru otoczenia:
elementow gietych, kutych, zeliwnych lub nitowanych, takich jak wysiegniki szyldow semaforowych
wykonane technikami metaloplastycznymi,

f) zblokowania szyldow w pionie w przypadku wielu podmiotow prowadzacych dziatalno$¢ w jednym
budynku — zestaw tego rodzaju szyldow réznych podmiotow musi by¢ zaprojektowany w sposob
kompleksowy, tworzac zwarta jednorodng kompozycje,

g) sytuowania i utrzymania szyldow w sposob trwaty i kompletny, bez brakéw w elementach mocujacych
takich jak $ruby, wkrety, gwozdzie, kleje, bez znieksztalcen, bez odpryskow farby, oraz bez brakow
w podswietleniu szyldow,

h) montazu szyldow na obiektach zabytkowych w sposéb jak najmniej ingerujacy w elewacje,

i) sytuowania szyldow nad otworami okiennymi lub drzwiowymi zwienczonymi tukami lub detalem
architektonicznym — wytacznie w formie znakoéw bez tla, w tym w formie gigtych lamp neonowych,

j) bezzwltocznego demontazu szyldu po zakonczeniu dziatalnos$ci;
3) zakaz sytuowania:

a) wiecej niz jednego szyldu rownoleglego (ptasko) dla jednego podmiotu gospodarczego prowadzacego
dziatalnosc¢ na terenie nieruchomosci, z wyjatkiem dopuszczen okreslonych w pkt 4,

b) wiecej niz jednego szyldu prostopadlego (na wysiegniku) dla lokalu, z zastrzezeniem pkt 3 lit. c,
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c) wiecej niz jednego szyldu dla dziatalnosci prowadzonej w budynku zabytkowym badz w obszarze
zabytkowego uktadu urbanistycznego, chyba ze drugi szyld jest szyldem semaforowym lub lokal posiada
wejscia usytuowane nie na jednej elewacji lub obiekt przylega do wigcej niz jednej drogi publicznej,
badz do wiecej niz jednego ciggu pieszego;

d) na budynkach zabytkowych rolet zewnetrznych oraz szyldow, ktore zastaniaja w czeéci lub w catosci:
otwory okienne i drzwiowe, balustrady balkonow i loggii, okiennice, elementy dekoracyjne: gzymsy,
opaski okienne 1idrzwiowe, ornamenty, dekoracyjne elementy kowalskie i $lusarskie, elementy
rzezbiarskie,

e) szyldéw o kolorach jaskrawych lub z wykorzystaniem projekcji §wietlnych lub elementéw ruchomych,
emitujacych $wiatto o zmieniajacym si¢ natezeniu (btyskowe lub pulsujace),

f) szyldow w formie banerow,

g) szyldow na tymczasowych obiektach budowlanych, obiektach matej architektury, balustradach,
konstrukcjach oporowych oraz urzadzeniach infrastruktury technicznej, drogowej i stupach
oswietleniowych,

h) szyldow na dachach budynkéw innych niz w formie przestrzennych liter iznakoéw graficznych,
z zastrzezeniem pkt. 4 lit. f,

1) szyldow w bezposrednim sasiedztwie potokdw;
4) dopuszcza sie:

a) bez ograniczen sytuowanie szyldow stanowigcych tablice urzedowe, wymagane na mocy przepisow
odrgbnych,

b) wysiegniki umieszczane na elewacji w sgsiedztwie witryny; wysiegniki nalezy umieszcza¢ w taki
sposob, aby dolna krawedz kasetonu lub tabliczki znajdowata si¢ min. 2,5 m ponad poziomem posadzki
chodnika, a ich wymiary nie przekraczaty 1,0 m wysiggu (odlegto$¢ od elewacji do kranca wysiegnika
z semaforem) oraz o powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 1,5 m?,

c) neony lokalizowane nad witryna lokalu, w ktérym prowadzona jest dziatalno$¢, umieszczonych
prostopadle lub rownolegle do elewacji, w taki sposob, aby dolna krawegdz neonu znajdowata si¢ min.
2,5 m ponad poziomem posadzki chodnika, a jego wymiar nie przekraczat 1,0 m wysiggu (odlegtosci od
elewacji do kranca neonu) oraz powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 0,4 m?,

d) podswietlanie szyldow, z zastrzezeniem pkt 3 lit. e,

¢) umieszczanie szyldow na elewacji obok drzwi wejsciowych, w odleglosci maksymalnie 1,5 m liczac od
drzwi w przypadku wielu podmiotéw prowadzacych dziatalnos¢ w jednym budynku, z zastrzezeniem
pkt 2 lit. ¢, d, f,

f) sytuowanie na dachu lub na elewacji budynku jednego dodatkowego szyldu (nie wigcej jednak niz dwa
na kazde 150 m dlugosci elewacji) o wysoko$ci nie wigkszej niz 4 m, stanowigcego nazwe wlasng tego
budynku lub, w przypadku jej braku, wskazang przez wlasciciela nazwe podmiotu wiodgcego
prowadzacego w tym budynku dziatalnosé,

g) w przypadku braku budynku frontowego lub oddalenia budynku lub wejscia do budynku, w ktorym
prowadzona jest dzialalno$¢, umieszczenie dodatkowego szyldu:
- na ogrodzeniu nieruchomosci, przy czym szyld ten nie moze zajmowa¢ wiecej niz 50% pojedynczego
elementu ogrodzenia (stupka lub przesta ogrodzeniowego),

-nad wejsciem lub wjazdem na teren nieruchomosci, w formie liter przestrzennych, loga
przestrzennego,

h) przenos$ne szyldy (stojaki typu potykacz) o wysokos$ci maksymalnie 1,0 m i szeroko$ci maksymalnie
0,70 m,

1) sytuowanie szyldow zabytkowych Iub ich wiernych rekonstrukcji w dotychczasowych miejscach
sytuowania szyldow zabytkowych,

j)dla budynkéw ustugowych o powierzchni uzytkowej powyzej 500 m?> oraz stacji paliw i obiektow
gastronomicznych, ktore nie posiadajg indywidualnej identyfikacji wizualnej:
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- mozliwos$¢ lokalizacji 2 szyldow na elewacji budynku informujacych o danej dziatalnosci,
- sytuowanie na elewacji budynku szyldow o maksymalnej wysokosci 1,30 m,
- sytuowanie na elewacji budynku szyldéw o powierzchni do 6,5 m? zastrzezeniem tiret trzeci,

- sytuowanie na budynku nazwy wtasnej obiektu lub nazwy wiodacego podmiotu prowadzacego w nim
dzialalno§¢ w formie tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego o wysoko$ci maks. 6 m
umiejscowionego na dachu albo elewacji budynku,

k) sytuowanie dodatkowych szyldow, jesli obiekt (lub nieruchomos¢, na ktorej obiekt si¢ znajduje) przylega
do wiecej nizej jednej drogi publicznej badz do wiecej niz jednego ciagu pieszego, z zastrzezeniem
pkt 3 lit. c.

Rozdzial 3.
Przepisy dostosowujace

§ 9. 1. Dla istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaty tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,
innych niz szyldy, termin dostosowania ich do zasad i warunkéw okreslonych w uchwale ustala si¢ na
60 miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaty.

2. Dla istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaly szyldow termin dostosowania ich do zasad i warunkow
okreslonych w uchwale ustala si¢ na 60 miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaty.

3. Do czasu wymiany na nowe ogrodzenia, niec wymagajg dostosowania do zasad i warunkéw okre§lonych
w uchwale ogrodzenia istniejace w dniu wejScia w zycie uchwaly, za wyjatkiem ogrodzen wykonanych
z materiatow takich jak: banery reklamowe, plandeki, ktérych termin dostosowania do zasad i warunkow ustala
si¢ na 60 miesiecy od dnia wej$cia w zycie uchwaty.

4. Nie wymagaja dostosowania do zasad i warunkow okreslonych w uchwale obiekty matej architektury
istniejgce w dniu wejscia w zycie uchwaty.

5.Nie wymagaja dostosowania do zasad i warunkéw okreslonych w uchwale nos$niki i urzadzenia
reklamowe, w tym szyldy, istniejace w dniu wejécia w zycie uchwaly krajobrazowej, zrealizowane na
podstawie pozwolenia na budowe lub zgloszenia, do ktérego nie zostalty wniesione zastrzezenia przez organ
administracji architektoniczno-budowlane;j.

Rozdzial 4.
Przepisy koncowe

§ 10. 1. Wykonanie uchwaly powierza si¢ Prezydentowi Miasta Zawiercie.

2. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 30dni od dnia jej ogloszenia w Dzienniku Urzedowym
Wojewddztwa Slaskiego.

Wiceprzewodniczacy Rady Miejskiej

Tomasz Pacia
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Zatacznik do uchwaty Nr LXVII/909/22
Rady Miejskiej w Zawierciu
z dnia 31 sierpnia 2022 r.

Rozstrzygniecie Rady Miejskiej w Zawierciu o sposobie rozpatrzenia uwag nieuwzglednionych przez Prezydenta Miasta Zawiercie, wniesionych do projektu
uchwaly w trakcie wylozenia do publicznego wgladu

Na podstawie art. 37b ust 6 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (j.t. Dz. U. z 2022 r. poz. 503) Rada Miejska
w Zawierciu po zapoznaniu si¢ z nieuwzglednionymi przez Prezydenta Miasta Zawiercie uwagami, wniesionymi podczas wylozenia do publicznego wgladu projektu
uchwaty, rozstrzyga w nastepujacy sposob:

Podmiot lub osoba Nr uwagi Tres$¢ uwagi Rozstrzygniecie Uzasadnienie Rozstrzygniecie Rady
skladajaca uwage z wykazu Prezydenta Miasta Miejskiej
uwag Zawiercie w Zawierciu
whniesionych
do projektu
uchwaly
Jeronimo Martins 4 Zmiana tre$ci § 7 ust. 1 pkt 2 Uwaga Zgodnie z § 4 ust. 4 projektu
Polska S.A. lit. ¢) poprzez dopuszczenie nieuwzgledniona uchwaty do przedsigbiorcy

zamontowania co najmniej
jednego billboardu, na elewacji
obiektu, o powierzchni powyzej
500 m?, objetego jedng z form
ochrony zabytkow, okreslonych
w obowigzujacej ustawie o
ochronie zabytkéw i opiece nad
zabytkami

zamierzajgcego zainstalowac
urzadzenie reklamowe,

w tym billboardu, na zabytkach
oraz obszarach zabytkowych,
naleze¢ bedzie uzgodnienie tego
przedsigwzigcia z Wojewodzkim
konserwatorem Zabytkow, cyt.:

W stosunku do dzialan
polegajgcych na umieszczaniu
reklam, szyldow, sytuowaniu
obiektow maltej architektury oraz
ogrodzen na zabytkach oraz
obszarach zabytkowych
obowiqzujq przepisy odrebne

w zakresie ochrony zabytkow
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i dobr kultury.

W zwigzku z powyzZszym nie jest
wykluczone, ze uzgodnienie
instalacji billboardu na elewacji
obiektu zabytkowego, bedzie
pozytywne.

Projekt uchwaly w tresci
wylozonej do publicznego
wgladu, na podstawie art. 37b
ust. 5 ustawy o planowaniu

1 zagospodarowaniu
przestrzennym uzyskat
pozytywne uzgodnienie
Wojewodzkiego Konserwatora
Zabytkow.

Brak podstaw do wprowadzenia
zmian w zakresie zapisow dot.
budynkow objetych jedng z form
ochrony zabytkow okreslonych
w ustawie o ochronie zabytkow
i opiece nad zabytkami.

Jeronimo Martins 9
Polska S.A.

W § 7 ust. 3 doprecyzowac co
nalezy rozumie¢ przez obiekt
wielkopowierzchniowy oraz
usungc¢ z tresci § 7 ust. 3 ,,stacje
paliw”

Uwaga
nieuwzgledniona w
czesci

Nie uwzglednia si¢ uwagi

w zakresie wykre$lenia ,,stacji
paliw” z ustalen § 7 ust. 3.
Ustalenia § 7 ust. 3 skierowane
sg dla nieruchomosci, na ktorych
usytuowane sg obiekty potozone
najczesciej przy glownych
drogach (klasy GP, G) tj.
budynki handlowe o powierzchni
sprzedazy powyzej 1000 m?,
stacje paliw, obiekty
gastronomiczne, ktore posiadaja
,sieciowg” identyfikacje
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wizualng. Ich potozenie przy
gtéwnych drogach, skutkuje
dopuszczeniem sytuowania tak
wielu urzadzen reklamowych.
Towarzystwo 19 W § 5 ust. 2 pkt 2) lit. a) Uwaga Pergole smietnikowe, wiaty
Mitosnikow Ziemi dopusci¢ wykonanie pergoli nieuwzgledniona $mietnikowe lub $mietniki,
Zawiercianskiej smietnikowych, wiat najczesciej sytuowane sg blisko

$mietnikowych lub $mietnikow
z prefabrykowanych paneli
betonowych

ciggow pieszych, drogowych
oraz w przestrzeniach
publicznych.

Wtasciwe odgrodzenie odpadow
komunalnych jest istotne na
kazdym osiedlu - niezaleznie od
jego wielkosci. Pergole i wiaty
$mietnikowe powinny znaczaco
wptywac na estetyke otoczenia,
dlatego nie jest zasadnym
dopuszczenie wykonania ich

z prefabrykowanych paneli
betonowych.
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