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Streszczenie decyzji Komisji

z dnia 10 maja 2007 r.

uznajacej koncentracje za zgodng ze wspdélnym rynkiem oraz z funkcjonowaniem Porozumienia

EOG

(Sprawa COMP/M.4381 - JCI[FIAMM)

(Zgloszona w dokumencie nr C(2007) 1863 wersja ostateczna)

(Jedynie tekst w jezyku angielskim jest autentyczny)

(Tekst majacy znaczenie dla EOG)
(2009/C 241/06)

W dniu 10 maja 2007 r. Komisja przyjeta decyzje w sprawie polgczenia przedsigbiorstw na podstawie rozporzgdzenia
Rady (WE) nr 139/2004 z dnia 20 stycznia 2004 r. w sprawie kontroli koncentracji przedsigbiorstw (1),
W szczegdlnosci jego art. 8 ust. 2. Pelny tekst decyzji w wersji nieopatrzonej klauzulg poufnosci, w autentycznej wersji
jezykowej postepowania oraz w jezykach roboczych Komisji znajduje si¢ na stronie internetowej Dyrekcji Generalnej ds.

Konkurencji pod nastgpujgcym adresem:

http:/ec.europa.eu/comm/competition/index_en.html

[. WPROWADZENIE

(1) W dniu 26 pazdziernika 2006 r. Komisja otrzymala zglo-

szenie planowanej koncentracji, w wyniku ktorej przedsie-
biorstwo VB Autobatterie GmbH (,VB”, Niemcy), przedsie-
biorstwo kontrolowane wspdlnie przez Johnson Controls
Inc. (,JCI", Stany Zjednoczone) oraz Robert Bosch GmbH
(,Bosch”, Niemcy), przejmuje w rozumieniu art. 3 ust. 1 lit.
b) rozporzadzenia Rady (WE) nr 139/2004 (,rozporza-
dzenie w sprawie kontroli Igczenia przedsigbiorstw”)
wylaczng kontrole nad przedsigbiorstwem FIAMM S.p.A.
(,FIAMM SBB”, Wlochy) produkujacym akumulatory rozru-
chowe do pojazdéw silnikowych.

(2) JCI jest $wiatowym producentem czesci samochodowych

(siedzenia, wyposazenie wnetrza i akumulatory) oraz
systeméw kontroli budynkéw. Bosch jest obecny na
calym $wiecie w sektorze technologii samochodowe;j,
débr konsumpcyjnych oraz technologii budowlanej. VB
jest wspolnym przedsigbiorcg, nalezacym do JCI i Bosch,
dzialajacym w sektorze akumulatoréw samochodowych.
VB produkuje akumulatory rozruchowe do samochodéw,
pojazdéw uzytkowych, motocykli i statkéw. Zarzadza sied-
mioma zakladami produkcyjnymi w Niemczech, Frandji,
Hiszpanii i Republice Czeskiej.

(3) FIAMM jest przedsigbiorstwem rodzinnym, produkujacym

czeSci samochodowe (klaksony, anteny i akumulatory
rozruchowe) oraz baterie przemystowe (zapasowe). Trans-
akcja dotyczy aktywow przedsicbiorstwa w  zakresie
produkgji akumulatoréw rozruchowych do pojazdéw silni-
kowych (FIAMM-SBB).

(4) Zgloszona transakcja polega na zakupie akgji i aktywow.

FIAMM-SBB zarzadza obecnie trzema zakladami produku-
jacymi akumulatory rozruchowe do pojazdéw silnikowych
- dwoma we Wloszech i jednym w Republice Czeskiej.

() Dz.U. L 24 z 29.1.2004, s. 1-22.

Tylko zaklad produkcyjny w miejscowosci Veronella
(Wtlochy) ma by¢ wigczony w dzialalno$¢ VB zwigzana
z produkcjg akumulator6w. VB nie zakupi nalezacej do
FIAMM fabryki akumulatoréw do pojazdéw silnikowych
w Republice Czeskiej (ani zabudowafi, ani maszyn, ani
wyposazenia). Strony wyjasniaja, ze FIAMM stopniowo
przeksztalci te¢ fabryke w zaklad produkujacy baterie prze-
mystowe. Jedli chodzi o akumulatory rozruchowe produ-
kowane obecnie w tym zakladzie, VB (lub spélka od niego
zalezna) zawrze umowe na wylaczno$¢ dostaw obejmujaca
okres do dnia 31 marca 2008 r. Ponadto VB nabedzie
maszyny i wyposazenie nalezacego do FIAMM SBB zakladu
produkcyjnego w Avezzano (Wilochy), ale nie grunty
i zabudowania fabryki, ktére bedzie dzierzawic.

(5) Proponowana transakcja polega na przejeciu przez VB

wylacznej kontroli nad FIAMM SBB. Transakcja stanowi
wiec koncentracje w rozumieniu art. 3 ust. 1 lit. b) rozpo-
rzadzenia WE w sprawie kontroli laczenia przedsigbiorstw.

II. UZASADNIENIE

A. Ocena wplywu na konkurencje

(6) W decyzji Komisja stwierdza, ze polaczenie w znaczny

sposob  zakloci skuteczng konkurencje na niektérych
rynkach takich jak: obejmujace teren EOG rynki dostaw
akumulatoréw rozruchowych do samochodéw osobowych
i cigzarowych dla producentéw i dostawcéw wyposazenia
fabrycznego (,rynki OE”) oraz rynki krajowe dostaw
akumulatoréw rozruchowych do samochodéw osobowych
i cigzarowych na potrzeby niezaleznego rynku wtdrnego
(tynki IAM”) we Wloszech, Austrii, Czechach i na
Stowacji.

Obejmujgce teren EOG rynki OE

(7) W decyzji stwierdza sie, ze zgloszona koncentracja — nie

uwzgledniajac na tym etapie prawdopodobnych skutkéw
wykluczenia z rynku FIAMM SBB z powodu upadloici
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finansowej — stworzylaby dominujaca pozycje na obejmu-
jacych EOG rynkach OE akumulatoréw rozruchowych do
samochod6w oraz rynkach OE akumulatoréw rozrucho-
wych do samochodéw cigzarowych. Wniosek ten oparty
jest na nastepujacych gtéwnych ustaleniach: (i) zgltoszona
transakcja usunglaby silng presje konkurencyjng oraz
znacznie zwigkszylaby poziom koncentracji rynku OE
akumulatoréw rozruchowych do samochodéw/lekkich
pojazdéw uzytkowych, a takze usunglaby silna presje
konkurencyjna na rynku OE akumulatoréw rozruchowych
do samochodéw cigzarowych/ciezkich pojazdéw uzytko-
wych; (i) po polaczeniu klienci OE posiadaliby znacznie
ograniczong mozliwo$¢ wyboru alternatywnego dostawcy,
szczegblnie z powodu braku znacznej nadwyzki mocy
produkeyjnych oraz istniejacych barier dla rozwoju zdol-
nosci produkcyjnej; (iii) znaczace bariery w dostepie do
rynku zmniejszaja prawdopodobiefistwo szybkiego wejscia
na rynek nowych dostawcéw; oraz (iv) nie jest prawdopo-
dobne, by zakladana réwnowazaca sita nabywcza klientéw
OE zapobiegla szkodliwym dla konkurencji skutkom,
wynikajacym z polaczenia.

(8) W trakcie postgpowania strony podkreslaly, ze jesli

omawiana transakcja nie doszlaby do skutku, cala grupa
FIAMM zostalaby wykluczona z rynku z powodu zlej
sytuacji finansowej. Mialoby to pociagal za sobg pogor-
szenie warunkéow konkurencji na wlasciwych rynkach,
o podobnej a moze nawet wigkszej skali w stosunku do
szkodliwych skutkow, ktére wynikalyby z omawianego
polaczenia przedsigbiorstw.

(9) Zgodnie z przyjetymi praktykami oraz odno$nymi orzecze-

niami Trybunatu, oceniajac, czy mozna wyrazi¢ zgode na
,polaczenie ratujace przedsigbiorstwo” mimo szkodliwych
dla  konkurencji skutkéw, Komisja rozwaza przede
wszystkim trzy nastepujace kwestie: (i) czy rzekomo
upadajgce przedsiebiorstwo, jeSli nie zostaloby przejete
przez inne przedsi¢biorstwo, zostaloby w najblizszej przy-
sztosci wykluczone z rynku ze wzgledu na trudnosci finan-
sowe; (i) czy nie istnieje zadna inna, mniej antykonkuren-
cyjna alternatywa zakupu niz zgloszone polaczenie; (iii)
czy — jedli nie dojdzie do polaczenia — aktywa upadajacego
przedsigbiorstwa  nieuchronnie  zostang  wykluczone
z rynku. Nalezy ponadto ocenié, czy pogorszenie struktury
konkurencji, jakie nastapiloby po polaczeniu, moze by¢
uznane za spowodowane polaczeniem. Byloby tak
w sytuacji, gdy pogorszenie struktury konkurencji na
rynku osiaggneloby co najmniej taki sam stopien, jak
woweczas, gdyby nie doszloby do polaczenia.

(10) Komisja stwierdza w swojej decyzji, ze: (i) jesli IAMM SBB

nie zostanie przejete przez inne przedsigbiorstwo, bedzie
zmuszone wycofa si¢ z wlasciwych rynkéw; (i) wydaje si¢
prawdopodobne, ze nabycie dzialalnosci SBB nie moze
odby¢ si¢ w zaden inny, mniej antykonkurencyjny sposéb
niz w drodze zgloszonego polaczenia; (i) nie mozna
przyjaé, ze gdyby nie doszlo do polaczenia, wszystkie
aktywa FIAMM SBB zostalyby nieuchronnie wykluczone
z rynku. Poszczegdlne aktywa (maszyny, linie produkcyjne,
marki) moglyby w rzeczywistosci zosta¢ nabyte przez
drobnych producentéw w trakcie postepowania likwidacyj-
nego i moglyby zosta ponownie wprowadzone na rynek

z pewnym opdinieniem  (jakie moze  wynikaé
z postgpowania likwidacyjnego oraz dodatkowego czasu
niezbednego kupujacym do dostosowania tych Srodkéw
do urzadzen posiadanych w  swoich  zakladach
i przywrdcenia ich operacyjnosci).

(11) Co do ogdlnego kryterium oceny stosowanego w celu

oszacowania, czy planowana transakcja winna by¢
uwazana za przyczyne znacznego zaklocenia skutecznej
konkurencji, Komisja oceniala — oddzielnie dla kazdego
z wihasciwych rynkéw, na ktérym mialoby wystapié
znaczne zaklocenie skutecznej konkurencji — czy gdyby
nie doszlo do polaczenia, ,pogorszenie struktury konku-
rencji na rynku osiggneloby co najmniej taki sam stopien”.

(12) W odniesieniu do rynku OE w decyzji stwierdzono, ze

likwidacja FIAMM SBB spowodowalaby wykluczenie
z rynku  SBB  bez  przerwania  dzialalnoci
i krétkoterminowe ograniczenie zdolnosci produkeyjnych
na przedmiotowym rynku. Najprawdopodobniej dosztoby
do ponownego podziatu pozostatych po przedsigbiorstwie
FIAMM udzialéw w rynku na korzy$¢ ,zatwierdzonych”
dostawcéw  akumulatoréw rozruchowych OE, ktérzy
wypehiliby ,niedob6r zdolnosci  produkcyjnych”. Jest
prawdopodobne, ze najwigksza cze$¢ przypadlaby JCI, ale
réwniez innym konkurentom takim jak Exide oraz Banner.
W kazdym razie obecne udzialy w rynku FIAMM
w krotkoterminowej perspektywie nie przesziyby automa-
tycznie na rzecz JCI, co jest natomiast najbardziej prawdo-
podobnym wynikiem ,scenariusza polgczenia”. Ponadto
alternatywni dostawcy mieliby motywacje i zdolnosci do
rozwoju swojej dzialalnosci lub wchodzenia na rynek. Na
podstawie tych ustalen w decyzji stwierdzono, ze pogor-
szenie struktury konkurencji na rynku byloby mniejsze,
gdyby nie doszto do polgczenia.

Krajowe rynki IAM

(13) W decyzji stwierdza si¢, ze zgloszona koncentracja — nie

uwzgledniajac na tym etapie prawdopodobnych skutkéw
wykluczenia z rynku FIAMM SBB z powodu upadlosci
finansowej — stworzytaby dominujaca pozycje na wloskim,
austriackim, czeskim i stowackim rynku IAM akumula-
toréw rozruchowych do samochodéw oraz rynku IAM
akumulatoréw rozruchowych do samochodéw cigzaro-

wych.

(14) Na tych rynkach FIAMM posiada silne marki o znaczacym

krajowym charakterze. Na innych rynkach natomiast
FIAMM nie posiada renomowanej ogélnokrajowej marki.
Obecnos¢ VB na rynkach w Europie jest duzo bardziej
jednorodna i znaczgca na kazdym z czterech krajowych
rynkéw, na ktérych FIAMM posiada silng pozycje.

(15) We Wloszech, Austrii, Republice Czeskiej i na Stowagji

odsetek sprzedawanych markowych akumulatoréw jest
duzo wyzszy od odsetka sprzedawanych akumulatoréw
marki wlasnej (ang. private label) i duzo wigkszy niz na
innych rynkach europejskich. Wartos¢ marek, w tym
marki FIAMM, jest elementem zakorzenionym w gustach
i wiedzy konsumentéw, ktéry moze przetrwaé dluzej niz
firma bedgca ich wlascicielem.
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(16) Ponadto dystrybucja i sprzedaz detaliczna w tych krajach
sa bardziej ukierunkowane na tradycyjne kanaly sprzedazy
detalicznej (niezalezne warsztaty, warsztaty napraw, stacje
benzynowe, sklepy specjalizujace si¢ w sprzedazy akumu-
latoréw, hurtownicy) niz na ,nowoczesne” kanaly sprze-
dazy detalicznej (supermarkety/supermarkety budowlane,
dealerzy samochodéw, warsztaty szybkiego montazu/
punkty sprzedazy opon) czy tez na konsorcja kupcow.
Ten fakt zwigksza znaczenie markowych produktéw: trady-
cyjna dystrybucja i kanaly detaliczne wykorzystywane sa
raczej do handlu malymi ilosciami, a podmioty tak dziala-
jace bardziej liczg na oferte swoich dostawcow, jesli chodzi
o sprzedawane produkty, marketing i komunikacje.

(17) W wyniku potaczenia doszloby do scalenia silnych marek
VB (Varta i Bosch) z silnymi markami krajowymi FIAMM
(FIAMM, Uranio oraz AAA we Wloszech, Biren w Austrii
oraz Akuma w Republice Czeskiej i Republice Stowackiej).
Zaden inny dostawca nie posiadalby podobnego portfela
marek: najwigkszy konkurent podmiotu powstalego
w wyniku polaczenia (Exide we Wloszech i na Slowacji,
Banner w Austrii i w Republice Czeskiej) pod wzgledem
udziatéw w rynku i posiadanych marek pozostawalby za
nim bardzo daleko w tyle. Mniejsi dostawcy i produkty
marki wilasnej nie bylyby w stanie konkurowaé
w wyzszym segmencie rynku; badanie rynku potwierdzito
bowiem, ze istnieje duza rdznica cen migdzy markowymi
i niemarkowymi produktami, a klienci nieche¢tni s3 do
zmiany dostawcy w przypadku zwigkszenia cen.

(18) W odniesieniu  do rynkéw OE Komisja oceniala
oddzielnie dla kazdego z wiasciwych rynkéw, na ktérym
mialoby wystapi¢ znaczne zakldcenie skutecznej konku-
rencji — czy gdyby nie doszlo do polaczenia, ,pogorszenie
struktury konkurencji na rynku osiggneloby co najmniej
taki sam stopien”.

(19) W odniesieniu do tej kwestii w decyzji stwierdzono, ze
glownymi aktywami, ktore majg szczegdlne znaczenie na
rynkach IAM, sa marki FIAMM. Nawet jesli stracg one na
warto§ci w przypadku likwidacji FIAMM, prawdopodobne
jest, ze utrzymaja sporg czeS¢ swojej wartosci i moga
zostal z korzyScig wykupione przez konkurentéw VB,
umozliwiajac im skuteczng konkurencje z silnymi markami
VB. W normalnych warunkach ci konkurenci mieliby
wystarczajace zdolnosci do wyprodukowania wystarcza-
jacej liczby akumulatoréw na potrzeby rynkéw IAM.

(20) Na podstawie tych ustalen w decyzji stwierdzono, ze
pogorszenie struktury konkurencji na rynku byloby
mniejsze, gdyby nie doszlo do polgczenia.

B. Zobowigzania

(21) W dniu 9 marca 2007 r. w celu zaradzenia okreSlonym
przez Komisje problemom w zakresie konkurencji strony
przedstawily swoje zobowigzania.

(22) Wickszo$¢ odpowiedzi uzyskanych w ramach badan rynku
wskazywala, ze zobowijzania s3 wystarczajace dla
rozwiania watpliwosci co do stanu konkurencji na rynkach
IAM, nie s3 natomiast wystarczajace, aby rozwial takie
watpliwosci co do rynkéw OE.

(23) Komisja poinformowala strony o wynikach badaf rynku,
po czym w dniu 29 marca 2007 r. strony zmodyfikowaly
swoje pierwotne zobowigzania.

Rynki OE — zobowigzania przedstawione w dniu 29 marca
2007 r.

(24) Zobowigzania stron obejmowaly dwa gltéwne elementy:

— zbycie nalezgcego do [jednej ze stron] zaktadu produ-
kujacego akumulatory samochodowe
w [miejscowos(] (¥), czyli catkowitej mocy produk-
cyjnej wynoszacej [...] (*) mln akumulatoréw rocznie.
Obecna produkcja akumulatoréw rozruchowych OE
w  [miejscowos¢] (¥) wynosi okolo [1-2] (*) mln
akumulatoréw rocznie; wielko$¢ produkeji akumula-
torow IAM jest podobna. O ile zbycie dzialalnosci
w  zakresie produkcji akumulatoréw IAM zakladu
w [miejscowos¢] nie jest konieczne do przywrdcenia
konkurencji, moze by¢ niezbedne do zapewnienia
rentownosci zakladu, ktéra zalezna jest od obu linii

produkeyjnych,

— zobowigzanie si¢ [jednej ze stron] (*) do sprzedazy
niektérych odrebnych czesci wyposazenia do produkdji
akumulatoréw rozruchowych zaréwno do samo-
chodéw/lekkich pojazdow uzytkowych jak
i samochodéw cigzarowych/ciezkich pojazdéw uzytko-
wych obecnie uzywanego w nalezacym do niej zakla-
dzie w [miejscowos(] (¥). Choé oferowane wyposazenie
nie stanowi kompletnej linii produkcyjnej, to zobowia-
zanie dotyczyloby zdolnosci produkcyjnych w ilosci
okoto [1-2] (*) mln akumulatoréw rocznie.

Rynki OE — ocena zobowigzar

(25) Opierajac si¢ na wnioskach z oceny informacji zebranych
w trakcie postgpowania, a zwlaszcza oceny wynikow
poprzednich  konsultacji z podmiotami rynkowymi,
w decyzji stwierdzono, ze zobowigzania w zmienionej
formie, jakie strony przedstawily w dniu 29 marca
2007 r. sg jasne i wystarczajace do zaradzenia problemom
w zakresie konkurencji bez koniecznosci przeprowadzania
dodatkowego badania rynku, z nastgpujacych wzgledow:

— zaklad w [miejscowos¢] (*) jest znaczacym dostawca
akumulatoréw rozruchowych do samochodéw na
potrzeby rynku OE, a jego udzial w rynku obejmu-
jacym obszar EOG wynosi okolo [5-10] (¥) %. Wplyw
$rodka zaradczego nie bylby w stanie wyeliminowal
czeSciowego pokrywania si¢ dzialalno$ci VB i FIAMM.
Jednakze udzial w rynku, jaki uzyskalby VB w wyniku
transakcji po zastosowaniu $rodka zaradczego bylby
prawdopodobnie mniejszy niz udzial, jaki VB uzys-
kalby w przypadku wykluczenia FIAMM z rynku
w nastepstwie likwidacji. W zwiazku z tym, jesli
poréwnuje si¢ zastosowanie §rodka zaradczego ze
scenariuszem wykluczenia FIAMM z rynku akumula-
toréw rozruchowych, mozna stwierdzié, ze pierwsza
opcja z pewnoscia doprowadzitaby do poprawy
sytuacji,

— dzicki swojemu polozeniu geograficznemu i duzej
facznej mocy produkcyjnej, zaklad
w [miejscowos¢] (*) jest odpowiednio zlokalizowany,
by moéc zwigkszy¢ swojg obecno$¢ na rynku OE.
Wykorzystanie  mocy  produkcyjnych  zakladu
w [miejscowos¢] (*) utrzymywalo si¢ w ostatnich latach
na wysokim poziomie i wynosito okoto [90-100] (*) %,

(*) Informacje zastrzezone.



8.10.2009

Dziennik Urz¢dowy Unii Europejskiej C 241/15

— jesli zajdzie potrzeba zapewnienia rentownosci zaktadu,
[jedna ze stron] (*) zdecyduje rowniez o zbyciu dziatal-
nosci 1AM,

— zbycie wyposazenia zakladu w [miejscowos¢] (¥)
pozwoli producentom akumulatoréw dysponujacych
obecnie ograniczonymi zdolno$ciami produkcyjnymi
zwigkszy¢ je w  swoich zakladach. Wyposazenie
zakladu w [miejscowos(] (*) jest odpowiednie do
produkeji zaréwno akumulatoréw do samochodéw
jak i do samochodéw cigzarowych i mogloby zwigk-
szy¢ sile i obecno$¢ nabywcy na rynku OE.

Rynki IAM — zobowigzania przedstawione w dniu 9 marca
2007 .

(26) NA rynkach IAM VB zobowiazalo si¢ do zbycia pewnej

ilosci marek i czesci dzialalnosci, a mianowicie: (i) marki
i dzialalnosci [A] (*) w EOG; (ii) marki i dziatalnosci [B] (*)
w EOG; (i) marki i dzialalnosci [C] (*) w EOG; (iv) marki
i dziatalnoéci [D] (*) w EOG; oraz (v) marki i dzialalnosci
[E] () w EOG. Ponadto VB i FIAMM zobowiazaly si¢ do
podpisania z kupujacym, jesli wyrazi on taka wolg, umowy
o tymczasowym zaopatrywaniu lub odplatnej produkeji dla
celéw zaopatrzenia niewylacznego lub odplatnej produkgji
akumulatoréw rozruchowych w lacznej ilosci maksimum
[0-1 mln] (*) akumulatoré6w w okresie [...] (¥).

Rynki IAM — ocena zobowigzari

(27) Opierajac si¢ na wnioskach z oceny informacji zebranych

w trakcie postgpowania, a zwlaszcza oceny wynikow
badania rynku, w decyzji stwierdzono, ze zobowigzania
przedstawione przez strony w dniu 9 marca 2007 r. s3
wystarczajace do zaradzenia problemom w zakresie konku-
rengji z nastepujacych wzgledow:

— we Wiloszech przeznaczone do zbycia marki majg duzg
warto$¢ handlowg, ktéra nie zostanie utracona, jesli

marki zostana oddzielone od FIAMM. Podczas gdy
FIAMM jest wyraznie postrzegane jako marka
o najwigkszej wartosci, [A] (*) i [B] (*) rowniez uwazane
sa za dobre marki na wloskim rynku wtérnym. Klienci
uwazaja, ze sa tacy producenci akumulatoréw rozru-
chowych, ktérzy mogliby by¢  zainteresowani
i sktonni do zakupu przeznaczonych do zbycia
marek i czesci dziatalnosci i skutecznego konkurowania
z VB po polaczeniu. Nawet jesli zbywane marki nie
obejmuja wysoko notowanej marki FIAMM, badanie
rynku jasno wskazalo, ze $rodek zaradczy przedsta-
wiony przez strone zglaszajaca jest wystarczajacy, by
rozwigza¢  wskazane przez Komisj¢  problemy
w zakresie konkurencji na wiloskim rynku IAM,
a takze stale dawal powody do podtrzymania tego
punktu widzenia,

— w Austrii, Republice Czeskiej i na Slowacji przezna-
czone do zbycia marki odpowiadaja faktycznie catosci
sprzedazy markowych produktéw FIAMM. Klienci
i konkurenci uwazaja, ze w wyniku tych operacji
zbycia, kupujacy wejda w posiadanie warto$ciowych
aktywow, ktére umozliwig im skuteczne konkurowanie
z podmiotem powstalym w wyniku polaczenia.

[II. WNIOSEK

(28) Koncentracja w formie, w jakiej zostala zgloszona,

w znacznym stopniu zaszkodzitaby konkurencji na wielu
rynkach. Zobowigzania przyjete przez strony w dniu
9 marca 2007 r. i zmienione w odniesieniu do rynkow
OE w dniu 29 marca 2007 r., s3 wystarczajace do zara-
dzenia wskazanym przez Komisje problemom w zakresie
konkurencji. W zwiazku z powyzszym i pod warunkiem
pelnego wywiazania si¢ przez strony z przyjetych zobo-
wigzan, w decyzji stwierdzono, ze zgloszona koncentracja
jest zgodna ze wspdlnym rynkiem.




