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17. wzywa Komisje do podjecia wszelkich mozliwych $rodkéw, aby zacheci¢ panistwa cztonkowskie do podpisania
,paktu na rzecz inwestycji spolecznych” i udzieli¢ im niezbgdnej pomocy, oraz do wprowadzenia oceny osiggniecia celéw
spolecznych i celéw w zakresie ksztalcenia do semestru europejskiego w roku 2013;

18.  wzywa panstwa czlonkowskie do dopilnowania, aby wieloletnie ramy finansowe na lata 20142020 zawieraly
stosowne Srodki budzetowe na rzecz pobudzania i wspierania inwestycji spolecznych w Europie oraz aby dostgpne
fundusze mogly zostal wykorzystane w sposéb racjonalny i efektywny, a takze aby fundusze strukturalne, zwlaszcza
Europejski Fundusz Spoleczny, wspieraly inwestycje spoleczne, przy zapewnieniu odzwierciedlenia konkretnych potrzeb
panstw czlonkowskich w jego priorytetach; wzywa Komisje do tego, by — jezeli uzna to za stosowane — udostepnita
panstwom czlonkowskim inne ewentualne Zrédta finansowania do celéw inwestycji spolecznych;

19.  zobowigzuje swojego przewodniczacego do przekazania niniejszej rezolucji Radzie, Komisji oraz rzadom
i parlamentom panstw cztonkowskich.

P7_TA(2012)0420

Dzialania promocyjne i informacyjne dotyczace produktéow rolnych - strategia na rzecz
promowania smakéwEuropy

Rezolucja Parlamentu Europejskiego z dnia 20 listopada 2012 r. w sprawie dzialan promocyjnych
i informacyjnych dotyczacych produktéw rolnych: strategia na rzecz promowania smakéw Europy (2012/2077
(INT))

(2015/C 419/03)

Parlament Europejski,

— uwzgledniajac swoja rezolucje z dnia 7 wrzesnia 2010 r. w sprawie sprawiedliwego wynagrodzenia dla rolnikow:
poprawa funkcjonowania fancucha dostaw zywnosci w Europie (),

— uwzgledniajac komunikat Komisji zatytutowany ,Dzialania promocyjne i informacyjne dotyczace produktéw rolnych:
strategia o duzej europejskiej warto$ci dodanej w celu promowania smakéw Europy” (COM(2012)0148),

— uwzgledniajac zielong ksiege Komisji w sprawie dzialan promocyjnych i informacyjnych dotyczacych produktéw
rolnych: strategia o duzej europejskiej wartosci dodanej w celu promowania smakéw Europy (COM(2011)0436),

— uwzgledniajac organizacje pozioma systemu promocji zgodnie z rozporzadzeniem Rady (WE) nr 3/2008 z dnia
17 grudnia 2007 r. (%) i jego rozporzadzeniem wykonawczym, rozporzadzeniem Komisji (WE) nr 501/2008 z dnia
5 czerwca 2008 . (%),

— uwzgledniajgc rozporzadzenie Rady (WE) nr 1234/2007 z dnia 22 pazdziernika 2007 r. ustanawiajgce wspdlng
organizacje rynkéw rolnych oraz przepisy szczegblowe dotyczace niektérych produktéw rolnych (rozporzadzenie
o jednolitej wspélnej organizacji rynku) (%),

— uwzgledniajgc analize z 2011 r. zatytulowana ,Ocena dzialan informacyjnych i promocyjnych dotyczacych produktéow
rolnych” (%), przeprowadzong w imieniu Komisji,
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— uwzgledniajac sprawozdanie Komisji w sprawie stosowania rozporzadzenia Rady (WE) nr 3/2008 w sprawie dzialan
informacyjnych i promocyjnych dotyczacych produktéw rolnych na rynku wewnetrznym i w krajach trzecich (SEC
(2010)1434),

— uwzgledniajac konkluzje Rady z dni 15 i 16 grudnia 2011 r. w sprawie przyszlosci polityki promocyjnej dotyczacej
produktéw rolnych,

— uwzgledniajac wnioski ustawodawcze Komisji dotyczace reformy WPR, ktére zostaly przedstawione w dniu
12 pazdziernika 2011 r. (COM(2011)0625/3, COM(2011)0627/3, COM(2011)0628/3, COM(2011)0629, COM
(2011)0630/3, COM(2011)0631/3), oraz wniosek dotyczacy rozporzadzenia o jednolitej wspdlnej organizacji rynku,

— uwzgledniajac opini¢ Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spolecznego dotyczacg komunikatu Komisji w sprawie
dzialaii promocyjnych i informacyjnych dotyczacych produktéw rolnych: strategia o duzej europejskiej wartosci
dodanej w celu promowania smakéw Europy (NAT/560),

— uwzgledniajac opini¢ Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spotecznego dotyczacy zielonej ksiggi w sprawie dzialan
promocyjnych i informacyjnych dotyczacych produktéw rolnych: strategia o duzej europejskiej wartosci dodanej w celu
promowania smakéw Europy (NAT/525) (),

— uwzgledniajgc art. 48 Regulaminu,
— uwzgledniajac sprawozdanie Komisji Rolnictwa i Rozwoju Wsi (A7-0286/2012),

A. majgc na uwadze, ze w marcu 2012 r. Komisja opublikowala komunikat w sprawie dzialan informacyjnych
i promocyjnych, w zwiazku z ktérym — jak si¢ oczekuje — pod koniec roku zostang przedstawione wnioski
ustawodawcze;

B. majac na uwadze, ze sektor rolno-spozywczy moze by¢ silny i istotny dla rozwoju gospodarczego i innowacji we
wszystkich panstwach czlonkowskich, w szczeg6lnosci na obszarach wiejskich oraz na szczeblu regionalnym, poprzez
zwigkszanie dochodéw z rolnictwa, tworzenie miejsc pracy i zapewnianie wzrostu gospodarczego;

C. majac na uwadze, ze dzialania informacyjne i promocyjne zostaly wprowadzone w latach 80. XX wieku w celu
wykorzystania nadwyzek rolnych, a nastgpnie byly réwniez stosowane jako instrument zarzadzania kryzysami
w przemysle spozywczym, takimi jak epidemia ggbczastej encefalopatii bydla (BSE) — znanej powszechnie jako
,choroba wicieklych kréw” — w roku 1996 lub skandal dotyczacy obecnosci dioksyn w jajach, ktéry wybucht w 1999
r;

D. majgc na uwadze, ze dzialania informacyjne i promocyjne spelniaja obecnie wigksza i stala role oraz powinny
przyczyniac si¢ do uzyskania wickszej rentownosci produktéw, do zapewnienia bardziej sprawiedliwej konkurencji na
rynkach zewne¢trznych oraz do przekazywania konsumentom wigkszej ilosci bardziej precyzyjnych informacji;

E. majgc na uwadze, ze te rodzaje wsparcia s obecnie finansowane na mocy rozporzadzenia (WE) nr 3/2008, w ramach
tak zwanej ,organizacji poziomej systemu promocji”; majac na uwadze, ze wyniki badania oceniajacego polityke
promocyjng, przeprowadzonego w 2011 r. na zlecenie Komisji, pokazuja, ze brakuje spdjnej i kompleksowej strategii
unijnej dotyczgcej dziatan informacyjnych i promocyjnych;

F. majac na uwadze, ze na mocy rozporzadzenia (WE) nr 12342007 o jednolitej wspdlnej organizacji rynku, ktore
obecnie jest przedmiotem przegladu w ramach procesu reformy WPR, zapewnia si¢ wsparcie na okreslone $rodki
promogji dla sektoréw wina, owocéw i warzyw w ramach szerszych programdw; majgc na uwadze, ze $rodki promocji
dotyczace produktéw uwzglednionych w systemach jakosci Zywnosci sg obecnie finansowane w ramach polityki
rozwoju obszaréw wiejskich;

G. majac na uwadze, ze w Unii Europejskiej odnotowuje si¢ staly spadek spozycia wina i ze na szczeblu europejskim nie sa
podejmowane zadne dzialania majace na celu wewnetrzng promocje tego produktu;

H. majac na uwadze, ze spodziewane wydatki na organizacj¢ pozioma systemu promocji w budzecie na 2012 r. wyniosa
okoto 56 milionéw euro, co odpowiada okoto 0,1 % ogdlnych wydatkéw w ramach WPR;

I.  majac na uwadze, ze z mysla o budzecie warto réwniez mie¢ na wzgledzie aktualne cele polityki informacyjnej
i promocyjnej UE, ktére nie ograniczaja si¢ do przywracania zaufania konsumentéw po sytuacji kryzysowej, ale
obejmujg takze uzyskanie wigkszej rentownosci produktéw, zapewnienie bardziej sprawiedliwej konkurencji na
rynkach zewne¢trznych oraz przekazywanie konsumentom wigkszej ilosci bardziej precyzyjnych informacji;
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J.  majac na uwadze, ze wydatki na wszystkie pozostale dzialania informacyjne i promocyjne w ramach WPR, szczegdlnie
w ramach jednolitej wspélnej organizacji rynku i polityki rozwoju obszaréw wiejskich, szacuje si¢ na 400-500
milionéw euro rocznie, czyli nadal mniej niz 1 % og6lnych wydatkéw w ramach WPR, co jest kwota zdecydowanie
niewystarczajaca, zwlaszcza jezeli celem jest zwigkszenie konkurencyjnosci produktéw europejskich na rynku
Swiatowym;

K. majac na uwadze, ze silng pozycje w produkcji zywnos$ci Unia zawdzigcza m.in. réznorodnosci i specyfice swoich
produktéw, ktére powstaja w roznych strefach geograficznych i przy wykorzystaniu odmiennych tradycji tych
regiondw, co zapewnia wyjatkowy smak oraz ich réznorodno$¢ i autentyczno$é, na ktérych coraz bardziej zalezy
konsumentom zaréwno w UE, jak i poza nig;

L. majgc na uwadze, Ze unijna polityka promocyjna jest waznym instrumentem wspolnej polityki rolnej, ktéry moglby
przyczynic si¢ do konkurencyjnosci i dlugofalowej rentownosci sektoréw rolnego i spozywczego;

M. majac na uwadze, ze UE opublikowala niedawno wykaz zatwierdzonych o$wiadczen zywieniowych i zdrowotnych,
ktore wchodza w zycie w grudniu 2012 r, co polozylo kres wieloletniej niepewnosci w przemysle spozywczym,
zapewnilo narzedzia marketingowe niezbedne do przyciggniecia uwagi konsumentéw oraz dalo im mozliwosé
dokonywania bardziej Swiadomych wyborow;

N. majgc na uwadze, ze sektor rolno-spozywczy UE moze stal si¢ jeszcze bardziej konkurencyjny na szczeblu
Swiatowym, jesli uda si¢ wypromowac réznorodng zywno$¢ Europy, a takze europejski model produkeji, podlegajacy
wysokim normom jakosci, bezpieczefistwa, dobrostanu zwierzat, zrownowazenia Srodowiskowego itp., prowadzac do
przyjecia tego modelu przez inne potegi rolne w celu zapewnienia jednakowych warunkéow produkji i sprawiedliwej
konkurencji w handlu;

O. majac na uwadze, Ze rosnaca globalizacja handlowa bez watpienia wiaze si¢ z szeregiem wyzwan, lecz jednoczesnie
otwiera nowe rynki i nowe mozliwosci sprzyjajace wzrostowi;

P. majgc na uwadze, ze Rada — w swoich konkluzjach z grudnia 2011 r. w sprawie polityki na rzecz promowania
rolnictwa — stwierdzila, iz ,dzialania promocyjne nalezy podejmowaé réwniez w celu promowania potencjatu
rolnictwa lokalnego i krétkiego kanalu dystrybucji” oraz ze — jak juz zaproponowata Komisja — te dzialania powinny
wchodzi¢ w sklad programéw rozwoju obszaréw wiejskich;

Q. majac na uwadze, Ze konieczne i wazne jest udostepnienie wystarczajacych instrumentéw politycznych, ktore beda
wspieraly europejskie rolnictwo i promocje zywnosci oraz przyczynig si¢ do konkurencyjnosci sektora rolno-
spozywczego, czerpiac korzysci z réznorodnosci, warto$ci dodanej oraz jakosci produktéw europejskich;

R. majgc na uwadze, ze istnieje nierozerwalny zwigzek pomiedzy rolnictwem europejskim i przemystem spozywczym,
w ramach ktérego przetwarza si¢ 70 % surowcow rolnych oraz sprzedaje produkty spozywecze, a takze w ktérym 99 %
europejskich przedsigbiorstw z branzy zywnosci i napojow to MSP i ponad 52 % tych przedsigbiorstw dziata na
obszarach wiejskich, co sprawia, ze sg one gospodarczg i spoleczng sita napedowa w europejskim Srodowisku wiejskim;

S. majac na uwadze, ze wsparcie w ramach WPR na rozwdj krétkich tancuchéw dostaw i rynkéw lokalnych jest
finansowane w zakresie polityki rozwoju obszaréw wiejskich, co stanowi rzeczywiscie najlepsze podejscie, zwazywszy,
ze tego rodzaju inicjatywy podejmowane sg na mala skalg, dotyczg bardzo ograniczonego obszaru i przyczyniajg si¢ do
tworzenia miejsc pracy na szczeblu lokalnym;

T. majac na uwadze, ze niepowtarzalne tradycyjne produkty europejskie maja duzy potencjal rozwoju oraz sg atrakcyjne
dla konsumentéw na wigkszych rynkach panstw trzecich, a takze iz odniostyby korzy$¢ z ukierunkowanych
i wzmocnionych dziataii promocyjnych, tworzgc zatrudnienie oraz przyczyniajac si¢ do rozwoju regionalnego;

U. majgc na uwadze, ze jednym z celéw wnioskéw ustawodawczych obecnie negocjowanych w kontekscie reformy WPR
po roku 2013 jest dopilnowanie, aby polityka ta w pelni przyczynila si¢ do realizacji strategii ,Europa 20207;

V. majgc na uwadze, ze rozporzadzenie (WE) nr 1234/2007 o jednolitej wspdlnej organizacji rynku zawiera przepisy
dotyczace finansowania programéw ,Owoce w szkole” i ,Mleko dla szk6l”; majac na uwadze, ze w obecnym wniosku
w sprawie dokladnego przegladu wspdlnej organizacji rynkéw produktéw rolnych (COM(2011)0626) proponuje si¢
podwyzszenie stawek wspétfinansowania ze Srodkéw UE na program ,Owoce w szkole” z 50 % do 75 % kosztow (oraz
z 75% do 90 % w regionach objetych celem konwergencji);

W. majgc na uwadze, Ze program ,Owoce w szkole” i ,Mleko dla szkél” stuzy réwniez celom edukacyjnym, ktére powinny
obejmowaé poszerzenie wiedzy uczniéw na temat produkcji Zywnosci i zycia w gospodarstwie rolnym;
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X. majac na uwadze, ze rozne dzialania promocyjne, jezeli s3 dobrze wdrazane, pomagaja zapewni¢ rozpoznawalnosé
europejskich produktéw rolnych w Europie i na calym $wiecie oraz poszerzaja wiedz¢ konsumentéw o wysokich
normach bezpieczenstwa zywnosci, dobrostanie zwierzat i ochrony $rodowiska, ktérych przestrzegaja europejscy
rolnicy oraz ktdre sa nieustannie monitorowane i podwyzszane;

Y. majac na uwadze, Ze celem rozporzadzenia (WE) nr 814/2000 jest pomoc obywatelom w zrozumieniu europejskiego
modelu rolnictwa i zwigkszenie $wiadomosci opinii publicznej w zakresie tych zagadnief; majac na uwadze, ze brak
wiedzy na temat rolnictwa i zycia na wsi lub nieporozumienia dotyczace tych dziedzin sg dzi§ prawdopodobnie czgsciej
spotykane niz w jakimkolwiek innym okresie w historii Europy oraz, ze wsrdd istotnych faktéw, ktérych opinia
publiczna jest mniej $wiadoma, wyréznia si¢ wyrazny wzrost kosztow produkcji rolnej, powstaly na skutek
obowiazkoéw nalozonych przez UE zwiazanych z bezpieczedstwem i higieng Zywnosci, pomoca spoleczng dla
pracownikéw, ochrong Srodowiska i dobrostanem zwierzat, ktérych czesto nie spelniajg bezposredni konkurenci UE
w sektorze rolnictwa; majac na uwadze, ze wsérdéd istotnych czynnikéw, ktére wywoluja najwicksza liczbe
nieporozumienl w opinii publicznej, wyrdznia si¢ niewiedz¢ o tym, ze rolnictwo na duzg skale przyczynia si¢ do
redukcji gazéw cieplarnianych, oraz nieznajomos$¢ dtugiej listy dobr publicznych, ktére wytwarza sektor rolnictwa;

Ogdlne podejscie

1.z zadowoleniem przyjmuje komunikat Komisji zatytulowany ,Dzialania promocyjne i informacyjne dotyczace
produktéw rolnych: strategia o duzej europejskiej wartosci dodanej w celu promowania smakéw Europy”, ktéry powinien
stanowi¢ pierwszy krok w kierunku waloryzacji produkcji w Europie, zaréwno wérdd Europejczykéw, jak i ludnosci spoza
Europy, i w kierunku wzrostu rentownosci produkeji;

2. wspiera cztery gtéwne cele zdefiniowane w komunikacie, a mianowicie zwigkszenie europejskiej wartosci dodane;j
w sektorze spozywczym, stworzenie strategii na rzecz atrakcyjniejszej i bardziej $wiadomej swojego oddziatywania polityki,
uproszczenie zarzadzania i zapewnienie wigkszej synergii miedzy réznymi instrumentami promocji;

3. uwaza, Ze takg sama uwage nalezy poswigci¢ polityce promocyjnej na rynku wewngtrznym i zewnetrznym, poniewaz
producenci i konsumenci czerpia korzysci z obu rynkow;

4. podkresla, ze unijna polityka promocyjna pozostaje w mocy i jest istotna wewnetrznie, na szczeblu lokalnym
i regionalnym oraz na rozwijajacych si¢ rynkach Swiatowych;

5. uwaza jednak, ze cele unijnej polityki promocyjnej powinny by¢ jasno i odpowiednio zdefiniowane; podkresla, ze
dzialania promocyjne powinny uwzgledniaé wszystkie produkty rolno-spozywcze, ktére spelniaja europejskie normy
jakoSci, poniewaz przyczynia si¢ to do wzrostu skutecznosci dzialan promocyjnych oraz zaspokaja wymagania
konsumentéw; ponadto podkresla, ze wspieranie rolnictwa, ktére jest gwarantem bezpieczefistwa Zywnosciowego,
wykorzystywania zasobéw naturalnych zgodnie z zasadami zréwnowazonego rozwoju oraz dynamiki obszaréw wiejskich,
stymuluje wzrost i tworzenie miejsc pracy;

6. podkresla, ze na rynkach wewngtrznych ogdlna i ciagla promocja jest konieczna w celu zapewnienia tego, ze
europejscy konsumenci znajg cechy i warto$¢ dodang europejskich produktéw rolnych, ktére sa dostepne na rynku;

7. podkresla, ze na rynkach zewnetrznych istnieje potrzeba zachowania i zwigkszenia udzialu w rynku europejskich
produktéw rolnych oraz wykorzystywania pojawiajacych si¢ nowych rynkéw jako rynkéw zbytu dla tych produktéw,
poprzez zapewnienie wigkszej sp6jnosci miedzy promocja a polityka handlowa UE;

8.  uwaza, ze jasne okreslenie przez Komisje celow polityki promocyjnej UE, a takze kierunkéw jej rozwoju w panstwach
cztonkowskich, stanowi niezbedny pierwszy krok w kierunku zwigkszenia spéjnosci polityki i zapewnienia synergii miedzy
réznymi instrumentami promocji, a ponadto jest absolutnie niezbedne w celu osiagnigcia wigkszej przejrzystosci przy
selekcji programéw na szczeblu krajowym; wskazuje, ze dzialania Unii w tym obszarze musza stanowi¢ uzupelnienie
inicjatyw krajowych oraz tych podejmowanych przez sektor prywatny;

9. uwaza, ze nalezy znacznie zwickszy¢ budzet na ulepszone Srodki informacyjne i promocyjne, zwlaszcza na
organizacje poziomg systemu promocji, majgc na uwadze aktualne cele polityki informacyjnej i promocyjnej; uwaza
ponadto, ze powinna istnie¢ mozliwos¢, aby system ten byl osobnym elementem budzetu ogdlnego;
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10.  podkresla, ze sukces rolnikéw europejskich bedzie zaleze¢ od ich mozliwosci zwigkszenia udzialéw w rynku oraz
umozliwienia bardzo konkurencyjnemu przemystowi spozywczemu utrzymania znaczacego miejsca w gospodarce i handlu
UE;

11.  podkresla potrzebe organizacji kompleksowych kampanii informacyjnych po$wieconych normom jakosci produkgji
i systemom certyfikacji, skierowanych do konsumentéw w UE oraz na rynkach zewnetrznych;

12.  podkresla, ze $rodki promocji organizacji poziomej na mocy rozporzadzenia (WE) nr 3/2008 powinny przyczynié
si¢ do rozwoju rynkéw lokalnych i krétkich tancuchéw dostaw, a takze doprowadzi¢ do dynamizacji rynku wewnetrznego
i wprowadzania wigkszej liczby produktéw europejskich na rynki zewnetrzne;

13.  z zadowoleniem przyjmuje wniosek Komisji dotyczacy wprowadzenia czwartego rodzaju dzialania promocyjnego
ukierunkowanego na wsparcie techniczne; uwaza, ze ten rodzaj dzialania ma zasadnicze znaczenie dla skutecznej polityki
promocyjnej, a zwlaszcza polityki zewnetrznej;

14.  uznaje potencjal systemu wspdlnego ,sztandaru” w odniesieniu do dziatar informacyjnych i promocyjnych;

15.  zaleca utrzymanie og6lnego charakteru dziatan informacyjnych i promocyjnych;

Rynki lokalne, regionalne, wewnegtrzne i zewngtrzne

16.  stwierdza, ze polityka informacyjna i promocyjna UE powinna mieé trzy najwazniejsze cele: na rynkach lokalnych
i regionalnych powinna skupi¢ si¢ na réznorodnosci i §wiezosci produktéw oraz na kontaktach miedzy producentami
a konsumentami w celu ekonomicznej dynamizacji i spolecznego przekwalifikowania Zycia na wsi; na rynku wewnetrznym
powinna maksymalnie wykorzystal potencjal obszaru europejskiego bez granic oraz 500 milionéw konsumentéw w celu
zwigkszenia produkcji i zachecania do konsumpcji produktéw europejskich; na rynkach zewngtrznych powinna
rozreklamowaé wysokie normy europejskiego modelu produkcji w celu otrzymania wartoSci dodanej sektora rolno-

SPOZywCzZego;

17.  proponuje Komisji Europejskiej rozwiniecie krétkich lafcuchéw dostaw na poziomie rynkéw lokalnych
i regionalnych, co stworzy nowe mozliwosci rolnikom i innym producentom dziatajacym na obszarach wiejskich oraz
zrzeszeniom rolnikéw lub innych producentéw dzialajacych na obszarach wiejskich; proponuje takze Komisji, aby
opracowala rozszerzony asortyment instrumentéw promocji rozwoju obszaréw wiejskich; Komisja powinna réwniez
opracowaé wytyczne, ktére pomoglyby rolnikom dowiedzie¢ si¢, jak wigcej i lepiej inwestowaé w jakos¢ i wzrost wartosci
swoich produktéw; uwaza, ze nalezy takze wzia¢ pod uwage inwestycje w promocje medialna (szczeglnie w internecie);

18.  proponuje Komisji Europejskiej zwigkszenie wsparcia wysitkéw producentéw europejskich na rynkach
wewnetrznych, dzigki czemu zdobeda oni zdolno$¢ niezbedng do zaspokojenia rosngcych wymagan konsumentéw
w zakresie jakosci i higieny zywnosci, ale réwniez posiada wiedz¢ o pochodzeniu i terminie waznosci produktéw Swiezych,
co przyczyni si¢ do promocji réznorodnosci produktéw i zywnosci oraz nowej formy prezentacji i wykorzystania
tradycyjnych produktéw;

19.  domaga si¢ w zwigzku z tym poszerzenia zakresu programéw zwigzanych zaréwno z rynkami, jak i z samymi
produktami, a takze zwigzanymi z nimi narzedziami promocji, dbajac o to, by skupialy si¢ na najistotniejszych cechach
norm produkgji, a takze wyrdzniajac europejski model produkcji, w szczegdlnosci europejskie systemy jako$ci; Uwaza
takze, ze nalezy zachgcal do tworzenia programéw wielonarodowych, ktore obejmowalyby rézne produkty: zaréwno te,
ktére stanowig duza czg$¢ europejskiego zakresu programu, jak i te, ktére — z drugiej strony — wymagaja bardziej
specyficznego wsparcia europejskiego; w zwigzku z tym uznaje, ze nalezy traktowaé w sposdb priorytetowy paristwa, ktdre
wdrazaja programy produkcji, majac na uwadze warunki panujace na rynku oraz jego potencjal, a jednocze$nie pozwalaja
Komisji na dostosowanie wsparcia do okre$lonego obszaru;

20.  domaga si¢ zwigkszenia atrakcyjnosci srodkéw informacji i promocji przeznaczonych dla organizacji branzowych
oraz lepszej koordynacji dzialan krajowych i sektorowych, o ktérych mowa, a takze lepszej koordynacji z dzialaniami
politycznymi, w szczegélnosci z umowami o wolnym handly;

21.  podkresla, Ze konieczne jest zapewnienie wigkszej elastycznosci w ramach programéw, co pozwoli na ich
dostosowanie do zmiennych warunkéw panujgcych na rynku w fazie wykonawczej; uwaza, ze w tym celu nalezy
zmniejszy¢ poziom szczegélowosci wymagany w momencie przedstawiania programow;
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22.  domaga si¢ lepszej oceny programdéw za pomocg rygorystycznego systemu wynagradzania z konkretnymi
wskaznikami, a takze powigkszenia rynku i tworzenia miejsc pracy; jest zdania, ze nalezy skroci¢ czas trwania procesu
selekcji oraz rozwazy¢ mozliwo$¢ stosowania w przypadku organizacji platnosci z gory;

23.  z zadowoleniem przyjmuje dobre wyniki Komisji zwigzane z obecng polityka informacyjng i promocyjna
produktéw rolnych, ale wzywa do uproszczenia i usprawnienia tej polityki, odnotowujac, ze szczeglnie wazna jest
redukcja czynnosci administracyjnych, w szczegdlnosci zmniejszenie liczby wymaganych przez Komisj¢ sprawozdan;
uznaje, ze wskazane byloby, aby Komisja opracowala proste i kompletne instrukcje, ktére pomoglyby potencjalnym
beneficjentom dziala¢ zgodnie z zasadami i procedurami tej polityki;

24.  zwraca uwage Komisji Europejskiej na to, Ze na poziomie rynkéw zewnetrznych produkcja zywnosci wysokiej
jakosci nie jest sama w sobie wystarczajaca do zapewnienia dobrej pozycji rynku, w zwigzku z czym nalezy inwestowaé
w programy promocji; przed opracowaniem tych programéw nalezy zbada¢ rynki panstw trzecich, ktore moga by¢
dofinansowane; nalezy takze rozwazy¢ mozliwo$¢ wsparcia pilotazowych projektéw w panstwach trzecich traktowanych
jako potencjalne nowe rynki;

25.  zachgca do stymulacji rozwoju zrzeszen i przedsigbiorstw europejskich w celu zachgcenia ich do uczestnictwa na
forach $wiatowych, gdzie bedg mogly rywalizowa¢ na najwyzszym poziomie, co pozwoli na uprzywilejowane traktowanie
specjalizacji i réznorodnosci, co z kolei wymaga udzielenia pomocy rolnikom, aby mogli wdrozy¢ wiasne strategie
i wykorzysta¢ swoje mozliwosci eksportu; taka pomoc powinna uwzglednia¢ wsparcie techniczne dla producentéw;

26. domaga si¢ stworzenia mozliwosci promocji pochodzenia produktéw, ktére nie s3 objete oznaczeniami
jako$ciowymi, poprzez podkreslenie ich cech i jakosci;

27.  stwierdza, ze polityka informacyjna i promocyjna stosowana dla produktéw europejskich powinna korzystaé
z oznakowania produktéw, ktére wyréznia produkty wewnatrz UE i poza jej obszarem;

28.  wzywa Komisj¢ do uwrazliwienia konsumentéw na to, ze europejskie normy rolne s3 bardziej wymagajace niz
Swiatowe, pod wzgledem jakosci, bezpieczenistwa, dobrostanu zwierzat, zréwnowazenia Srodowiskowego itp., co znajduje
odzwierciedlenie w koficowej cenie produktu; nalezy takze poinformowac ich w sposob przejrzysty o sposobie identyfikacji
produktéw europejskich oraz o ich cechach, aby unikng¢ nabywania przez konsumentéw produktéw falszywych oraz aby
potrafili oni $wiadomie zdecydowa¢ o zakupie;

Pochodzenie i jakos¢

29.  uwaza, ze produkty wysokiej jakosci to takie, ktore s3 zwigzane z okreslonymi metodami produkcji, okreslonym
pochodzeniem geograficznym, tradycjami lub kontekstem kulturowym, oraz zwraca uwagg, ze istnieja juz systemy stuzace
ochronie tych produktéw, takie jak chronione nazwy pochodzenia (ChNP), chronione oznaczenia geograficzne (ChOG),
oznakowanie ekologiczne lub gwarantowane tradycyjne specjalnosci (TSG); wzywa do ustanowienia nowego systemu
ylokalnego rolnictwa i bezposredniej sprzedazy” w celu uwzglednienia w nim lokalnych produktéw wysokiej jakosci
przeznaczonych do spozycia w regionie, w ktérym sa produkowane;

30. jest zdania, ze wskazanie pochodzenia europejskiego powinno by¢ traktowane jako gléwna charakterystyka
wszystkich dzialari promocyjnych i informacyjnych, zaréwno na rynku wewnetrznym, jak i w panstwach trzecich; uwaza,
ze dodatkowe wskazanie pochodzenia krajowego mozna by rozwazy¢ w pafstwach trzecich, w ktérych ta tozsamos¢ jest
silna i pomaga w podkreslaniu réznorodnosci dostarczanych produktéw Zywnosciowych;

31.  podkresla, ze w przypadku prywatnych znakéw towarowych nalezy poszukiwaé réwnowagi miedzy promocja
0gdlng i promocjg marki, co przyczyni si¢ do zwigkszenia skuteczno$ci kampanii promocyjnych w pafistwach trzecich;
popiera opini¢ Komisji, ze znaki towarowe moga spelnia¢ role dZwigni w stosunku do tego rodzaju dziatalnosci,
w przypadku ktorej logicznym uzupelnieniem ogélnej promocji jest nawigzanie wzajemnych kontaktéw pomiedzy
podmiotami gospodarczymi poprzez promocj¢ produktéw i znakéw towarowych, co wywrze wigkszy wplyw na
importeréw, a w rezultacie na konsumentéw; ponadto uwaza, Ze wlaczenie prywatnych znakéw towarowych do dziatan
promocyjnych spowoduje, ze przedsi¢biorstwa bedg bardziej zainteresowane udzialem w tych dzialaniach, oraz ze nalezy
mieé na uwadze to, ze ostatecznie to wlasnie te przedsigbiorstwa wspoélfinansuja wspomniane dzialania;
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32.  podkresla, ze w mierze, w jakiej rolnicy s zorganizowani, systemy jakosci umozliwiaja im zastosowanie $rodkéw
zarzadzania dostawami i stabilizacji cen, ktére zwigkszaja ich szans¢ przyzwoitych dochodéw z rolnictwa i tym samym
najlepiej stuza zwigkszeniu ,europejskiej wartosci dodanej”, co jest zgodne z priorytetami Komisji;

33.  uwaza, ze konieczne jest zapewnienie skuteczniejszej ochrony produktéw podlegajacych normom jakosci wobec
partneréw handlowych UE; apeluje o petne uwzglednienie oznaczefi geograficznych i ich szerszej ochrony w ramach
dwustronnych i migdzyregionalnych uméw handlowych oraz na szczeblu Swiatowej Organizacji Handlu;

34.  podkresla potrzebe zmiany przepisow ramowych dotyczacych finansowania dzialan promujacych produkty
podlegajace normom jakosci w celu zwigkszenia zaangazowania finansowego UE;

35.  odnotowuje, ze ze wzgledow zwigzanych ze zdrowiem wejscie w Zycie zatwierdzonych informacji dotyczacych
zwiazku miedzy okreslonymi substancjami znajdujacymi si¢ w zywnosci a poprawg zdrowia zapewni wicksza przejrzystosé
w promowaniu produktow;

36.  z zadowoleniem przyjmuje zwigkszony popyt na produkty organiczne i wzywa do bardziej aktywnego zachgcania
do ich produkgji i promocji;

37.  podkresla potrzebe promowania lokalnych produktéw pochodzacych z obszaréw gérskich i wyspiarskich oraz
poprawy finansowania unijnego w tym zakresie;

38.  wzywa Komisj¢, aby w swoich zewnetrznych dzialaniach promocyjnych polozyta wigkszy nacisk na podkreslenie
zobowigzania do stosowania w rolnictwie UE bardziej zréwnowazonych metod rolniczych oraz zapewnienia
réznorodnosci i jakosci, oraz by zwrécita uwage na wzrost kosztéw, z jakim one si¢ wiaza, i aby szerzyla znajomos¢ dziatan
promocyjnych i logo UE;

39.  popiera udzielanie pomocy technicznej matym i Srednim przedsigbiorstwom, w szczegdlnosci w celu ich wsparcia
w opracowywaniu wlasnych strategii marketingowych oraz analizowaniu swoich rynkéw docelowych;

40.  zaleca utworzenie internetowej platformy wymiany potencjalnych projektéw i najlepszych praktyk jako dziatania
wspierajacego kampanie promocyjne z perspektywy europejskiej;

41.  podkresla, ze reforma wspélnej polityki rolnej zmierza w kierunku lepszej organizacji produkeji, zréwnowazonego
rozwoju i jakosci produktéw rolnych; uwaza, ze polityka promocyjna powinna zatem pozwoli¢ na pelne wykorzystanie
potencjatu sektora spozywczego, w celu pobudzenia wzrostu gospodarczego i zatrudnienia w Europie;

42.  apeluje do Komisji o opracowanie, w razie potrzeby, w ramach swoich przysztych wnioskéw ustawodawczych
dotyczacych promowania smakéw Europy metod zarzadzania réznych dla rynku wewnetrznego i zewngtrznego, jak
réwniez metod dotyczacych programéw, w ktorych uczestniczy wiele panstw, czy programéw kryzysowych;

43, uwaza, ze niezbedne jest opracowanie europejskiej strategii informacji i promocji lepiej ukierunkowanej na rynki
i oferujacej produkty lub informacje warte wypromowania, przy jednoczesnym uwzglednianiu rokowant dotyczacych
umoéw o wolnym handlu i wiodgcych rynkow, aby uniknaé w ten sposéb ,rozwodnienia” i rozproszenia $rodkéw.

Programy ,,Owoce w szkole” i ,,Mleko dla szkol”

44.  z zadowoleniem przyjmuje wniosek Komisji dotyczacy zwigkszenia stawek wspétfinansowania ze srodkéw UE na
program ,Owoce w szkole” na tle utrzymujacego si¢ kryzysu gospodarczego;

45.  wzywa Komisje do podjecia krokéw w celu zachecenia wszystkich pafistw cztonkowskich do polozenia wigkszego
nacisku na edukacyjny charakter programéw ,Owoce w szkole” i ,Mleko dla szk6t” oraz w celu pelnego wigczenia tych
programéw do drugiego filaru wsparcia rolnictwa;
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Dzialania zwigzane z kampaniami informacyjnymi poswigconymi winom gatunkowym
46.  wzywa Komisje do oceny przeprowadzania na rynku wspélnotowym kampanii informacyjnych skierowanych do
ludnosci dorostej, poswieconych odpowiedzialnemu spozywaniu europejskich win gatunkowych; zauwaza, ze kampanie te

powinny koncentrowaé si¢ nie tylko na umiarkowanym spozywaniu europejskich win gatunkowych, lecz takze na
kulturowych korzeniach tych produktéw, ich wlasciwosciach jakosciowych oraz na ich specyfice;

[}
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47.  zobowigzuje swojego przewodniczacego do przekazania niniejszej rezolucji Radzie i Komisji.

P7_TA(2012)0421
Stosowanie dyrektywy w sprawie prawa do wynagrodzenia z tytulu odsprzedazy

Rezolucja Parlamentu Europejskiego z dnia 20 listopada 2012 r. dotyczace sprawozdania w sprawie stosowania
i skutkow dyrektywy w sprawie prawa do wynagrodzenia z tytulu odsprzedazy (2001/84/WE) (2012/2038(INI))

(2015/C 419/04)

Parlament Europejski,

— uwzgledniajac dyrektywe 2001/84/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 27 wrze$nia 2001 r. w sprawie prawa
autora do wynagrodzenia z tytutu odsprzedazy oryginalnego egzemplarza dzieta sztuki (zwana dalej ,dyrektywa”) ('),

— uwzgledniajac sprawozdanie Komisji dla Parlamentu Europejskiego, Rady i Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-
Spolecznego w sprawie stosowania i skutkéw dyrektywy w sprawie prawa do wynagrodzenia z tytulu odsprzedazy
(2001/84/WE) (COM(2011)0878),

— uwzgledniajgc art. 48 Regulaminu,
— uwzgledniajac sprawozdanie Komisji Prawnej i opini¢ Komisji Kultury i Edukacji (A7-0326/2012),

A. majac na uwadze, ze prawo do wynagrodzenia z tytulu odsprzedazy to prawo autorskie zapisane w art. 14b Konwencji
bernenskiej o ochronie dziel literackich i artystycznych;

B. majac na uwadze, ze dyrektywa wsparta harmonizacj¢ podstawowych warunkéw stosowania prawa do wynagrodzenia
z tytutu odsprzedazy celem usunigcia potencjalnych przeszkéd przy realizacji rynku wewnetrznego;

C. majac na uwadze, ze przyjecie dyrektywy mialo istotne znaczenie dla artystéw z uwagi nie tylko na ich inicjatywy
stuzace zyskaniu uznania i uczciwego traktowania artystéw jako os6b kreatywnych, ale réwniez z uwagi na ich rolg
jako autoréw wartosci kulturowych; majac na uwadze, ze utrzymuja si¢ jednak watpliwosci dotyczace wplywu na
europejski rynek dziel sztuki, w szczegdlnosci na liczne mniejsze i wyspecjalizowane domy aukcyjne i posrednikéw
w UE;

D. majac na uwadze, ze dyrektywa zostala catkowicie wprowadzona w zycie we wszystkich panstwach cztonkowskich
dopiero w dniu 1 stycznia 2012 r;

E. majac na uwadze, ze w ciggu kilku ostatnich lat znacznie zmniejszyt si¢ globalny udzial UE w rynku dziet zyjacych
artystow;

F. majgc na uwadze, ze twdrczo$¢ artystyczna przyczynia si¢ do cigglego rozwoju zycia i dziedzictwa kulturowego UE;
G. majac na uwadze znaczacy wklad rynku sztuki i antykéw na rzecz gospodarki Swiatowej, w tym wspieranych przez

niego przedsigbiorstw, szczegdlnie tych z branzy tworczej;

()  DzU.L272z13.10.2001, s. 32.



