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Pan
Bronistaw Komorowski

Marszatek Sejmu

Rzeczypospolitej Polskiej

Na podstawie art. 118 ust. 1 Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej z dnia
2 kwietnia 1997 r. przedstawiam Sejmowi Rzeczypospolitej Polskiej projekt
ustawy

- 0 funduszach promocji produktow
rolno-spozywczych wraz z projektami aktow
wykonawczych.

Projekt ma na celu wykonanie prawa Unii Europejskiej.

W zalaczeniu przedstawiam takze opini¢ dotyczaca zgodnosci
proponowanej regulacji z prawem Unii Europejskie;j.

Ponadto uprzejmie informujg, ze do prezentowania stanowiska Rzadu w
tej sprawie w toku prac parlamentarnych zostat upowazniony Minister Rolnictwa 1
Rozwoju Wsi.

(-) Donald Tusk



Projekt

USTAWA

z dnia

o funduszach promocji produktow rolno-spozywezych"

Art. 1. Ustawa reguluje tworzenie, zadania, zasady finansowania, organizacje

i funkcjonowanie funduszy promocji produktow rolno-spozywczych, zwanych dalej

,funduszami promocji”.

Art. 2. 1. W celu wspierania wzrostu spozycia i promocji produktéw rolno-

spozywczych tworzy si¢ nastepujace fundusze promoc;ji:

1))
2)
3)
4)
5)
6)

7)

1))

Fundusz Promocji Mleka;

Fundusz Promocji Migsa Wieprzowego;

Fundusz Promocji Migsa Wotowego, Konskiego i Owczego;
Fundusz Promocji Ziarna Zb6z i Przetworéw Zbozowych;
Fundusz Promocji Owocoéw 1 Warzyw;

Fundusz Promocji Migsa Drobiowego;

Fundusz Promocji Ryb.

2. Realizujac cele, o ktorych mowa w ust. 1:

Fundusz Promocji Mleka wspiera:

a) dziatania majace na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach, mleka

1 przetwordw mlecznych,

b) dzialania majace na celu promocje¢ spozycia mleka lub przetworéw mlecznych,

w szczegodlnosci przez dzieci 1 mtodziez,



g)

h)

udziat w wystawach 1 targach zwiazanych z chowem lub hodowla bydta

mlecznego, produkcja lub przetworstwem mleka,
badania rynkowe dotyczace spozycia mleka i przetworé6w mlecznych,

badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawg jakosci mleka

1 przetworow mlecznych oraz prowadzace do wzrostu ich spozycia,

dzialania majace na celu informowanie o korzySciach ptynacych
z przeprowadzania oceny wartosci uzytkowej bydta typu uzytkowego mlecznego

1 migsno-mlecznego,

szkolenia dostawcow 1 podmiotéw skupujacych w rozumieniu ustawy z dnia
20 kwietnia 2004 r. o organizacji rynku mleka i przetworéw mlecznych (Dz. U.

z2009 r. Nr 11, poz. 65),

dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli,
bioracych udzial w pracach specjalistycznych statych i roboczych komitetow
organizacji mig¢dzynarodowych lub bedacych cztonkami statutowych organow
tych organizacji, zajmujacych si¢ problemami rynku mleka i1 przetworow

mlecznych;

2) Fundusz Promocji Migsa Wieprzowego wspiera:

a)

b)

2)

dziatania majace na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach, migsa

wieprzowego,

dzialania majace na celu promocj¢ spozycia migsa wieprzowego oraz jego

przetworow,

udziat w wystawach i targach zwiazanych z chowem lub hodowla §win oraz

produkcja lub przetwérstwem migsa wieprzowego,
badania rynkowe dotyczace spozycia migsa wieprzowego oraz jego przetworow,

badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawe jakosci migsa

wieprzowego oraz jego przetworow, a takze prowadzace do wzrostu ich spozycia,
szkolenia producentéw i przetwdrcéw migsa wieprzowego,

dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli,

bioracych udzial w pracach specjalistycznych statych i roboczych komitetow



organizacji mig¢dzynarodowych lub bedacych cztonkami statutowych organow

tych organizacji, zajmujacych si¢ problemami rynku migsa wieprzowego;

3) Fundusz Promocji Migsa Wotowego, Konskiego i Owczego wspiera:

a)

b)

d)

g)

dzialania majace na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach, migsa

wotowego, konskiego lub owczego,

dzialania majace na celu promocj¢ spozycia migsa wolowego, konskiego lub

OWCZEgo 0raz jego przetworow,

udziat w wystawach 1 targach zwigzanych z chowem lub hodowla bydia
migsnego, koni i owiec oraz produkcja lub przetwdrstwem migsa wolowego,

konskiego lub owczego,

badania rynkowe dotyczace spozycia migsa wotowego, konskiego lub owczego

oraz jego przetwordw,

badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawe jakosci migsa
wotowego, konskiego lub owczego oraz jego przetwordw, a takze prowadzace do

wzrostu ich spozycia,
szkolenia producentow i przetworcéw migsa wotowego, konskiego lub owczego,

dzialalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli,
bioracych udzial w pracach specjalistycznych stalych i1 roboczych komitetow
organizacji mi¢dzynarodowych lub bedacych czionkami statutowych organow
tych organizacji, zajmujacych si¢ problemami rynku migsa wolowego, konskiego

lub owczego;

4) Fundusz Promocji Ziarna Zboz i Przetwordéw Zbozowych wspiera:

a)

b)

d)

dzialania majace na celu informowanie o jakos$ci i cechach, w tym zaletach, zb6z
oraz przetworéw zbozowych pochodzacych z przetworzenia pszenicy, Zzyta,
jeczmienia, kukurydzy, owsa oraz gryki, zwanych dalej ,,przetworami

zbozowymi”,
dzialania majace na celu promocjg¢ spozycia przetworéw zbozowych,

udziat w wystawach 1 targach zwiazanych z produkcja lub przetworstwem zboz,

o ktorych mowa w lit. a, lub przetworéw zbozowych,

badania rynkowe dotyczace spozycia przetwordw zbozowych,



g)

badania naukowe 1 prace rozwojowe majace na celu poprawe jakosci zbdz,
o ktorych mowa w lit. a, oraz przetworéw zbozowych, a takze prowadzace do

wzrostu ich spozycia,
szkolenia producentéw i przetworcow zboz,

dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli,
bioracych udzial w pracach specjalistycznych stalych i roboczych komitetow
organizacji migdzynarodowych lub bedacych czionkami statutowych organow
tych organizacji, zajmujacych si¢ problemami rynku zbdz i przetworow

zbozowych;

5) Fundusz Promocji Owocow 1 Warzyw wspiera:

6)

a)

b)

g)

dzialania majace na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach,

owocow lub warzyw oraz ich przetwordw,

dzialania majace na celu promocje spozycia owocdéw lub warzyw oraz ich

przetwordéw, w szczegolnosci przez dzieci i mtodziez,

udzial w wystawach 1 targach zwiazanych z produkcja owocéw lub warzyw oraz

ich przetworéw lub przetworstwem owocow i warzyw,
badania rynkowe dotyczace spozycia owocoOw lub warzyw oraz ich przetworow,

badania naukowe 1 prace rozwojowe majace na celu poprawe jakosci owocow lub

warzyw oraz ich przetworéw, a takze prowadzace do wzrostu ich spozycia,
szkolenia producentow i przetworcéw owocoOw lub warzyw,

dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli,
bioracych udziat w pracach specjalistycznych statych i roboczych komitetow
organizacji migdzynarodowych lub bedacych czionkami statutowych organow

tych organizacji, zajmujacych si¢ problemami rynku owocéw lub warzyw;

Fundusz Promocji Migsa Drobiowego wspiera:

a)

b)

dziatania majace na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach, migsa

drobiowego oraz jego przetworow,
dziatania majace na celu promocjg spozycia migsa drobiowego i jego przetworow,

udziat w wystawach i targach zwiazanych z chowem lub hodowla drobiu,

produkcja lub przetworstwem migsa drobiowego,



d) badania rynkowe dotyczace spozycia migsa drobiowego oraz jego przetworow,

e) badania naukowe i1 prace rozwojowe majace na celu popraweg jakoSci migsa

drobiowego oraz jego przetworow, a takze prowadzace do wzrostu ich spozycia,
f) szkolenia producentéw i przetworcow migsa drobiowego,

g) dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli,
bioracych udzial w pracach specjalistycznych stalych i roboczych komitetow
organizacji migdzynarodowych lub bedacych czionkami statutowych organow

tych organizacji, zajmujacych si¢ problemami rynku migsa drobiowego;
7) Fundusz Promocji Ryb wspiera:

a) dziatania majace na celu informowanie o jakos$ci i cechach, w tym zaletach, ryb

oraz ich przetwordw,
b) dziatania majace na celu promocjg¢ spozycia ryb i ich przetwordw,

¢) udziat w wystawach 1 targach zwiazanych z potowem, chowem, hodowla lub

przetworstwem ryb,
d) badania rynkowe dotyczace spozycia ryb i ich przetwordw,

e) badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawg jakosci ryb oraz ich

przetworow, a takze prowadzace do wzrostu ich spozycia,
f) szkolenia producentéw i przetworcoéw ryb,

g) dziatalno$§¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli,
bioracych udziat w pracach specjalistycznych stalych i roboczych komitetow
organizacji migdzynarodowych lub begdacych cztonkami statutowych organow

tych organizacji, zajmujacych si¢ problemami rynku ryb.

Art. 3. 1. Wplaty na fundusze promocji sa naliczane, w wysokosci 0,1 % wartosci
w cenie netto, od nastepujacych rzeczy ruchomych, bedacych przedmiotem czynnosci

podlegajacych opodatkowaniu podatkiem od towaréw i ushug:
1) mleko,
2) S$winie zywe,

3) bydlo zywe,



4)
5)
6)
7)
8)

9)

konie,

owcCe Zywe,

zboza,

owoce 1 warzywa,

drob zywy,

ryby

— zwanych dalej ,,towarami”.

2. Do naliczania, pobierania i przekazywania wptat na:

1) Fundusz Promocji Mleka sa obowiazane podmioty prowadzace dziatalnosé

2)

3)

gospodarcza w zakresie przetworstwa mleka;

Fundusz Promocji Migsa Wieprzowego sa obowigzani:

a)
b)

przedsigbiorcy prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju §win,

przedsigbiorcy bgdacy podatnikami  podatku od towaré6w i1 ushug
w rozumieniu ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towardéw i ustug
(Dz. U. Nr 54, poz. 535, z pozn. zm.”), zwanej dalej ,,ustawa o VAT”, ktérzy
prowadza dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie wywozu poza terytorium

Rzeczypospolitej Polskiej zywych §win;

Fundusz Promocji Migsa Wolowego, Konskiego i Owczego sa obowiazani:

a)

b)

przedsigbiorcy prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju bydia,

cielat, koni, jagniat lub owiec,

przedsigbiorcy bgdacy podatnikami  podatku od towaré6w i1  ushug
w rozumieniu ustawy o VAT, ktorzy prowadza dzialalno$¢ gospodarcza
w zakresie wywozu poza terytorium Rzeczpospolitej Polskiej zywych zwierzat,

o ktérych mowa w lit. a;

4) Fundusz Promocji Ziarna Zbéz 1 Przetworow Zbozowych sa obowiazani

przedsigbiorcy prowadzacy dziatalnos¢ gospodarcza w zakresie przetworstwa na cele

konsumpcyjne zbdz, o ktorych mowa w art. 2 ust. 2 pkt 4 lit. a;

5) Fundusz Promocji Owocow 1 Warzyw sa obowiazani przedsigbiorcy bedacy

podatnikami podatku od towaréw i ustug w rozumieniu ustawy o VAT, ktorzy:



a) skupuja owoce lub warzywa od podmiotéw, o ktérych mowa w art. 2 pkt 19

ustawy o VAT, w celu ich przetworzenia lub odsprzedazy,
b) wytwarzaja owoce i warzywa,
6) Fundusz Promocji Migsa Drobiowego sa obowiazani:
a) przedsigbiorcy prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju drobiu,

b) przedsigbiorcy bedacy podatnikami podatku od towarow 1  ustug
w rozumieniu ustawy o VAT, ktorzy prowadza dziatalno$¢ gospodarcza
w zakresie wywozu poza terytorium Rzeczpospolitej Polskiej zywych zwierzat,

o ktérych mowa w lit. a;

7) Fundusz Promocji Ryb sa obowiazani przedsi¢biorcy bedacy podatnikami podatku od

towardw 1 ustug w rozumieniu ustawy o VAT, ktorzy:

a) skupuja ryby od podmiotéw, o ktorych mowa w art. 2 pkt 19 ustawy o VAT, w

celu ich przetworzenia lub odsprzedazy,

b) prowadza dzialalnos¢ w zakresie potowu ryb w wodach $rodladowych lub

morskich,
c) prowadza dziatalno$¢ w zakresie chowu lub hodowli ryb.

3. Wplaty na fundusze promocji sa naliczane i pobierane od podmiotow, ktore
zbywaja towary na rzecz podmiotéw, o ktérych mowa w ust. 2 pkt 1 — 4, pkt 5 lit. a, pkt 6
oraz pkt 7 lit. a.

4. Podmioty, o ktérych mowa w:
1) wust. 2 pkt 1 —4, pkt 5 lit. a, pkt 6 oraz pkt 7 lit. a:

a) naliczaja 1 pobieraja od podmiotow, ktore zbywaja na ich rzecz towary, wptaty na
fundusze promocji z naleznosci za te towary na podstawie faktur, nie pdzniej niz

w terminie 14 dni od dnia ich wystawienia,

b) potwierdzaja, w formie pisemnego o$wiadczenia, naliczenie i pobranie wptat na

fundusze promocji, ktore zawiera w szczegdlnosci:

- nazwg, siedzib¢ 1 adres albo imig, nazwisko, miejsce zamieszkania
1 adres podmiotu obowiazanego do wplat na dany fundusz promocji oraz

podmiotu, od ktorego naliczono i pobrano t¢ wptate,



- okreslenie wartosci 1 rodzaju towaru, stanowiacego podstawe wplaty,
- kwotg pobrana z tytutu wptaty na dany fundusz promoc;ji za zbyty towar;

2) ust. 2 pkt 5 lit. b, naliczaja i przekazuja nalezne wptaty na fundusze promocji na

podstawie faktur za zbyte przez nie towary, o ktérych mowa w ust. 1 pkt 7;

3) ust. 2 pkt 7 lit. b 1 ¢, naliczaja 1 przekazuja nalezne wptaty na fundusze promocji na

podstawie faktur za zbyte przez nie towary, o ktorych mowa w ust. 1 pkt 9.

5. Wplat na fundusze promocji nie nalicza si¢ 1 nie pobiera od towarow okreslonych
w ust. 1, stanowiacych przedmiot wewnatrzwspdlnotowego nabycia towarow w rozumieniu

przepisow ustawy o VAT.

6. Minister wlasciwy do spraw rynkéw rolnych okresli, w drodze rozporzadzenia,
szczegdtowy wykaz towarow, od ktérych sa naliczane, pobierane, przekazywane 1 wplacane
wplaty na fundusze promocji, majac na wzgledzie zapewnienie efektywnej realizacji wplat na
fundusze promocji i z uwzglednieniem przepisow ustawy o VAT i przepisow w sprawie

Polskiej Klasyfikacji Wyrobow 1 Ustug.

Art. 4. 1. Prezes Agencji Rynku Rolnego, zwanej dalej ,,Agencja”:
1) dysponuje §rodkami funduszy promocji na podstawie uchwat komisji zarzadzajacych;

2) zapewnia obstuge prawna oraz techniczno-biurowa funduszy promocji oraz komisji
zarzadzajacych;
3) sporzadza sprawozdania z wykonania planu finansowego funduszy promocji;

4) odmawia realizacji uchwat komisji zarzadzajacych niezgodnych z przepisami prawa.

2. Do postgpowan w sprawach indywidualnych, rozstrzyganych przez Prezesa Agencji
w drodze decyzji administracyjnych, stosuje si¢ przepisy Kodeksu postgpowania

administracyjnego, chyba Ze ustawa stanowi inacze;j.

Art. 5. 1. Koszty zwiazane z realizacja przez Agencje zadan, o ktérych mowa w art. 4
ust. 1 pkt 2, sa pokrywane ze $rodkow funduszy promocji. Wysoko$¢ tych kosztéw nie moze

przekroczy¢ 3,5 % rocznych wplywow na poszczegodlne fundusze promocji.



2. Minister wlasciwy do spraw rynkéw rolnych okresli, w drodze rozporzadzenia,
rodzaje kosztow zwiazanych z realizacja przez Agencjeg zadan,
o ktoérych mowa w art. 4 ust. 1 pkt 2, pokrywanych ze $rodkéw funduszy promocji oraz
sposob 1 warunki przekazywania i rozliczania tych srodkéw, majac na wzgledzie zapewnienie

prawidtowej obstugi funduszy promocji oraz zasady gospodarki finansowej Agencji.

Art. 6. 1. Podmioty, o ktérych mowa w art. 3 ust. 2:

1) skladaja Prezesowi Agencji deklaracje, w ktorych wykazuja wysokos$¢ zobowiazania
na rzecz danego funduszu promocji, z wyszczegdlnieniem odrgbnie kwoty naliczone;j
1 kwoty pobranej, za okresy kwartalne, w terminie do 25 dnia miesiaca nastepujacego

po kazdym kolejnym kwartale;

2) bez wezwania Prezesa Agencji, obliczaja kwotg nalezna z tytutu naliczenia wptaty na
rzecz danego funduszu promocji i przekazuja t¢ kwotg w wysokosci za okresy

kwartalne w terminie do 25 dnia miesiaca nast¢pujacego po danym kwartale.

2. Deklaracje, o ktérych mowa w ust. 1 pkt 1, sa skladane na formularzach

opracowanych i udostgpnionych przez Agencjg i zawieraja w szczegolnosci:

1) nazwe, siedzibg i adres albo imig, nazwisko, miejsce zamieszkania i adres podmiotu
naliczajacego, pobierajacego i przekazujacego wptaty na dany fundusz promocji oraz
numer rejestracyjny w centralnym rejestrze przedsigbiorcéw, o ktorym mowa
w art. 22 ust. 1 ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o Agencji Rynku Rolnego i organizacji
niektorych rynkow rolnych (Dz. U. z 2007 r. Nr 231, poz. 1702, z 2008 r. Nr 227,
poz. 1505 oraz z 2009 r. Nr 19, poz. 100);

2) okreslenie ilo$ci lub wartosci towaru, stanowiacych podstaweg wptaty;
3) kwotg nalezna z tytulu wplaty na dany fundusz promoc;ji za okreslony kwartat.

3. Jezeli wysoko$¢ zobowiazania za dany kwartal nie przekracza pigciokrotnie
wysokosci kosztéw upomnienia w postgpowaniu egzekucyjnym, zobowiazanie to zalicza sig

na poczet zobowiazania za kolejny kwartat. Przepis ust. 1 pkt 1 i 2 stosuje si¢ odpowiednio.

4. Do wplat i podmiotow, o ktérych mowa w art. 3, stosuje si¢ odpowiednio przepisy
dziatu IIT i VI ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. — Ordynacja podatkowa (Dz. U. z 2005 r.
Nr 8, poz. 60, z pozn. zm.”).



5. Uprawnienia organéw podatkowych okreslone w ustawie, o ktérej mowa

w ust. 4, przystuguja:
1) Prezesowi Agencji jako organowi pierwszej instancji,

2) ministrowi wlasciwemu do spraw rynkéw rolnych jako organowi odwotawczemu od

decyzji Prezesa Agencji.

6. Do egzekucji nalezno$ci przypadajacych na rzecz danego funduszu promocji od
podmiotow, o ktorych mowa w art. 3 ust. 2, stosuje si¢ przepisy

o postgpowaniu egzekucyjnym w administracji.

Art. 7. 1. Srodki finansowe funduszy promocji sa gromadzone na wyodrgbnionym dla

kazdego z funduszy promocji rachunku Agencji.
2. Dochodami funduszy promocji sa:
1) wptlaty, o ktérych mowa w art. 3 ust. 1;

2) odsetki bankowe od s$rodkow pienigznych gromadzonych na rachunku biezacym

danego funduszu promocji oraz z tytutu oprocentowania lokat;
3) darowizny i zapisy.

3. Srodki finansowe funduszy promocji nie sa s$rodkami publicznymi

W rozumieniu przepisOw o finansach publicznych.

Art. 8. 1. Gospodarka finansowa kazdego z funduszy promocji jest prowadzona na

podstawie:
1) zasad gospodarowania §rodkami finansowymi danego funduszu promoc;ji;
2) planu finansowego danego funduszu promocji.

2. W zasadach gospodarowania $rodkami finansowymi danego funduszu promocji

okresla sie:

1) sposob sporzadzania planu finansowego, uwzgledniajacy cele realizowane przez ten

fundusz oraz zakres informacji, o ktérych mowa w ust. 3;

2) wysoko$¢ wsparcia finansowego na realizacj¢ zadan okreSlonych w planie

finansowym tego funduszu, wyrazona procentowo.
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1)

2)
3)

4)

3. Plan finansowy danego funduszu promocji zawiera informacje o:

stanie tego funduszu na poczatek i na koniec roku, obejmujacym $rodki finansowe,

naleznosci i zobowiazania;
dochodach;
zadaniach realizowanych w danym roku finansowym;

maksymalnej kwocie $rodkéw finansowych przeznaczonych na realizacjg

poszczeg6lnych zadan.
4. Rokiem finansowym funduszy promoc;ji jest rok kalendarzowy.

5. Plany finansowe funduszy promocji sa uchwalane na kazdy rok finansowy, nie

pozniej niz do dnia 30 listopada roku poprzedzajacego dany rok finansowy.

1

2)

1)
2)

3)

6. Rok finansowy funduszy promoc;ji jest zamykany sprawozdaniem:

z wykonania planu finansowego, sporzadzonym nie pdzniej niz do ostatniego dnia

drugiego miesiaca nastgpujacego po zakonczeniu roku finansowego;

rzeczowym sporzadzonym nie pozniej niz do ostatniego dnia trzeciego miesigca

nastgpujacego po zakonczeniu roku finansowego.

7. Sprawozdanie rzeczowe zawiera w szczegolnosci:
zestawienie zaplanowanych i zrealizowanych zadan;
termin zrealizowanych zadan;

oceng merytoryczng zrealizowanych zadan.

Art. 9. 1. Srodki finansowe funduszy promocji stuzace realizacji celow,

o ktorych mowa w art. 2 ust. 1, moga zosta¢ przeznaczone na:

1)
2)

3)

finansowanie lub wspotinansowanie programow promocyjnych i informacyjnych;

wspotfinansowanie programéw promocyjnych i informacyjnych kwalifikujacych sig

do uzyskania na ich realizacj¢ wsparcia ze srodkéw Unii Europejskie;j;

udzielanie wsparcia finansowego na realizacj¢ zadan okreslonych w art. 2 ust. 2 pkt 1
lit.e,gih,pkt2lit.e—g,pkt3lit.e—g,pkt4lit.e—g, pktSlit.e—g, pkt6lit.e—g
oraz pkt 7 lit. e — g.
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2. O $rodki funduszy promocji moga si¢ ubiegac:

1) organizacje zrzeszajace producentéw rolnych lub przetworcow produktéw rolno-
-spozywczych majacych miejsce zamieszkania albo siedzib¢ na terytorium

Rzeczpospolitej Polskiej, ktorzy produkuja lub dokonuja obrotu:
a) mlekiem lub przetworami mlecznymi — w przypadku Funduszu Promocji Mleka,

b) $winiami, migsem wieprzowym lub jego przetworami — w przypadku Funduszu

Promocji Migsa Wieprzowego,

c) bydlem, migsem wotowym, konmi, migsem konskim, owcami, migsem owczym
lub przetworami z tego migsa — w przypadku Funduszu Promocji Migsa

Wotowego, Konskiego i Owczego,

d) zbozem lub przetworami zbozowymi — w przypadku Funduszu Promocji Ziarna

7Zb6z7 1 Przetworéw Zbozowych,

e) owocami lub warzywami lub ich przetworami — w przypadku Funduszu Promocji

Owocow 1 Warzyw,

f) drobiem, migsem drobiowym lub jego przetworami — w przypadku Funduszu

Promocji Migsa Drobiowego,
g) rybami lub ich przetworami — w przypadku Funduszu Promocji Ryb;

2) organizacje branzowe lub migdzybranzowe zrzeszajace producentow lub przetworcow
produktéw rolno-spozywczych, inne niz organizacje okreslone w pkt 1, jezeli ich cele

statutowe sg zgodne z celami funduszy promocji, o ktérych mowa w art. 2;

3. Do podmiotéw wykorzystujacych srodki funduszy promocji maja zastosowanie
przepisy ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z 2007 r.
Nr 223, poz. 1655, z 2008 r. Nr 171, poz. 1058, Nr 220, poz. 1420 i Nr 227, poz. 1505 oraz
z 2009 r. Nr 19, poz. 101).

4. Wysokos¢ wsparcia finansowego na realizacj¢ zadan okreslonych w art. 2 ust. 2
pkt 1 lit. f —h, pkt 2 lit. fi g, pkt 3 lit. fi1 g, pkt 4 lit. fi g, pkt 5 lit. £1i g, pkt 6 lit. £
1 g, pkt 7 lit. £ 1 g nie moze przekroczy¢ 10 % maksymalnej kwoty Srodkéw finansowych
przeznaczonych na realizacj¢ wszystkich zadan funduszu promocji w danym roku

finansowym.
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5. Minister wiasciwy do spraw rynkéw rolnych okresli, w drodze rozporzadzenia,
szczegdtowe warunki i tryb udzielania wsparcia finansowego, o ktorym mowa w ust. 1, majac
na wzgledzie zapewnienie efektywnej realizacji celow funduszy promocji okreslonych

w art. 2.

Art. 10. Dla kazdego z funduszy promocji tworzy si¢ komisj¢ zarzadzajaca,

w sktad ktorej wchodzi 7 cztonkow, przy czym komisja zarzadzajaca:
1) Funduszu Promocji Mleka sktada sig z:

a) 3 czlonkéow reprezentujacych dostawcow hurtowych lub bezposrednich,
w rozumieniu ustawy z dnia 20 kwietnia 2004 r. o organizacji rynku mleka
1 przetworé6w mlecznych, wybranych sposrdéd kandydatéw zgloszonych przez

ogolnokrajowe organizacje zrzeszajace dostawcow hurtowych lub bezposrednich,

b) 3 czlonkow reprezentujacych podmioty skupujace mleko i zaktady prowadzace
dziatalno$¢ w zakresie przetworstwa mleka, niebedace podmiotami skupujacymi,
wybranych sposrdéd kandydatow zgloszonych przez ogdlnokrajowe organizacje
zrzeszajace zaklady przetworcze oraz podmioty skupujace, niebgdace zaktadami

przetworczymi,

c) czlonka reprezentujacego izby rolnicze, wybranego sposrod kandydatow

zgloszonych przez Krajowa Radg Izb Rolniczych;
2) Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego sktada si¢ z:

a) 3 czlonkow reprezentujacych podmioty prowadzace chow lub hodowle $win,
wybranych sposrod kandydatow zgloszonych przez ogdlnokrajowe organizacje

tych podmiotow,

b) 3 czlonkow reprezentujacych zaklady prowadzace dziatalnos¢ w zakresie
przetwoérstwa migsa oraz przedsigbiorcow prowadzacych dziatalnos¢ gospodarcza
w zakresie uboju $win niebedacych zaktadami przetworczymi, wybranych sposrod
kandydatow zgloszonych przez ogolnokrajowe organizacje zrzeszajace zaktady
przetworcze oraz przedsigbiorcow prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza

w zakresie uboju §win, niebedacych zaktadami przetwérczymi,

c) cztonka reprezentujacego izby rolnicze, wybranego sposrod kandydatow

zgloszonych przez Krajowa Radg Izb Rolniczych;
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3) Funduszu Promocji Migsa Wolowego, Konskiego i Owczego sklada sig z:

a) 3 czlonkéw reprezentujacych podmioty prowadzace chow lub hodowle bydla
rzeznego, koni rzeznych lub owiec, wybranych spos$rod kandydatow zgloszonych

przez ogolnokrajowe organizacje tych podmiotéw,

b) 3 czlonkdéw reprezentujacych zaklady prowadzace dziatalnos¢ w zakresie
przetworstwa migsa oraz przedsigbiorcow prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza
w zakresie uboju bydta, koni oraz owiec, niebedacych zaktadami przetworczymi,
wybranych sposrod kandydatéw zgloszonych przez ogoélnokrajowe organizacje
zrzeszajace zaktady przetworcze oraz przedsigbiorcoOw prowadzacych dziatalnos¢
gospodarcza w zakresie uboju bydta, koni oraz owiec, niebgdacych zakladami

przetworczymi,

c) czionka reprezentujacego izby rolnicze, wybranego sposrod kandydatow

zgtoszonych przez Krajowa Radeg Izb Rolniczych;
4) Funduszu Promocji Ziarna Zb6z i Przetworoéw Zbozowych sktada si¢ z:

a) 3 czlonkéw reprezentujacych producentdw zboz, powotanych sposrod kandydatow

zgloszonych przez ogdlnokrajowe organizacje tych producentow,

b) 3 cztonkéw reprezentujacych zaktady przetworcze zboz oraz podmioty skupujace
zboza, niebedace zaktadami przetworczymi, wybranych spos$rod kandydatow
zgloszonych przez ogolnokrajowe organizacje zrzeszajace zaktady przetwoércze

zbdz oraz podmioty skupujace zboza, niebedace zakladami przetworczymi,

c) czlonka reprezentujacego izby rolnicze, wybranego sposrod kandydatow

zgloszonych przez Krajowa Radg Izb Rolniczych;
5) Funduszu Promocji Owocow i Warzyw sktada sig z:

a) 3 czlonkéw reprezentujacych producentow owocoéw lub warzyw, wybranych
sposréd  kandydatow zgloszonych przez ogodlnokrajowe organizacje tych

producentow,

b) 3 czlonkdéw reprezentujacych zaklady przetworcze owocoéw lub warzyw oraz
podmioty skupujace owoce lub warzywa, niebgdace zakladami przetworczymi,

wybranych sposrod kandydatow zgloszonych przez ogdlnokrajowe organizacje
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zrzeszajace zaklady przetworcze owocoéOw lub warzyw oraz podmioty skupujace

owoce lub warzywa, niebgdace zaktadami przetworczymi,

c) czlonka reprezentujacego izby rolnicze, wybranego sposrod kandydatow

zgloszonych przez Krajowa Radg Izb Rolniczych;

6) Funduszu Promocji Migsa Drobiowego sktada si¢ z:

7)

a) 3 czlonkow reprezentujacych podmioty prowadzace chow lub hodowle drobiu
rzeznego, wybranych spos$rod kandydatow zgloszonych przez ogdlnokrajowe

organizacje tych podmiotow,

b) 3 czlonkow reprezentujacych zaktady prowadzace dziatalnos¢ w zakresie
przetworstwa migsa drobiowego oraz przedsigbiorcow prowadzacych dziatalnos¢
gospodarcza w zakresie uboju drobiu, nieprowadzacych dzialalnosci w zakresie
przetworstwa migsa drobiowego, wybranych sposrod kandydatéw zgloszonych
przez ogodlnokrajowe organizacje zrzeszajace zaklady prowadzace dziatalnos¢
w zakresie przetwoOrstwa migsa drobiowego oraz przedsigbiorcow prowadzacych
dzialalno$¢ w zakresie uboju drobiu, nieprowadzacych dziatalno$ci w zakresie

przetworstwa migsa drobiowego,

c) czlonka reprezentujacego izby rolnicze, wybranego sposrod kandydatow

zgloszonych przez Krajowa Radg Izb Rolniczych;
Funduszu Promocji Ryb sktada si¢ z:

a) 3 czlonkdéw reprezentujacych podmioty prowadzace dzialalno§¢ w zakresie
polowu ryb $rédladowych lub morskich oraz chowu lub hodowli ryb, wybranych
sposréd  kandydatow zgloszonych przez ogodlnokrajowe organizacje tych

podmiotow,

b) 3 czltonkéw reprezentujacych zaktady przetworcze ryb oraz podmioty skupujace
ryby, niebedace zakladami przetworczymi, wybranych sposréd kandydatéw
zgloszonych przez ogdlnokrajowe organizacje zrzeszajace zaklady przetworcze

ryb oraz podmioty skupujace ryby, niebgdace zaktadami przetworczymi,

c) czlonka reprezentujacego izby rolnicze, wybranego sposrod kandydatow

zgloszonych przez Krajowa Radg Izb Rolniczych.
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Art. 11. 1. Czlonkéw komisji zarzadzajacych powotuje 1 odwoluje minister wlasciwy

do spraw rynkéw rolnych.

2. W skifad komisji zarzadzajacych powoluje si¢ osoby, ktore nie zostaty skazane
prawomocnym wyrokiem za przestgpstwa przeciwko mieniu, wiarygodnosci dokumentow,
obrotowi pienigdzmi 1 papierami wartosSciowymi, obrotowi gospodarczemu lub za

przestgpstwa skarbowe.

3. Kadencja czlonkow komisji zarzadzajacych trwa cztery lata, liczac od dnia ich

powotania.

4. Cztonkowie komisji zarzadzajacych wykonuja swoje obowiazki do dnia powotania

ich nastepcow.

5. Minister wilasciwy do spraw rynkéw rolnych odwotuje czlonka komisji

zarzadzajacej:
1) na wniosek organizacji, ktora zgtosita jego kandydature;
2) w przypadku jego rezygnacji.

6. Cztonkostwo w komis;ji zarzadzajacej wygasa, jezeli cztonek komisji zarzadzajacej
zmart lub zostat skazany za przestgpstwo, o ktorym mowa w ust. 2. Stwierdzenia wygasnigcia
cztonkostwa w komisji zarzadzajacej w przypadku cztonka, skazanego prawomocnym
wyrokiem za przestgpstwo, o ktérym mowa w ust. 2, dokonuje, na wniosek komisji

zarzadzajacej danego funduszu promocji, minister wtasciwy do spraw rynkow rolnych.

7. Jezeli cztonek komisji zarzadzajacej zostal odwotany albo wygasto jego
cztonkostwo, minister wlasciwy do spraw rynkoéw rolnych dokonuje w to miejsce powotania
uzupehniajacego sposréd kandydatow zgloszonych przez organizacje, ktora zglosita

kandydature¢ odwotanego cztonka lub cztonka, ktorego cztonkostwo wygasto.

8. Kadencja czlonka komisji zarzadzajacej powotanego w drodze powolania

uzupehiajacego uptywa wraz z kadencja cztonka, o ktérym mowa w ust. 5 lub 6.

9. Komisje zarzadzajace dzialaja na podstawie regulaminu okreslajacego
w szczegoOlnosci sposob reprezentowania tej komisji, czgstotliwos¢ i tryb zwolywania jej
posiedzen oraz tryb podejmowania przez nig uchwatl.

10. Minister wlasciwy do spraw rynkow rolnych okresli, w drodze rozporzadzenia,

tryb zglaszania przez ogdlnokrajowe organizacje, o ktérych mowa w art. 10, kandydatow na
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cztonkow komisji zarzadzajacych oraz sposéb ich wyboru, majac na uwadze zapewnienie

reprezentatywno$ci tych komisji oraz powotanie do ich sktadu oséb o doswiadczeniu

w zakresie danej branzy.

1)

2)

3)

4)

5)

Art. 12. 1. Do zadan komisji zarzadzajacych nalezy:

reprezentowanie interesow branz, ktérych dotycza fundusze promocji, wobec ministra
wiasciwego do spraw rynkéw rolnych, innych organdéw administracji publicznej oraz

Prezesa Agencji w zakresie wynikajacym z ustawy;

ustalanie zasad gospodarowania $rodkami finansowymi danego funduszu promocji
okreslajacych w szczegblnosci szczegdtowe warunki i tryb przedktadania propozycji

programéw promocyjnych 1 informacyjnych, o ktérych mowa w art. 9 ust. 1 pkt 11 2;

ustalenie planu finansowego danego funduszu promocji w zakresie realizacji celow,

o ktérych mowa w art. 2;

sporzadzenie sprawozdania rzeczowego danego funduszu promocji;
uchwalenie regulaminu danej komisji.

2. Komisje zarzadzajace podejmuja uchwaty.

3. Komisje zarzadzajace moga ustali¢, jakie zadania bgda wspolnie finansowane ze

srodkow poszczegolnych funduszy promoc;i.

Art. 13. 1. Komisje zarzadzajace przekazuja ministrowi wiasciwemu do spraw rynkow

rolnych:

1)
2)

3)

regulamin danej komisji;

zasady gospodarowania S$rodkami finansowymi danego funduszu promocji
i plany finansowe danego funduszu promocji w zakresie realizacji celow,

o ktorych mowa w art. 2;

sprawozdania rzeczowe 1 sprawozdania z wykonania planu finansowego funduszy

promoc;ji.
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2. Dokumenty, o ktérych mowa w art. 4 ust. 1 pkt 3 oraz art. 12 ust. 1 pkt 2 — 4, sa

udostgpniane przez Prezesa Agencji w Biuletynie Informacji Publicznej Agencji.

Art. 14. Na potrzeby realizacji przez Agencje zadan w ramach funduszy promocji sa

udostepniane nastepujace informacje:

1) z Krajowego Rejestru Sadowego utworzonego ustawa z dnia 20 sierpnia 1997 r.
o Krajowym Rejestrze Sadowym (Dz. U. z 2007 r. Nr 168, poz. 1186 oraz
z 2008 r. Nr 141, poz. 888) — wykazy podmiotéw, ktorych przedmiot dziatalnosci

zostat okreslony w art. 3 ust. 1, obejmujace:

a) nazwe lub firme, pod ktéra dziata podmiot,

b) oznaczenie formy prawnej podmiotu,

c) jego siedzibe i adres podmiotu,

d) numer identyfikacji podatkowej (NIP) podmiotu;

2) z rejestru zakladow, ktére produkuja lub wprowadzaja do obrotu zywnosc
pochodzenia niezwierzgcego i1 wprowadzaja do obrotu produkty pochodzenia
zwierzgcego, nieobjetych urzgdowa kontrola organdéw Inspekcji Weterynaryjnej
utworzonego ustawa z dnia 25 sierpnia 2006 r. o bezpieczenstwie zywnoS$ci i zywienia
(Dz. U. Nr 171, poz. 1225 oraz z 2008 r. Nr 214, poz. 1346, Nr 223, poz. 1463
1 Nr 234, poz. 1570) — wykazy podmiotow, ktérych przedmiot dziatalno$ci zostal

okreslony w art. 3 ust. 1, obejmujace:

a) imig, nazwisko, miejsce zamieszkania i adres albo nazwe, siedzibg i1 adres tego

podmiotu,

b) w przypadku osoby fizycznej — numer ewidencyjny powszechnego
elektronicznego systemu ewidencji ludnosci (PESEL), jezeli numer taki zostat

nadany,

¢) numer identyfikacji podatkowej (NIP) podmiotu, jezeli numer taki zostat nadany.

Art. 15. W ustawie z dnia 11 marca 2004 r. o Agencji Rynku Rolnego
1 organizacji niektorych rynkéw rolnych (Dz. U. z 2007 r. Nr 231, poz. 1702,
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z 2008 r. Nr 227, poz. 1505 oraz z 2009 r. Nr 19, poz. 100) wprowadza si¢ nastgpujace

zmiany:
1) wart. 20 w ust. 1 w pkt 2 czes¢ wspdlna wyliczenia otrzymuje brzmienie:

» — uczestniczacych w mechanizmach administrowanych przez Agencje, w tym

dotyczacych Wspolnej Polityki Rolnej;”;
2) wart. 22:
a) wust. 1 dodaje si¢ pkt 3 w brzmieniu:

»3) wplacajacy na fundusze promocji produktéw rolno-spozywczych,
o ktérych mowa w ustawie z dnia .................. o funduszach promocji
produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. Nr , poz. ), lub korzystajacy ze
srodkéw tych funduszy”,

b) dodaje si¢ ust. 9 w brzmieniu:

,»9. Przepiséw ust. 6 1 6a nie stosuje si¢ do przedsigbiorcow, o ktorych mowa

w ust. 1 pkt 3.”.

Art. 16. W ustawie z dnia 20 kwietnia 2004 r. o organizacji rynku mleka
i przetworow mlecznych (Dz. U. z 2009 r. Nr 11, poz. 65) wprowadza si¢ nastgpujace

zmiany:
1) wart. 1 uchyla si¢ pkt 21 3;
2) art. 2 otrzymuje brzmienie:

»Art. 2. Do realizacji przez Agencje¢ Rynku Rolnego, zwang dalej ,,Agencja”,
zadan wymienionych w przepisach okreslonych w zalaczniku, nie stosuje sig
przepisow o  ochronie  konkurencji 1 konsumentow oraz  przepisow

o zaméwieniach publicznych.”;
3) wart. 46:
a) wust. 1 pkt 1 otrzymuje brzmienie:

»1) ze s$rodkow finansowych pochodzacych z Funduszu Promocji Mleka
przewidzianych w planie finansowym tego Funduszu — w przedszkolach

i szkolach, z wylaczeniem szkot podstawowych 1 wyzszych;”,
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b) po ust. 1 dodaje si¢ ust. la w brzmieniu:

»la. Wyptata $rodkéw finansowych pochodzacych z Funduszu Promocji
Mleka okreslonych w ust. 1, odbywa si¢ na zasadach i w trybie udzielania doptat,

o ktorych mowa w art. 42 pkt 2 lit. g.”;
4) uchyla si¢ rozdziat 5.

Art. 17. 1. Rok finansowy funduszy promocji w 2009 r. trwa od dnia 1 lipca do dnia
31 grudnia.

2. Plan finansowy na 2009 r. fundusze promocji uchwala do dnia 1 pazdziernika 2009 r.

Art. 18. Minister wlasciwy do spraw rynkow rolnych zwota pierwsze posiedzenie
komisji zarzadzajacej w terminie 14 dni od dnia powotania wszystkich cztonkéw danej

komisji.

Art. 19. 1. Srodki zgromadzone na wyodrgbnionym rachunku Funduszu Promocji
Mleczarstwa, o ktorym mowa w art. 52 ustawy wymienionej w art. 16, staja si¢ z dniem

wejscia w zycie ustawy srodkami finansowymi Funduszu Promocji Mleka.

2. Prezes Agencji Rynku Rolnego na podstawie informacji, o ktorych mowa
w art. 10 ust. 1 pkt 5 lit. a ustawy wymienionej w art. 16, moze, w drodze decyzji

administracyjnej, dokona¢ rozliczenia naleznych wptat na Fundusz Promocji Mleka za rok

kwotowy 2009/2010.

3. Postgpowania w sprawach dotyczacych dofinansowania ze $rodkéw Funduszu
Promocji  Mleczarstwa,  wszczgte 1 niezakonczone  przed dniem — wejscia

w Zycie ustawy, tocza si¢ na zasadach 1 w trybie okreslonych w przepisach dotychczasowych.

4. Szczegdtowe zasady gospodarowania Funduszem Promocji Mleczarstwa oraz jego
plan finansowy, ustalone przez Komisj¢ Porozumiewawcza do Spraw Mleka i Przetworow
Mlecznych, stosuje si¢ do dnia ustalenia zasad gospodarowania §rodkami finansowymi oraz

planu finansowego Funduszu Promocji Mleka.

Art. 20. Ustawa wchodzi w zycie z dniem 1 lipca 2009 r.
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" Niniejsza ustawa zmienia sig: ustawe z dnia 11 marca 2004 r. o Agencji Rynku Rolnego i organizacji
niektérych rynkoéw rolnych oraz ustawg z dnia 20 kwietnia 2004 r. o organizacji rynku mleka
1 przetwordw mlecznych.

? Zmiany wymienionej ustawy zostaly ogloszone w Dz. U. z 2005 r. Nr 14, poz. 113, Nr 90, poz. 756, Nr 143,
poz. 1199 i Nr 179, poz. 1484, z 2006 r. Nr 143, poz. 1028 i 1029, z 2007 r. Nr 168, poz. 1187 i Nr 192,
poz. 1382, z 2008 r. Nr 74, poz. 444, Nr 130, poz. 826, Nr 141, poz. 888 i Nr 209, poz. 1320 oraz z 2009 r.
Nr 3, poz. 11.

3 Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zostaly ogloszone w Dz. U. z 2005 r. Nr 85, poz. 727, Nr 86,
poz. 732 i Nr 143, poz. 1199, z 2006 r. Nr 66, poz. 470, Nr 104, poz. 708, Nr 143, poz. 1031, Nr 217,
poz. 1590 i Nr 225, poz. 1635, z 2007 r. Nr 112, poz. 769, Nr 120, poz. 818, Nr 192, poz. 1378
i Nr 225, poz. 1671 oraz z 2008 r. Nr 118, poz. 745, Nr 141, poz. 888, Nr 180, poz. 1109 i Nr 209, poz. 1316
i1318.
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UZASADNIENIE

Projektowana ustawa o funduszach promocji produktow rolno-spozywczych tworzy
fundusze promocji produktoéw rolno-spozywczych oraz okresla ich zadania, zasady

finansowania, organizacjeg i funkcjonowanie.

Z uwagi na postgpujaca liberalizacj¢ handlu, w tym produktami rolno-spozywczymi,
wymiana handlowa pomig¢dzy panstwami Unii Europejskiej a pafstwami trzecimi bgdzie
nabiera¢ coraz wigkszego znaczenia. Z tego powodu reforma Wspodlnej Polityki Rolnej
(WPR) bedzie podazata w podobnym kierunku. Dlatego tez, przewidujac nieuchronne zmiany
oraz majac na uwadze swobodny przeptyw towaréw na jednolitym, wewnetrznym rynku Unii
Europejskiej oraz na rynkach pozaunijnych traktowanych jako rynki zagraniczne, nalezy
podja¢ dzialania wspierajace konkurencyjno$¢ (przede wszystkim poprzez budowanie
trwatych powiazan handlowych) oraz ugruntowa¢ pozycj¢ polskich produktéw rolnych na
rynku wspolnotowym i wybranych strategicznych rynkach $wiatowych, a takze zdobywaé
nowe rynki. Praktycznie we wszystkich panstwach cztonkowskich Unii Europejskiej wiadze
wspieraja finansowo sprzedaz produktow rolnych wymienionych w zalaczniku I do Traktatu
ustanawiajacego  Wspolnot¢  Europejska. W  panstwach tych sa prowadzone
zinstytucjonalizowane dzialania majace na celu wspieranie krajowych producentow
w sektorze rolniczym. Realizowane sa one m. in. poprzez reklame¢, wspieranie eksportu,
oznaczenia jako$ciowe czy organizowanie wspdlnych ,tematycznych” stoisk na targach
1 wystawach. Taka forma pomocy dotyczy poszczegdlnych kategorii produktow (np. nabiat

czy wotowina), a nie konkretnej marki danego producenta.

Panstwa cztonkowskie Unii Europejskiej finansuja powyzsze dziatania takze przez
bezposredni wklad z budzetu, oplat ,parafiskalnych” i obowiazkowych sktadek. Jednakze
wykorzystanie srodkéw bezposrednio pochodzacych z budzetu panstwa, jako swego rodzaju
publiczna interwencja, jest czgstokro¢ kwestionowane przez Komisj¢ Europejska jako
niezgodne z art. 28 (dawny art. 30) Traktatu ustanawiajacego Wspodlnote Europejska
(zaktocenie konkurencji, ktore moze wplyna¢ na wymiang handlowa migdzy panstwami
cztonkowskimi — vide: wyrok Europejskiego Trybunatu Sprawiedliwosci z dnia 24.11.1982 r.
w sprawie Komisja Europejska przeciwko Irlandii o stwierdzenie, ze podejmujac $rodki
w celu promowania towarow irlandzkich w Irlandii, Irlandia uchybita zobowiazaniom, ktére

na niej ciagza na mocy art. 30 Traktatu ustanawiajacego Wspolnot¢ Europejska — sprawa



249/81), badz tez jest wprost uznawane przez Komisj¢ za pomoc publiczna, ktora narusza

art. 87 Traktatu ustanawiajacego Wspolnotg Europejska.

Aby ustrzec si¢ przed podobnymi zarzutami, czg$¢ panstw czlonkowskich Unii
Europejskiej (Austria, Irlandia, Niemcy) stosuje obecnie rozwiazanie polegajace na
gromadzeniu w sposob ,,ustawowy” Srodkow, ktore nastgpnie sa przeznaczane na szeroko
rozumiang poprawg sytuacji danej branzy. Reasumujac, dzialania te nie sa finansowane ze
srodkow budzetowych — §rodki zapewniaja branze, ktoérych produkty objete sa wsparciem.
Udziat poszczegdlnych panstw czionkowskich Unii Europejskiej ogranicza si¢ jedynie do
zapewnienia obstugi instytucjonalnej funduszy w =zakresie systemowego pobierania

1 gromadzenia §rodkow, obstugi formalno-prawnej oraz finansowo-ksiggowe;.

Opisane powyzej europejskie doswiadczenia ze wspieraniem sprzedazy,
a takze problemy polskiego sektora rolnego, zwtaszcza trudno$ci w znalezieniu rynkéw zbytu
i duze rozproszenie producentéw, byly uzasadnieniem dla wystapienia przez reprezentantow
branz z wnioskiem o uruchomienie dziatah majacych na celu stworzenie mechanizmu
zapewniajacego skuteczng promocjg¢ branzowa, ktorej celem bytby wzrost sprzedazy polskich
produktow rolnych, a w konsekwencji zdobycie trwatych rynkéw zbytu (trwate wspieranie
konkurencyjnosci, w tym eksportowej), poprawa jakosci produkowanych wyrobow (cel
dtugofalowy, realizowany w perspektywie wielu lat) oraz integracja branzowa (zaréwno
pozioma, jak i pionowa), co przejawiatoby si¢ tworzeniem silnych grup skupionych wokot

poszczegolnych produktow.

Dlatego, majac na uwadze wzorce z powodzeniem realizowane w innych panstwach
Unii Europejskiej, ograniczenia wynikajace z przepisoOw Traktatu ustanawiajacego Wspdlnote
Europejska (w szczegolnosci kwestia dopuszczalnosci pomocy publicznej oraz zakaz dziatan
mogacych spowodowaé zaktocenie konkurencji), pozytywne efekty dziatan realizowanych
dotychczas w ramach Funduszu Promocji Mleczarstwa, a takze potencjal produkcyjny branz,
proponuje si¢ powotanie 1 stworzenie systemowych oraz instytucjonalnych podstaw

funkcjonowania funduszy promoc;ji.

Gléwnym celem utworzenia funduszy promocji jest wzrost spozycia i promocji
produktow rolno-spozywczych. W ramach realizacji tego celu projektowana ustawa wyznacza
zakres dziatan, ktére beda finansowane ze $rodkéw finansowych funduszy. Sa to: dziatania
majace na celu informowanie o jako$ci i cechach, w tym zaletach produktow, dziatania

majace na celu promocje¢ spozycia poszczegdlnych produktow, wspieranie udziatu



w wystawach 1 targach, prowadzenie badan rynkowych dotyczacych poszczegodlnych
produktéw, wspieranie badan naukowych iprac rozwojowych majacych na celu poprawe
jakosci produktow oraz prowadzacych do wzrostu ich spozycia, wspieranie szkolen
producentow i przetwdrcow oraz wspieranie udziatu krajowych organizacji branzowych,
w tym ich przedstawicieli, bioracych udziat w pracach specjalistycznych statych i roboczych
komitetow organizacji migdzynarodowych lub bedacych cztonkami statutowych organdéw

tych organizacji, zajmujacych si¢ problemami rynku poszczeg6lnych produktow.

Oceniajac korzysci wynikajace z wprowadzenia w zycie przepisOw projektowane;
ustawy, nalezy przede wszystkim uwzgledni¢ mozliwo$¢ pozyskania srodkéw pochodzacych
z budzetu Unii Europejskiej. Polaczenie srodkéw funduszy promocji ze srodkami dostepnymi
w ramach mechanizmu (WPR) ,,Wsparcie dziatan promocyjnych i informacyjnych na rynkach
wybranych produktow rolnych” pozwoli na zwielokrotnienie zgromadzonych $rodkow
przeznaczonych na prowadzenie dzialan promocyjnych. Poprzez wykorzystanie $rodkéw
funduszy promocji do sfinansowania wkiadu wlasnego organizacji branzowych
w kampaniach promocyjnych wspotinansowanych ze $rodkéw wspolnotowych uzyska si¢
mozliwo§¢ wykorzystania czterokrotnie wigkszych $§rodkéw niz zgromadzone na rachunkach
funduszy. Tezg t¢ potwierdza fakt, iz najwigksza pojedyncza kampania promujaca zywnos¢
wspotfinansowana ze $rodkéw wspdlnotowych, tj. realizowana w Rzeczpospolitej Polskiej
kampania Krajowego Zwiazku Spoétdzielni Mleczarskich ,,Stawiam na mleko” jest
finansowana (w czg$ci wkladu wiasnego) ze $rodkéw istniejacego aktualnie Funduszu
Promocji Mleczarstwa. Wykorzystanie §rodkow Funduszu pozwolito na uruchomienie dziatan
o tacznej wartosci 9,8 min euro netto. Ponadto, analizujac kampanie promujace produkty
spozywcze z wykorzystaniem $rodkéw wspolnotowych w innych panstwach cztonkowskich
Unii Europejskiej, mozna zauwazy¢, iz duza ich czg$¢ jest realizowana przez organizacje

pochodzace z panstw, w ktorych funkcjonuja fundusze promoc;ji.

Jednoczesnie nalezy zauwazy¢, ze wartos¢ zaakceptowanych w 2008 r. programéw
dzialan informacyjnych i1 promocyjnych, realizowanych w ramach mechanizmu WPR,
dotyczacych produktow rolnych na rynku wewngtrznym ztozonych przez Francjg, Wiochy
i Niemcy wynosi odpowiednio 24 788 488 euro, 12 753 223 euro i 5 050 000 euro. W tym
samym czasie Rzeczypospolitej Polskiej zostaly przyznane $rodki w  wysokosci
1 998 821 euro. W przypadku dziatan informacyjnych i promocyjnych produktow rolnych
w panstwach trzecich, warto$¢ zaakceptowanych programoéw ztozonych przez Niemcy czy

Wilochy wynosi odpowiednio 6611580 euro i 25871997 euro, natomiast przez



Rzeczpospolita Polska 3 510911 euro. W tym samym czasie Wtochy ztozyly programy na
kwotg 30 212 245 euro, natomiast Rzeczpospolita Polska tylko na kwotg 8 702 798 euro.

Odrgbnym obszarem korzy$ci z realizacji dziatan promocyjnych jest wspodtudziat
w budowie pozytywnego wizerunki marki ,,Polska”, co przy pozniejszych samodzielnych
dziataniach poszczegdlnych podmiotéw, zainteresowanych sprzedaza swoich produktéw na
tych rynkach, stanowi¢ bedzie silna baze¢ dla ich dziatan. Ponadto nalezy spodziewac sig
konsolidacji, zarowno pionowej jak poziomej, sektora produkcji zywnosci wokdt wspdlnie

prowadzonych dziatan promocyjnych.

Projekt wustawy =zakresla jedynie pole dzialan, nie precyzujac konkretnych
przedsiewzig¢, gdyz szczegotowa regulacja w tym zakresie, przy szybkim tempie rozwoju
spotecznego, form reklamy i marketingu uniemozliwialby elastyczne i szybkie dostosowanie
si¢ do wymogow rynkowych. Dlatego konkretne ustalenie zadan realizowanych ze §rodkéw
finansowych funduszy w danym roku naleze¢ bgdzie do wylacznej kompetencji komisji
zarzadzajacej danym funduszem. Komisje te w zasadach gospodarowania oraz corocznym
planie finansowym danego funduszu promocji bgda okresla¢ zadania, mieszczace si¢ w
zakresie celow i dziatan okre§lonych w projektowanej ustawie, ktore bgda realizowane ze
srodkow finansowych funduszy. Taka konstrukcja umozliwi szybkie reagowanie na wszelkie

zmiany sytuacji rynkowej w danej branzy.

Ponadto projekt ustawy w obecnym ksztatcie (art. 12 ust. 3) daje mozliwo$¢
realizowania wspdlnych dla réznych sektorow dziatan, finansowanych ze S$rodkow

poszczegolnych funduszy.

Okreslone w projekcie ustawy stawki wplat na poszczegdlne Fundusze sa wzorowane
na rozwigzaniach stosowanych w ostatnim okresie dla Funduszu Promocji Mleczarstwa,
tj. ich wysoko$¢ wynosi okoto 0,1 % S$redniej ceny rynkowej danego produktu. Przy tak
okreslonych stawkach, wykorzystujac dane statystyczne Gléwnego Urzedu Statystycznego
o wielkosci lub wartosci towarow stanowiacych podstawe wplaty, mozna oszacowac, ze

prognozowane coroczne wplywy na:
1) Fundusz Promocji Mleka i Przetworéw Mlecznych wyniosa ok. 8 000 000 zt,
2) Fundusz Promocji Migsa Wieprzowego wyniosa ok. 6 000 000 zt,
3) Fundusz Promocji Migsa Wotowego, Konskiego i Owczego wyniosa ok. 6 000 000 zt,

4) Fundusz Promocji Ziarna Zbdz i Przetworéw Zbozowych wyniosa ok. 2 000 000 zt,



5) Fundusz Promocji Owocow 1 Warzyw wyniosa ok. 5 800 000 z1,
6) Fundusz Promocji Migsa Drobiowego wyniosa ok. 5 000 000 zt,
7) Fundusz Promocji Ryb wyniosa ok. 2 000 000 zt.

Podkreslenia wymaga fakt, ze w analogicznych funduszach funkcjonujacych w Unii
Europejskiej stawki te sa duzo wyzsze (np. wysoko$¢ stawki obowiazujacej w Niemczech

wynosi ok. 0,4% ceny rynkowej produktu).

Dotychczasowe doswiadczenia w przypadku istniejacego Funduszu Promocji
Mleczarstwa wskazuja, ze niezbgdne, zar6wno w zakresie wptat, jak 1 podmiotow
wplacajacych, jest odpowiednie stosowanie przepisow dzialu III 1 VI ustawy z dnia
29 sierpnia 1997 r. — Ordynacja podatkowa. Wynika to z faktu, ze w procesie skutecznego
egzekwowania zaleglych wptat konieczne jest nie tylko poddanie wptat na fundusze rezimowi
dzialu III ustawy — Ordynacja podatkowa, ale takze wyposazenie Prezesa Agencji Rynku
Rolnego (ARR) w uprawnienia kontrolne, ktore sa okreslone w dziale VI tej ustawy. Brak
uprawnien kontrolnych, jezeli podmiot obowiazany do wptat nie przekaze deklaracji o ilosci
lub warto$ci towaru stanowiacego podstawe wplaty, spowoduje, Ze nie bedzie mozliwe

okreslenie jej wysokosci.

W art. 3 projektu ustawy okreslono wysoko$¢ wplat na kazdy z funduszy promoc;ji.
Whptlaty na fundusze promocji sa naliczane, w wysokosci 0,1 % warto$ci w cenie netto, od
nastgpujacych rzeczy ruchomych, bedacych przedmiotem czynnosci podlegajacych

opodatkowaniu podatkiem od towarow i ushug:
1) mleko,
2) $winie Zzywe,
3) bydlo zywe,
4) konie,
5) owce zywe,
6) zboza,
7) owoce 1 warzywa,
8) drob zywy,

9) ryby.



Do naliczania, pobierania i przekazywania wplat na:

1) Fundusz Promocji Mleka sa obowiazane podmioty prowadzace dziatalnosé

gospodarcza w zakresie przetworstwa mleka,

2) Fundusz Promocji Migsa Wieprzowego sa obowiazani przedsigbiorcy prowadzacy
dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju $win lub przedsigbiorcy bedacy
podatnikami podatku od towardéw i ustug, ktérzy prowadza dziatalno$¢ gospodarcza

w zakresie wywozu poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej zywych $win,

3) Fundusz Promocji Migsa Wotowego, Konskiego i Owczego sa obowiazani
przedsigbiorcy prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju bydta, cielat,
koni, jagniat lub owiec lub przedsigbiorcy bedacy podatnikami podatku od towarow
1 ustug, ktorzy prowadza dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie wywozu poza terytorium

Rzeczpospolitej Polskiej zywych zwierzat,

4) Fundusz Promocji Ziarna Zbéz 1 Przetworow Zbozowych sa obowiazani
przedsigbiorcy prowadzacy dziatalnos¢ gospodarcza w zakresie przetworstwa na cele

konsumpcyjne zboz,

5) Fundusz Promocji Owocoéw 1 Warzyw sa obowiazani przedsigbiorcy bedacy
podatnikami podatku od towarow i ustug, ktorzy wytwarzaja owoce i warzywa lub

skupuja je od podmiotéw w celu ich przetworzenia lub odsprzedazy,

6) Fundusz Promocji Migsa Drobiowego sa obowiazani przedsigbiorcy prowadzacy
dzialalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju drobiu lub przedsigbiorcy bedacy
podatnikami podatku od towaréw i ustug, ktoérzy prowadza dziatalno$¢ gospodarcza

w zakresie wywozu poza terytorium Rzeczpospolitej Polskiej zywych zwierzat,

7) Fundusz Promocji Ryb sa obowiazani przedsigbiorcy bedacy podatnikami podatku od
towarow 1 ustug, ktoérzy skupuja ryby od podmiotow, w celu ich przetworzenia lub
odsprzedazy lub prowadza dziatalnos¢ w zakresie polowu ryb w wodach
srodladowych lub morskich lub prowadza dziatalno$¢ w zakresie chowu lub hodowli

ryb.

Nalezne wptaty na fundusze promoc;ji sa naliczane i pobierane na podstawie faktur za
dostarczone towary, nie pozniej niz w terminie 14 dni od dnia ich wystawienia. Podmioty
wlasciwe do naliczania 1 pobierania naleznych wptat, nabywajace towary, potwierdzaja

w formie pisemnego o$wiadczenia naliczenie i pobranie wptat na fundusze promoc;ji.



Whptlat na fundusze promocji nie nalicza i nie pobiera si¢ od towaréw stanowiacych

przedmiot wewnatrzwspolnotowego nabycia towarOw w rozumieniu przepisOw ustawy

o VAT.

Biorac pod uwage specyfike poszczegolnych rynkéow rolnych, koniecznym bylo
w przypadku Funduszu Promocji Owocow i Warzyw, a takze Funduszu Promocji Ryb,
zobowiazanie oprdcz podmiotdw skupujacych rowniez przedsigbiorcéw wprowadzajacych
wytworzony przez siebie surowiec do sprzedazy do naliczania 1 przekazywania wplat.
Przyjecie dwoch odrgbnych rozwigzan dla dwoéch odrgbnych sytuacji gospodarczych
zwigksza skutecznos¢ w $ciaganiu srodkow na fundusze promocji, uelastyczniajac podejscie

do istniejacych form dziatalnosci.

Do zarzadzania poszczegdlnymi funduszami promocji proponuje si¢ powota¢ komisje
zarzadzajace, w sklad ktorych wchodza przedstawiciele danej branzy. Do zadan komisji
naleze¢ begdzie, m. in. ustalanie zasad gospodarowania danym funduszem i jego planu
finansowego, podejmowanie uchwat w zakresie realizacji celéw okreslonych w art. 2 projektu
ustawy. Zgodnie z art. 11 projektowanej ustawy cztonkéw komisji zarzadzajacych powoluje
1 odwotuje minister wlasciwy do spraw rynkow rolnych sposroéd kandydatow zgloszonych
przez poszczegodlne branze. Tryb zglaszania przez ogo6lnokrajowe organizacje kandydatow na
cztonkow komisji zarzadzajacych oraz sposéb ich wyboru zostang okreslone przez ministra

wiasciwego do spraw rynkoéw rolnych w drodze rozporzadzenia.

Majac na uwadze dotychczasowe dziatania Funduszu Promocji Mleczarstwa, wzorce
z powodzeniem realizowane w innych panstwach Unii Europejskiej, a takze obowiazujace
przepisy, w szczegolnosci dotyczace pomocy publicznej, srodki finansowe funduszy promocji

moga zosta¢ przeznaczone na:

1) finansowanie lub wspodtfinansowanie programéw promocyjnych i informacyjnych
(m. in. kampanii promocyjno-informacyjnych, emisji spotéw reklamowych) w trybie

ustawy — Prawo zamowien publicznych,

2) wspotfinansowanie programoéw promocyjnych i informacyjnych, ktore kwalifikuja si¢
do uzyskania wsparcia ze $rodkow Unii Europejskiej — zgodnie z przepisami Unii
Europejskiej mozliwe jest udzielanie organizacjom branzowym dofinansowania do
realizacji kampanii promocyjnych lub informacyjnych dotyczacych produktéw rolno-
spozywczych. Mechanizm ten daje mozliwo$¢ pozyskania do 80 % poniesionych

kosztow netto na tego rodzaju dzialania, natomiast pozostate 20 % pochodzi¢ powinno



ze $rodkow wlasnych organizacji zglaszajacej projekt kampanii. Srodki te moga
zosta¢ pozyskane sposrdd czitonkéw takiej organizacji lub z oplat o charakterze
parafiskalnym. Nalezy zauwazy¢, ze ,zainwestowanie” $rodkéw finansowych
funduszy promocji w tego rodzaju dzialanie moze przynie$¢ nawet czterokrotnie

wigksze srodki pochodzace z tego mechanizmu WPR,

3) udzielanie wsparcia finansowego na realizacj¢ zadan okre§lonych w art. 2 ust. 2 pkt 1
lit.e,gih, pkt2lit.e — g, pkt3lit. e —g,pkt4lit.e—g pktSlit.e—g, pkt6lit.e—g
oraz pkt 7 lit. e — g projektu ustawy (badania naukowe, szkolenia oraz realizacja zadan
dotyczacych uczestnictwa przedstawicieli krajowych organizacji branzowych,

bioracych udziat w pracach komitetéw réznych organizacji miedzynarodowych).

Ponadto pomoc ta moze by¢ réwniez przeznaczona, w przypadku Funduszu Promoc;ji
Mleka, na dzialania majace na celu informowanie o korzysciach ptynacych
z przeprowadzania oceny wartosci uzytkowej bydta mlecznego i migsno-mlecznego. Ocena ta
jest prowadzona zgodnie z przepisami ustawy z dnia 29 czerwca 2007 .
o organizacji hodowli i1 rozrodzie zwierzat gospodarskich (Dz. U. Nr 133, poz. 921,
z pozn. zm.). Prowadzenie oceny zapewnia zebranie wiarygodnych, takze na rynku
migdzynarodowym, danych dotyczacych uzytkowos$ci i pochodzenia zwierzat, co pozwala
polskim hodowcom na analiz¢ porownawcza w dziedzinie hodowli bydta mlecznego. Wyniki
oceny stanowia podstawe dla hodowcow do prowadzenia prac hodowlanych i selekcyjnych
w stadach bydta mlecznego i migsno-mlecznego. Przeprowadzenie oceny bgda potwierdzaty
comiesi¢gczne wyniki dotyczace wydajnosci mlecznej i zdrowotno$ci posiadanych krow
dojnych, co pozwoli rolnikom — hodowcom na optymalizacj¢ prowadzonej dziatalnos$ci.
W 2004 r. ponad 80 % polskich krow nie bylo objgtych systemem oceny uzytkowosci (dla
poréwnania: we Francji — 30 % poza systemem, w Holandii — 15 %, w Niemczech — 19 %,
w Danii — 8 %). O przydatnos$ci takiej oceny §wiadczy fakt, ze w 2004 r. 17,69 % polskich
krow mlecznych objetych ocena uzytkowosci zapewnito 39,48 % catego skupionego mleka,
co oznacza, iz najwyzsza wydajno$¢ maja krowy hodowane w gospodarstwach objetych
ocena. W zwiazku z tym, majac na wzgledzie poprawg struktury polskiego mleczarstwa oraz
szeroko rozumiang pomoc dla tego sektora, zasadne jest umieszczenie w celach Funduszu
Promocji Mleka przepisu umozliwiajacego wsparcie ze srodkow Funduszu dziatan majacych
na celu informowanie o korzysciach plynacych z przeprowadzania oceny wartosci uzytkowej

bydta mlecznego i migsno-mlecznego.



Przeznaczanie $rodkéw finansowych funduszy promocji w powyzszych normach

zapewni racjonalnos$¢ ich wydatkowania.

W projekcie ustawy proponuje si¢ powierzy¢ Prezesowi ARR:

1) dysponowanie §rodkami funduszy promocji na podstawie uchwal komisji

2)

3)

zarzadzajacych,

zapewnienie obstugi prawnej oraz techniczno-biurowej funduszy promocji oraz

komisji zarzadzajacych,
sporzadzanie sprawozdania z wykonania planu finansowego funduszy promoc;ji.

Prezes ARR begdzie mial réwniez prawo do odmowy realizacji uchwat komisji

zarzadzajacych niezgodnych z przepisami prawa.

Za powierzeniem ARR wyzej wymienionych zadan przemawiaja nastgpujace

argumenty:

1)

2)

3)

Prezes ARR obecnie dysponuje $rodkami zgromadzonymi na Funduszu Promocji
Mleczarstwa i posiada w zwiazku z tym odpowiednie doswiadczenie, niezbedne do

prawidtowej realizacji zadan wynikajacych z projektowanej ustawy,

ARR w mysl obowiazujacych przepisow jest jednostka wtasciwa do administrowania
jednym z mechanizméw Wspdlnej Polityki Rolnej ,,Wsparcie dziatan promocyjnych
1 informacyjnych na rynkach wybranych produktéw rolnych” oraz w ramach dziatania
»Dzialania informacyjne i1 promocyjne” objgtego Programem Rozwoju Obszarow
Wiejskich na lata 2007 — 2013. Skupienie w ramach jednej instytucji wszystkich
dziatan zwiazanych z promocja produktéw rolno-spozywczych jest rozwigzaniem
racjonalnym, majacym na wzgledzie optymalizacj¢ kosztow administracyjnych oraz
efektywno$¢ dziatan promocyjnych. Ponadto jest to rozwiazanie oczekiwane przez
organizacje zrzeszajace przedsigbiorcow oraz producentow rolnych, ktore
wielokrotnie  postulowaly  skupienie = wszystkich  dziatan = promocyjnych

w jednej instytuciji,

Rola ARR — jednostki administracji publicznej — ma szczegdlne znaczenie
w obszarze efektywnego egzekwowania $rodkow na fundusze promocji, gdzie dla
zapewnienia  skuteczno$ci  zostaly =~ wprowadzone  narzedzia  wynikajace

z ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. — Ordynacja podatkowa. Stosowanie tych



przepisow wymaga udziatu jednostki administracji publicznej i tego typu dzialanie nie

powinno by¢ powierzone jednostkom o charakterze niepublicznym.

Majac na wzgledzie dotychczasowe rozwigzania stosowane i sprawdzone oraz
doswiadczenie zdobyte podczas administrowania Funduszem Promocji Mleczarstwa,

w projekcie ustawy okreslono:

1) sposob prowadzenia gospodarki finansowej funduszy promocji, ktéra w S$wietle
przepisow o finansach publicznych powinna zapewnia¢ jednolito$¢, jawno$¢
1 przejrzystos¢ prowadzonych dzialan oraz pozostawia¢ kwestie zarzadzania srodkami
w gestii komisji zarzadzajacych. W zwiazku z powyzszym zaproponowano
wprowadzenie odrgbnych dla poszczegdlnych funduszy promocji  zasad
gospodarowania $rodkami finansowymi oraz plandéw finansowych, gdzie ustalane

bytyby zadania realizowane w roku finansowym oraz wysoko$¢ pomocy finansowej,

2) kwestie zwiazane ze sporzadzaniem, oprocz sprawozdania z wykonania planu
finansowego z dzialalnosci kazdego z funduszy promocji, takze sprawozdania
rzeczowego — w zwiazku z faktem, iz fundusze promocji beda odrgbnymi instytucjami
— zasadne jest wprowadzenie obowiazku skladania odrgbnych sprawozdan

rzeczowych.

Ze wzgledu na racjonalno$¢ 1 zbieznos¢ wydatkowania $rodkow funduszy
w celu wzrostu spozycia produktow rolno-spozywczych realizowanego gldwnie przez
dziatania okreslone w art. 2 ust. 2 pkt 1 — 7 lit. a — e — niezbgdne jest istnienie przepisu, by
w corocznych planach finansowych wigkszo$¢ $srodkéw byla przeznaczana wiasnie na te
dziatania. W zwiazku z tym proponuje si¢, aby na powyzsze dziatania przeznaczad
przynajmniej 90 % kwoty zapisanej w corocznym planie finansowym kazdego funduszu.
Pozostata kwota, w wysokosci do 10 %, bylaby przeznaczana na finansowanie szkolen dla
producentdéw 1 przetworcoOw, wspieranie dziatalnosci krajowych organizacji branzowych,
bioracych udziat w pracach specjalistycznych statych 1 roboczych komitetow organizacji
migdzynarodowych zajmujacych si¢ problemami danego rynku oraz — w przypadku Funduszu
Promocji Mleka — wspieranie dzialan majacych na celu informowanie o korzysciach
ptynacych z przeprowadzania oceny wartosci uzytkowej bydta mlecznego i migsno-
mlecznego, gdyz sa to dziatania, ktore beda mialy najmniejszy wptyw na wzrost spozycia

produktéw rolno-spozywczych.
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Na potrzeby realizacji przez ARR zadan w ramach funduszy promocji produktow
rolno-spozywczych zaproponowano, aby organy administracji publicznej nieodplatnie
udostgpnialy z Krajowego Rejestru Sadowego (utworzonego ustawa z dnia 20 sierpnia 1997 r.
o Krajowym Rejestrze Sadowym) oraz z rejestru zaktadow, ktore produkuja lub wprowadzaja
do obrotu zywno$¢ pochodzenia niezwierzecego i wprowadzaja do obrotu produkty
pochodzenia zwierzg¢cego, nieobjetych urzgdowa kontrola organdéw Inspekcji Weterynaryjnej
(utworzonego ustawa z dnia 25 sierpnia 2006 r. o bezpieczenstwie zywno$ci 1 Zywienia)

wykazy podmiotow, ktorych przedmiot dziatalno$ci zostal okreslony w art. 3 ust. 1.

W zwiazku z utworzeniem funduszy promocji produktow rolno-spozywczych nalezy
dokona¢ odpowiednich zmian w ustawie z dnia 11 marca 2004 r. o Agencji Rynku Rolnego
1 organizacji niektorych rynkow rolnych. W tym zakresie w projekcie okre$lono, ze podmioty
wptacajace na fundusze promocji lub korzystajace ze $rodkoéw tych funduszy podlegaja

wpisowi do centralnego rejestru prowadzonego przez ARR.

Zmiany w ustawie z dnia 20 kwietnia 2004 r. o organizacji rynku mleka 1 przetworéw
mlecznych sa konsekwencja nowo utworzonego Funduszu Promocji Mleka i uchylaja

przepisy dotyczace Funduszu Promocji Mleczarstwa (art. 16 projektu ustawy).

Nowe brzmienie art. 2 w ustawie dnia 20 kwietnia 2004 r. o organizacji rynku mleka
1 przetworow mlecznych (art. 16 pkt 2 projektu ustawy) dotyczy wylacznie zadan
realizowanych przez ARR w ramach mechanizméw WPR, odno$nie do ktérych zastosowanie
przepisOw ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zamowien publicznych nie jest
mozliwe, ze wzglegdu na funkcjonowanie odrgbnych procedur wymienionych
w prawodawstwie wspolnotowym. Jednocze$nie ARR, w zwiazku z obsluga mechanizmow
WPR, bedzie obowiazana stosowaé przepisy ustawy — Prawo zamodwien publicznych.
W szczegolnosci dotyczy¢ to bedzie zakupow sprzg¢tu komputerowego, wyposazenia

biurowego oraz innych towardéw i ushug niezbgdnych do obstugi tych mechanizméw.

Przepisy zawarte w projekcie ustawy nie sa przepisami technicznymi, dlatego projekt
ustawy nie podlegat notyfikacji w rozumieniu przepiséw rozporzadzenia Rady Ministréw
z dnia 23 grudnia 2002 r. w sprawie sposobu funkcjonowania krajowego systemu notyfikacji

norm i aktow prawnych (Dz. U. Nr 239, poz. 2039 oraz z 2004 r. Nr 65, poz. 597).
Projekt ustawy jest zgodny z prawem Unii Europejskie;.

Zgodnie z art. 5 ustawy z dnia 7 lipca 2005 r. o dzialalnosci lobbingowej

w procesie stanowienia prawa (Dz. U. Nr 169, poz. 1414) projekt ustawy zostat zamieszczony
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na stronie Biuletynu Informacji Publicznej Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Od dnia
udostgpnienia projektu ustawy w Biuletynie Informacji Publicznej nie zgloszono
zainteresowania pracami nad projektem ustawy (zgloszenie w rozumieniu art. 7 wyzej

wymienionej ustawy).

Projekt ustawy znajduje si¢ w programie prac legislacyjnych Rady Ministrow.
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OCENA SKUTKOW REGULACII

1. Podmioty, na ktore oddziatuje projektowana ustawa

Podmioty zobowiazane do naliczania, pobierania i przekazywania wptat na fundusze
promocji produktow rolno-spozywczych (podmioty skupujace mleko, przedsigbiorcy
prowadzacy dzialalno§¢ gospodarcza w zakresie uboju $win, bydta, koni lub owiec,
przedsigbiorcy prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie wywozu zywych $win, bydia,
koni lub owiec poza terytorium Rzeczpospolitej Polskiej, przedsigbiorcy prowadzacy
dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie przemiatu pszenicy, zyta, jeczmienia, kukurydzy, owsa
oraz gryki, przedsigbiorcy prowadzacy dzialalno$¢ gospodarcza bedacy podatnikami podatku
od towardéw 1 ustug, ktoérzy wytwarzaja owoce i warzywa lub je skupuja, przedsigbiorcy
prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju drobiu, przedsigbiorcy prowadzacy
dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie wywozu zywego drobiu poza terytorium Rzeczpospolitej
Polskiej, przedsigbiorcy prowadzacy dziatalnos¢ gospodarcza, bedacy podatnikami podatku
od towarow 1 ustug, w zakresie polowu ryb w wodach $rodladowych lub morskich,
przedsigbiorcy skupujacy ryby w celu ich przetworzenia lub odsprzedazy oraz prowadzacy

dziatalnos$¢ gospodarcza w zakresie chowu i hodowli ryb) oraz ARR.

2. Wplyw projektowanej ustawy na sektor finanséw publicznych

Projektowana ustawa zaklada, iz koszty zwiazane z administrowaniem przez ARR
funduszami promocji produktow rolno-spozywczych beda pokrywane ze $rodkow tych
funduszy. Majac na wzgledzie racjonalno$¢ gospodarowania srodkami funduszy promoc;i,
projektowane przepisy okreslaja maksymalna wysokos$¢, jaka moga osiagna¢ koszty
poniesione przez ARR. Zgodnie z art. 5 ust. 1 projektu ustawy wysoko$¢ ta wynosi 3,5 %
rocznych wptywow na fundusze promocji. W przypadku gdy na rachunki funduszy beda
odprowadzane wigksze wplywy z tytulu skladek, mechanizm ten pozwoli na elastyczne

reagowanie na zwigkszone obciazenie dziataniami zwigzanymi z obstuga tych §rodkow.

Zaktadajac, iz projektowana ustawa wejdzie w zycie z dniem 1 lipca 2009 r., realne
wplywy na poszczegdlne fundusze beda miaty miejsce dopiero od III kwartatu 2009 r.,
jednakze faktycznie dziatania zwiazane z administrowaniem $rodkami funduszy bgda miaty

miejsce najwczesniej od Il kwartalu 2010 r., gdyz dopiero wtedy zgromadzone S$rodki

13



pozwola na prowadzenie faktycznych dziatan. Oznacza to, iz w 2009 r. wigkszo$¢ dziatan
zwiazanych z administrowaniem funduszami promocji bgdzie dotyczy¢ Funduszu Promocji
Mleka. Na kwot¢ przewidzianag w projektowanej ustawie jako koszty poniesione przez ARR
w 2009 r., wynoszaca ok. 300 tys. zl, sktadaja si¢ wptywy wynikajace z wptat na Fundusz
Promocji Mleczarstwa (ok. 140 tys. zl) oraz wplywy wynikajace z wptat na pozostate
fundusze promocji (ok. 160 tys. zt). W przypadku Funduszu Promocji Mleczarstwa kwota ta
jest wystarczajaca do kontynuowania dzialan zwiazanych z jego administrowaniem,
obejmujacym w gléwnej mierze nadzér nad wydatkowaniem §rodkow. Jednocze$nie kwota
wynikajaca z wplat na pozostate fundusze promocji pozwoli na sfinansowanie dziatan

zwiazanych z ich uruchamianiem.

Zakladajac, ze wplywy na poszczegdlne fundusze nie ulegna zmianie, to
w kolejnych latach koszty zwiazane z administrowaniem funduszami nie powinny znaczaco
wzrosna¢é w stosunku do planow przewidzianych w 2009 r. Mozliwe to bedzie
w szczegdlnosci dzigki intensywniejszemu wykorzystaniu narzedzi informatycznych przy

obstudze dziatan zwiazanych z gromadzeniem $rodkéw na rachunkach funduszy promoc;ji.

3. Wplyw projektowanej ustawy na rynek pracy

Projektowana ustawa nie zawiera przepisow, ktore w bezposredni sposdb wplywalyby
na rynek pracy. Jednakze majac na uwadze cele, dla ktorych zostana powotane fundusze
promocji — wzrost spozycia i promocja polskich produktow rolno-spozywczych, nalezy
spodziewac si¢ pozytywnego oddzialywania niniejszej regulacji na rynek pracy w postaci

zwigkszenia zatrudnienia w sektorze przetworczym.

4. Wplyw projektowanej ustawy na konkurencyjnos¢ gospodarki i przedsigbiorczo$¢, w tym

na funkcjonowanie przedsigbiorstw

Projektowane przepisy moga posrednio wptynac¢ na konkurencyjnos¢ gospodarki przez
zapewnienie mechanizmoéw gwarantujacych regularne wspieranie dziatan promocyjno-
informacyjnych dotyczacych produktéw rolno-spozywczych. Calo$¢ dziatan objgtych
projektowana regulacja zmierza ku zwigkszeniu sprzedazy polskich produktow rolno-
spozywczych na rynkach zagranicznych. Poprzez zwigkszony popyt na produkty rolno-

spozywcze, zwigkszy si¢ produkcja oraz konkurencyjnos¢ polskiego sektora rolniczego.
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Projektowana ustawa bedzie miala pozytywny wplyw na przedsigbiorstwa.
W szczegdlnosci kampanie promocyjne polskich produktow rolno-spozywczych finansowane
ze S$rodkow funduszy promocji wplyna na zwigkszenie ich sprzedazy na rynku Unii
Europejskiej 1 rynkach panstw trzecich, co bgdzie mialo wplyw na zwigkszenie produkcji
przez zaklady przetworcze. W zwiazku z faktem, ze fundusze promocji sa na etapie
projektowania, nie jest mozliwe precyzyjne oszacowanie warto$ciowe 1 ilo§ciowe wzrostu

sprzedazy polskich produktéw rolno-spozywczych wynikajace z ich utworzenia.

5. Wplyw projektowanej ustawy na sytuacj¢ i rozwoj regionalny

Projektowana ustawa nie zawiera bezposrednio odniesien do poszczegdlnych
regiondéw, jednakze ze wzgledu na umiejscowienie zaktadéw przetworczych (potencjalnych
beneficjentow pozytywnych efektow dziatan promocyjnych finansowanych ze S$rodkow
funduszy promocji) na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej, zwlaszcza w rejonach o bardzo
wysokim poziomie bezrobocia — powinna pozytywnie wptywac na gospodarcza i spoteczna

sytuacje regionow w wieloletniej perspektywie.

6. Konsultacje spoleczne

Projekt ustawy rozpatrywany podczas posiedzenia statego komitetu Rady Ministréw
w dniu 25 sierpnia 2008 r. zostal skonsultowany z nastgpujacymi organizacjami spoleczno-

zawodowymi:
1) NSZZ RI ,,Solidarnos¢”,
2) Zwiazek Zawodowy Rolnictwa ,,Samoobrona”,
3) Krajowy Zwiazek Rolnikow, Kotek 1 Organizacji Rolniczych,
4) Federacja Branzowych Zwiazkéw Producentow Rolnych,
5) Krajowa Rada Izb Rolniczych,
6) Zarzad Gtowny Zwiazku Zawodowego Pracownikow Rolnictwa RP,
7) Sekretariat Rolnictwa Komisji Krajowej NSZZ ,,Solidarnos¢”,
8) Polska Konfederacja Pracodawcow Prywatnych,

9) Stowarzyszenie ,,Polska Federacja Producentéw Zywnosci”,
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10) Polska Rada Przemystu Zywnosciowego,

11) Zwiazek Zawodowy Rolnikoéw ,,0jczyzna”,

12) Rada Gospodarki Zywnoéciowej,

13) Krajowa Federacja Producentéw Zboz,

14) Zwiazek Zawodowy Centrum Narodowe Mtodych Rolnikow,
15) Federacja Zwiazkéw Pracodawcoéw — Dzierzawcow 1 Wiascicieli Rolnych,
16) Zwiazek Prywatnych Przetworcow Mleka,

17) Stowarzyszenie Rzeznikow 1 Wedliniarzy RP,

18) Zwiazek ,,Polskie Migso”,

19) Krajowy Zwiazek Spotdzielni Mleczarskich,

20) Polski Zwiazek Zrzeszen Hodowcow 1 Producentéw Drobiu,
21) Krajowa Izba Producentow Drobiu i Pasz,

22) Polskie Zrzeszenie Producentow Bydta Migsnego,

23) Krajowy Zwiazek Hodowcow 1 Producentow Bydta Migsnego,
24) Krajowa Rada Drobiarska — Izba Gospodarcza,

25) Polska Federacja Hodowcow Bydta i Producentoéw Mleka,

26) Unia Producentow i Pracodawcow Przemystu Migsnego,

27) Polski Zwiazek Hodowcow i1 Producentéw Trzody Chlewnej ,,POLSUS”,
28) Stowarzyszenie Mrozonej Zywnosci,

29) Krajowa Unia Producentéw Sokow,

30) Zwiazek Sadownikéw Polskich,

31) Zwiazek Sadownikéw RP,

32) Krajowe Stowarzyszenie Mleczarzy,

33) Stowarzyszenie Naukowo Techniczne Inzynierow 1 Technikow Przemystu

Spozywczego,

34) Izba Paszowo-Zbozowa,
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35)
36)
37)
38)
39)
40)
41)
42)

43)

44)

45)

Polski Zwiazek Hodowcow 1 Producentow Bydta Migsnego,
Stowarzyszenie Mlynarzy Rzeczypospolitej Polskiej,

Polski Zwiagzek Owczarski,

Zrzeszenie Producentow Ryb w Katowicach,

Zwiazek Producentow Ryb,

Polski Zwiazek Zrzeszen Producentéw Ryb,

Zwiazek Zawodowy Rolnikow Rzeczypospolitej ,,Solidarnose”,
Krajowa Rada Spotdzielcza,

Ogolnopolskie Porozumienie Zwiazkow Zawodowych Rolnikéw i1 Organizacji

Rolniczych,
Ogolnopolskie Porozumienie Zwiazkéw Zawodowych,
NSZZ ,,Solidarnosc”.

W wyniku konsultacji spotecznych zgloszono wiele uwag do projektu ustawy.

Organizacje reprezentujace poszczegdlne branze lub podmioty czgsto zajmowaty rozbiezne,

niedajace si¢ pogodzi¢ stanowiska.

1)

2)

3)

Zglaszane uwagi najczg¢sciej dotyczyly sktadu i kompetencji komisji zarzadzajacych.

Krajowe Stowarzyszenie Mleczarzy proponowato, aby w skladzie komisji
zarzadzajacej nie znajdowat si¢ przedstawiciel ministra wiasciwego do spraw rynkow

rolnych,

Polska Federacja Producentéw Zywnoéci proponowala, aby w komisjach
zarzadzajacych wigkszo$¢ stanowili przedstawiciele organizacji branzowych
1 sektorowych reprezentujacych podmioty bedace ptatnikami sktadek na fundusze.
Sktad komisji zarzadzajacych powinien uwzglednia¢é wartoSciowa wagg

poszczegolnych organizacji w funduszu,

Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentéw Sokoéw uwazatla, ze zasada powinno by¢
powotywanie cztonkow komisji zarzadzajacej na podstawie wnioskOw organizacji,
ktérych czlonkami sa platnicy funduszu. Za istotne uwazata takze jasne
sprecyzowanie trybu powotywania czlonkéw komisji zarzadzajacych na etapie

tworzenia ustawy, aby zapewni¢ fachowosc¢ 1 reprezentatywnos¢ jej sktadu,
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4) Stowarzyszenie Rzeznikoéw 1 Wedliniarzy RP uwazato, iz sktad komisji zarzadzajace;j
powinien uwzglednia¢ specyfikg branzy oraz ze nalezy okresli¢ jednoznacznie listg
organizacji branzowych, ktére w dniu wejscia w zycie projektowanej ustawy beda
posiadaly mozliwos¢ zglaszania kandydatéw do komisji zarzadzajacych oraz

uwzglednia¢ tradycje, wielko$¢ 1 reprezentatywnos$¢ danej organizacii,

5) Krajowy Zwiazek Rolnikéw, Kolek 1 Organizacji Rolniczych oraz NSZZ Rolnikow
Indywidualnych ,,Solidarno$¢” nie znajdowal argumentdéw, aby Krajowa Rada Izb
Rolniczych korzystata z przywileju posiadania cztonka w komisji zarzadzajacej
powotywanego w innym trybie niz czlonkowie z pozostatych ogdlnokrajowych

organizacji rolniczych.

W zwiazku z rozbieznymi opiniami poszczegdlnych organizacji branzowych
zdecydowano, ze zasady w odniesieniu do komisji zarzadzajacych beda wspolne dla
wszystkich funduszy. Takie zatozenie ma na celu ujednolicenie zasad, na podstawie ktorych
beda dzialaly fundusze promocji i zapewnienie przejrzystosci stanowionego prawa. Tryb
wylaniania komisji zarzadzajacych zostanie okreslony w rozporzadzeniu wydanym przez
ministra wlasciwego do spraw rynkoéw rolnych. Rozporzadzenie bedzie przewidywato taki
sposOb powotywania komisji zarzadzajacych, by to cztonkowie krajowych organizacji
branzowych, zrzeszajacych przedstawicieli poszczegdlnych sektoréw wytaniali sposrod siebie
w tajnym glosowaniu swoich reprezentantéw, ktdrych nastgpnie wskaza ministrowi,
aminister jedynie powota wybranych czlonkéw komisji zarzadzajacych. Komisje
zarzadzajace same beda uchwala¢ swoje regulaminy. Poniewaz w systemie prawnym brak
definicji pojecia ,.krajowa organizacja branzowa”, organizacja, ktéra bedzie chciata zglosié
swoich reprezentantow, bgdzie zobowigzana dostarczy¢ kopig¢ statutu lub innego dokumentu

potwierdzajacego zakres jej dziatania oraz odpis z wlasciwego rejestru.

Uwagi zglaszane przez poszczegdlne organizacje dotyczyly takze sposobu pobierania

sktadek oraz sposobu podziatu zebranych wptat.

1) Branza owocow 1 warzyw (Krajowy Zwiazek Zrzeszen Plantatorow Owocow
i Warzyw oraz Polski Zwiazek Ogrodniczy) zwrocila uwage, iz przy obecnym
brzmieniu projektowanych przepiséw, ktore przewiduja wplaty na fundusz od

producentéw owocdéw 1 warzyw oraz od podmiotdw wymienionych w art. 2 pkt 19
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ustawy o VAT, wptaty na fundusz od producentéw owocow 1 warzyw beda pobierane

dwukrotnie za ten sam produkt,

2) Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentow Sokéw podkreslato, iz podstawowym
kryterium podzialu $rodkéw powinna by¢ efektywno$¢ wptaconych s$rodkow.
W pierwszej kolejnosci powinny by¢ kwalifikowane projekty wspotfinansowane
z funduszy Unii Europejskiej. Stowarzyszenie uwaza rowniez za celowe umozliwienie
organizacjom branzowym alternatywne tworzenie dobrowolnych porozumien
zawiazywanych dla realizacji celow ustawy, dotyczacych gromadzenia funduszy
1 organizowania promocji produktéw, co zapewni platnikom funduszy efektywniejszy
sposob ich wykorzystania i mozliwo$¢ podejmowania decyzji odnosnie do ich

przeznaczenia,

3) Federacja Branzowych Zwiazkéw Producentéw Rolnych, Polskie Zrzeszenie
Producentow Bydta Migsnego oraz Polski Zwiazek Hodowcow i Producentéw Trzody
Chlewnej ,,POLSUS” popieraty zgloszony przez Polskie Migso postulat, aby to
rolnicy wzorem rozwiazan z Unii Europejskiej ptacili sktadki na fundusze promoc;ji.
Polski Zwiazek Hodowcow i Producentéw Bydta Migsnego nie zgadzat sig, aby tylko
na hodowcach i producentach zywca ciazyly oplaty na fundusze promocyjne. Uwazat,

ze oplata powinna by¢ podzielona pomiedzy rolnika i przemyst migsny,

4) Krajowa Rada Izb Rolniczych proponowata, aby fundusze promocji produktow
spozywczych na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej byly tworzone ze S$rodkow
producentéw rolnych, natomiast kwestie techniczne zwiazane z naliczaniem
1 przekazywaniem wptat do ARR winny by¢ wykonywane przez podmioty skupujace

oraz przedsigbiorcéw sektora rolno-spozywczego,

5) Zwiazek ,,Polskie Migso” zaproponowal, aby o kierunkach dziatan i wydatkow
z funduszu mogli decydowac tylko przedstawiciele ptatnikow na rzecz funduszu.
Wedtug opinii Zwiazku ze srodkow funduszu powinny tylko korzysta¢ ogolnopolskie
izby, stowarzyszenia branzowe, ktorych przedstawiciele sa platnikami na rzecz

funduszu, inne organizacje tylko za zgoda Komisji,

6) Polski Zwiazek Hodowcow i Producentéw Trzody Chlewnej ,,POLSUS” proponowat,
aby wysokos$¢ sktadki byla ustalana corocznie na wniosek zainteresowanych

zwiazkodw w drodze rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wi,
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7) Krajowy Zwiazek Spotdzielni Mleczarskich uwazal, ze decyzje o sposobie
rozdysponowania $rodkéw poszczegdlnych funduszy przy ustalaniu planu
finansowego nalezy pozostawi¢ w kompetencjach komisji zarzadzajacych. Projekt
ustala maksymalny poziom kwoty s$rodkéw finansowych na realizacj¢ niektérych
dziatan. Ustawowe okreslenie gornego limitu jest ograniczeniem kompetencji komisji
zarzadzajacych, ktore zdaniem Krajowego Zwiazku Spotdzielni Mleczarskich
powinny decydowa¢ w pelni o sposobie rozdysponowania $rodkéw poszczegdlnych

funduszy przy ustalaniu planu finansowego,

8) Polska Federacja Producentow Zywnosci proponowala wprowadzenie mozliwosci
tworzenia dobrowolnych porozumien funduszy przez organizacje przemystu.
Fundusze takie bylyby alternatywnymi funduszami tworzonymi przez grupy
zainteresowanych firm dla realizacji konkretnych projektéw promocyjnych
prowadzonych na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, Unii Europejskiej i panstw

trzecich.

Projektowana ustawa ma stuzy¢ przede wszystkim wspieraniu konkurencyjno$ci oraz
ugruntowaniu pozycji polskich produktow rolnych-spozywczych dzigki ich promocji, dlatego
szczegdtowo wylicza, na jakie zadania moga by¢ wydawane S$rodki zgromadzone na
poszczegoOlnych funduszach, skupiajac si¢ na zadaniach dotyczacych tylko promocji. Dla
pozostatych dziatan (badania naukowe i prace rozwojowe, szkolenia dostawcow i podmiotow
skupujacych, dzialalno$¢ krajowych organizacji branzowych) przewidziano ograniczenie

w wysokosci 10 % rocznego budzetu poszczegdlnych funduszy.

Wiele sprzecznych opinii poszczegdlnych organizacji branzowych dotyczylo branzy

migsnej:

1) Federacja  Branzowych  Zwiazkéw  Producentow  Rolnych  wnioskowata
o wydzielenie z projektowanego wspolnego Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego,
Wotowego 1 Owczego osobnych: Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego, Funduszu
Promocji Migsa Wotowego, Funduszu Promocji Migsa Owczego oraz Funduszu
Promocji Koni i Migsa Konskiego. Takie samo stanowisko zajmuje Polski Zwiazek
Hodowcow 1 Producentéw Trzody Chlewnej ,,POLSUS”. Zdaniem tych organizacji
pozostawienie wspdlnego funduszu promocji dla wszystkich tych branz spowoduje

rywalizacj¢ migdzy przedstawicielami poszczeg6lnych branz,
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2)

3)

odmienne stanowisko zajat Polski Zwiazek Hodowcow 1 Producentéw Bydla
Migsnego, ktory wyrazit swoje poparcie dla utworzenia jednego Funduszu Migsa

Wieprzowego, Wotowego 1 Owczego,
Polski Zwiazek Hodowcow Koni wnioskowat o utworzenie Funduszu Promocji Koni
1 Migsa Konskiego, poniewaz mogtby on w znaczacy sposob wplynac na organizacje

rynku obrotu konmi rzeznymi.

Uwagi dotyczace Funduszu Promocji Ziarna Zbdz i Przetworéw Zbozowych:

1)

2)

3)

Rada Gospodarki Zywnosciowej, Polska Izba Makaronu i Krajowa Federacja
Producentow Zbodz proponowaty zmian¢ nazwy z Funduszu Promocji Przetworow

Zbozowych na Fundusz Promocji Produktéw Zbozowych,

Stowarzyszenie Mtynarzy RP stato na stanowisku, Ze obecne postanowienia dotyczace
zasad gromadzenia i wydatkowania $rodkoéw finansowych z Funduszu Promocji
Przetworéw Zbozowych nie uwzgledniaja specyfiki branzy miynarskiej, ktéra zajmuje
si¢ produkcja maki pszennej 1 zytniej, bedacych praktycznie (okoto 95 % wytwarzanej
masy) pOtproduktami przeznaczonymi do dalszego przetworstwa. Projekt naklada
obowiazek wptat na tworzony fundusz wylacznie na producentow maki, za§ decyzje
0 sposobie wykorzystywania S$rodkow funduszu pozostawia w gestii komisji
zarzadzajacej, w skladzie ktorej maja zagwarantowana dominujaca wigkszo$¢
przedstawiciele organizacji rolniczych, poniewaz cigzar odprowadzania wptat na
fundusz spoczywa wylacznie na przedsigbiorstwach zajmujacych sig¢ przemiatem
zb6z. Polska Izba Makaronu wnosita, by fundusz w wigkszym stopniu angazowat

srodki na wspieranie gtownie przedsigbiorcéw produktéw zbozowych,

Polska Izba Makaronu zauwazyta, ze tylko 50 % zastosowania ziarna pszenicy to
przerob na cele konsumpcyjne. Wnioskowata takze o objecie obowiazkiem

sktadkowym przetworéw kukurydzy, tj. kukurydzianych ptatkéw §niadaniowych.

W toku prac nad projektowana ustawa do Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi

wplyngly takze postulaty dotyczace utworzenia kolejnych funduszy promocji, miedzy innymi:
Funduszu Promocji Ros$lin Przemystowych (NSZZ Rolnikéw Indywidualnych ,,Solidarno$¢),
Funduszu Promocji Roslin Oleistych 1 Produktow Ich Przetworstwa (Krajowe Zrzeszenie

Producentéw Rzepaku), Funduszu Promocji Zywnosci Ekologicznej (Stowarzyszenie
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Producentéw i Przetworcow Zywnosci Ekologicznej — EKOMAZOVIA), Funduszu Promocji

Pszczelarstwa (Polski Zwiazek Pszczelarski).

Niektére organizacje pozytywnie zaopiniowaly projekt przestany do konsultacji
spotecznych (Zwiazek Prywatnych Przetworcow Mleka, Rada Gospodarki Zywno$ciowej,

Ogo6lnopolskie Porozumienie Zwiazkow Zawodowych Rolnikow i Organizacji Rolniczych).

W toku dalszych prac projekt byt na biezaco konsultowany z organizacjami
reprezentujacymi producentdw oraz przetworcoOw, ktore zglaszaty zasadnicze uwagi podczas
konsultacji spolecznych. Przedstawiana wersja uwzglednia wigkszo$¢ uwag zglaszanych

w zakresie:

1) sktadu 1 kompetencji komisji zarzadzajacych — komisja zarzadzajaca dla
poszczegOlnego funduszu promocji bedzie skladata si¢ z 3 przedstawicieli
reprezentujacych producentéw, 3 przedstawicieli reprezentujacych przetworcOw oraz

1 przedstawiciela reprezentujacego izby rolnicze,

2) sposobu pobierania sktadek — wptaty na fundusze promocji beda pobierane od
podmiotow zbywajacych towar, a przetworcy bgda zobowiazani tylko do naliczania,
pobierania i ich przekazywania. Biorac pod uwagg specyfikg poszczegdlnych rynkow
rolnych, konieczne bylo w przypadku Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw, a takze
Funduszu Promocji Ryb, zobowiazanie, oprocz podmiotéw skupujacych, rowniez
przedsigbiorcow wprowadzajacych wytworzony przez siebie surowiec do sprzedazy
do naliczania 1 przekazywania wplat. Przyjecie takiego rozwiazania zwigksza
skuteczno$¢ w $ciaganiu srodkow na fundusze promocji, uelastyczniajac podejscie do

istniejacych form dziatalnosci,

3) liczby funduszy promocji — wyodrgbniono Fundusz Promocji Migsa Wieprzowego

oraz Fundusz Promocji Migsa Wotowego, Konskiego i Owczego.

Organizacje zrzeszajace producentow rolnych oraz branzowe organizacje
przetworcow, po  wprowadzeniu do projektu ustawy postulowanych  zmian,
w stanowisku z dnia 4 grudnia 2008 r. skierowanym do Prezesa Rady Ministrow, Ministra
Finansow oraz Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi poparty przedstawiany projekt ustawy

1 zwrdcity sig z prosba o jak najszybsze skierowanie go pod obrady Sejmu.

09/02/BS
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URZAD

KOMITETU INTEGRACJI EUROPEJSKIEJ

SEKRETARZ
KOMITETU INTEGRACH EUROPEJSKIE]
SEKRETARZ STANU
Mikolaj Dowgielewicz
Min.MD 3YY 09 DP/dk

Warszawa, dnia S marca 2009 .

Pan
Maciej Berek
Sekretarz Rady Ministrow

Opinia o zgodno$ei 2z prawem Unii Furopejskiej projektu ustawy o funduszach promocji
produktéw rolno-spoZywezych, wyrazona na podstawie art. 9 pkt 3 w zwigzku z art. 2 ust. 1 pkt
2 i ust. 2 pkt 2a ustawy £ daia 8 sierpnia 1996 1. 0 Komitecie Integracji Europejskiej (Dz. U.
Nr 106, poz. 494, z pozn. zm.) przez Sekretarza Komitetu Integracji Europejskiej Mikolaja
Dowgielewicza

Szanovwna Paini Sckrerarz,

W zwiazku z przediozonvm projektem ustawy o funduszach promocji produktéw rolno-

spozyvezveh (pismo nr RM-10-22-09. nowy tekst) pozwalam sobie wyrazi¢ nastepujacg
opinig:

Przedlozony projekt nstans jest zgodny z prawem Unii Europejskiej.

Z powazaniem,

Do uprzejmej wiadomeoset:

Pan Marek Sawicki
Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi

2008 -03- 0 6



PROJEKT

ROZPORZADZENIE
MINISTRA ROLNICTWA I ROZWOJU WSI P
z dnia 2009 r.

w sprawie okre$lenia szczegdtowego wykazu towarow, od ktorych sa naliczane wplaty na

fundusze promocji produktéw rolno-spozywczych

Na podstawie art. 3 ust. 6 ustawy z dnia .............. o funduszach promocji produktow

rolno-spozywczych (Dz. U. Nr ....... , poz. .......) zarzadza sig, co nastgpuje:

§ 1. Rozporzadzenie okre$la szczegdlowy wykaz towarow, od ktéorych sa naliczane,

pobierane, przekazywane 1 wplacane wplaty na fundusze promocji produktow rolno-

spozywczych, stanowiacy zatacznik do rozporzadzenia.

§ 2. Rozporzadzenie wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogloszenia.

MINISTER ROLNICTWA
I ROZWOJU WSI

! Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi kieruje dziatem administracji rzadowej — rynki rolne, na podstawie § 1 ust. 2
pkt 3 rozporzadzenia Prezesa Rady Ministrow z dnia 16 listopada 2007 r. w sprawie szczegotowego zakresu
dziatania Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi (Dz. U. Nr 216, poz. 1599).



Zatacznik do rozporzadzenia
Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi

zdnia.........cuo...... 2009 r. (poz. ....)

SZCZEGOLOWY WYKAZ TOWAROW, OD KTORYCH SA NALICZANE, POBIERANE,
PRZEKAZYWANE I WPLACANE WPLATY NA FUNDUSZE PROMOCJI PRODUKTOW
ROLNO-SPOZYWCZYCH

Symbol

PKWiU Nazwa grupowania

01.11.11.0 | Pszenica durum

01.11.12.0 | Pozostata pszenica

01.11.20.0 | Kukurydza, z wylaczeniem kukurydzy cukrowej i pastewne;j

01.11.31.0 | Jeczmien

01.11.32.0 | Zyto

01.11.33.0 | Owies

01.11.41.0 | Sorgo

01.11.42.0 | Proso

01.11.49.0 | Pozostale zboza

01.11.61.0 | Fasola

01.11.62.0 | Groch

01.11.71.0 | Fasola

01.11.72.0 | Bob i bobik

01.11.73.0 | Ciecierzyca (cieciorka)

01.11.74.0 | Soczewica

01.11.75.0 | Groch

01.11.93.0 | Nasiona rzepaku i rzepiku

01.11.95.0 | Nasiona stonecznika

01.13.11.0 | Szparagi

01.13.12.0 | Kapusta

01.13.13.0 | Kalafiory i brokuty

01.13.14.0 | Salata

01.13.15.0 | Cykoria

01.13.16.0 | Szpinak

01.13.17.0 | Karczochy

01.13.31.0 | Papryka i inne warzywa owocowe z rodzaju Capsicum lub z rodzaju Pimenta




Symbol

Nazwa grupowania

PKWiU
01.13.32.0 | Ogorki
01.13.33.0 | Baktazany (oberzyny)
01.13.34.0 | Pomidory
01.13.41.0 | Marchew i rzepa
01.13.42.0 | Czosnek
01.13.43.0 | Cebula
01.13.44.0 | Pory i pozostale warzywa z rodziny czosnkowatych
01.13.51.0 | Ziemniaki
01.13.71.0 | Buraki cukrowe
01.13.80.0 | Grzyby, wlaczajac trufle
01.13.90.0 | Warzywa $wieze, gdzie indziej niesklasyfikowane
01.21.11.0 | Winogrona stotowe
01.21.12.0 | Pozostate winogrona $wieze
01.24.10.0 | Jabtka
01.24.21.0 | Gruszki
01.24.22.0 | Pigwy
01.24.23.0 | Morele
01.24.24.0 | Wisnie i czere$nie
01.24.25.0 | Brzoskwinie
01.24.26.0 | Nektaryny
01.24.27.0 | Sliwki
01.25.12.0 | Maliny, jezyny, morwy i owoce mieszancow malin z jezynami
01.25.13.0 | Truskawki i poziomki
01.25.19.0 | Porzeczki, agrest i owoce z rodzaju Vaccinium (np. zurawina, borowki czarne), gdzie
indziej niesklasyfikowane
01.25.33.0 | Orzechy laskowe
01.25.34.0 | Orzeszki pistacjowe
01.25.35.0 | Orzechy wtoskie
01.41.10.0 | Bydto mleczne zywe
01.41.20.0 | Surowe mleko bydta mlecznego
01.42.12.0 | Cielgta zywe
01.43.10.0 | Konie i pozostale zwierzgta koniowate, zywe
01.45.11.0 | Owce zywe
01.45.21.0 | Mleko owcze surowe
01.45.22.0 | Mleko kozie surowe
01.46.10.0 | Swinie zywe
01.47.11.0 | Kurczeta i pozostate ptactwo domowe z gatunku ,,Gallus domesticus"




Symbol

Nazwa grupowania

PKWiU
01.47.12.0 | Indyki
01.47.13.0 | Gesi
01.47.14.0 | Kaczki i perliczki
01.49.22.0 | Mleko surowe, gdzie indziej niesklasyfikowane
03.00.12.0 | Ryby zywe morskie, z wylaczeniem hodowlanych
03.00.13.0 | Ryby zywe stodkowodne, z wytaczeniem hodowlanych
03.00.14.0 | Ryby zywe morskie hodowlane
03.00.15.0 | Ryby zywe stodkowodne hodowlane
03.00.21.0 | Ryby $wieze lub schtodzone morskie, z wytaczeniem hodowlanych
03.00.22.0 | Ryby $wieze lub schtodzone stodkowodne, z wylaczeniem hodowlanych
03.00.23.0 | Ryby $wieze lub schtodzone morskie hodowlane
03.00.24.0 | Ryby $wieze lub schtodzone stodkowodne hodowlane




UZASADNIENIE

Projekt rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi w sprawie okreslenia
szczegblowego wykazu towaréw, od ktorych sa naliczane wplaty na fundusze promocji
produktéw rolno-spozywczych stanowi wykonanie upowaznienia zawartego w art. 3 ust. 6
ustawy ...l o funduszach promocji produktow rolno-spozywczych. Zgodnie
z tym przepisem minister wlasciwy do spraw rynkéw rolnych okresli, w drodze rozporzadzenia,
szczegblowy wykaz towardow, od ktorych beda naliczane, pobierane, przekazywane i wplacane
wptaty na fundusze promocji produktéw rolno-spozywczych.

Przyjety w rozporzadzeniu wykaz stanowi odzwierciedlenie zatacznika do rozporzadzenia
Rady Ministrow z dnia 29 pazdziernika 2008 r. w sprawie Polskiej Klasyfikacji Wyrobow
iUslug (PKWiU) (Dz. U. Nr 207 poz. 1293), ktore weszlo w zycie
z dniem 1 stycznia 2009 r. Przyjety wykaz zawiera wybrane, stosownie do zakresu wskazanego
W ustawie ............ o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych, produkty rolno-
spozywcze wraz z numerami Polskiej Klasyfikacji Wyrobow 1 Ustug (PKWiU).

Projekt rozporzadzenia nie jest objgty zakresem prawa Unii Europejskie;.

Projekt rozporzadzenia nie zawiera przepisow technicznych, w zwiazku z tym nie podlega
notyfikacji w  rozumieniu przepisOw rozporzadzenia Rady Ministrow z dnia
23 grudnia 2002 r. w sprawie sposobu funkcjonowania krajowego systemu notyfikacji norm
1 aktow prawnych (Dz. U. Nr 239, poz. 2039 oraz z 2004 r. Nr 65, poz. 597).

Stosownie do art. 5 ustawy z dnia 7 lipca 2005 r. o dziatalnosci lobbingowej
w procesie stanowienia prawa (Dz. U. Nr 169, poz. 1414) projekt rozporzadzenia zostanie
zamieszczony na stronie Biuletynu Informacji Publicznej Ministerstwa Rolnictwa 1 Rozwoju
Wsi.

Projekt rozporzadzenia nie znajduje si¢ w programie prac legislacyjnych Ministra

Rolnictwa i Rozwoju Wsi.



OCENA SKUTKOW REGULACII

1. Podmioty, na ktore oddziatuje projektowane rozporzadzenie

Podmioty wplacajace na fundusze promocji produktéw rolno-spozywezych (podmioty skupujace
mleko, przedsigbiorcy prowadzacy dziatalnos¢ gospodarcza w zakresie uboju §win, bydia lub
owiec, przedsigbiorcy prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie wywozu zywych $win,
bydta lub owiec poza obszar Rzeczpospolitej Polskiej, przedsigbiorcy prowadzacy dziatalno$§¢
gospodarcza w zakresie przemialu pszenicy, zyta, jeczmienia, kukurydzy, owsa oraz gryki oraz
nabywcy maki, przedsigbiorcy prowadzacy dzialalnos¢ gospodarcza bedacy podatnikami podatku
od towaréow 1 ustlug, ktorzy wytwarzaja owoce i warzywa lub je skupuja, przedsigbiorcy
prowadzacy dzialalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju drobiu, przedsigbiorcy prowadzacy
dziatalno$¢ gospodarcza, bedacy podatnikami podatku od towardéw i ustug, w zakresie potowu
ryb w wodach $rédladowych lub morskich, przedsigbiorcy skupujacy ryby w celu ich
przetworzenia lub odsprzedazy oraz prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie chowu i

hodowli ryb).

2. Wpltyw projektowanego rozporzadzenia na sektor finanséw publicznych, w tym budzet
panstwa oraz budzety jednostek samorzadu terytorialnego
Wejscie w zycie projektowanego rozporzadzenia nie bgdzie miato wptywu na dochody oraz

wydatki budzetu panstwa oraz budzetow jednostek samorzadu terytorialnego.

3. Wplyw projektowanego rozporzadzenia na rynek pracy

Wejscie w zycie projektowanego rozporzadzenia nie bgdzie miato bezposredniego wptywu na
rynek pracy. Jednakze majac na uwadze cele, dla ktorych zostana powotane fundusze promocji —
wzrost spozycia i promocja polskich produktow rolno-spozywczych, nalezy spodziewaé sig
pozytywnego oddzialywania niniejszej regulacji na rynek pracy w postaci zwigkszenia

zatrudnienia w sektorze przetworczym.

4. Wptyw  projektowanego  rozporzadzenia  na  konkurencyjnos¢  gospodarki

1 przedsigbiorczos¢, w tym wptyw na funkcjonowanie przedsigbiorstw



Projektowane przepisy moga posrednio wplyna¢ na konkurencyjno$¢ gospodarki przez
zapewnienie mechanizméw gwarantujacych regularne wspieranie dzialan promocyjno-
informacyjnych dotyczacych produktéw rolno-spozywczych. Calo$¢ dziatan objgtych
projektowana regulacja zmierza ku zwigkszeniu sprzedazy polskich produktéw rolno-
spozywczych na rynkach zagranicznych. Poprzez zwigkszony popyt na produkty rolno-

spozywcze, zwigkszy si¢ produkcja oraz konkurencyjno$¢ polskiego sektora rolniczego.

5. Wplyw projektowanego rozporzadzenia na sytuacj¢ i rozwoj regionalny

Wejscie w zycie projektowanego rozporzadzenia nie bedzie mialo bezposredniego wplywu na
sytuacje 1 rozwdj regionalny. Jednakze ze wzgledu na umiejscowienie zaktadow przetwoérczych
(potencjalnych beneficjentéw pozytywnych efektow dzialan promocyjnych finansowanych ze
srodkéw funduszy promocji) w calym kraju, w rejonach o bardzo wysokim poziomie bezrobocia
— powinny pozytywnie wptywac na gospodarcza i spoleczna sytuacje regionow w wieloletniej

perspektywie.

6. Konsultacje spoteczne

Projekt rozporzadzenia begdzie przedmiotem konsultacji z nastgpujacymi organizacjami
spoteczno-zawodowymi: NSZZ RI ,Solidarno$¢”, Zwiazkiem Zawodowym Rolnictwa
»Samoobrona”, Krajowym Zwiazkiem Rolnikéw, Kotek i Organizacji Rolniczych, Federacja
Branzowych Zwiazkéw Producentow Rolnych, Krajowa Rada Izb Rolniczych, Zarzadem
Glownym Zwiazku Zawodowego Pracownikéw Rolnictwa RP, Sekretariatem Rolnictwa Komisji
Krajowej NSZZ ,Solidarno$¢”, Polska Konfederacja Pracodawcow  Prywatnych,
Stowarzyszeniem ,Polska Federacja Producentéw Zywno$ci”, Zwiazkiem Zawodowym
Rolnikéw ,,0jczyzna”, Rada Gospodarki Zywnosciowej, Krajowa Federacja Producentéw Zboz,
Polskim Zwiazkiem Producentéw, Eksporterow i Importeréw Migsa, Zwiazkiem Zawodowym
Centrum Narodowe Mtodych Rolnikéw, Federacja Zwiazkéw Pracodawcéw — Dzierzawcow
1 Wiadcicieli Rolnych, Zwiazkiem Prywatnych Przetwoércow Mleka, Stowarzyszeniem
Rzeznikow 1 Wedliniarzy RP, Krajowym Zwiazkiem Spoétdzielni Mleczarskich, Polskim
Zwiazkiem Zrzeszen Hodowcow i Producentow Drobiu, Krajowa Izba Producentéw Drobiu
1 Pasz, Polskim Zrzeszeniem Producentéw Bydta Migsnego, Krajowa Rada Drobiarska — Izba
Gospodarcza, Polska Federacja Hodowcow Bydta i Producentow Mleka, Unia Producentéw



i Pracodawcow Przemyshi Migsnego, Stowarzyszeniem Mrozonej Zywnosci, Krajowa Unig
Producentow Sokéw, Zwiazkiem Sadownikow Polskich, Zwiazkiem Sadownikow RP,
Krajowym Stowarzyszeniem Mleczarzy, Stowarzyszeniem Naukowo Technicznym Inzynierow
i Technikow Przemyshu Spozywczego, Izba Paszowo — Zbozowa, Polskim Zwiazkiem
Hodowcow 1 Producentow Bydla Migsnego, Stowarzyszeniem Mtiynarzy Rzeczypospolitej
Polskiej, Polskim Zwiazkiem Owczarskim, Polska 1zba Makaronu, Stowarzyszeniem Importerow
Ryb, Zrzeszeniem Rybakoéw Morskich, Stowarzyszeniem Rozwoju Rynku Rybnego, Polskim
Towarzystwem Rybackim, Polskim Stowarzyszeniem Przetworcow Ryb, Zwiazkiem Rybakow
Polskich, Stowarzyszeniem Armatorow Rybackich oraz Krajowa Izba Producentow Ryb, Polska
Izba Mleka.
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PROJEKT
ROZPORZADZENIE
MINISTRA ROLNICTWA I ROZWOJU WSI

7 dnia 2009 r.

w sprawie okre$lenia rodzajow kosztow zwiazanych z realizacja przez Agencj¢ Rynku Rolnego
zadan pokrywanych ze $rodkow funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych oraz sposobu

1 warunkow przekazywania i rozliczania tych srodkéw

Na podstawie art. 5 ust. 2 ustawy z dnia .............. o funduszach promocji produktow

rolno-spozywczych (Dz. U. Nr ....... , poz. .......) zarzadza sig, co nastgpuje:

§ 1. Rozporzadzenie okresla:

1) rodzaje kosztow zwiazanych z realizacja przez Agencj¢ Rynku Rolnego, zwana dalej
,Agencja”, obstugi prawnej oraz techniczno-biurowej funduszy promocji produktow rolno-
spozywczych, zwanych dalej ,,funduszami promocji”, oraz komisji zarzadzajacych,

pokrywanych ze srodkow tych funduszy;

2) sposob i warunki przekazywania i1 rozliczania §rodkéw funduszy promoc;ji.

§ 2. Za koszty zwiazane z realizacja przez Agencj¢ zadan okreslonych w § 1 pkt 1, uznaje

si¢ koszty:
1) osobowe 1 sktadki od nich naliczone;
2) zakupu materiatow i ushug;

3) obstugi prawnej i optat sadowo-administracyjnych.



§ 3. 1. Srodki na pokrycie kosztow, o ktorych mowa w § 2, sa przekazywane
z rachunkow bankowych poszczegolnych funduszy promocji w wysokosci okreslonej
w art. 5 ust. 1 ustawy z dnia ............ o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych,

zwanej dalej ,,ustawa”, i w terminach okreslonych w art. 6 ust. 1 pkt 2 ustawy.

2. W przypadku gdy wysokos¢ srodkow, o ktorych mowa w ust. 1, bedzie wyzsza od
kosztéw poniesionych przez Agencje¢ w danym roku finansowym, o ktorym mowa
w art. 8 ust. 4 ustawy, $rodki sa zwracane na rachunki bankowe poszczegoélnych funduszy

promoc;ji.

§ 4. 1. W sprawozdaniu finansowym, o ktorym mowa w art. 8 ust. 6 pkt 1 ustawy

zamieszcza sig rozliczenie kosztow poniesionych przez Agencje w danym roku finansowym.
2. W sprawozdaniu finansowym zamieszcza si¢ w szczegolnosci wysokos$¢:
1) przekazanych §rodkow, o ktorych mowa w § 3 ust. 1;
2) wydatkow poniesionych na pokrycie kosztow, o ktorych mowa w § 2;

3) srodkow, o ktorych mowa w § 3 ust. 2.

§ 5. Rozporzadzenie wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogloszenia.

MINISTER ROLNICTWA

I ROZWOJU WSI

Y Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi kieruje dzialem administracji rzadowej — rynki rolne, na
podstawie § 1 ust. 2 pkt 3 rozporzadzenia Prezesa Rady Ministrow z dnia 16 listopada 2007 r.
w sprawie szczegdtowego zakresu dziatania Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi (Dz. U. Nr 216,
poz. 1599).



UZASADNIENIE

Projekt rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi w sprawie okreslenia rodzajow
kosztow zwiazanych z realizacja przez Agencj¢ Rynku Rolnego zadan pokrywanych ze srodkow
funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych oraz sposobu i warunkoéw przekazywania
i rozliczania tych §rodkow stanowi wykonanie upowaznienia zawartego w art. 5 ust. 2 ustawy
zdnia................ o funduszach promocji produktow rolno-spozywczych. Zgodnie z tym
przepisem minister wlasciwy do spraw rynkow rolnych okresli, w drodze rozporzadzenia, rodzaje
kosztéw zwiazanych z realizacja przez Agencje zadan, o ktérych mowa w art. 4 ust. 1 pkt 2
ustawy, pokrywanych ze $rodkow funduszy promocji oraz sposéb i warunki przekazywania
1 rozliczania tych $rodkéw, majac na wzgledzie zapewnienie prawidtowej obstugi funduszy

promocji oraz zasady gospodarki finansowej Agencji.

Przyjety w rozporzadzeniu sposob okreslenia rodzajow kosztow ponoszonych przez
Agencje na  dziatania  zwigzane z  obsluga  funduszy  promocji, pozwala
na rzeczywiste okreslenie ich wysokosci oraz na optymalny sposéb dysponowania nimi w celu
zapewnienia prawidtowosci dziatah zwiazanych 2z gromadzeniem, administrowaniem

i dystrybucja $rodkow finansowych funduszy promoc;ji.

W projektowanym rozporzadzeniu okreslono takze termin przekazywania $rodkow
finansowych Agencji oraz sposob ich przekazywania. Zaproponowane rozwiazania maja na celu
zapewnienie mozliwosci szybkiego rozpoczgcia przez Agencjg dziatan stluzacych realizacji zadan
wynikajacych z ustawy. Takie rozwiazanie sluzy uniknigciu zaangazowania S$rodkow
publicznych we wstegpne finansowanie kosztow, jakie ma ponosi¢ Agencja z tytulu obshlugi
techniczno-biurowej i prawnej oraz czynnosci zwiazanych z dziataniem komisji zarzadzajacych.
W  projekcie rozporzadzenia okre§lono réwniez kwestie zwiazane ze sporzadzaniem
sprawozdania finansowego dotyczacego rozliczania kosztow ponoszonych przez Agencje

zwiazanych z obstuga funduszy promoc;ji.
Projekt rozporzadzenia nie jest objgty zakresem prawa Unii Europejskie;.

Projekt rozporzadzenia nie zawiera przepisow technicznych, w zwiazku z tym nie podlega

notyfikacji w  rozumieniu przepisow rozporzadzenia Rady Ministrtéow z  dnia



23 grudnia 2002 r. w sprawie sposobu funkcjonowania krajowego systemu notyfikacji norm

1 aktow prawnych (Dz. U. Nr 239, poz. 2039 oraz z 2004 r. Nr 65, poz. 597).

Stosownie do art. 5 ustawy z dnia 7 lipca 2005 r. o dziatalnosci lobbingowej
w procesie stanowienia prawa (Dz. U. Nr 169, poz. 1414) projekt rozporzadzenia zostanie
zamieszczony na stronie Biuletynu Informacji Publicznej Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju

Wsi.

Projekt rozporzadzenia nie znajduje si¢ w programie prac legislacyjnych Ministra

Rolnictwa i Rozwoju Wsi.



OCENA SKUTKOW REGULACII

1. Podmioty, na ktore oddziatuje projektowane rozporzadzenie

Podmioty wplacajace na fundusze promocji produktéw rolno-spozywezych (podmioty skupujace
mleko, przedsigbiorcy prowadzacy dziatalnos¢ gospodarcza w zakresie uboju §win, bydia lub
owiec, przedsigbiorcy prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie wywozu zywych $§win,
bydta lub owiec poza obszar Rzeczpospolitej Polskiej, przedsigbiorcy prowadzacy dziatalno$¢
gospodarcza w zakresie przemialu pszenicy, zyta, jeczmienia, kukurydzy, owsa oraz gryki oraz
nabywcy maki, przedsigbiorcy prowadzacy dzialalnos¢ gospodarcza bedacy podatnikami podatku
od towaréow 1 ustlug, ktorzy wytwarzaja owoce i warzywa lub je skupuja, przedsigbiorcy
prowadzacy dzialalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju drobiu, przedsigbiorcy prowadzacy
dziatalno$¢ gospodarcza, bedacy podatnikami podatku od towardéw i ustug, w zakresie potowu
ryb w wodach $rédladowych lub morskich, przedsigbiorcy skupujacy ryby w celu ich
przetworzenia lub odsprzedazy oraz prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie chowu i

hodowli ryb).

2. Wpltyw projektowanego rozporzadzenia na sektor finanséw publicznych, w tym budzet

panstwa oraz budzety jednostek samorzadu terytorialnego

Wejscie w zycie projektowanego rozporzadzenia nie bgdzie miato wptywu na dochody oraz

wydatki budzetu panstwa oraz budzetow jednostek samorzadu terytorialnego.

3. Wplyw projektowanego rozporzadzenia na rynek pracy

Wejscie w zycie projektowanego rozporzadzenia nie bgdzie miato bezposredniego wptywu na
rynek pracy. Jednakze majac na uwadze cele, dla ktorych zostana powotane fundusze promocji —
wzrost spozycia i promocja polskich produktow rolno-spozywczych, nalezy spodziewaé sig
pozytywnego oddziatywania niniejsze;j regulacji na rynek pracy

w postaci zwigkszenia zatrudnienia w sektorze przetworczym.



4. Wplyw  projektowanego rozporzadzenia  na  konkurencyjnosc gospodarki

1 przedsigbiorczo$¢, w tym wplyw na funkcjonowanie przedsigbiorstw

Projektowane przepisy moga posrednio wplyna¢ na konkurencyjno$¢ gospodarki przez
zapewnienie mechanizméw gwarantujacych regularne wspieranie dzialan promocyjno-
informacyjnych dotyczacych produktéw rolno-spozywczych. Catos¢ dziatan objetych
projektowana regulacja zmierza ku zwigkszeniu sprzedazy polskich produktow rolno-
spozywczych na rynkach zagranicznych. Poprzez zwigkszony popyt na produkty rolno-

spozywcze, zwigkszy si¢ produkcja oraz konkurencyjnosé polskiego sektora rolniczego.

5. Wplyw projektowanego rozporzadzenia na sytuacj¢ i rozwoj regionalny

Wejscie w zycie projektowanego rozporzadzenia nie bgdzie miato bezposredniego wptywu na
sytuacj¢ i rozwoj regionalny. Jednakze ze wzgledu na umiejscowienie zaktadow przetworczych
(potencjalnych beneficjentéw pozytywnych efektow dzialan promocyjnych finansowanych ze
srodkow funduszy promocji) w calym kraju, w rejonach o bardzo wysokim poziomie bezrobocia
— powinny pozytywnie wptywac na gospodarcza i spoleczng sytuacje¢ regionow w wieloletniej

perspektywie.

6. Konsultacje spoteczne

Projekt rozporzadzenia bedzie przedmiotem konsultacji z nastgpujacymi organizacjami
spoteczno-zawodowymi: NSZZ RI ,Solidarno$¢”, Zwiazkiem Zawodowym Rolnictwa
»Samoobrona”, Krajowym Zwiazkiem Rolnikéw, Koétek i Organizacji Rolniczych, Federacja
Branzowych Zwiazkéw Producentow Rolnych, Krajowa Rada Izb Rolniczych, Zarzadem
Gléwnym Zwiazku Zawodowego Pracownikow Rolnictwa RP, Sekretariatem Rolnictwa Komisji
Krajowej NSZZ ,Solidarno$¢”, Polska Konfederacja Pracodawcow  Prywatnych,
Stowarzyszeniem ,Polska Federacja Producentdw Zywnosci”, Zwiazkiem Zawodowym
Rolnikéw ,,0jczyzna”, Rada Gospodarki Zywnosciowej, Krajowa Federacja Producentow Zboz,
Polskim Zwiazkiem Producentéw, Eksporterow i Importeréw Migsa, Zwiazkiem Zawodowym
Centrum Narodowe Mtodych Rolnikéw, Federacja Zwiazkow Pracodawcéw — DzierzawcoOw

i Wiascicieli Rolnych, Zwiazkiem Prywatnych Przetworcéw Mleka, Stowarzyszeniem



Rzeznikow 1 Wedliniarzy RP, Krajowym Zwiazkiem Spoldzielni Mleczarskich, Polskim
Zwiazkiem Zrzeszen Hodowcow i Producentow Drobiu, Krajowa Izba Producentéw Drobiu
i Pasz, Polskim Zrzeszeniem Producentow Bydla Migsnego, Krajowa Rada Drobiarska — Izba
Gospodarcza, Polska Federacja Hodowcow Bydta i Producentow Mleka, Unia Producentow
i Pracodawcow Przemyshi Migsnego, Stowarzyszeniem Mrozonej Zywnosci, Krajowa Unia
Producentow Sokoéw, Zwiazkiem Sadownikow Polskich, Zwiazkiem Sadownikow RP,
Krajowym Stowarzyszeniem Mleczarzy, Stowarzyszeniem Naukowo Technicznym Inzynierow
1 Technikow Przemyshu Spozywczego, Izba Paszowo — Zbozowa, Polskim Zwiazkiem
Hodowcéw 1 Producentow Bydla Migsnego, Stowarzyszeniem Miynarzy Rzeczypospolitej
Polskiej, Polskim Zwiazkiem Owczarskim, Polska Izba Makaronu, Stowarzyszeniem Importeréw
Ryb, Zrzeszeniem Rybakéw Morskich, Stowarzyszeniem Rozwoju Rynku Rybnego, Polskim
Towarzystwem Rybackim, Polskim Stowarzyszeniem Przetworcow Ryb, Zwiazkiem Rybakow
Polskich, Stowarzyszeniem Armatorow Rybackich oraz Krajowa Izba Producentow Ryb, Polska
Izba Mleka.
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PROJEKT
ROZPORZADZENIE
MINISTRA ROLNICTWA I ROZWOJU WSI

7 dnia 2009 r.

w sprawie szczegdlowych warunkow i trybu udzielania

wsparcia finansowego ze srodkow finansowych funduszy promocji produktow rolno-

spozywczych
Na postawie art. 9 ust. 5 ustawy z dnia ............... o funduszach promocji produktow
rolno-spozywczych (Dz. U. Nr ....., poz. .....) zarzadza sig, co nastgpuje:

§ 1. Rozporzadzenie okresla szczegdblowe warunki i tryb:
1) finansowania lub wspotfinansowania programéw promocyjnych i informacyjnych;

2) wspotinansowania programow promocyjnych i informacyjnych kwalifikujacych sig

do uzyskania na ich realizacj¢ wsparcia ze srodkéw Unii Europejskiej;

3) udzielania wsparcia finansowego na realizacje zadan okreslonych w art. 2 ust. 2 pkt 1
lit.e,gih,pkt2lit.e—g, pkt3lit.e—g,pkt4lit.e—g, pktSlit.e—g,pkt6lit.e—g
oraz pkt 7 lit. e — g ustawy z dnia .................. o funduszach promocji produktow rolno-

spozywczych, zwanej dalej ,,ustawa”.

§ 2. Podmiotami uprawnionymi do uzyskania wsparcia finansowego ze S$rodkow
funduszy promocji sa podmioty okreslone w art. 9 wust. 2 ustawy, zwane dalej
,wnioskodawcami”, ktore zostaly wpisane do centralnego rejestru przedsigbiorcow
prowadzonego przez Agencj¢ Rynku Rolnego, zwana dalej ,,Agencja”, zgodnie z art. 22 ust. 1
ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o Agencji Rynku Rolnego i organizacji niektoérych rynkow

rolnych (Dz. U. z 2007 r. Nr 237, poz. 1702 oraz z 2008 r. Nr 227, poz. 1505).



§ 3. 1. Wnioskodawca nie moze si¢ ubiega¢ o udzielenie wsparcia finansowego ze
srodkéw funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych, zwanych dalej ,,funduszami

promoc;ji”, jezeli:

1) nie wykonal lub wykonat z nienalezyta staranno$cia przedsigwzigcie finansowane
z danego funduszu promocji w okresie ostatnich pigciu lat, z wyjatkiem niewykonania

przedsigwzigcia z przyczyn od niego niezaleznych;

2) na realizacj¢ dziatan objetych wnioskiem otrzymal pelne wsparcie finansowe

z innych Zrédet finansowania.

2. Prezes Agencji pozostawia bez rozpoznania wnioski zlozone przez

wnioskodawcow, o ktorych mowa w ust. 1.

§ 4. 1. Wsparcie finansowe jest udzielane na wniosek, w wysokosci 100% kosztéw
kwalifikowalnych poniesionych na przedsigwzigcia okreslone w corocznym planie
finansowym danego funduszu promocji w zakresie okreslonym w zasadach gospodarowania

srodkami finansowymi danego funduszu promocji.

2. Za koszty kwalifikowalne uznaje si¢ koszty okreSlone w zataczniku do

rozporzadzenia.

3. Wysoko$¢ wyplacanych s$rodkow funduszy promocji stanowi rownowarto$¢
kosztéw netto przedsigwzigcia w rozumieniu przepisOw ustawy z dnia 11 marca 2004 r.
opodatku od towarow i ustug (Dz. U. Nr 54, poz. 535, z pozn. zm.”),

z zastrzezeniem ust. 4.

4. Srodki funduszy promocji wyptacane jednostkom niebedacym platnikami podatku
VAT oraz  jednostkom  niemogacym  dokona¢  odliczenia  podatku = VAT
W rozumieniu przepisow ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towarow

1 ustug stanowia réwnowartos¢ kosztow brutto przedsigwzigcia.

§ 5. 1. Wniosek o udzielenie wsparcia finansowego sktada si¢ w Centrali Agencji, na

formularzu opracowanym i udostgpnionym przez Agencjg.

2. Do wniosku dotacza si¢:



1) kopi¢ umowy, statutu lub regulaminu organizacyjnego, ktore okreslaja strukture, cel

1 sposob dziatania wnioskodawcy;

2) kopie dowodow ksiegowych potwierdzonych za zgodno$¢ z oryginatem przez
notariusza, osob¢ upowazniona do reprezentowania podmiotu lub upowaznionego
przez Prezesa Agencji pracownika Agencji, potwierdzajace poniesienie kosztow

kwalifikowanych;

3) oswiadczenie, ze koszty kwalifikowane, faktycznie poniesione na realizacje

przedsigwzigcia, nie zostaty refinansowane z innych zrodet.

§ 6. 1. Jezeli wniosek o udzielenie wsparcia finansowego nie zostal wypehiony
poprawnie lub nie dotaczono do niego wymaganych dokumentéw, Agencja wzywa
wnioskodawcg, w formie pisemnej, do usunigcia brakéw w terminie 21 dni od dnia

dorgczenia wezwania.

2. Jezeli  wnioskodawca, @ pomimo  wezwania nie  usunat  brakéw

W wyznaczonym terminie, Agencja pozostawia wniosek bez rozpoznania.

§ 7. Wsparcie finansowe przysluguje wedlug kolejnosci ztozenia wnioskow

o udzielenie wsparcia finansowego.

§ 8. 1. Prezes Agencji, na podstawie wniosku, o ktorym mowa w § 5 ust. 1,

w terminie 30 dni wydaje decyzj¢ w sprawie udzielenia wsparcia finansowego.

2. W przypadku wydania decyzji o udzieleniu wsparcia finansowego, o ktorym mowa

w § 1, jest ono wyptacane w terminie 14 dni od dnia, w ktorym decyzja stala si¢ ostateczna.

§ 9. Prezes Agencji odmawia udzielenia wsparcia finansowego w przypadku:

1) stwierdzenia niezgodnosci zrealizowanego przedsigwzigcia z planem finansowym danego

funduszu promoc;ji;

2) stwierdzenia niezgodnosci zrealizowanego przedsigwzigcia z zasadami gospodarowania

srodkami finansowymi danego funduszu promocji;



3) niewlasciwego lub niepelnego udokumentowania poniesionych wydatkow na realizacje

przedsigwzigcia;

4) zlozenia podrobionych, przerobionych, stwierdzajacych nieprawdg lub nierzetelnych
dokumentéw lub o$wiadczen, majacych istotny wplyw na udzielenie wsparcia

finansowego;

5) niewyrazenia zgody na przeprowadzenie kontroli dokumentéw  dotyczacych

zrealizowanego przedsigwzigcia.

§ 10. 1. W przypadku stwierdzenia po wyptaceniu wsparcia finansowego wystapienia
jednej z okolicznosci, o ktérych mowa w § 9, Prezes Agencji wydaje decyzj¢ o zwrocie

udzielonego wsparcia finansowego.

2. Zwrot wsparcia finansowego nastgpuje na rachunek danego funduszu promocji
w terminie 7 dni od dnia, w ktorym decyzja w przedmiocie zwrotu wsparcia finansowego

stala si¢ ostateczna.

§ 11. Wnioskodawca, ktoremu udzielono wsparcia finansowego:

1) jest obowiazany do informowania Agencji o zmianie danych zawartych

w ztozonych dokumentach,;

2) przechowuje przez okres 5 lat — liczac od dnia otrzymania ostatniej wyptaty wsparcia,
dokumenty potwierdzajace spelnienie warunkéw udzielenia wsparcia finansowego

z danego funduszu promocji.

§ 12. Rozporzadzenie wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogloszenia.

MINISTER ROLNICTWA

I ROZWOJU WSI

Y Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi kieruje dziatem administracji rzadowej — rynki rolne, na
podstawie § 1 ust. 2 pkt 3 rozporzadzenia Prezesa Rady Ministréw z dnia 16 listopada
2007 r. w sprawie szczegotowego zakresu dziatania Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi
(Dz. U. Nr 216, poz. 1599).



%) Zmiany wymienionej ustawy zostaly ogloszone w Dz. U. z 2005 r. Nr 14, poz. 113, Nr 90,
poz. 756, Nr 143, poz. 1199 i Nr 179, poz. 1484, z 2006 r. Nr 143, poz. 1028 i 1029,
z2007 r. Nr 168, poz. 1187 i Nr 192, poz. 1382, z 2008 r. Nr 74, poz. 444, Nr 130,
poz. 826, Nr 141, poz. 888 i Nr 209, poz. 1320 oraz z 2009 r. Nr 3, poz. 11.



y)
2)
3)
4)
5)
6)
7)

8)

1)
2)

Zatacznik do rozporzadzenia
Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi
zdnia ... 2009 r. (poz....)

KOSZTY KWALIFIKOWALNE PODLEGAJACE REFUNDACIJI

1. Koszty zwiazane bezposrednio z realizacja operacji, obejmujace koszty:
reklamy w telewizji, radiu, prasie lub innych mediach;

promocji w punktach sprzedazy;

przygotowania stoisk 1 materiatdéw reklamowych;

udzialu w pokazach, wystawach i targach;

organizacji szkolen i konferencji;

prowadzenia serwisu internetowego;

najmu powierzchni reklamowej;

publikacji broszur, ulotek, plakatow, zaproszen i innych materialow reklamowych.
2. Niezbedne do realizacji operacji koszty:

zakupu rzeczowych aktywow obrotowych;

najmu $rodkéw trwalych albo amortyzacji zakupionych $rodkéw trwatych,

w przypadku gdy zakup jest bardziej oplacalny lub najem jest niemozliwy.

3. Koszty wynagrodzenia podmiotu, ktéoremu powierzono, na podstawie umowy,

realizacje czg$ci operacji.

4. W przypadku realizacji operacji poza siedziba grupy producentow lub podmiotu,

ktéremu powierzono, na podstawie umowy, realizacj¢ czg$ci operacji — koszty:

)

2)

podrozy samolotem w klasie ekonomicznej, koleja lub innym publicznym S$rodkiem

transportu w I lub II klasie;

podrézy samochodem, przy czym koszt podrézy za 1 kilometr ustala si¢ do wysokosci

stawki okre§lonej w przepisach w sprawie warunkow ustalania oraz sposobu



dokonywania zwrotu kosztow uzywania do celow stuzbowych samochodow

osobowych, motocykli i motorowerdéw niebedacych wiasnoscia pracodawcy;

3) pobytu w miejscu realizacji operacji, w tym wyzywienia, przejazdow, potaczen

telefonicznych — do wysokosci:

a) diety nie wyzszej niz okre$lona zgodnie z przepisami w sprawie wysokosci oraz
warunkow ustalania naleznosci przystugujacych pracownikowi zatrudnionemu w
panstwowej lub samorzadowej jednostce sfery budzetowej z tytulu podrozy
stuzbowej poza granicami kraju — jezeli operacja jest realizowana poza terytorium

Rzeczpospolitej Polskiej,

b) 160 zt na dzien — jezeli operacja jest realizowana na terytorium Rzeczpospolitej

Polskie;j.



UZASADNIENIE

Projektowane rozporzadzenie stanowi realizacj¢ upowaznienia ustawowego zawartego
w art. 9 ust. 5 ustawy z dnia......... o funduszach promocji produktow rolno-spozywczych
(Dz. U. z ... Nr..., poz. .....). Stosownie do tego przepisu minister wlasciwy do spraw
rozwoju wsi okresli w drodze rozporzadzenia szczegotowe warunki 1 tryb udzielania wsparcia
finansowego ze $rodkow funduszy promocji, majac na wzgledzie zapewnienie efektywne;j

realizacji celéw funduszy promocji.

Projektowane rozporzadzenie ma umozliwi¢ efektywne wykorzystanie S$rodkow

zgromadzonych na rachunkach poszczegdlnych funduszy promoc;ji.

Proponowane w rozporzadzeniu przepisy, umozliwia realizacj¢ dzialan na rzecz
promocji polskiego sektora rolno-spozywczego poprzez wykorzystanie roznych form

promocji, ktére zostang uznane za najbardziej wtasciwe dla realizacji celow.

W  zalaczniku do rozporzadzenia okreslono rodzaje kosztéw kwalifikowanych
zwiazanych z realizacja dzialan promocyjnych finansowanych ze s$rodkow funduszy

promocji.

Projekt rozporzadzenia okresla zasady udzielania wsparcia finansowego na dziatania
okreslone w art. 2 ust. 2 pkt 1 lit. e, g1 h, pkt 2 lit. e — g, pkt 3 lit. e — g, pkt 4 lit. e — g, pkt 5
lit. e — g, pkt 6 lit. e — g oraz pkt 7 lit. e — g wyzej wymienionej ustawy
1 jest adresowany glownie do beneficjentow ubiegajacych si¢ o udzielenie wsparcia,

okreslonych w art. 9 ust. 2 tej ustawy.
Projekt rozporzadzenia nie jest objety zakresem prawa Unii Europejskie;j.

Projekt rozporzadzenia nie zawiera przepisow technicznych, w zwiazku z tym nie
podlega notyfikacji w rozumieniu przepisOw rozporzadzenia Rady Ministréw
z dnia 23 grudnia 2002 r. w sprawie sposobu funkcjonowania krajowego systemu notyfikacji

norm i aktow prawnych (Dz. U. Nr 239, poz. 2039 oraz z 2004 r. Nr 65, poz. 597).

Stosownie do art. 5 ustawy z dnia 7 lipca 2005 r. o dziatalnos$ci lobbingowe;j
w procesie stanowienia prawa (Dz. U. Nr 169, poz. 1414) projekt rozporzadzenia zostanie
zamieszczony na stronie Biuletynu Informacji Publicznej Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju

Wsi.

Projekt rozporzadzenia nie znajduje si¢ w programie prac legislacyjnych Ministra

Rolnictwa i Rozwoju Wsi.



OCENA SKUTKOW REGULACII

1. Podmioty, na ktore oddziatuje projektowane rozporzadzenie

Podmioty wptacajace na fundusze promocji produktéw rolno-spozywczych (podmioty
skupujace mleko, przedsigbiorcy prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza
w zakresie uboju $win, bydta lub owiec, przedsigbiorcy prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza
w zakresie wywozu zywych $win, bydta lub owiec poza obszar Rzeczpospolitej Polskiej,
przedsigbiorcy prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie przemialu pszenicy, Zyta,
jeczmienia, kukurydzy, owsa oraz gryki oraz nabywcy maki, przedsigbiorcy prowadzacy
dziatalno$¢ gospodarcza bedacy podatnikami podatku od towardw i ustug, ktorzy wytwarzaja
owoce 1 warzywa lub je skupuja, przedsigbiorcy prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza w
zakresie uboju drobiu, przedsigbiorcy, prowadzacy dzialalno$¢ gospodarcza, bedacy
podatnikami podatku od towaréw i1 ustug, w zakresie potowu ryb w wodach srodladowych lub
morskich, przedsigbiorcy skupujacy ryby w celu ich przetworzenia lub odsprzedazy oraz

prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie chowu 1 hodowli ryb).

2. Wplyw projektowanego rozporzadzenia na sektor finanséw  publicznych,

w tym budzet panstwa oraz budzety jednostek samorzadu terytorialnego

Wejscie w zycie projektowanego rozporzadzenia nie bgdzie mialo wptywu na dochody oraz

wydatki budzetu panstwa oraz budzetow jednostek samorzadu terytorialnego.

3. Wplyw projektowanego rozporzadzenia na rynek pracy

Wejscie w zycie projektowanego rozporzadzenia nie bgdzie mialo bezposredniego wpltywu na
rynek pracy. Jednakze majac na uwadze cele, dla ktorych zostana powotane fundusze
promocji — wzrost spozycia i promocja polskich produktéw rolno-spozywczych, nalezy
spodziewac si¢ pozytywnego oddzialywania niniejszej regulacji na rynek pracy w postaci

zwigkszenia zatrudnienia w sektorze przetworczym.

4. Wplyw  projektowanego  rozporzadzenia na  konkurencyjno$¢  gospodarki

1 przedsigbiorczos¢, w tym wptyw na funkcjonowanie przedsigbiorstw



Projektowane przepisy moga posrednio wplyna¢ na konkurencyjnos¢ gospodarki przez
zapewnienie mechanizmoéw gwarantujacych regularne wspieranie dziatan promocyjno-
informacyjnych dotyczacych produktéw rolno-spozywczych. Calo$¢ dziatan objgtych
projektowana regulacja zmierza ku zwigkszeniu sprzedazy polskich produktow rolno-
spozywczych na rynkach zagranicznych. Poprzez zwigkszony popyt na produkty rolno-

spozywcze, zwigkszy si¢ produkcja oraz konkurencyjnos¢ polskiego sektora rolniczego.

5. Wplyw projektowanego rozporzadzenia na sytuacje i rozwoj regionalny

Wejscie w zycie projektowanego rozporzadzenia nie bedzie miato bezposredniego wptywu na
sytuacje 1 rozwdj regionalny. Jednakze ze wzgledu na umiejscowienie zaktadow
przetworczych (potencjalnych beneficjentow pozytywnych efektow dziatan promocyjnych
finansowanych ze $rodkéw funduszy promocji) w catym kraju, w rejonach o bardzo wysokim
poziomie bezrobocia — powinny pozytywnie wplywac¢ na gospodarcza i spoteczna sytuacje

regionow w wieloletniej perspektywie.

6. Konsultacje spoteczne

Projekt rozporzadzenia bedzie przedmiotem konsultacji z nastgpujacymi organizacjami
spoteczno-zawodowymi: NSZZ RI ,Solidarno$¢”, Zwiazkiem Zawodowym Rolnictwa
»Samoobrona”, Krajowym Zwiazkiem Rolnikow, Koétek 1 Organizacji Rolniczych, Federacja
Branzowych Zwiazkéw Producentéw Rolnych, Krajowa Rada Izb Rolniczych, Zarzadem
Gléwnym Zwiazku Zawodowego Pracownikow Rolnictwa RP, Sekretariatem Rolnictwa
Komisji Krajowej NSZZ ,,Solidarno$¢”, Polska Konfederacja Pracodawcow Prywatnych,
Stowarzyszeniem ,,Polska Federacja Producentéw Zywno$ci”, Zwiazkiem Zawodowym
Rolnikéw ,,0jczyzna”, Rada Gospodarki Zywnosciowej, Krajowa Federacja Producentéw
Zboz, Polskim Zwiazkiem Producentow, Eksporterow i Importerow Migsa, Zwiazkiem
Zawodowym Centrum Narodowe Mtodych Rolnikéw, Federacja Zwiazkow Pracodawcow —
Dzierzawcow 1 Wlascicieli Rolnych, Zwiazkiem Prywatnych Przetworcow Mleka,
Stowarzyszeniem Rzeznikow 1 Wedliniarzy RP, Krajowym Zwiazkiem Spoétdzielni
Mleczarskich, Polskim Zwiazkiem Zrzeszen Hodowcoéw i Producentow Drobiu, Krajowa Izba
Producentow Drobiu 1 Pasz, Polskim Zrzeszeniem Producentéw Bydla Migsnego, Krajowa
Rada Drobiarska — Izba Gospodarcza, Polska Federacja Hodowcow Bydia i Producentow

Mleka, Unia Producentow i Pracodawcow Przemystu Migsnego, Stowarzyszeniem Mrozonej
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Zywnosci, Krajowa Unia Producentow Sokow, Zwiazkiem Sadownikéow Polskich,
Zwiazkiem Sadownikéw RP, Krajowym Stowarzyszeniem Mleczarzy, Stowarzyszeniem
Naukowo Technicznym Inzynieréw i Technikéw Przemystu Spozywczego, 1zba Paszowo —
Zbozowa, Polskim Zwiazkiem Hodowcow i1 Producentow Bydta Migsnego, Stowarzyszeniem
Mtynarzy Rzeczypospolitej Polskiej, Polskim Zwiazkiem Owczarskim, Polska Izba
Makaronu, Stowarzyszeniem Importerow Ryb, Zrzeszeniem Rybakéw Morskich,
Stowarzyszeniem Rozwoju Rynku Rybnego, Polskim Towarzystwem Rybackim, Polskim
Stowarzyszeniem Przetworcow Ryb, Zwiazkiem Rybakoéw Polskich, Stowarzyszeniem

Armatorow Rybackich oraz Krajowa 1zba Producentow Ryb, Polska Izba Mleka.

12/02/BS
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PROJEKT
ROZPORZADZENIE
MINISTRA ROLNICTWA I ROZWOJU WSI "

w sprawie trybu zglaszania kandydatéw na cztonkow komisji zarzadzajacych funduszami

promocji produktéw rolno-spozywczych

Na podstawie art. 11 ust. 10 ustawy z dnia .............. o funduszach promocji produktow

rolno-spozywczych (Dz. U. Nr .., poz. ...) zarzadza si¢, co nastepuje:

§ 1. Rozporzadzenie okresla tryb zglaszania kandydatow na czlonkéw komisji

zarzadzajacych funduszami promocji produktow rolno-spozywczych oraz sposob ich wyboru.

§ 2. 1. W celu wytonienia przedstawicieli ogodlnokrajowych organizacji branzowych

wchodzacych w skiad komisji zarzadzajacych funduszami promocji produktow rolno-

spozywczych kazda z ogélnokrajowych organizacji branzowych zrzeszajaca:

)

2)

3)

4)

5)
6)

7)

dostawcow hurtowych lub bezposrednich, w rozumieniu ustawy z dnia 20 kwietnia 2004 r.
o organizacji rynku mleka (Dz. U. z 2009 r. Nr 11, poz. 65),

podmioty skupujace mleko 1 zaktady prowadzace dziatalno§¢ w zakresie przetwoOrstwa
mleka, niebgdace podmiotami skupujacymi,

hodowcow swin,

zaktady prowadzace dzialalno$¢ w zakresie przetwoOrstwa migsa wieprzowego oraz
przedsigbiorcow prowadzacych dzialalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju $win,
niebedacych zaktadami przetworczymi,

hodowcéw bydta rzeznego, koni lub owiec

zaktady prowadzace dzialalno$¢ w zakresie przetwoérstwa migsa wolowego, konskiego i1
owczego oraz przedsigbiorcow prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju
bydta, koni i owiec, niebgdacych zaktadami przetworczymi,

producentéw zboz,



8)

9)
10)

11)

12)

13)

14)

zaklady przetworcze zbdz oraz podmioty skupujace zboza, niebedace zakladami
przetworczymi,

producentdéw owocoOw 1 warzyw,

zaklady przetworcze owocoéOw i warzyw oraz podmioty skupujace owoce i1 warzywa,
niebgdace zaktadami przetworczymi,

hodowcow drobiu rzeznego,

zaklady prowadzace dziatalnos¢ w zakresie przetworstwa migsa drobiowego oraz
przedsigbiorcow prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju drobiu,
nieprowadzacych dziatalno$ci w zakresie przetworstwa migsa drobiowego,

przedsigbiorcow prowadzacych dziatalno$¢ w zakresie polowu ryb s$rodladowych lub
morskich oraz przedsigbiorcoOw prowadzacych dzialalno$¢ w zakresie chowu lub hodowli
ryb,

zaktady przetworcze ryb oraz podmioty skupujace ryby, niebgdace zaktadami

przetworczymi

- zgtasza ministrowi wlasciwemu do spraw rolnictwa, zwanemu dalej ,,ministrem”, 2 delegatow,

w terminie 15 dni od dnia wej$cia w zycie rozporzadzenia.

2. Zgloszenie, o ktorym mowa w ust. 1, zawiera:

1) wskazanie podsektora, w zakresie ktorego dziala dana ogolnokrajowa organizacja
branzowa;

2) nazwe, siedzibg i adres ogdlnokrajowej organizacji branzowej, przedmiot dziatalnosci,
formg prawna oraz informacje o liczbie cztonkéw 1 zasiggu dziatania;

3) uzasadnienie udzialu organizacji w pracach komisji zarzadzajacej danym funduszem
promoc;ji;

4) imiona i nazwiska delegatow.
3. Zgloszenie podpisuje osoba uprawniona do reprezentowania ogdélnokrajowej organizacji

branzowe;j.

4. Do zgloszenia dotacza sig:

1) kopig statutu lub innego dokumentu potwierdzajacego zakres dziatania ogdlnokrajowej
organizacji branzowej;

2) aktualny odpis z wlasciwego rejestru;



3) pisemne o$wiadczenia przedstawicieli o wyrazeniu zgody na reprezentowanie

ogolnokrajowej organizacji branzowe;.

§ 3. Minister, w terminie 15 dni od dnia, w ktorym uptynat termin skladania zgloszen,
organizuje spotkanie ogdlnokrajowych organizacji branzowych, ktéore ma na celu wybor
przedstawicieli ogdlnokrajowych organizacji branzowych, zwane dalej ,spotkaniem

wyborczym”.

§ 4. 1. Wybory przeprowadza trzyosobowa komisja powolana przez ministra sposrod
kandydatéw zgtoszonych na spotkaniu wyborczym przez ogolnokrajowe organizacje branzowe.
2. Udziat 0s6b w pracach komisji, o ktorej mowa w ust. 1, wymaga ich zgody.
3. Cztonkowie komisji wybieraja sposrdd siebie przewodniczacego.
4. Do zadan komisji nalezy w szczegdlnosci:
1) sporzadzenie listy delegatow uczestniczacych w spotkaniu wyborczym;
2) przeprowadzenie gtosowania;

3) ustalenie wynikdéw glosowania i podanie ich do wiadomos$ci ministrowi.

§ 5. 1. Delegaci og6élnokrajowych organizacji branzowych reprezentujacych dany podsektor
wybieraja sposrod siebie, w glosowaniu tajnym, cztonkdéw danej komisji zarzadzajacej, w liczbie
okreslonej w art. 10 ustawy z dnia .............. o funduszach promocji produktow rolno-
spozywczych.

2. Za przedstawicieli ogolnokrajowych organizacji branzowych wchodzacych
w sktad danej komisji zarzadzajacej uznaje si¢ delegatow, ktorzy uzyskali kolejno najwigksza
liczbg waznych gltosow.

3. Przy rownej liczbie gltoséw o kolejnosci rozstrzyga losowanie przeprowadzone przez

komisj¢ zarzadzajaca.

§ 6. Komisja sporzadza protokét z przeprowadzonych wyboréw zawierajacy
w szczegblnoscei:
1) listg delegatéw bioracych udziat w gtosowaniu;

2) opis sposobu przeprowadzenia glosowania i ewentualnego losowania;



3) dane i uwagi o przebiegu wszystkich czynno$ci wyborczych;

4) wyniki glosowania.

§ 7. Po zakonczeniu spotkania wyborczego przewodniczacy komisji niezwlocznie
przekazuje ministrowi protokot wraz z lista wybranych przedstawicieli ogoélnokrajowych

organizacji branzowych.

§ 8. Do uzupekienia sktadu danej komisji zarzadzajacej przepisy § 2 — 7 stosuje si¢

odpowiednio.

§ 9. Rozporzadzenie wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogloszenia.

MINISTER ROLNICTWA
I ROZWOJU WSI

D Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi kieruje dzialem administracji rzadowej — rynki rolne, na
podstawie § 1 ust. 2 pkt 3 rozporzadzenia Prezesa Rady Ministréw z dnia 16 listopada 2007 r. w
sprawie szczegdlowego zakresu dziatania Ministra Rolnictwa 1 Rozwoju Wsi (Dz. U. Nr 216,

poz. 1599).



UZASADNIENIE

Projekt rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi w sprawie trybu zglaszania
kandydatow na cztonkoéw komisji zarzadzajacych funduszami promocji produktéw rolno-
spozywczych stanowi wykonanie upowaznienia zawartego w art. 11 ust. 10 ustawy z dnia
................ o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych. Stosownie do tego przepisu
minister wlasciwy do spraw rynkow rolnych okresli w drodze rozporzadzenia tryb zglaszania
kandydatow na czltonkow komisji zarzadzajacych funduszami promocji produktow rolno —
spozywczych oraz sposob ich wyboru, majac na uwadze zapewnienie reprezentatywnosci tych
komisji oraz powotania do ich sktadu oséb o doswiadczeniu w zakresie danej branzy.

Poniewaz ustalenie zadan realizowanych ze srodkéw finansowych funduszy promocji w
danym roku naleze¢ bedzie do wylacznej kompetencji komisji zarzadzajacych danymi
funduszami, istotne jest zapewnienie jak najbardziej demokratycznego i1 gwarantujacego
reprezentatywnos¢ sposobu wylaniania cztonkdéw komisji zarzadzajacych. Cztonkami komisji
zarzadzajacych beda przedstawiciele branz, wybrani przez nich, sposrod nich samych. Projekt
rozporzadzenia okresla taki tryb zglaszania kandydatow na cztonkéw komisji zarzadzajacych, by
to czlonkowie krajowych organizacji branzowych, zrzeszajacych przedstawicieli poszczegdlnych
sektorow wylaniali sposrdd siebie, w tajnym glosowaniu, swoich reprezentantow, ktérych
nast¢gpnie wskaza ministrowi, a minister jedynie powola wybranych czlonkéw komisji
zarzadzajacych.

Komisje zarzadzajace same beda uchwalaé swoje regulaminy. Poniewaz
w systemie prawnym brak definicji pojecia ,,ogoélnokrajowa organizacja branzowa”, organizacja,
ktora bedzie chciata zglosi¢ swoich reprezentantow, bedzie zobowiazana dostarczy¢ kopig statutu
lub innego dokumentu potwierdzajacego zakres jej dzialania oraz odpis z wlasciwego rejestru.

Projekt rozporzadzenia nie jest objgty zakresem prawa Unii Europejskie;.

Projekt rozporzadzenia nie zawiera przepisow technicznych, w zwiazku z tym nie podlega
notyfikacji w rozumieniu przepisOw rozporzadzenia Rady Ministrow z dnia 23 grudnia 2002 r. w
sprawie sposobu funkcjonowania krajowego systemu notyfikacji norm i aktow prawnych (Dz. U.
Nr 239, poz. 2039 oraz z 2004 r. Nr 65, poz. 597).

Stosownie do art. 5 ustawy z dnia 7 lipca 2005 r. o dzialalnosci lobbingowej

w procesie stanowienia prawa (Dz. U. Nr 169, poz. 1414) projekt rozporzadzenia zostanie



zamieszczony na stronie Biuletynu Informacji Publicznej Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju
Wsi.
Projekt rozporzadzenia nie znajduje si¢ w programie prac legislacyjnych Ministra

Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

OCENA SKUTKOW REGULACII

1. Podmioty, na ktoére oddziatuje projektowane rozporzadzenie

Podmioty wplacajace na fundusze promocji produktéw rolno-spozywczych (podmioty skupujace
mleko, przedsigbiorcy prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju §win, bydta, koni
lub owiec, przedsigbiorcy prowadzacy dziatalnos$¢ gospodarcza
w zakresie wywozu zywych §win, bydta, koni lub owiec poza obszar Rzeczpospolitej Polskie;,
przedsigbiorcy prowadzacy dzialalno$¢ gospodarcza w zakresie przemiatu zboz oraz nabywcy
maki, przedsigbiorcy prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza bedacy podatnikami podatku od
towarow 1 ustug, ktorzy wytwarzaja owoce 1 warzywa lub je skupuja, przedsigbiorcy prowadzacy
dzialalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju drobiu, przedsigbiorcy prowadzacy dziatalnos¢
gospodarcza, bedacy podatnikami podatku od towaréw i ustug, w zakresie potowu ryb w wodach
srédladowych lub morskich, przedsigbiorcy skupujacy ryby w celu ich przetworzenia lub

odsprzedazy oraz prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie chowu 1 hodowli ryb).

2. Wplyw projektowanego rozporzadzenia na sektor finansow publicznych, w tym budzet
panstwa oraz budzety jednostek samorzadu terytorialnego
Wejscie w zycie projektowanego rozporzadzenia nie bedzie miato wptywu na dochody oraz

wydatki budzetu panstwa oraz budzetow jednostek samorzadu terytorialnego.

3. Wplyw projektowanego rozporzadzenia na rynek pracy

Wejscie w zycie projektowanego rozporzadzenia nie bedzie mialo wplywu na rynek pracy.

4. Wptyw  projektowanego  rozporzadzenia  na  konkurencyjnos$¢ gospodarki

1 przedsigbiorczos¢, w tym wptyw na funkcjonowanie przedsigbiorstw



Wejscie w zycie projektowanego rozporzadzenia nie bedzie mialo wptywu konkurencyjnosé

gospodarki 1 przedsigbiorczos¢, w tym na funkcjonowanie przedsigbiorstw.

5. Wplyw projektowanego rozporzadzenia na sytuacje i rozwoj regionalny
Wejscie w zycie projektowanego rozporzadzenia nie bedzie miato wpltywu na sytuacje

1 rozw@j regionalny.

6. Konsultacje spoteczne

Projekt rozporzadzenia begdzie przedmiotem konsultacji z nastgpujacymi organizacjami
spoteczno-zawodowymi: NSZZ RI ,Solidarno$¢”, Zwiazkiem Zawodowym Rolnictwa
»Samoobrona”, Krajowym Zwiazkiem Rolnikow, Kotek 1 Organizacji Rolniczych, Federacja
Branzowych Zwiazkow Producentow Rolnych, Krajowa Rada Izb Rolniczych, Zarzadem
Gtownym Zwiazku Zawodowego Pracownikéw Rolnictwa RP, Sekretariatem Rolnictwa Komisji
Krajowej NSZZ ,Solidarno$¢”, Polska Konfederacja Pracodawcow  Prywatnych,
Stowarzyszeniem ,,Polska Federacja Producentéw Zywnosci”, Zwiazkiem Zawodowym
Rolnikéw ,,0jczyzna”, Rada Gospodarki Zywnosciowej, Krajowa Federacja Producentéw Zboz,
Polskim Zwiazkiem Producentéw, Eksporterow i Importeréw Migsa, Zwiazkiem Zawodowym
Centrum Narodowe Mtodych Rolnikow, Federacja Zwiazkow Pracodawcow — Dzierzawcow i
Wiascicieli Rolnych, Zwiazkiem Prywatnych Przetwércow Mleka, Stowarzyszeniem Rzeznikow
1 Wedliniarzy RP, Krajowym Zwiazkiem Spotdzielni Mleczarskich, Polskim Zwiazkiem
Zrzeszen Hodowcow
i Producentow Drobiu, Krajowa Izba Producentéw Drobiu i Pasz, Polskim Zrzeszeniem
Producentow Bydia Migsnego, Krajowa Rada Drobiarska — 1zba Gospodarcza, Polska Federacja
Hodowcow Bydla i1 Producentow Mleka, Unia Producentow i Pracodawcow Przemystu
Migsnego, Stowarzyszeniem Mrozonej Zywno$ci, Krajowa Unia Producentow Sokéw,
Zwiazkiem Sadownikéw Polskich, Zwiazkiem Sadownikow RP, Krajowym Stowarzyszeniem
Mleczarzy, Stowarzyszeniem Naukowo Technicznym Inzynieréw
1 Technikow Przemystu Spozywczego, Izba Paszowo — Zbozowa, Polskim Zwigzkiem
Hodowcéw 1 Producentow Bydla Migsnego, Stowarzyszeniem Mtynarzy Rzeczypospolitej
Polskiej, Polskim Zwiazkiem Owczarskim, Polska Izba Makaronu, Stowarzyszeniem Importerow

Ryb, Zrzeszeniem Rybakow Morskich, Stowarzyszeniem Rozwoju Rynku Rybnego, Polskim



Towarzystwem Rybackim, Polskim Stowarzyszeniem Przetworcow Ryb, Zwiazkiem Rybakow
Polskich, Stowarzyszeniem Armatorow Rybackich, Krajowa Izba Producentéw Ryb oraz Polska

Izba Mleka.
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